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ABSTRAKT

Cilem mé diplomové prace je vytiemi projektu, ktery by zvySil turistickou atraktiviv
regionu Zlinsko. Prace je roddna do ti casti. V teoretick&asti charakterizuji zakladni
pojmy souvisejici s cestovnim ruchem. Dale &suji marketingu v cestovnim ruchuiep

devsim pak marketingovému mixu a SWOT analyze.

V druhé ¢asti analyzuji sotasny stav regionu Zlinsko a zminim jeho 8 turistické

atraktivity. Nasleduje provedeni SWOT analyzy regio

V ¢asti posledni, projektové je na zaldataj zjiSttnych pomoci SWOT analyzy vybran
a zpracovan jeden projekt, gkolika navrzenych, ktery by ¢hveést ke zvySeni turistické

atraktivity regionu Zlinsko.

Kli¢ova slova: Cestovni ruch, turista, region Zlingkayketing v cestovnim ruchu, SWOT

analyza, turistické atraktivity, projekt.

ABSTRACT

Objective of my dissertation is create projectjolihwould increase tourist attractions re-
gion Zlinsko. The dissertation is divided into #ngarts. In the theoretical part characterize
the basic concepts associated with touristm. Therlook at marketing in tourist trade,

especially marketing mix and SWOT analysis.

In the second part analyzes the current stateeofeion Zlin and mention its greatest tou-

rist attractions. Followed by the implementatiortted SWOT analysis of the region.

In the last part, Project is based on data cateasing the SWOT analysis of selected and
prepared a project of several proposed, which shieald to increase in tourist attractions

of region Zlin.

Keywords: tourist trade, tourist, region Zlin, matikg in tourist trade, SWOT analyse,

tourist, attractions, project.
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UvoD

Cestovni ruch, jako vyznamnd oblast narodniho haé&ptvi je dnes neodmyslitelnou sou-
casti moderni spoteosti. Restoze jeho keny sahaji do hluboké historie, n&ii rozkwet
zatal teprve v poslednich desetiletich a to diky¢méanu technologickému vyvoji. Diky
tomuto intenzivnimu rozvoji se séasre rozviji i sluzby, které do té doby nebyly Zadané a
obvyklé. Proto také byva cestovni rutdsto ozn&van jako sféra, ve které vznikd nejvice
pracovnich mist afplezitosti. Dynamicky vyvoj, nastajici vyznam a staletsi zajem lidi

0 cestovani samégjme zvysuji i konkureini boj v tomto odvtvi. Diky ttmto aspekim
vzrasta poptavka po kvaliggich sluzbach a také po rozvoji nettadch druti traveni

volnéhocasu.

V souvislosti s celosstovou hospod&kou krizi samazjme doSlo k uéitym poklegim,
ar’ uz v pa@tu turisti, tak i v gijmech plynoucich z cestovniho ruchu. K dalSim tiggan
vlivam poskozujicim cestovni ruch pigbodnikatelska selhani subjékgaticich do tohoto
odwtvi, jako napiklad cestovnich kanceia leteckych spokosti, majitel restauraci a
rekre&nich zaizeni, ale také nedostéteéd podpora politik a statnich instituci. Vyhlidky
pro odwtvi cestovniho ruchu na rok 2010 jsou ale povzbédooZ vyplyva z gizkumu

Eurobarometr, ktery bylénovan postajm Evropari k turismu v roce 2010.

Je teba ¥novat pozornost rozdiin ve zgisobech traveni volnéhR@su dnes a v minulosti.
Zatimco dive nabidka uovala poptavku, je tomu dnegegreé naopak. Lidé a jejich po-
Zadavky se s doboudmi a je dileZité, aby i nabizené sluzby byinito zn&€nam gizpaso-
beny. K zasadnim z&nam paitti nagiklad nahrazeniiive preferovaného masivniho turis-
mu individualnimi aktivitamigi rostouci obliba v traveni volnélkasu aktivnim zfisobem

a Upadek pasivity.

Cestovni ruch jefébaiidit. V Ceské republice zastava tuto Glohiegevsim Ministerstvo
pro mistni rozvojCeské republiky. BleZitou roli v tomto od¥tvi hraje synergie, ktera

umoziuje efektivni rozvijeni.

Ceska republika, lezi v ,srdci Evropy* a je svdizmorodosti, krasou, historii a spoustou
pamatek idealnim mistemiguukenym k tomu, stat se turisticky oblibenou a vyhleda
nou destinaci. Je vhodna jak pro aktivni, poznawaechéstskou turistiku, tak pro pobyty

v laznich ¢i v posledni dob hodre oblibené pobyty za#iené na agroturistiku.
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PrestozeCeskéa republika nabizi netfitelné mnoZstvi mist a moznosti traveni volného
¢asu, turisté se zafhji jen na maly zlomek z toho. &2 se tak pedevSim z dvo-

du uprednosiiovani lokalit oéifenych a s#tové znamych ped lokalitami mé# znamymi a
spisSe regionakhvyznamnymi. Dos¥d¢uje to i skuténost, Ze velk&ast fedevsim zahra-
ni¢nich turisti je fixovana na jedinou destinaci a tou je hlawisto Praha, vyjimen¢ pak

na pamatky, které se nachézeji na Seznarto\sho kulturniho &dictvi UNESCO. Proto

je treba, se v ramaleské republiky zagtit na vyuziti oblasti, které na prvni pohled nejsou
pro turisty zrovna vyznamnych lakadlem, afegto skytaji utity potencial pro rozvoj ces-

tovniho ruchu.

Diplomova prace je zafkena na zvysSeni turistické atraktivity regionu ko, které se
diive radilo k ekonomicky velmi silnym regiam. FredevSim pak za dob TomaSe Bati,
kdy byl Zlin znam jako rsto pamyslu. Za posledni Iéta vSak trédii vyroba obuvi, leta-
del a pneumatikiimz byl Zlin dive vyhlaSen, upada.tbodem je Spatna dopravni obsluz-
nost a stal&astjSi presouvani vyrobnich zavadlo asijskych zemi, kde je mnohem lev-
n¢jSi pracovni sila. V sa@asné dob je region znamigevazrie diky paadani tradinich ak-
ci, jako je Barum Czech Rally Zlin, nejvyznasj automobilova sodt padadana na

UzemiCR, ¢ Mezinarodni filmovy festival prodi a mladez.

Diplomova prace je roztena do tti ¢asti. V prvnicésti, teoretické, je na zakkagoznatk
nastudovanych z dostupné literatury charakterizov&Rkolik zakladnich pojm souviseji-
cich s cestovnim ruchem, dale jsou rozebrana $keaifiarketingu v cestovnim ruchu,

jeho marketingovy mix a zéwteoretick&asti je ¥novan turistickym atraktivitam.

V druhécasti analytické je charakterizovan region Zlinsksau zde pedstaveny jeho vy-

znamneé turistické atraktivity. Pdqustaveni regionu nasleduje sestaveni SWOT analyzy.

Na jejim zéklad, je ve teti ¢asti, projektové, navrhnutogkolik projektovych opdeni,
které by mohly napomoci ke zvySeni turistické dixétly regionu Zlinsko. Vzhledem
k casovému aspektu, je pak vybran jeden projek&kplika navrzenych, ktery je pak

podrobrji rozpracovan.

Cilem této diplomové prace je zpracovani projektery by napomohl zvysit turistickou

atraktivitu v regionu Zlinsko.
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|. TEORETICKA CAST
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1 VYMEZENI ZAKLADNICH POJM U

1.1 Charakteristika cestovniho ruchu

Za cestovni ruch je oztavan pohyb lidi, do mist vzdalenych od jejich bgtdlia to za

raznymi (&ely, nikoliv vSak z dvodu migrace¢i vykonu normalni denni prace. [8]

Dle WTO (World Tourism Organization) je cestovni ruch definovan jako souhrn aktivit
osob cestujicich do mista mimo jejich obvyklé piexdit nebo pobyvajicich ¥¢hto mis-
tech po dobu kratSi nez jeden souvisly rok &glaém traveni volnéhdasu, podnikani nebo
jinymi Ucely. V tomto gipack je do cestovniho ruchu zahrnut i souhrn prodasdovani a
provozovani zézeni sluzeb prodastniky cestovniho ruchu¢etns aktivit osob, které tyto
sluzby nabizeji a zajigji, aktivit spojenych s vyuzivanim a ochranou pilqoro cestovni
ruch a také souhrn politickych areg¢ pravnich aktivit. Nelze opomenout také reakci

mistni komunity a ekosysté&nma uvedené aktivity. [1]

Doc. Zelenka a Ing. Paskovéutai vykladového slovniku cestovniho ruchu, ktery byl
vydan s podporou Ministerstva pro mistni rozG@, uvadji terminy cestovni ruch a tu-
rismus jako alternativni terminy. &&Stirg je vyraz turismus méntasto pouzivanym vyra-
zem pro cestovni ruch. Ale je jistajimavou myslenkou nahrazeni pojmu cestovni ruch
pojmem turismus. Vzdyobratime-li pozornost na &ové jazyky, nizeme konstatovat, ze
vétSina cizich zemi tento vyraz vyuziva. Map anglickém jazyce — tourism, v jazycé& n
meckém Tourism, v jazyce francouzském — tourismial$tiné a Spanilstiné turismo,

nebo teba v rustig turism. [14]

1.2 Vznik a rozvoj cestovniho ruchu

17. a 18. stoleti — cesty Sleclitia tovarys za ziskavanim zkusenosti, prvni zminky &-pr
vodcich, jednalo se aidéryhodné mistni obyvatele, nebo zcestovalé krajdspadiovali
cestujicim jejich cestovani, poradili s ubytovanstravovanim, seznamili je s mistnimi

zvyky a tradicemi a kdyZ bylo p@ba, tak cestujici na jejich cestach i chrénili.
Druha polovina 19 stoleti — vznika masova formaaesho ruchu.

Po 2. s¥tové valce — dochazi k n€pgimu rozmachu cestovniho ruchu.
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Samotny vznik a dalSi vyvoj cestovniho ruchu jejepan se déma lidskymi potebami, a
to potebou rekreace (odpimku) a potebou poznavani. Stalo se tak ale nejeristatiku
téchto poteb, ¢i v dusledku migrace obyvatel, ale na zaklagcitého stupg vyvoje,

zejména materialnich podminek Zivota spotesti.

PFi¢iny vzniku novodobého cestovniho ruchu:
- potieba obnovit spojeni gipodou s cilem reprodukovat pracovni silu
- rast vzatlavani, poteba poznani
- obnovovani a navazovani styku s lidmi

Aby mohlo dochéazet k rozvoji cestovniho ruchu, féedity mir a giznivé mezinarodni
klima. Samo¥ejmg, Ze je spousta dalSich fakipkteré na rozvoj cestovniho ruchiispbi.
Jedna se o nasledujici skupiny faliterekonomické, ekologické, demograficke, odiern

profesni, materiathtechnické, administrativni. [8], [16]

1.3 Vyznam cestovniho ruchu

Cestovni ruch je ukazatelem Zzivotni Uréwabyvatelstva, zvySuje ji, poskytuje ekonomické
a socialni pilezitosti. A to vSemdm subjekéim, které maji zajem jej vyuZzit ve igwro-

spsch.

Cestovni ruch fedstavuje rozsahly trh, ktery vyZzaduje uspokojémhorodych pdeb, a
tim vzbuzuje pozornost podnikaieheejné i statni spravy, i velmi dynamicky se rozvije-

jici segment ekonomiky. [5]
Spolatenské funkce cestovniho ruchu:
- podili se na vSestranném rozvoji osobnosti
- umoziuje obnovu fyzickych a duSevnich sil — rekmgazdravotni
- je nastrojem preventi¥iétebného psobeni
- slouzi k @elnému vyuZziti volnéhoasu

- pomahé utviet novy Zivotni styl penosem zvyk a navyk z jinych zemi nebo ob-

lasti
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slouZzi jako nastroj vadiavani a kulturni vychovyloveka

- zahranéni cestovni ruchifspiva k vzajemnému poznéni a porozaimmezi lidmi,
motivuje k ziskavani jazykovych znalosti

- védecko-informani funkce — vymina informaci, ¥deckych poznatk (kongresova
turistika)

- ekonomicka funkce — vyt¥atradu pracovnich iflezitosti, ginasSi devizové pro-

stredky do statni pokladny. [5]

1.4 Systém cestovniho ruchu

Pro organizace jeutkezita marketingova orientace. Jéla¥ité aby spravwh porozungly
svym potencialnim kliefim. Organizace zajima jak se jednotlivci rozhodak, travi swj

volny ¢as, co za vyhody vyhledavaji, co jsou ochotritobat, vynaloZzit.

Cestovni ruch byv&asto zkoumam s vyuZzitim systémové teorie jako femmésdy o
strukture, vazbach a chovanéjakého systéemu. Systémem se pak rozummié prvky ma-

jici mezi sebou uité vztahy. Nebo prvky mezi nimiz Iz&jaké vztahy vytvéit.
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Na nasledujicim obrazku je zobrazen systém cestovaihu.

SYSTEM CESTOVNIHO RUCHU

Vstupy Vystupy
Vydaje turisti Destinain{
Dovednosti - subsystémy | Spokojenost
zamgstnand ”| Doprava Ubytovani " Zisk
Kreativita » Dopravavmist | o .0 > Viiv na
podnikated Terminal
Kapitd > dy Kultura > turistickou
! Hlavni dopravni - oblast
investofi | subsystémy Nakupovani R
Scenérie
Aktivity
3 Turisticky 7y
maloobchodni
systén
?

Vlivy vnéjSiho prostiredi PESTEL

Obr. 1. Systém cestovniho ruchu [8]

V souvislosti s cestovnim ruchem se mluvi o t#@@ém a dynamickém systému, ktery je

tvoren dv¥ma podsystemy.
Podsystémy cestovniho ruchu:
a) Objekt cestovniho ruchu
- rekre&ni prostor,
- material-technicka zakladna
Objekt cestovniho ruchu je nositelem nabidky.
b) Subjekt cestovniho ruchu

- organy a organizace zabyvajici se cestovnim ruchem
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- UCastnici cestovniho ruchu

- pracovnici v oblasti cestovniho ruchu [5], [8]

1.5 Ugastnici cestovniho ruchu

Za astnika cestovniho ruchu jsou povazovany osobwjéeisha dobu delSi nez 24 hodin
do jiné zems, neZ je misto jejich trvalého pobytutidem miiZze byt vyizeni rodinnych
zélezitosti, zlepSeni zdravotniho st&vien tak pro zabavu. Dalete byt divodem @ast
na riznych akcich sadeckym, administrativnim, nabozensky&n,sportovnim charakte-

rem, ale také Wyzovani fiznych zalezitosti, detns téch obchodnich.
Swtova organizace cestovniho ruchu (WTO) rozliSujempoturista a vyletnik.
Turisté — jsou déasni navévnici, ktei stravi v navstivené zemi alespednu noc.

Vyletnici — jsou doéasni nav&ivnici, ktei se v navévované zemi zdrzi pouze jeden den

aniz by v této destinacienocovali.[16]

1.6 Typologie cestovniho ruchu dle @iznych klasifikaénich hledisek

Cestovni ruch jelerén z iznych aspekt, vétSina autoi [4], [7], [8], se shodne na nésle-

dujicim.
Z&kladnicleneni
* Domaéci cestovni ruch — takovy, kdyastnici nepekrauji hranice vlastni ze&

e Zahranéni (vyjezdovy, pijezdovy, tranzitni) cestovni ruch — zahrnujéqzdy a
vyjezdy za hraniceifsluSného statu. Zahr&ni cestovni ruch izeme dalelenit

z pohledu platebni bilance statu na:
o aktivni zahranini cestovni ruch {fjezdovy cestovni ruch)

0 pasivni zahraghi cestovni ruch (vyjezdovy cestovni ruch)
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DalSi aspektglenéni cestovniho ruchu:

Dle motivace dasti (cile cesty)

Rekre&ni — obyvateli nejvice vyuzivana oblast CR. Je&pgjfiznymi aktivitami,

nejedna se pouze o pasivni otipek.

Kulturné poznavaci — Jedna se o poznavani historie, kyliadic a zvyk daného
naroda. Nap navstvy hradi, zamki, muzei, galerii, divadelnichrgrstaveni, fes-

tivala, slavnosti.

Vzdélavaci — Cestovani zatélem réco se natit, poznat. Nap jazykové pobyty,
z4jezdy do vyznamnych historickych, kulturnich nsistdbornym programem a ve-

denim, zajezdy za#hené na sportovni disciplinu.

Spole&ensky — Zahrnuje spalenské styky a komunikaci mezi lidmi. Nama-

vStevy pribuznych, patel, fiznych spoléenskych akci a udalosti.

Sportovni — Jedna se o pobyty se sportovni nalNbgi. horska turistika, cyklotu-
ristika, vodni turistika, §si turistika, lovecka turistika. V praxi je zderazena i pa-
sivni ast na iiznych sportovnich akcich, musi jit vSak o sportaakdi mimo

misto bydlis¢ divaka.

Nabozensky — hlavnim motivem je na¥&t cirkevnich pamatek, poutnich a po-

svatnych mist.

Zdravotni a |éebny — ma stale rostouci vyznam a je &&@m na prevenci, rehabili-

taci, rekonvalescenci.

DalSi motivy: svatba, oslava, vyio dobrodruzstvi, nakupy, politické systémy, aj.

Podle délky pobytu

Kratkodoby — zpravidla do ¥@nocovani

Dlouhodoby — vice jak 3ipnocovani, ne vSak vice jak &gl jedna-li se o

v domécim CR, nebo ne vice jak 1 rokiippdt zahraniniho CR.
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Dle zpisobu organizace

« Organizovany — cestu i pobyt zad}i§e organizace, zejména cestovni kangetd-

Zou to byt ale napi odbory.

* Neorganizovany — vSe gebné si dastnik cestovniho ruchu zaji§e sam. Sluzeb
cestovni kanceté vyuziva jertasténe, treba k prodeji lodnich listk vymené va-

lut.

Dle paitu (Castniki
* Individualni — ¢astnik cestujici sam nebo se svou rodinou.

e Skupinovy — nap cestovani formalni skupiny - podnikii jiné neformalg utvore-

né skupiny.

Dle veéku Castniki
» Déti — organizované pobyty nebo cestyidio 15 let bez rodi.

* Mladez — mladi ve &ku priblizné mezi 15 a 24 rokem, cestuijici jiz bez svych rodi-
¢a, ale jest ne se svymi rodinami.
* Rodiny s dtmi

e Senidi — cestovani tichodd, ¢i osob tzv. tetiho &ku.

T

rostlé dti, dostatek volnéhoasu, financi, dobry fyzicky stav, cozZ jim unioge in-
tenzivni cestovani. Skupina lidi nazyvana ,babyberwhje samostatnym a vy-

znamnym segmentem.

Podle zfisobu financovani

* Komegni — neboli volny cestovni ruch¢astnici se o ¢asti svobod#é rozhoduji a

hradi ji ze svych fijma.
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» Socialni — neboli vazany cestovni ruch, kdy uhrattestnika je plé hrazena nebo
dophovéna ze spotenskych fond. Poskytnuti fispivku je podmigno spl@nim
urcitych podminek. Tento druh cestovniho ruchu jegrejn uéité socialni politi-

Ky spole€nosti.

Dle prostedi

* M¢sto — spiSe kratkodoby charakter. Hlavni motiv tiaas turisticky zajimavych

mest, jejich pamatek a dalSich atraktivit.

* Venkov — pobyt v fiznivém progiedi venkova s najergjSimi formami pobytu.
Specifickd forma venkovského CR tzv. agroturistikaboli pobyt na farg) statku

nebo jiné zerkdélské usedlosti spojeny s aktivniasti na tomto zjsobu Zivota.
» Strediska (arealy) cestovniho ruchu — hdmrska sediska, pimorska stediska.

e Lazre — spiSe dlouhodobé pobyty spojenétsiém v lazéskych mistech

Dle intenzity cestovnich proud
o Stald
* Sezonni

«  Mimosezonni

Podle zaisobu ubytovani
» Ubytovaci zéizeni (hotely, penziony, motely, botely aj.)
«  Kempy
* Chaty a chalupy

* Ubytovani v soukromi
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Z hlediska dopravy

Silni¢ni individudlni
Autobusova
Zeleznkni

Lodni

Leteck&
Kombinovana
Vertikalni

M¢éstska hromadna doprava

Z hlediska stravovani

Individualni
Spolené

Intenzita: snida¥ polopenze, plna penze, all inclusive
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2 MARKETING V CESTOVNIM RUCHU

V riznych literaturdch najdeme pro marketing spoustnych definic.
Uvedla bych nasledujici jednoduchou a vystiznoundgf
Marketing je metoda jak dostat vyrobek

- ke spravnému zakaznikovi

- Ve spravnéngase,

- zaspravnou cenu

- naspravné misto

- za &inné podpory marketingovych komunétkdch nastraj

Mriviw s

roste. [15]

2.1 Specifika marketingu v cestovnim ruchu

Kromé nékolika obecnych charakteristik jako jsou hapehmotny charakter sluzby, mistni
a casova vazanost sluzeb, pomijivost sluzeb, neddmatvazanost sluzeb na poskytovatele,
ma& marketing v cestovnim ruchu své specifické dtiarstiky, menici se v zavislosti na

typu organizace.
Specifické charakteristiky:
» uzké vymezeni marketingu
nedostaténé ocemni marketingovych dovednosti
rozdilnéa organizéni struktura
nedostatek udajo vykonnosti konkurence

vliv vladni regulace a deregulace

vV VvV Vv ¥V V

omezeni afplezitosti pro neziskove firmy
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Zvlastnosti sluzeb cestovniho ruchu:

> kratSi expozitury sluzeb

» vyrazrgjSi vliv psychiky a emociipnakupu sluzeb v CR
vétSi vyznam vijSi stranky poskytovani sluzeb CR
vétsSi diraz na kvalitu a image
slozité, prongnlivé distribeni cesty
velka zavislost na dodavatelskych firmach

moznost snadného kopirovani sluzeb

YV V VvV Vv V¥V V

vétsSi diraz na propagaci mimo hlavni sezonu. [16]

2.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix je tvéen souhrnentiniteld, které spolu s @enim cilovych trid vytva-

feji marketingovou strategii firmy.
Marketingovy mix obechtvori tzv. 4P, product, price, promotion, place.

Pro oblast cestovniho ruchu je marketingovy mixSten o dalSi 4P a to People — lidé,
Package — kompletace zboZzi, Programming — vghigprogran, Partnership — spolupra-
ce. [16]

Marketingovy mix obce

Jedna se o taktické nastroje, které managementwéva k gizpiasobovani svého pro-
duktu, k odliSovani se od prodilkkonkurence, k jeho océni, pogipac zhodnoceni,

k priblizeni produktu k segmeirh tvoricim jeho uZzivatele, k jeho propagaci. To ale neni
vse, tyto nastroje slouZi i k rozhodovani o tongfikidé budou produkt realizovatj o
materialnim prosedi, kde by rély byt jednotlivé prvky produktu nabizeny. A v netedni
fad® marketingovy mix obce také pomah# wybéru proces, jejichz pomoci se produkt

dostava k jednotlivym kliedm, uzivatehm a gijemaim.

Nasledujici tabulku zobrazuje vSech 8 P marketiggounixu pro produkt obce. [10]
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Tab. 1. Marketingovy mix pro produkt obce [10]

PRODUKT CENA MISTO PODPORA PRODEJE
Rozsah, kvalita, | Urovei, slevy, efek-| Umiseni, pi- | Reklama, osobni prode;,
arovei, image, pro-| tivnost naklad, stupnost, zf;sob | propagace, publicita,
dukeéni fada, zaruky,| vnimani hodnoty | distribuce, flexi- public relations
doplikové sluzby | sluzeb zédkaznikem, bilita
diferenciace

MATERIALNI LIDE PROCES
PROSTREDI Zamestnanci: vzdlani, vyker, piinosy, Politika, postupy,
Prostedi: za&izeni, motivace, vystupovani, mezilidské | mechanizace, prostor

barevnost, rozmist vztahy, postoje. pro rozhodovani

11}

ni, Grovei hluku, podiizenych, spoluprac

Z&kaznici: chovani, kontakty mezi

atmosféra. zakazniky se zakazniky, ustmo-
Hmotné podity. vani zakaznika, gbéh
_ aktivit.
PARTNERSTVI

Obyvatelé, soukromy, neziskovy iiegny sektor.

2.2.1 Product

Definici produktu je spousta a Zadn& z nich nemiapovana za univerzalni. Obgclze
konstatovat, Ze produkt je cokoliv, co Ize nabidnolu k prozkoumani, ziskani, uzivani
nebo ke spdeb: a co niize uspokojit Bjakou potebu nebo pozadavek. Mohou to byt

hmotné pedmety, sluzby, osoby, mista, organizace a myslenky.

Z pohledu marketingu je produkt souhrnem vlasinagetre provedeni, baleni, jména,

znaky, designu, vyhod, jeZ nabizi, a dalSichirydejedna se tedy pouze o fyzické zbozi.

[6]
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Z pohledu nista¢i obce je produktem mysleno vSe, c@&sto nabizi svym obyvaieh,
navsevnikam, podnikim a potencialnim investiom a co slouZi k uspokojovani jejich in-
dividualnich i kolektivnich pdeb. [10]

DalSim dilezitym pojmem jeregiondlni turisticky produkt, ktery je typicky tim, Ze

z reho profituje vice nez jeden podnikatel v daném negjio

Co by mél spliiovat dobfe navrZzeny produkt, pfedevsim pak regionalni turisticky

produkt:
- Zacileni na konkrétni zakaznické skupiny,
- Dostaté€na atraktivita,
- Pristupnost,
- Uspokojeni pdeb a pozadavkturisti,
- Soulad se skutaou nabidkou destinace
- Cena, kterou je zadkaznik ochoten akceptovat,

- Propagace a organiad podpora regionalniatiniteli v cestovnim ruchyl17]

VétSina autori odbornych knih o cestovnim ruchu se shodne na&dch darovnich pro-
duktu.:

- Jadro produktu —ipdstavuje to co si zakaznik skirie kupuje.

- Vlastni produkt (realny produkt) +gxstavuje soubor charakteristickych vlastnosti,

které zakaznik od produktu vyZaduje. Zke, kvalita, styl, obal.

- Rozsfeny produkt — fedstavuje dodateé sluzby a uzitné hodnoty, které zakaznik
ziskava s nakupem daného produktu. Zdirlhaty, garagni opravy, poradenstvi,

leasing, splatky.

Kazda organizacetgobici v cestovnim ruchu maigwlastni produktovy mix (vyrobk —
sluzeb), ktery tvii jeji nabidku. Nabidka by &a vychazet z analyzy sgebitelského cho-
vani, klasifikace zakaznika jeho preferenci, analyzy konkurence, moznogaruizace
atd.
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Z hlediska poptavky musi produkt spVat poZadavky na atraktivnostjgiupnost, upoutat
zékaznika. Dale pak musi mit produkt pro zakazaoi&#ou hodnotu, zakaznici totiz kupu-
ji uzitek, nikoliv produkt. Proto jetdezité si i tvorb¢ produktu ugdomit jaky klient je a
co pozaduje. [4], [8]

2.2.2 Price

Cena je vyznamnym prvkentifoji s konkurenci a ovlisovani trhu. Déle jedezita pro
organizaci, protoze ji produkuje vynosy. Jedna kednotu, kterou jsou zakaznici ochotni
vynalozit vynmeénou za ziskani poZzadovaného produktiisRnoveni ceny musi organizace
dbat na to, aby ceny za vyrobky, sluzby, byly tgkazené, aby je zakaznici byli ochotni
zaplatit a aby sama organizace dosahovala ziskvicNharakter podnikani v cestovnim
ruchu vyZaduje stanoveni cen s delgamovym pedstihnem a to ztcbodu gipraveni a vy-
dani pfivodai, katalogi. O cenéach je tedy rozhodovano jiz néatku planovani strategie,
fidi se dlouhodobou strategii firmy, unesdnim produktu a hodnotou gerv mist trhu.

Pro organizace cestovniho ruchu je stanoveni deagifysn strategickym ukolem. [8]

Hlavni cenové strategie v cestovnim ruchu:

- Diferenciace cen podle segmentace klientely: padista, ¢asu, podle &kové

struktury (diferencované ceny préti studenty, éichodce...)

- Podle faze Zivotniho cyklu produktu — Jiné cefiyzavadni produktu na trh a jiné
pii nasyceni trhu.

- Psychologické ceny

- Jednotné ceny — Jsou stanoveny jedhber ohledu néerpani sluzeb. Nap,all

inclusive®, klubové ceny.

Pfi cenovych strategiich je vyuzivantznych tym slev, nap. mimosezonni, hromadne,

stalym klienfim, @i véasnych objednavkéch atd.

Soutasti cenove politiky v cestovnim ruchuibe byt i tzv. demarketing. Ten funguje tak,
Ze stanovime vysoce nadsazenou cenu, s cilem opogévku. Jedna se o snahu elimino-

vat vysoky zajem zakaznikktery mize vést ke snizeni kvality produktugj® se tak naip
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v turisticky atraktivnich destinacich v obdobi wobie sezény, nebo v chré&rych rezerva-
cich. [17]

2.2.3 Promotion

Promotion, nebo-li marketingova komunikace, to jpoostedky, jimiz se firmy pokouseji
informovat spdiebitele, peswdcovat je a pipominat jim produkty a zi&y, které proda-

vaji.
Marketingova komunikace a jejich 5 M:
* Mission — poslani
* Message — steni
* Media - pouziti média
* Money — penize

* Measurement — &eni vysledk

Marketingovy komunika éni mix

Marketingovy

komunikani mix
1
1 1 1 1 1
Reklama Podpora prode;j Vztahy s Osobni prodej Ptimy marketing

D

vefejnosti

Obr. 2. Tradéni marketingovy komunikai mix [8]

Reklama — je placena forma neosobni masové komunikaceeptace myslenek, vyrobk
a sluzeb. Jejimi hlavnimi prastlky jsou inzerce v tisku, televizni a rozhlasopéty, bill-
boardy, vitriny, reklamy na dopravnich ptesicich, reklama v kinech, reklama na interne-

tu, audiovizudlni snimky...
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Podpora prodeje — usiluje o zvySeni obratu kratkodobymi stimulga vyuziti fiznych
nastrofi (snizeni ceny, zvySenfifaZzlivosti zbozi). Orientuje se na zakazniky (slewzyy-
hodrené baléky, kupdny a vzorky zasilané post@éuykladané da:tasopisi, vérnostni pro-
gramy, ochutnavky...), na zpréstikovatele a vlastni prodejce (vzorky, cenové slebgpzi
zdarma, finatini podpora-naip prispivek na reklamu, darkovéigdnity, soutze). Do

podpory prodeje spadaji také veletrhy a vystavy.

Vztahy s varejnosti — V public relations (dale uz jen PR) se jedriézeni vztald podniku

k verejnosti. Véejnost je mnoZzina skupin, které mohou mitéanost firmy ugity vliv.
Poslanim PR je informovat k&gnost o vSech zasadni¢imnostech, zénach a cilech or-
ganizace. PR ale také vnaSeji do organizace infleroaeakcich wejnosti na jejcinnost.
K hlavnim nastrajm PR pati tiskové zpravy, redaki ¢lanky, rozhovory, stanoviska, pla-
cena inzerce, tiskové konference, medialni parvieds ostatnim PR néstninjn pati také
sponzoring, lobbing, vykmi zpravy, firemniasopisy, osobni komunikace se Zatnanci,

webové stranky.

Osobni prodej —Jedna se o osobni kontakt prodejce se zakaznikdhans usgsSného
uzaweni obchodu. K nastniin osobniho prodeje gatprezentace ip prodeji, prodejni

setkani, stimukani programy.

Piimy marketing — Jedna se o marketingovou strategii, ktera ufiddit do piimého kon-

taktu se zakazniky.fftny marketing je zaloZzen na budovani stalého vzsdhuaakazniky
prostednictvim tiznych komunika&nich cest. Nastroje, kteréimy marketing pouZziva jsou
zasilky, katalogy, neadresovana reklama ,odefidkve dveéim®, vyuzivani databazi, tele-

marketing, teleshopping, teletext, e-marketing,,ggldama v tisku s kupony aj. [8]

2.2.4 Place

Zatimco vyrobky jsou dodavany k zakaznikovi, slugbgtovniho ruchu Ize obvykle reali-

zovat pouze v mistejich produkce.

Distribuce v cestovnim ruchuttbe fungovat bdi piimo k zdkaznikovi, neborgs zvlastni

skupinu zprosedkovatel cestovniho ruchu.
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Zprostiedkovatelé sluzeb cestovniho ruchu:
- Maloobchodni — prodej kotieym spotebitelim (cestovni kancet@)
- Velkoobchodni — ndkup a prodej sluzeb ve velkémwurdperaté
- Organizatdi zajezdi za odndnu — prodej zajeZdza provizi (cestovni agentury)

- Sdruzeni manaZ&rcestovniho ruchu a cestovnich kantielazastupovani na ve-

letrzich, vystavach.

- Organizat#éi konferenci a kongrés— zajisti veSkerou organizaci s akci souvisejici

(rozpatet, misto, rezervacecastniki, spol€ensko-zabavni program, stravovani.)
[4]
K rozSieni distribénich kanal dochazi s rozmachem internetu. Nabidka se taladdst

piimo do doméacnostéi na pracovidt potencialniho klienta. Vyhodou je rychld komunika-

ce @Fes e-mail, fistup k hromaélinformaci, moznosti rezervace, nebo on-line predej

Rezervéni distribiéni marketingovy systém je dnes v oblasti cestovmitobiu také nepo-
stradatelnou sasti. Mize zkratit dobu distribuce Zkolika hodin u klasickych Zjsoha,

az na gkolik minut.

Nabidka centralnich rezersch systéemu nabizigdevsim sluzby letecké&gpravy, uby-
tovaci sluzby, prondjem autaskteré systémy nabizeji i kulturni sluzéiylistky na trajek-
ty. [17]

2.2.5 People

Lidé jsou zvlast dulezitou slozkou marketingového mixu cestovniho tuchurismus je
odwtvi postavené na osobnim poskytovani sluzeb, naakanlidi s lidmi, kdy Urove
poskytnuté ,,0sobni* sluzby ovliwje celkové hodnoceni kvality klientem. Pokud s&gp
né stardme o své zaistnance, ti se pak sprédvpostaraji o nasSe klienty, coz zajisti kvalitu

poskytované sluzby.

Nejedna se jen o zamstnance adastniky cestovniho ruchu, ale také o mistni obystaie
S lidmi je teba pracovat a vysitlit jim, jak klady, tak zapory spojené s rozvojeestov-

niho ruchu v jejich okoli
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2.2.6 Package

Balicky nemaji fyzickou podobu. Jedn& sedtalik sluzeb formovanych do vyhodné a pro
zakaznika ptazlivé nabidky. R tvorb¢ baliki sluZzeb je zohlatbvano individualni gani
zékaznika, specifickych zékaznickych segriene zgisobem jak mohou firmy zniiovat
vykyvy v nabidce a poptavce pcitych sluzbach. Rkladem baliku sluzeb jsou motira
z4jezdy, rodinna dovolena, zajezdy pro senioryubki jizdy, nebo také lodni zajezdy.

V¢étSina baléka obsahuje program, ale ne vzdy se programovaninabeorbu paket

2.2.7 Programming

Tento nastroj marketingového mixu navazuje Uzctvodbu baliku sluzeb. jedna se @iur
té rozsteni produktu ve smyslu propojeni a kombingady sluZzeb s orientaci na pety
klienti a @i vyuziti specializovanycktinnosti, prograr nebo udalosti, které zvysuji ob-
jem prodeje. Zahrnuje postupy, ukogsové rozvrhy, mechanism$innosti a rutiny, po-
moci nichz je sluzba zakaznikovi poskytovana. Rnogivani je vynikajici marketingovou
piilezitosti k podpte prodeje destinace, ktera zam\dientovi poskytuje nové zazitky a

rozSiuje sluzby o nové napady.

2.2.8 Partnership

Charakter produktu cestovniho ruchu nuti provozsleatdizeni cestovniho ruchu stale
vice spolupracovat. Bez vzajemné spoluprace organkyy rékteré typy produkt nemohly

byt ani realizovany (na&ptvorba zajezdl, sluzby hotelovych rezai}.
RozliSujeme dva typy spoluprace:

Horizontalni typ spoluprace — jedn& se o spoluprace ve stejné urovni logigtiokpohybu
produkti v urtité oblasti (nap kooperace poskytovatele ubytovacihéizeni a poskytova-

tele sportovnich sluzeb).
Vertikalni typ spoluprace — jedna se o logisticky pohyb prodaikta principu dodavatel —

odkeratel. Rikladem je franchising a typ této spoluprace jeSten v cestovnim ruchu

v oblasti ubytovacich sluzeb, rychlého stravovédi @], [13]
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2.3 SWOT analyza

SWOT analyza obsahuje analyzu silnych stranekyshabtranek, filezitosti a hrozeb.#¥
jeji tvorké se doportuje za&it analyzou pilezitosti a hrozeb, kteréfiphazeji z vejsSiho

prostedi.

Po té nasleduje analyza silnych a slabych strayiekjiti se vnitniho prostedi. Ty lze

uréit pomoci vnitropodnikovych analyz a hodnoticicktéyr. [9]

Analyza silnych a slabych stranek je€itym porovnavanim ukazatekaazeni sledované-
ho Uzemici organizace do SirSiho kontextu. AnalyzdlgZitosti a hrozeb analyzuje trendy
ovliviujici obec i organizace v niagobici zveti, na makrourovni, jako napvytvaeni
novych stupit samospravnych ceikéi vytvaieni mezinarodnich regi@n¢i nejrazrejsi
nové technologické postupy, vyuzivani novych surovych zdroj, technické inovace,

zmeny piéirodniho prosedi, klimatu, demografické trendy, Zny Zivotniho stylu apod2]

Tab. 2. SWOT analyza [8]

Silné stranky (strengths) Slabé stranky (weaknesses)

Zde jsou zaznamendvany skiresti, @i- | Zde jsou zaznamendény tyot, které firma
nasejici vyhodu jak zakazrik, tak firmg. | nedtla dolie, nebo ty, ve kterych jsaqu
Za silnou stranku jsou povazovany ty intepstatni lepsi.
ni faktory firmy (zdroje, schopnosti, doved-
nosti aj.), které vyti&ji jeji silnou pozici
na trhu. Lze je vyuzit pro &eni konku-

rereni vyhody.

Prilezitosti (opurtunities) Hrozby (threats)

Zde jsou zaznamenany sk&nesti, které Zde jsou zaznamenany skéresti, trendy a
mohou zvysSit poptavku nebo mohou lépgedalosti, které mohou snizit poptavku nebo

uspokoijit zakazniky armést firme Usgch. | zagicinit nespokojenost zakazriik
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Cilem SWOT analyzy je identifikovani do jaké mispj sodasné strategie, firmy (organi-
zace, regionu) a jeji specificka silna a slabaaniskevantni a schopna se vyrovnat sé-zm

nami, které nastavaji v prosti. [9]
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3 NAVSTEVNICKE ATRAKTIVITY

Pri marketingu navstnickych atraktivit je nutnosti davat pozor. Laidle¢eno nejde vzdy

o totéz. Existuji toti£tyti rizneé typy atraktivit. Navic také zalezi na tom, kgou atrakti-
vity vlastrény afizeny. Jedna se zde o naprosto odli§hértihy organizaci, které maji
odliSné motivy a taky cile sw@nnosti, a to viejny sektor, soukromy sektor a neziskovy

sektor.
Cty¥i hlavni typy atraktivit:
> Prirodni prvky krajiny — plaze, jeskynlesy,reky.

> Clovékem vytvaené artefakty, kteréspodre neslouzily jako navavnické atraktivi-
ty, ale vdnedni dabalespa z¢asti slouzi jako navdtnicka atraktivita — hrady,

zamky, katedraly.
> Clovékem vytvaené artefakty vytviiené speciakpro to, aby slouZily jako nav&t
nickeé atraktivity — zabavni parky

» Specialni udalosti a festivaly, nemaji fyzicky émialy charakter, ale v té dané dob

kdy se konaji ptahnou nav&tvniky do ugitych lokalit, které by jinak nenavstivili.

Trh atraktivit
Trh atraktivit skyt4 spoustu zajimavosti.

Napiiklad vzdalenosti, které lidérgkonaji za telem naviivy néjaké atraktivity jsou
mnohdy az neuititelné. Vede je k tomu jejich silna motivace daratraktivitu navstivit.
Tato motivace je také velmiznoroda. Jednoho nagghika motivuje touha po adrenalinu,
jiného zase touha po poznani aaladani.

Co se frekvence nawst atraktivit tykd, je velmiidznoroda. Zatimcodkdo danou atrakti-
vitu navStvuje pravideld, jiny malokdy jsou i taci, ki@ ji nenavstivi wbec. Existuji i
navsevnici zantiujici se pouze na atraktivity jednoho typu.

Segmenty vznikajici ib segmentaci atraktivit, jsou napvzdilavaci skupiny, autobusové

z4jezdy, rodiny atd. [9]
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4 SHRNUTI POZNATK U Z TEORETICKE CASTI

Teoretickacast byla na zakladnastudovanych pozndikz dostupné odborné literatury

k tématu diplomové prace raddna do ti oblasti.
V ¢asti prvni byly charakterizovany zakladni pojmy\d@sajici s cestovnim ruchem.

Druha oblast je gnovana marketingu v cestovnim ruchu, jeho spegifickcharakteristi-
kam a zvlastnostem sluzeb v cestovnim ruchu. B4ogrobgji rozebiran marketingovy

mix a jeho 8 P. Z&r druhécasti je ¥novan SWOT analyze.

Cast teti zamdiena na navsunické atraktivity seznamuje s trhem atraktivit jasbuje

druhy jednotlivych atraktivit a nazdaje jejich rozdily.
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5 ANALYZA REGIONU ZLINSKO

Zlinsko zaujme zajisté svou rozmanitosti. Na stjadné je spjato s velkymjpnyslovym
meéstem, na strandruhé okouzluje malebnosti mistni zatesnkrajiny. Kazdy si zde najde
své & uz holduje vyjid’kam na koni, cykloturisticeii dava gednost turistice §&i. Spor-
tovné zalozeni navsvnici mohou vyuzit golfového
hrist¢, plaveckého bazénu, lanového centra, zahrat si
..' tenis, squash, badminton, astnit velmi oblibenych
automobilovych zavad i milovnici zimnich spott si

Region Zlinsko

zde fijdou na své.

5.1 Vymezeni oblasti regionu

Diplomova préace je zafana na Region Zlinsko, jako na dobrovolny svazeti,dtiery
vznikl za &elem podpteni spoléné prosperity regionu..Tento svazek obci ma ¢asne
doke 15¢lend.

Clenové regionu:Bieznice, Drzkova, Frystak, Kasava, Lipa, Litdce, Lukov, Lukove-

éek, SluSovice, Trnava, Vizovice, 8dova, VSemina, Zadviee-Rakova a Zlin.

Obr. 3. mapa <€lenové regionu Zlinsko [23]
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5.1.1 Zaméfeni svazku

Svazek je zagten na vzajemnou koordinaci aktivit, tvorbu dog@ni a naréta pro hos-
poddsky, socialni a kulturni rozvoj regionu ve vztahgdstovnimu ruchu. iPzalozeni
svazku bylo zdraziovano, Zze se jedna o specifické historické a kaituoblasti
s @irodnimi i socialnimi podminkami a tradicemi. Naz@ zajmy prosazované&eny
svazku by nily odpovidat novym trenian ale zarovie zachovavat tradici regionu.il2zita

je trvala prosperita a zvysujici se atraktivnogiaeu jako celku.

Filozofie regionu sp&iva hlavé ve spolupraci, nekonkurovani si, spmlé prezentaci a

propagaci tohoto uzemi. [23]

5.2 Clenové regionu

Nyni nasleduje vyjmenovani jednotlivyeteni regionu, popis, kde se dana vesnitie,
meésto nachdazi, kratky pohled do historie a zminkeerych vyznamnych osobnosti, které

se zde bdi narodily, nebo zded&eky ¢as misobily.

5.2.1 Breznice

Obec Beznice lezici v nadniské vySce 294 mdirse nachazi 6 km jiZnod Zlina. Jeji

néazev byl odvozen od nazvu potoka, ktery udolinigka.

NejstarSi dochovanou zminkou o obci, je zapis v&eirh deskach prava olomouckého,
ktery uvadi, Ze moravsky markkaboSt Lucembursky prodalasteiko a tvrz Zlin s dalSi-
mi vesnicemi, mimo jiné i Bznici, Zdeikovi ze Stenberka. Dal$i osudy obce jsou shodné

s historii zlinského panstvi. [12]
Vyznamné osobnosti Beznice:
Josef Hangek (1829 — 1882) — rodak, filolog, profesor &meké univerzity

Theodor Kohn (1845 — 1915) — olomoucky arcibiskapo@ni pasaz jeho pait Leben-

sdenkwirdigkeiten, se vztahuje p¢dvobci Breznice)

Josef Mnohoslav Kadik (1856 — 1924) — zemskyi&sky poslanec, poslanec Narodniho

shromazéni, mistopedseda senatu. Publikoval povidkyasopise Hlas.
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Marie Varechova (1889 — 1974) — mikia

Véra Galatikova (1938 — 2007) — divadelni a filmbegetka

5.2.2 Drzkova

Obec se nachazi v udoli Hostynskych virclisi 20 km od Zlina. Jeji ndzev byl odvozen od

jména DrZislav.

Prvni zminka o Drzkové v Zemskych deskach krajenolackého je z roku 1391. V té do-
b¢ existovala jest Horni a Dolni Drzkova, v roce 1466 pak Horni Dnz&a@zanikla. Sou-
¢asny nazev Drzkové se objevuje v roce 192ddghazeji mu nazvy Drchtkowa, Drstkova
nebo taky Drékova. [12]

Vyznamné osobnosti Drzkoveé:

FrantiSka Mingikova — Jatikova (1897-1947) — rodka z Kostelce - Stipy, gsobila
v Drzkové, witelka, jeji sk¥ratelskatinnost zachycuje Udaje zjdah, zenepisnych poriri,

geologie, botaniky, fauny, klimatu i socialni atkwhi pongry.

5.2.3 Frystak

M¢ésto nachazejici se na okraji Hostynskych urelki 8 km sevegod Zlina, smirem na
HoleSov. Rvodni ndzvy Na hradku, na Purku, na Bagta Valech, vypovidaji o tom, Ze
v dobach nejstarSich byloéstetko zejmeé ohranéeno hradebni zdi. Traduje se, Ze jedna

brana stala u Hrubé hospody a druha u MaSlanového.

Prvni pisemna zminka od&steku je z roku 1356 a to ve spojitosti s MikulaSencémn
z Frystaku. Vzhledem k archeologickym ndilez sahajicim aZz do doby neolitické se lIze
domnivat, Ze @& FryStak bohatou historii dalekdqd rokem 1356. [12]

Vyznamné osobnosti FryStaku:
Josef Schwach (1782-1831) — zakladatel Spitalu
Jaroslav Kvapil (1812-1958) — hudebni skladateifgsor brinské konzervate.

Ludvik Jadrndek — profesor kresleni na realném gymnaziu wBaator navrhu igevéeného

kostela na narodopisné vystavPraze roku 1895.
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Vladimir Fischer — (1870-1947) — profesor teaské technice v B#y autor radnice

v Ostra¥ a TiSno¥, Augustinského domu v Lubavicich,fad Skol a kostél
Bretislav Bakala (1897-1958) — hudebni skladateigelint
Karel Pekéarek (1911-1966) — narodopisce, autoo3liaskych powsti

Karel Absolon (1877-1961) — paleontolog, profesét, Privodce Moravského zemského

muzea.

FrantiSek Frysak (1874-1939) - spisovatel

5.2.4 KaSava

Obec jejiz patronkou je sv. Kéitiea, se nachazi 17 km od Zlina, na souttiddy Dievnice
s Vickovskym potokem. Saasny tvar ndzvu obce se objevuje v letech 184672 ageho

puvod je nejasny.

Prvni zminky o Kasavjsou z roku 1440, dale pak v Zemskych deskache kbdpmoucke-
ho z roku 1548 a v &anské matrice holeSovskeé z roku 1718 a 1751. [12]

5.2.5 Lipa

Samostatna katastralni a politickd obec o rozld?e &, nachazejici se 8,2 km od Zlina.
LeZi na soutoku Eevnice vizovické a sluSovické. Nazev obce vypowdZalozZeni vsi u

lipy, kolem lipy,¢i v lipi.

Prvni pisemn& zminka o Ldpoku 1261, v souvislosti s zakladaci listinou t&#8 vizovic-
kého. Jako klasterni majetek se uvadi také v éigtapezské kurie z roku 1361 a figuruje
v pisemnych pramenech i v dalSich lete¢h gsevodech vizovického panstvi jako jeho

souast. [12]
Vyznamné osobnosti Lipy:

Emil Scholaster (1871 — 1942) — mlyre starosta &nujici se vlastiwdé. Napsal historii

stavby drahy Otrokovice — Zlin — Vizovice. Podi¢el na vydavani vlastidnéhocasopisu
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Podevnicko. Zpracoval historicko-topograficky popismého a pdniho majetku lipskych

singularist.

Jaroslav Zila — zakladatel a redaktasopisu Pagkvnicko. A jeho otec Frantisek Zila, kte-
ry se zde sice nenarodil (rodak z Vlachovic), alegbil zde vice jak 30 let, jakctitel,

vyborny ovocéa veejny cinitel.

5.2.6 Luhadovice

Luhatovice lezi 12 km severovychoglnd Uherského Brodu. Laigké nésto. Rivodre se
jednalo o ves, od roku 1936 jde asto. Lazg zname jiz od roku 1658. Prvni zminky
Z roku 1412 — Luhaczowicze, ny&i nazev Luh&ovice patr& odvozen od Luhsovic za-
niklych na Zdanicku. Nazev vznikkiganim gipony —ovice k osobnimu jménu Luha@oz

znamena ves lidi Lukiavych.

Prvni zminky o Luh&vicich z roku 1412, kdy byly poddanskou vesnidtipak velkému
swtlovskému panstvi. Rok 1950 zlom a naprosté odirZehatovic od novosutlovskeho

panstvi. [12]
Vyznamné osobnosti Luh#&ovic a navSEvnici Luhaéovickych lazni:
FrantiSek Brzobohaty — rodak, jeden ze zaklada&ttkéhodsnopisu

Zili zde malfi Fr. P&inka a Oto Ottmar, spousta dalSich tfat grafiki Lazrs a okoli
zachytilo ve svych dilech, napO. Blazéek, F. Hlavica, B. Jar@k, A. Slavtek, F. Dusa a

dalsi.

Lidové pisi v Luhaovicich a okoli sbirali Fr. Susil adernik.
Hudebni skladatelé O. O&ir J. Suk, J. Kvapil, O. Nedbal.
Vyznamni ndv&vnici Luhaovickych lazni:

LeoS Jang&k — hudebni skladatel, pravidelny n&vsik v letech 1903 — 1928, dale pak
Alois a Vilém Mrstikovi, Svetozar Hurban Vajanskavol Orszagh Hviezdoslav, Alois
Jirasek, Jozef Gregor-Tajovsky, Ignat Herrman, Mafuku¢in, Jiéi Mahen, Ivan Krasko,
F. X. Salda, Petr BezéuOtokar Bezina, Viktor Dyk
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5.2.7 Lukov

Lukov se rozprostira pod stejnojmennym hrademgr&niizce souvisi i historie obce. Prvni
zminka o hradu pochéazi z roku 1332. Lukov lezil@skm severovychodnod Zlina, pro-

tékd jim Lukovsky potok, na jehoZ hlavritwi se nachazi dva ghovodskeé” rybniky. [12]
Vyznamné osobnosti Lukova:
Rudolf Matou$ (1908 — 1988) <itel a kronik&

FrantiSek Paviiek (1923 - 2004) — dramatik a scénarista

5.2.8 Lukoveéek

Od roku 2001 se jedna o samostatnou ohiéee douwasti FryStaku. Nachazejici se v udoli
na upati Hostynskych vréhasi 10 km seveinod Zlina. Nazev obce Lukodek je zdrob-

nélinou Lukova.

Prvni zminka o vsi je z rok u 1480. Do roku 184%&iphukovecek k lukovskému panstvi.

Od roku 1976 pak spadal stejimko Horni ves, Dolni ves a Vitova podsto Frystak. [12]

5.2.9 SlusSovice

M¢éstetko rozprostirajici se v udoli asi 5 km severozapamthVizovic. Nazev obce vznikl
piidanim gipony ke jménu Slus, které vzniklo kracenim osobrjfhéna Posluch. Vyzna-

mo Ize grifadit ke sluch od poslouchat, slySet.

Prvni zminka o SluSovicich se objevuje v Zemskyekkdch kraje olomouckého roku
1321.[12]

Vyznamné osobnosti SluSovic:
Zikmund Skyba — novirfabasnik a spisovatel, ktery zde prozil setsti

Miroslav J. Sousedik — narodil se zd&j] ue Zling, psal pohadkové hry prait scénky a
verSe. Ve 30. letech &al psat prozu. Jeho romany jsoétSimou z ValasSska, z praeti
pasekél, dievad a pastevit. Jeho roman Papradna n#hka, byl zfilmovan pod ndzvem

Déveica z Beskyd.
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5.2.10 Trnava

Obec lezici na rozhrani Hostynskych a Vizovickyaiehid, kterou protéka potok Trnavka,
se nachazi v klikatém adoli, 8,5 km severovychoath Vizovic. Nazev obce vznikligla-

nim pfipony —ava k z&kladu trn, coZz znamena trnité mistmticku tekouci trnim.

Prvni zminka o Trnavv historickych pramenech rokul1368, kdy ji AleS arkarova prodal

Jarouskovi z Vicemilic.
Az do roku 1906 byla Trnava s&éasti SluSovic. [12]
Vyznamné osobnosti Trnavy:

Slavomir Kratochvil (1889-1914) — stal se prvnétolprotirakouského odboje. Jeho smrt

ovlivnila nag. T. G. Masaryka pro jeho definitivni protirakouskehodnuti.

5.2.11 Vizovice

Mésto rozkladajici se v Siroké kotéimbklopené kopci na soutoku potokutoninky aRi-
Ky. Nad nestem lezicim 15,1 km vychodmd Zlina se vypind Janova Hora. Nazev ze za-
kladu slova viz, tzn. Ves lidi Vizovych d&iganim gipony ovice. Definitivni podobdnes-
niho ndzvu fedchazel velky jazykovy boj. Vidledku rozdilného vykladuigodu nesta

totiz vznikly dw pravopisné podoby — Vizovice a Vyzovice.

Prvni zminky roku 1261 v zakladaci listinvizovického kl4Stera Smilheim, to jeést
v podolz ,in Byzowitz". Nasleduji tvary jako in Wizowitz, Wowiez, nésteeko Vyzovi-

ce, v Wizowiczych, Vyzovice a roku 1924 pak dnetsadev Vizovice. [12]
Vyznamné osobnosti Vizovic:

Miroslav Holas — basnik, spisovatel, kritik, redaktJeho roman Smutekla r. 1929 se

vztahuje prav k Vizovicim.
Vladimir Rypar — publicista
Bratii Habové — Alois jako hudebni skladatel a Kareldtua kritik a spisovatel.

Antonin Kratochvil — titel areditel méstanské Skoly ve Vizovicich. Psal také b&dmu-

moresky a pedagogické stati. Vyuzival pseudonymosla Bodry a Filip Kavka.

Klementina Pilatova — Ptkova — autorka knih proétl, proZila ve Vizovicich mladi.
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Eduard Peck — shatel lidovych pohadek a vlastidny pracovnik, fisobil ve Vizovicich
jako witel v letech 1876 — 1888.

Jaroslav Zila — Lipjan — redaktor, basnik, spiselyatydavatel vlastiédného ¢asopisu

Podevnicko.

PHM. JosefCizmé — lékarnik, vlastigdny pracovnik a spisovatel, &htel lidové sloves-

nosti a autor knih o Vizovicich.
Jarosla\Cizmé& — legiondsky spisovatel

Magdalena Komenska — prvni manzelka Jana Amose Kské&o.

5.2.12 VI¢kova

Obec nachazejici se 12 km severovyckodd Zlina v jihozapadnéasti Hostynskych
vrchi. Nazev obce spjat s pgsti 0 stateném panosi, ktery se postavil sfoe hladovych

vlkt a zachranil tak syna svého pana.

Prvni pisemné zminka o vsi je z roku 1373 v pedaticzkow.

5.2.13 VSemina

Obec obklopena rozlehlymi lesy, lezici v udoli,rite protéka potok VSeminka, je vzdale-
n4 asi 6,5 km sevetnod Vizovic. Nazev vznikl postupnym kracenim jmévisemysl,

VSemir na VSema a k tomuto osobnimu jménu bkil#apa gipona — ina.

Prvni zminka o obci roku 1373 v zemskych deskaealekolomouckého, kde se piSe o osa-
dé¢ - o Zemirg. V sowtasnem gramatickém tvaru VSemina grvoku 1872, 1881 a 1924.
[12]

Vyznamné osobnosti VSeminy:

Martin Aloisia (1879-1943) — rodak ze VSeminy, akademicky sbaehaalf, profesor kres-
leni a sochiastvi v Litovli. Jeho prace se nachazeggevsim v sakralnich budovach, hap
kostel sv. Jana Nepomuckého ve Vsamavyzdoben jeho stropnimi malbami a pozoru-

hodnou Kizovou cestotiezanou zeigva.
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Klement Urban (1880-1973) — rodak ze VSeminy, doktozofie, predni metodik v zes
pisu, velké jazykové znalosti. Za jeh&deckou a pedagogickou praci dostal mnoha &cen
ni.

Cala FrantiSek Antonin (1907-1984) — rodak ze V3gmitoktor teologie, hudebni teore-
tik, pedagog, spisovatel. StudovaRimé, Belgii. Autorem naboZenské, sociologické a

filozofické literatury.

5.2.14 Zadverice — Rakova

Obec Zadviice-Rakova vznikla slaienim dvou obci, Zadvie a Rakové, v roce 1960.
Zadverice

Obec rozprostirajici se v udoli potoka Lutoninkyipé 4 km zapadnod Vizovic.

Nazev obce vznikl prawgpodobr od osobniho jména Zadvetj. ves lidi Zadviovych.
Existuje ale spousta dalSich vykiagako nap. Zadveice jsou ves lidi sidlicich za dwai.
Symbolizuje to pechod pes Vizovské vrchy do otéené doliny kolem Bevnice a tuto

teorii potvrzuje i skuténost, Ze v obci byvala brana.

V pisemnych pramenech jsou Zatlee zminovany v nejiiznéjSich podobach, ze 14. stole-
ti je to Zadwasicz, nasleduje hromada dalSich pagltdiba roku 1924 pak jiz dnesni podo-

ba — Zadv#ce.

Prvni zminka o Zadwaich pochazi z roku 1261, kdy Smil z&iek daroval no¥ zaloZe-
nému klasteru Smilheim ve Vizovicihigwil Zadveic. Stejré tak W&inil i majitel druhé

¢asti Vilém z Hustopd. [26]

Rakova

Obec Rakova se nachazi v udoli asi 3 km na sevéadddic. Nazev obce byl odvozen od
jejiho zakladatele - Rak. Vesnice byla pojmenovRaova ves. Postupetasu se slovo
ves vytracelo, zdanalo se pouZzivat pouzéiylastiovaci jméno Rakova. Prvni tvar byl Ra-

kowau, pozdji Rakowa a od roku 1881 se pouzival tvar Rakova.

PrestoZze Rakova néleZela ve svyckigioich k majetku klastera Smilheimu ve Vizovicich
stejre jako Zadveéice, prvi zminky o Rakové jsou az z roku 1549, zddta listina klastera

Z roku 1261 Rakovou jeShezmiiuje. [26]
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Vyznamné osobnosti ZadvEce - Rakova:

Josef Kalda — pseudonym Ozef Kalda, nenarodil saleuprozil zde u svychiipuznych
cast dtstvi, ocemz vypovida jeho kniha ,,084 ktera se stala nastem pro stejnojmen-

nou operu Jaroslavarkky. O kraji vypovida i kniha ,Jalovinky*

Zikmund Skyba — spisovatel, rodak z Hvozdné, naastal zejména Zadvieke paseky,
dilo o obci a Josefu Kaldovi — ,Co Ozef Kalda nesadp
Marie Rafajova — Zadvee byly rodisSém jejiho otce, své pocity a dojmy z obce zachytila

v nékterych svych basnich i v proze ,Na pasekach”.

5.2.15 Zlin
Spréavni, kulturni a hospoitké centrum rozprostirajici se v udelky Drevnice.

Jméno mista Zlina se objevuje v archivnich zapisechékofika podobach napin Slyn
opido, de Zlina, in Slina, municionem Zlyn cum apgi na tvrzi a résteeku Zlynu, 1512

tych zlynskych lidi, ve Zlinie, v statek zljnskej@ku 1924 dnesni podoba Zlin.

V lidovém pojeti nazev odvozen od zlych udalostérd Gdajg mésto v davnych dobach

postihly. Mohl by byt ale také odvozen od jilovigdy — slinu, ktery se v tomto méghoj-

né nachazi. V pojeti moderniho vykladu je nazev ¥evan spojenim osobniho jména
Zla s givlastiujici piiponou — in.

Prvni pisemna zminka o existenci Zlina je z rok@21a to v souvislosti prodeje statk

Fricka a Viléma z Berberka z rodu vladyk Hustopéi kralovre EliSce Rejce.

Vyznamné osobnosti Zlina:

Hynek Voj&ek (1825-1916) — hudebni skladatel, pedagograstl valaSskych lidovych
pisni

Bratti Bohumir (1866-1933) a Alois (1870-1944) JaroSexakladatelé ValaSského muzea

v prirodk v Rozno¥ pod Radhogm. Alois byl malfem a keramikem, Bohumir miadm,

grafikem a ilustratorem.

Tomas Bda (1876-1932) — podnikatel,ahpro Zlin velky vyznam
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Karel Stloukal (1877-1957) — historik, profesorKerlové univerzi€ v Prazeglenem Kra-
lovské ceské spoknosti naukglenemCeské akademiedd a unéni, ¢clenem Polské aka-
demie &d.

F. L. Gahura (1891-1958) — architek a sdchator radnice, Masarykovy Skoly, Pamatniku

TomasSe Bati aj., spoluzakladatel zlinského urbanism

Vincenc Makovsky (1900 - 1966) — vyznamny osobmasbbici ve Zlig, zakladatel zlin-
skéeho pimyslového designu [12]

5.3 Zemépisné uréeni

Obce regionu Zlinsko se nachazeji ve velmi rozndakiajir. Na severu regionu Zlinsko
se rozprostird Hostynska vrchovina. Jedna se otfpshuirré zvinenymi hiebeny, pdafci

k velmi oblibenym rekremim oblastem. Z&tSi ¢asti pak tuto oblast vyfliji Vizovické
vrchy. Vizovicka vrchovina vSak sirem na zapad ztraci svélenitost a u Zlina jde jiz o
malo vyraznou pahorkatinujgrhazejici do roviny. Vrchol Vizovickych vréfKomonec,
nachazejici se ve vysce 672 matabizi krasny vyhled.iPjasném poasi Ize zahlédnout
Hostynské Vrchygi blizké Bilé Karpaty, chramou krajinou oblast, ve které lezi l#z&é
mesto aclen regionu Zlinsko, Luli@vice. Regionu dominujgeka Orevnice, ktera prameni
na jihu Hostynskych vraha je jednim z nejitSich gitoka reky Moravy.

Rybniky v regionu: ZboZenské, Lukov,3Kbvsky,

Vodni nadrze regionu: Vodni nadrz Frystak sloukodjaasobarna pitné vody. Zrovna tak
vodni nadrz SluSovice je zdsobarnou pitné vodyatopneslouzi k rekréaim &elam.
Vodni nadrz v Luhéovicich, byla fivodné postavena aby zabranila poviogym situacim,

dnes slouzi k rekréaim (telim, umouje rybolov i koupani. Zrovna tak vodni nédrz

VSemina slouzi ke koupani a rybolovu.

5.4 Obyvatelstvo

Nasledujici tabulku ukazuje popti vyvoj jednotlivych obci regionu v letech 2004 —
2008.
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Tab. 3. Populani vyvoj obci v letech 2004 — 2008. [vlastni zpkeco]

2004 2005 2006 2007 2008
Zlin 78599 | 78285 78122 78066 77 803
Vizovice 4495 4514 4521 4548 4 636
Lipa 661 679 691 712 715
Zadvefice-Rakova 1307 1324 1330 1349 1347
Lukov 1723 1738 1761 1748 1749
Frystak 3516 3501 3552 3593 3 656
Lukove éek 416 425 425 422 423
VIékova 374 376 377 383 380
Luha €ovice 5500 5442 5400 5399 5 368
Drzkova 331 343 352 362 356
Trnava 1124 1125 1134 1131 1150
KaSava 893 903 912 908 916
Bfeznice 1157 1174 1175 1187 1 200
VSemina 1074 1088 1093 1096 1118
SluSovice 2922 2948 2951 2959 2973
CELKEM 104092 | 103865 | 103796 | 103863 | 103 790

Tabulka populeniho vyvoje ele se Zlinem, ktery fiteme povazovat za centrum regio-
nu vykazuje nasledujici. Zlin s n&fgim p@&tem obyvatel, jako jediny vykazuje klesajici
tendenci pétu obyvatel rok co rok. Zda-li tomu tak bude i \ska@lujicich letech seie-
me jen domnivat a nezbyva tedy nez doufat, Ze esajiti tendence zastavi. Zgime-li

se na dalSi obce tabulky poptiého vyvoje, dostaneme se k 2ay, Ze aZz na nepatrné vy-
jimky, se ténd ve vSech obcich s t@&tnkazdym rokem piet obyvatel zvySuje. | kdyz toto

zvySeni neni nijak zavratrvysoké, jist je pozitivni.

5.5 Doprava

Dopravni situace na Zlinsku je nedostateaz kriticka. Zlinu chybi napojeni na komuni-
kace vyssiho typu. Vyznamné by mohlo byt pro Zlenskpojeni na rychlostni silnici R 49,
ktera by ngla vést od FryStakuips Vizovice az ke statni hranici se Slovenskem. axymst

komunikace se ale nesmidrprotahuje a ma tak@du svych odgrca.

Zeleznkni péatéi je tra® Otrokovice — Zlin sed — Vizovice. Bvodni planovana elektrifi-
kace a pestavba z jednokolejové trati na dvoukolejkglanspoustu fiznivca i odparca.
Na jedné strahnavysSeni intenzity spbja zvySeni kapacityippravovanych osob, vymize-
ni nutnosti pestu, ¢i ¢ekani na lokomotivu a na stkadruhé nespokojeni obyvatelé Zlin-
skych ¢asti a obci, kterymi Zeleznice prochazi a zaséahltéak negativa jejich Zivoty.

V souwasnosti je tedy planovano jednokolejnou’ zachovat a zmodernizovat. Ke snizeni
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intervalu piijezdu by doSlo diky vybudovani dvou novych vyhybjjichz prostednic-

tvim by se vyhnuly dva protijedouci viaky.

Méstskou hromadnou dopravu zéjife trolejbusy a autobusy Dopravni sgolest Zlin —

Otrokovice s.r.o. Planek tras MHD Yilpze PI.

Souasti integrovaného dopravniho systému, ktery j@gem s nistskou hromadnou do-

pravou je icast Zelezrini trati mezi Zlinem a Otrokovicemi.

Hlavnim spojeni mezi jednotlivymi obcemi regiongi&alje doprava autobusova.

5.6 Pramysl

Z hlediska pimyslu navazuje Zlinsko na existendiwe klicovych strojirenskych vyrob-
nich podniki. Znany vyznam zpracovatelskéhoipnyslu, gedevsim gumarenstvi (vyroba
pneumatik). Dale pak stoji za zminkuimysl devozpracujici, koZzedhy a potravinéstvi
(Luhatovice — nealko napoje, Vizovice — destilaty). Zaiko takeé jist stoji skl&stvi,
kteremu se &nuje soukroma skigka hu' ve Vizovicich. Co se vyroby obuvi tyka ta ma ve
Zling¢ vyznamnou tradici, tehdejSi Bavy zavody byly nejmodessimi tovarnami na vy-

robu bot v Evrop, ale v sodasnosti obuvnictvi ve Zl&jiz upada.

Podniky v sodasnosti nedisponuji dostammu vykonnosti a chybi jim p@bna Grove

modernizace. Mnohé podniky se drzi a nezanikajdj&p vstupu zahratinich investoi.

Lidé v regionu se &nuji zejména obchodrinnosti, stavebnictvi, zpracovatelskémui-pr
myslu, pohostinstvéi opravam motorovych vozidel. Z&a vyznamné je takeé la#stvi v

Luhatovicich.

5.7 Skolstvi

Co se tyka Skolstvi v #&stech regionu je situace nasledujici. Ve FryStakuoana tak ve
SluSovicich se nachazi jedna nitak& Skola a jedna zakladni Skolaedhi Skola ve &s-
tech neni. Ve Vizovicich maji jednu mikou Skolu, jednu zakladni adstedni Skoly.

V Luh&tovicich se nachazi také jen jedna rslta Skola, ale za to #\skoly zakladni a
dveé Skoly stedni. Ve Zlig pak nalezneme 28 mas&ych Skol, 15 Skol zakladnich a stejny
poet kol stednich. Tento stav je aktualni k 31. 12. 2008 arinéxe jsouerpany zCes-

kého statistickéhoiadu.
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5.8 Zdravotnictvi

V regionu se nachazeji celkemniemocnice. Nemocnici milosrdnych hiiahachazejici se

ve Vizovicich a pak ve ZlinBatova krajska nemocnice a Nemocnice Atlas.

Ordinaci praktickych |éké& pro dosplé ma Zlin okolo 47, Vizovice, Lukiavice a SluSo-
vice pak shod&ipo dvou ordinacich a Frystak disponujéma ordinacemi. Ordinaci prak-
tickych lékau pro ckti je pak ve Zlig 17, ve Vizovicich, Luh&vicich a SluSovicich po
dvou a ve Frystaku jedna ordinac#stteho Iékée Tento stav je aktualni k 31. 12. 2008 a

informace jsowerpany 2 eského statistickéhaddu..

5.9 Socialni sluzby

Domovy pro seniory se nachazeji ve Zlinna BureSoy, v Malenovicich, Jiznich Svazich.

DalSi domovy dchodd jsou ve FryStaku, Lukay Luhaovicich a Vizovicich.

Domow s p&ovatelskou sluzbou se nachazi spousta ve ZtialSi pak nalezneme ve Vi-

zovicich a Luh&ovicich.

Domov pro osoby se zdravotnim postizenim se nackéfryStdku. Hradek, jak se tento
domov jmenuje poskytuje svym Kkligmh celodenni stravovani a typy sluzeb podle cile
stanoveného smlouvou. Kazdy klient ma svého konthktpracovnika, se kterym dle in-
dividualnich plah pracuje. Déle je zde zaji$ta oSavatelska pé&e, je zde stanoven hygi-

enicky dozor, probihaji zde rehabilitace, relaxae®Inaasové aktivity.
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6 TURISTICKE ATRAKTIVITY REGIONU

Region mé spoustu zajimavych atraktivit, kteréistajto vidt. V nasledujictésti se na ty

nejvyznamujSi zangtim a striénou charakteristikou jefpdstavim.

6.1 Prirodni pamatky

Nasledujici pirodni pamatky, (dale jen PP) se nachazejfinognim parku Hostynské
Vrchy.

Bezednik

Tuto PP tvei rybnik se stejnym ndzvem a jeho bezpeasti okoli. So&ésti pamatky je i
kratky usek potoka nad i pod rybnikentetné smiSeného lesniho porostu. Nachazi se na

jiznim Gpati Hostynskych vréh 1 km severozapadrod obce Lukov.

Botanika — olSe lepkava, olSe Seda, il bily, prvosenka vysSi, mokrystistavolisty,
blatouch bahenni, bazanka vytrvala, habr obecr¥,lésni, dub letni, jasan ztepily, smrk

ztepily, javor klen, borovice lesni, dub zimni.

Najdeme zde také&zné druhy obojzivelnik jako je — mlok skvrnity¢olek obecnyi hor-
sky, kuika Zlutokricha, ropucha obecna a zelena, rélsmizelena, skokan kdy, ostronosy,

nebo Stihly.
Certova skala

Tento piskovcovy skalni Gtvar se nachazi nad ob&blz snérem na zdpad od sochy sv.
Jana Nepomuckého. Ktomuto mistu se vazeégiow certu, ktery uzakel dohodu

s hradnim panem o postan &Zze na hradl Lukov. Jelikozéert nestihl dohodu do svitani
splnit, lekl se zakokrhani kohouta, nasledovalosigmi posledniho kamene a vznik této
PP.

Kralky

Jedna se o piskovcové a slepencové skalni Utvasazené do kouzelného smiseného les-
niho porostu na jiznim ubdbHostynskych vrchu asi 1 km severovychéaua obce Lukov.
Piskovce i valouny a balvany jsou teay gevazi zrny kemene a Zivce. Nejtsi utvar
Kralek ma i dolnim okraji délku asi 38 m a vysSku 10 m. NarigrloSe se nachazéko-

lik vedle sebe vytesanych sedl, ke kterym se vaze pest, Ze zde zasedalo tzv. valaSské

lov¢i pravo. K vidni je zde také drobna rozsedlinova jeskyn
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Lesni porost je tv@n zejména smrkem ztepilym, borovici lesni, bukesnim, dubem
zimnim, habrem obecnym, jedly &izou kElokorou, lipou velkolistou¢i modiéinem opa-
davym. Z vegetace kroimbéznych mech, liSejnika, kapralorosti stoji za zminku jist

dewtsil bily, ktery zde kvete brzy zjara.
Vela

Jedn& se o jeden z poslednich zbytkvodnich lesnich porosttypu @irozenych bdin

Vv jizni ¢asti Hostynskych vrah Bukovy lesni porost na ploSe 8,3 ha rozprostirgé na
vrcholu a jiznim svahu vrchu Vela asi 2 km sevepazi# od Lukova. Sté stronu, které
se zde nachazeji, se pohybuje v rozmezi 130 aze200inak je tato oblast z botanického
hlediska velmi chuda. Zfauny bych jmenovaldad motyli martin&ka bukového,

Z ptactva jestba lesniho, kanlesni, krkavce velkého, daterného, strakapouda velkého,
holub doupéka,cizka lesniho, lejka malého, sykorku uhéék, Soupalka dlouhoprstého,

posStolku obecnouii vzacneho jgabka lesniho.
Nauéné stezka Lukov

Stezka vybudovana roku 19€2skym svazem ochrai@iirody Zlin, vhodna pro §i, je

zametena na firodni zajimavosti v okoli Lukova.

Zacatek stezky je u hajenky jRova“, kde je také jeji konec, jedna se o okruh/Stanici
si mohou vybrat, zda absolvuji okruh maly o déldery ¢i okruh velky 9 km. Stezka je

znaena a informeéni tabule dopluji fotografie a mapy.

Zastavky na nainé stezce Lukov: Niva Lukovského potoka, rybnik &kH, Ro¥nka
(stary dub u lesni Skolky), trasa égch hnizdi§, chrargny prirodni vytvor Vela, studanka
Rybarka, chr&mny prirodni vytvor Ondejovsko, chraény piirodni vytvor Bzova.

Holikova rezervace

Nachazi se v exponovaném kamenitém svahu asi lekerns od obce Drzkovéa v povodi
Dievnice. Jde o zbytekigodniho karpatského lesaigdmétem ochrany je zachovaniip

vodni synusie #kvin a podrostu v uvedenych typech pakash magurském flySi Hostyn-
skych vrchi. Rezervace je také hnizdist a ut@iSttm riznych druli ptactva a ostatnich
Zivogichu. Z ohroZzenych druh nag. jestab lesni, holub iivn&, rehek zahradni nebo

strakapoud velky. Co se lesnictvi tyka je zde agstoa kapradinova jasanova jéwva,
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jedlova buéina a skeletova jedlova bima na exponovaném skalnatéifibétu. Tento smi-

Seny porost sipvahou buku je tyen d¥ma etazemi, &k prvni etdze je 130 let.
Solisko

PP v katastralnim Gzemi obce Drzkova. Jedna sello-frikovy porost v centrélriasti
Hostynskych vrch. Predmétem ochrany je ukazkaipodni a dive rozsahlé karpatske jed-
lo-bwiny. VZzdy' st&i zdejSiho porostu se pohybuje kolem 150 let. Zdaj$ost vznikl
piirozenou obnovou, je zdravy a debvzrostly. Je ponechan samovolnému vyvoji bez od-
straiovani padlych kmaha vyvrafi. Na rozpadavajici se kmeny je vazana fauna betzobra
lych, predevsim hmyzu, z entomofauny vyznamny vyskigdikovitych, z motyh marti-
n&ek bukovyci batolec duhovy. Z ptactva se zde vyskytujeinaatelcerny, ¢i oresSnik
kropenaty, také holubiivn&c, kiivka obecna a kos horsky. Ze sayaak liska obecna, da-
nék a srnec evropsky, rejsek horsky a v poslednitdgciiebyl zaznamenan vysoky vyskyt

prasete divokého.
Skaly

PP nachazejici se asi 0,5 km sewerd obce Drzkova. Jedna se o piskovcové skalnfyitva
ve smiSeném lesnim porostu v jihovychodfsti Hostynskych vradh Nachazi se zde nap
smrk ztepily, borovice lesnii buk lesni. Co se fauny tyka, nebyl zde doposua/gaen
podrobny zoologicky gizkum. Redmétem ochrany tétoffrodni pamétky jsou skalni Gtva-

ry tvorené piskovci a slepenci sakkého souvrstvi magurského flySe.
Jalovcova louka

Tato PP se nachazi mimo vyzZeaé trasy, asi 0,5 km od Trnavy na jihovychodniahsv

vrchu Skalky.

Chrani zbytek fivodni pastvinné vegetace s bohatym vyskytem jalalmecného. Flora
tvofena teplomilgjSimi druhy, jako Sakj preslenitd i rizné druhy jetél. Z vyznamujSi
flory bych zminila vemenik dvoulisty a prvosenkunja Fauna v této oblasti neni nijak
zajimava, teplomilny hmyz, retenusky a zeleidi, ¢i konopka obecnd rada hnizdici

v jalovcich.
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Bzova

Tato PP se nachazi 2,5 km od obcekdgla a za PP byla vyhlaSena roku 1991.Zahrnuje
lesni porost ve vrcholovych partiich Hostynskycbhir Les tv@eny silnou bukovou kme-

ninou, je stary 160 let, v menSiimise zde vyskytuje javor klen a na jiznim svahm.jil
Ondiejovsko

PP gedstavujici zachovalé lesni porosty ve vrcholovgaltiich zaleséného skalnatého
hibetu Ondejovsko. Nachazi se nedaleko PP Bzova, asi 3 kerceapadé od obce -
kova. Revaznoucést porostu tvid buk lesni, dale javor klen, v menSiimiilm horsky
drsny, dub zimni habr obecnygb pt&i a vrbu jivu. B troSe Ststi, zde Ize najitdkteré
druhy chragnych rostlin, jako lilii zlatohlavek, gsic¢nici vytrvalou¢i snéZzenku podsee-
nik. Ondejovsko se stalo Gtgstem fady druli ptactva — geSnik kropenaty, dat€kerny,

v¢elojed lesni, krkavec velky a vyskytuje se zdetakla druki strevlika.

Nasledujici PP se nachazejitirpdnim parku Vizovické Vrchy.
Nau¢na stezka Vizovické prameny

Na sedmi zastavenich podava historickéieodowdné zajimavosti Vizovic a okoli. Stez-

ku o celkové délce 14 km je mozné absolvovat j@kptak na kole.
Rozhledna na kopci Doubrava

Jedna se o 55 métrvysoky stozar spotmosti T-Mobile, ktery slouzi zaroxia jako roz-
hledna. Lesni druzstvo Malinova stréna jehoz pozemku stozar stoji, si vyzadalo, aby
souwasti stozaru byl ochoz ¢eny k vyhledu. Poddo se a od 17¢ervence roku 2004 je
mozno, se po zdolani 177 scliodostat az do vysky 33,5 metru a kochat se vyhledem

ktery jist stoji za to. Hstup na rozhlednu omezen oteviracimi hodinami.
Pod Drdolem

Uzky pas louky a lesa v délce 125 nietiachazejici se ve Vizovické vrchowjrvyhlaseny
piirodni pamatkou zidvodu vyskytu zvlagt chrarénych a ohrozenych drithrostlin, nap.

vstavae bledého.
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Nasledujici PP se nachazejiiirpdnim parku Zelechovice paseky
Lipské paseky

Krasnou pirodu Lipskych pasek, nachazejici se asi 1 km¢jidad obci Lipa, si Ize vy-

chutnat jak na kole, z kekého sedla, takipprochézce.

Nachazi se zdRan¢ na Vyhlidce, ktery nabizi projidky na konich po okoli i vyuku jizdy

na koni.

6.2 Hrady a zamky

Hrad Lukov

Jedna z nejstarSicltieenin moravskych hr@éd Nachazi se v pragtdi krasného bukového

lesu a piskovcovych skal.
+ Nauéna stezka Hrad Lukov

Jednd se o0 10 zastaveni na 1 km dlouhé stezce)é/edeit aredlu hradu, které&ipliZuji

historii a stavebni vyvoj hradu Lukov.
Hrad Malenovice

Jedna seivodre o goticky hrad ze 2. poloviny 14. stoleti. Rialika rekonstrukcich spi-
Se renesami dilo zameckého typu a jé§hozdji doSlo na Upravu barokni. Od roku 1952
ve vlastnictvi krajského muzea, dnes Muzeum jihbegni Moravy Zlin.Céast hradu fi-
stupna veejnosti, etré hradni ¥ze. BBhem sezény se zde konajizné akce: koncerty,

divadelni pedstavenici vystoupeni historického Sermu. [11]
Zamek LeSn&

Jedna se o secesni zamek z konce 19. stoleti, lkgeyostaven dle navihvideiského
architekta Johanna Micka. LeSensky park, ve ktesérmdmek nachazi dotv@ohadkovou

krdsu zamku a dendrologicky pigt nejcengjSim zameckym patkn celé Moravy.
Zamek Luhacovice

Barokni zamek z druhé poloviny 18. stoleti. V&mné dob je vyuzivan pro péeby skol-

stvi a voln@asové aktivity dti.
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Zamek Vizovice

Jedna se o pozdibarokni zamek postaveny do tvaru pismene U. Batfatécké interiéry
jsou zdizeny ve stylu baroka, rokoka, empiru a biedermeiSouiasti zameckého arealu

je anglicky park s rybnikem a francouzskou zahradou
Zamek Zlin

Ctyikiidly zamek s vninim nadveim se nachazi v centru Zlina uptest parku, ktery
pati také k chraégnym pamatkam. V zamku sidli Muzeum jihovychodni Bgra Krajska
galerie vytvarného udmi. Stalymi expozicemi jsou napPangtni si FrantiSka BartoSe,
nebo expozice S inZzenyry Havelkou a Zikmundett pitadily. Dale se zde nachazi Za-

mecka restaurace a vinarna.

6.3 Cirkevni pamatky

Kostel svatého Filipa a Jakuba ve ZIi#

Kostel pravdpodobré z 15. stoleti se nachazi v centru Zlingkdlikrat byl prestavovan.

Nyn¢jSi podoba kostela pochazi z 2. poloviny 19. siolet
Kostel Panny Marie Pomocnice Keg’ani

Kostel navrhnuty architektem Janem Kita@, nachazejici se na¢gtiském sidlisti Jizni
Svahy, byl roku 2003 vyseen olomouckym arcibiskupem Graubnerem. Areal aghrn
kostel, zazemi farnosti, ubytovani pleny salesianské komunity, klubovnyebny, spo-
lecensky sal a iisté patici ke stedisku mladeze. Kostel mé zvony a kazdy z nich méa

své jméno - Don Bosko, sv. Végh a sv. Ludmila.
Evangelicky kostel ve Zliré

Pro kostel, dle navtharchitekta Vladimira Karfika, je charakteristicj@noduchost a
funkcionalita. Jedna se o &yednoduché hranolovité stavby na ulici Stefania domi-

nujici Stihlou ¥Zi zvonice. [11]
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Poutni chram Narozeni Panny Marie ve Stip

Stavba barokniho poutniho kostela a klaster naglcéze ve Zlig, mistni¢asti Stipa. In-
teriér, ktery astal autenticky zachovan je zcela ojetira tvari unelecky hodnotny celek.

Soska Panny Marie Stipské, nachazejici se na Infawitéi pochazi ze zgitku 14. stoleti.
Kostel sv. Bartolongje

Kostel s pozd& gotickym jadrem se nachazi ¥e&nici a je jednim z nejstarSich na Marav

a jisk pravem je i chramou pamatkou. Prvni zminky o kostelu jiz v roce 71.43
Kostel sv. MikulaSe

Kostel se nachazi ve Frystaku, jeho gotické zakpmbhazeji ze 14. stoleti, rysi barok-

ni podoba je ze stoleti 18., 19. V podzemi tohatstdda se nachazi krypta, kde byli po-
hibivani byvali pani z hradu Lukova. Traduje se, Zeypty vede podzemni tunel az na
Lukovsky hrad. Red kostelem se nachaziik z roku 1763. V blizkosti kostela pak stoji

fara, farni dvir a v sousedstviin Ignace Ztuchlého, ktery je salesianskyrediskem.
Farni kostel Narozeni sv. Jana Ktitele

Kostel nachazejici se na nésti ve SluSovicich s wienou adistou architekturou konce

18. stoleti. Kiz u kostela je kamenickou praci z roku 1817.

6.4 Lazné, I&ivé prameny

Luhacovické mineralni prameny —Prostor luh&ovickych lazni nabizi celkem 18 vy-
znamnych mineralnich pramenledna se o prameny s venkovni Upravoisiypné Siroké
verejnosti jako jsou: Aloiska, Ottovka, Vincentka, pren Dr. $astného a pramen Svatého
Josefa. Dale jde o prameny vyuZivajici se kditigin koupelim, z vii Nova Janovka, No-
va Citarna, Elektra a Novy Jubilejni. Daldi pramenyugiojako pozorovaci zdroje, nebo

nejsou v sotasnosti vyuzivany.

Lazné Luhadovice —jsou nejtSimi moravskymi l&z&¢mi s dlouhou tradici. Jsou zde lé-
¢eny nemoci dychaciho uUstroji (astma, alergické awesmi dychacich cest, chronicka
bronchitida), nemoci traviciho Ustroji (poruchyiai, pooperéni stavy jicnu, zaludku a
Zluéniku), nemoci z poruch latkové v¢my (cukrovka, otylost), poruchy pohybového apa-

ratu (bolestivé onemoeni Slach, sva, revmatizmus).
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Luhacovice — kolonada -130 metéi dlouh&a a 13 maeirSiroka kolonada, ktera byla posta-
vena roku 1947 dle navitO. Pdizka. Pré¢ zde se nachazi nejznggi pramen mineralni

vody Vincentky.

Zlin — Lazné Kostelec -Prvni zminka o l&vych pramenech je jiz z roku 1742 v mistni
kronice. Prameny nachéazejici se naldpJana Zbtila, si pronajala Lukovska vrchnost.
Panu Zbdilovi odpustila jednodenni robotu a po té co do8ttenskymi Iékdi k potvrzeni
lécivosti sirovodikové vody, stavi budovu a jednoduda&zeni pro koupele — zaklad
k pozdjSim sirnym laznim. Nafelomu 19. a 20. stoleti dosahuji l&zivzkwtu a jsou
piebudovany na modernickbné sedisko. Bhem 2. swtové valky byla hlavni budova
zni¢ena. Cinnost lazni obnovila spaleost Zlinsat, ktera roku 1995 dostala souhlas
k provozovani lazeské pée. L&i se zde problémy pohybového astroji, jako jsoumnayv

tické choroby, ischias a kozni choroby jako ekzémypénka.

Zlin Kostelec — V kapli —studna o hloubce 5m, umigé ve zdné kapli, se nachazi na

levém lrehu Stipského potoka, na Upati lesnatého svaimi,git budovy lazni.

Zlin Kostelec — Pod vilami —studna o hloubce 4m, u mistni komunikace, 150 naddp
od hotelu Laz#. Byl zde roku 1996 vyhotoven novy vrt ghoZz se odebira sirovodikova

voda pro pdteby lazni.

Zlin Kostelec — U tané€niho kola —studna o hloubce 5,5 m pobliz lAzké budovy.

V souwasné dob se z ni néerpa. Slouzila jako reténi nadrz pro vodu ze studny v kapli.

Zlin Kostelec — Naproti ordinaci —studna vyz#&nd kamenem o hloubce 6 m se nachazi u

lazeiské budovy. Bive pouzivana jako akumuiai nadrz pro studnu Pod vilami.

Zlin Kostelec — Pod Babou- pramen nachazejici se na levéfahn potoka v udoli, asi

200 m jizreé od rekre&niho objektu. Rvodni zdroj sirovodikoveé vody zanikl.

Zlin Malenovice — Sirné laz — Provoz lazni uko¥en roku 1952. Na tomto mésbyla
umistna studna, ktera byla roku 1997¢eypana a Wisténa a nasledhopatena rgnim

stojanovyméerpadlem s odkapavaci misou.

Zlin Malenovice — U rybnika —pramen nachazejici se v udoli potoka Balas. Parzaph
roku 1997 zanesen bahnem, nastedpaten poklopem a roku 1980 vkusmpraven,

umisen pristreSek a lavéky podél potoka.
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Zlin Prétné — Slanice -studna v udoli Slanického potoka zaloZzena roku 1882zemni
voda pramene sithmineralizovana, hydrogenutiiano-chloridova sodna se zvysenym
obsahem Lithia a aniomntfluorida a jodidi. V letech 1995 — 1997 vysoka stalost chemi-

Zmu.

Zlin Prstné — Slanice pramen 2 Voda z pramene siénmineralizovana hydrogenubili
tano-chloridovd sodna se zvySenym obsahem flioaidodidi. Zminka o pramenu jiz

Z roku 1944. Posledni uprava roku 2008 osazeni sknge s kovovym poklopem.
Drzkova — Tii vyvéry sirovodikoveé vody nachazejici se v kérgbtoka.

Lipa — vyvér nachazejici se na levéniebu Lipského potoka jefjmno vazan na hladinu

potoka, tudiz je obtizné jej najit.

Vizovice — MojziSovy laz — Nachéazely se v arealu dnesniho Vizovického Sen&ah@-

vana Zistala pouze studna, nachazejici se na lewéhulpotoka p okraji arealu.

Vizovice —Studna na louce nad domeam592, s betonovym poklopem &wknou stis-

kou. SlouZzi jako zdroj pitné a uzitkové vody obytaétaveni.

Zadverice - Rakova 1 -studanka hluboka 20 cm s upravenou odtokovou sbruzk(i-
streSkem nachazejici se jiznim &em od obce na pravé stéaHorského potoka asi 6 m

od silnice Zadvigce — Luh&ovice.

Zadverice - Rakova 2 —studanka s prohloubenou odtokovou strouzkou nariebi@&hu

Horského potoka asi 50 m od silnice Zaidise — Luh&ovice.

Z&dverice — Rakova 3 -malé baZina se znaky sirné vody nachézejici seéadaeickych
pasekach. Virodnim stavu, zanesena naplavenddqu a listim. DalSi vy&r sirného

pramene nachazejici se zde byl deobpraven a op#&tn odtokovou strouzkou.

Zadverice — Rakova 4 -studanka s betonovou skruzii@wenym poklopem asi 2 km jiz-
n¢ od Zadvéic. [3]

6.5 Kultura

Méstské Divadlo Zlin —Divadlo nachazejici se v centriésta disponujicitemi hracimi
prostory a to, velkym salem (691 mist), studien8Z fnist) a Divadélkem v klubu ¢ené
pro hudebns dramatické ptfady (80 mist). Vstupni hala divadla je vyuZivanpokdani

vystav. V divadle se nachazi takidovna kostyni slouzici véejnosti.
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Mala scéna -Divadlo, které se zatiského a mladeznického amatérskéeho divadla vypraco-
valo aZ na satasnou profesionalni scénuedstaveni se odehravajidu klasickém diva-

delnim sale, nebo v Komornim sale.

Divadlo Mandragora — studentské divadlo, nachazejici se v prostoraaiskéi soukromé

vySSi odborné Skoly na uliciiBvnicka ve Zlig.
Lazeniské Divadlo v Luhaovicich —navrzeno architektem FrantiSkem Skopalikem.

Obuvnické muzeum Zlin —nachazi se v centrugsta, i vstupu do pimyslového arealu.
Stala expozice seznamuje &ilami Sevcovskéhdemesla, s vyrobou obuvi a jejim vyvo-

jem, s obouvanim v minulosti a s@snosti.

Muzeum historickych vozidel —nachazi se ve druhém patcentralni budovy akciové
spole&nosti Samohyl motor Zlin. Unikatni sbirka histogick vozidel obsahujeips 100
exponat, véetns motocykii. K vidéni znaky jako Laurin&Klement, Skoda, Mercedes-

Benz. Muzeum fj¢uje exponaty k nat&ni filmua.

Muzeum Luhacovického Zalesi —se zanfuje na poznavani historie a kulturnich tradic
Luhatovic a okoli. Mezi stalé expozice patidova uneéni Luhaovickeho Zalesi, nebo

expozice Luh&ovické lazastvi.

Cirkev a Vystéhovalectvi Zadvdice — Rakova —jedna se o stalou expozici v budov
mistni fary. Popisuje vyznam cirkvejgny imigrace, pehledy vysthovaldi, jejich neleh-
kou cestu do Ameriky i nasledny Zivot v ni. 8asti vystavy je i ukazka mistniho lidového

kroje.

Filharmonie Bohuslava Martinta — vznik orchestru se datuje k roku 1946, kdy se jraeno
val Symfonicky orchestr narodniho podniku, &ghnazev ziskal orchestr roku 1988. Sidli
v domu Uneni, ktery byl postaven dle navrharchitekta FrantiSka Lydie Gahury, roku
1933, jako pamatnik na pest TomaSe Bati.

Czechtalent Zlin —Jedna se o hudebni s&imladych zpvaku, ktera se gada letos jiz
po patnacté. Finale Czechtalent Zlin 2010 se usku#9. kwtna 2010 ve Velkém kinve
Zling.

Talentinum — Mezindrodni hudebni festival mladych koncertnickelei konajici se kaz-
dé dva roky v Do uneni ve Zlire. Letos se bude konat jiz 20¢rok toho festivalu. (6. a
13. kwtna 2010).



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 61

Mezinarodni festival filma pro déti a mladez - Kazdor@né konany filmovy festival,
ktery si za léta svéhaipobeni ziskal jiz mnohotfznivci nabizi kvalitni program jak pro
filmové profesionaly, tak pro Sirokou tegnost. Kazdy rok navstivi Zlinsky festival spousta

uznavanych uiict a filmovych profesiondl nejen z2Ceské republiky, ale z celéhoa.

Letos se bude festival konat od 29.5. — 6.6. 2010.

6.6 Tradice

Vizovické trnkobrani — festival pdadany jiz od roku 1967, kdy ho zalozZili vizétiinad-
Senci za Gelem oslaveni nejvyznarg8iho plodu tohoto regionu — Svestky, nebo-li triaky
jeji tradieni oblibeny produkt — pravou valaSskou slivovioro8 exkluzivitu si trnkobrani
ziskalo pedevsim maximalni toleranciidi riznym zanim. Vystupuji zde jak hszdy pop
stars, bawii, rocker, predstavitelé world music tak ti nejlepSi DJ’s. Obtibu se stala i

mezinaroda proslula soutZ v pojidani Svestkovych knediik
Datum konani: 20.8. — 22.8. 2010

Likérka R. Jelinek Vizovice —vyroba alkoholickych napojs Sestnactiletou tradici. Desti-
laty té nejvysSi kvality, jako je slivovice ¥kolika variantach, dale pak hruskovic, mieru
kovice, tediovice nebo jablkovice. Exkurze zahrnuje névsické centrum s prodejnou,
kinosal, palenici, provoz egalizace aiotirevéné sudy, stérnu, degusténi mistnost a ne-

chybi ani ochutnavka mistnich vyrablCela trasa je bezbariérova.

Sklarna Glass Atelier Morava Vizovice —jedna se o prvni soukromou sidiéou huf
v Cechach, ktera byla postavena po listopadu 1989%bBvaeniho, huti zdobeného sor-
timentu a unlleckého skla je zaloZena na praci zkuSeného desidiito Vosmika a kva-

litni praci skl&skych mist.

6.6.1 Tradiéni svatky

- FaSank neboli Masopust drnava, Lukovéek, KaSava, \dkova, Lukov, Drzko-

va, Frystak, VSemina.
- VynaSeni ,Mareny" — KaSava

- Velikonoce —velikona:ni jarmark na nassti Miru ve Zlirg
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- Stawéni a kaceni maje —Trnava, Drzkova, Lukowek, KaSava, \dkova, Lukov,

Bieznice, VSemina, SluSovice.

- Otevirani a swceni prameni — v Luhaovicich pravidel v kvétnu. Letos 7.5. —
9.5.2010.

- Hody a pout — VSemina (pot kvéten), Trnava (podi cerven), Beznice (potl

v srpnu), KaSava (hodova zdbava na sv. @@

- Véanoce —vanani trhy, jarmarky, vystavy betlému. Zlin, Frystalgdvdice - Ra-

kové, Drzkova a SluSovice fwlaji i ukdzku Zivého betlému.

6.7 Historie

Bativ mrakodrap Zlin — Mrakodrap se 17-ti patry o vySce 77,5 metru, nedieprojek-
ta architekta Vladimira Karfika postavit Jan Antodar’a. Funkcionalisticka budova tzv.
.Jjedenadvacitka“ (dle ozani budov v arealu) slouZila jako sidieditelstvi obuvnické

firmy Bat'a, dnes je sidlem krajskéhtadu. V poslednim p& se nachazi kavarna.

Vila Tomé&se Bati —Podle plag Jana Katry vznikla nejen vila ale i park, ve kterém se
vila nachazi. Po rekonstrukci koncem 20. stolaiu&l jako misto konani obchodnich a

spole&enskych akci. Zarowge sidlem Nadace Tomase Bati.

Areal byvalych Bat’ovych zavodi —vznikl na p&atku 20. stoleti v dabrozmachu Béo-
va primyslového impéria. Po roce 1948 a zestditBa’ovych zavod doSlo k pejmeno-
vani na Svit. Stat do technologického vybavenidmbudov neinvestoval, tudiz dochazi

k chatrani. V sotasnosticdst tovarnich budov nevyuZzitgeka na revitalizaci.

6.8 Sportovni vyZiti

Lanové centrum Zlin — Mladcova -Areal vhodny pro Skolni vylety,étkké tabory, spor-
tovni dny, rodinné vylety¢i jako zpesteni firemniho setkani. V arealu se nachazi lanove
centrum a lezecka&ta vysoka 10 meir Prongnliva skladba nizkychipkazek, 14 vyso-
kych individualnich, 6 vysokych tymovychrgkdZzek a 1 skok. Dale se v arealu nachazi

Skolici mistnost, 2 klubovny, terasa s venkovnirsegenim a ohni&t

Programy v lanovém centru se konaji pod dohledegkoalgnych instruktdr na zaklad

objednavky. Cel@lové Uvazky a horolezecky material je na kstzapijceni a je sokasti



UTB ve Zling, Fakulta managementu a ekonomiky 63

ceny vstupu. Bzny provoz je od dubna do listopadu, kdy je t¢ée@o dena od 8:00 do

20:00, v ngsicich prosinci azileznu je provozasté&né omezen. [23]

Stezka zdravi — Tlusta hora -Jedna se o sportossmekrea&ni areal, vybudovany v letech
1999 — 2001 ve Zlivna Tlusté hie. Nachazi se zdgaleny altdn s informénimi tabule-
mi a moznosti posezeni¢tpstanovig, na kazdém z nichievené prvky k cvéeni a posilo-

vani tiznych skupin svala dewena lanova lavka.

Barum Rally Zlin - Letos se pojede jubilejni 40.armk této velmi oblibené automobilové

rally. Termin konani je od 27. do 29. srpna 2010.

Méstske lazré Zlin - Disponuji velkym 50 metrovym bazénemiesinim 25 metrovym
bazénem, &skym bazénem a venkovnim bazénem. K dalSim sluzkkeme lazs nabizeji

pafti parni kabiny, finska sauna, vodéb@, aquaaerobic, posiloviamoznost masazi.
Koupalisté v regionu

—,Zelené” Zlin, Zlin - Louky, Zlin - Kostelec, Mat®vice — riviéra (mimo provoz), Lu-

kovetek, Vizovice (mimo provoz),

Golfové hristé, Kostelec -9 ti jamkové histe, celor@né fungujici indoor golf a 3D simu-

lator.
Golfové hristé ve SluSovicich -9 ti jamkové Hhist¢ vzniklo uprosted dostihového ovalu.

Umély lyZai'sky svah ve Zlirg — Svah o délce 220 méirs lyZzaskym vlekem poma se
nachazi za Domem umi ve Zlire. Snowboardy na svahu povoleny a navic vybudovan
novy snowpark. K dispozici jsou i dalsi sluzby jdibarsky Profi Servis Montana, ly#a
ska Skola, okerstveni,ci neplacené parkovi&t Moznost véerniho lyZovanigi pronajati

svahu.

LyZaisky areal Trnava —Sjezdovka o délce 400 m, samém oswtlenim a snowboardo-
vymi prekdzkami. Na sjezdovce vlek poma a v dolni plyt&éti sjezdovky tazné lano,
vhodné pro &i a zaateniky. V okoli jsou podminky vhodné i préikae. Rilehlé rekre-
acni stedisko nabizi sluzby ubytovaci, stravovatirelaxani, jako saunu, whirlpooki

sluzby maséra.
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6.9 Ostatni

Z0O0 Zlin LeSna

Jedna se o zoologickou zahradtedbevropského vyznamu. Areal zoo leZzi v historickém
leSenském parku, kde se nachazi vice nez tisiaiditdvin a okrasnych bylin. P pro-
chazce zahradou se nawgtici seznami s typickymi ztdcimi zastupcttyi kontinenti a to

Afriky, Asie, Australie a Jizni Ameriky.

Velmi zajimavych zpeggnim i prohlidce, je sledovani krmeni zaf s odbornym vykla-
dem. Konkrétni informace kdy jsou kteraiaAtka krmeny obsahuje prospekt zoologické

zahrady.

K dalSimu pobaveni ratolesti slouzi fiej®jSi prolézg&ky a atrakce v zabaviasti zahra-

dy, zde Ize vyuzit i svezeni na ponikaiiyelbloudovi.

Na své si fijdou i romantické duSe, které jistaujme zamek LeSna nachazejici se v areélu

zoologické zahrady, ktery bywasto vyuzivan k uzaeni siatku.
Dostihovy aredal SluSovice

Jedna se o nejmladsi zavodistCeské republice. Zakladni ovalét 1600 meti, uvnit
ovalu se nachéaziipkadZzkova draha s charakterem klasické steeplec@dsg@mkové gol-

fové hristé a d\& jezirka slouzici k zavlazovani zavodist
Terminy dostild v roce 2010: 30. kiten, 3.cervenec, 22. srpen, 28jen.
Zabavni park Galaxie Zlin

Jedn& se o néwybudovany rodinny zabavni park nabizejici zabapart a odpg&inek
nejen pro éti, ale pro celou rodinu. Galaxie nabizi 20 hradckportovnich zé&eni pro
déti od 2 do 12 let (horolezeckowsstl, skakaci hrad, trampoliy), restaurgtenasky kou-

tek, izné projekce, vystoupeni a pestré programy.

Hvézdarna Zlin

Hvézdarna se nachazi na Leshirti, jeji prvnicast — pozorovatelna a klubovna byla ote-
viena 6.¢ervna 1953. Podoba &xdarny z roku 1954 slouzila ¥ggnosti az do roku 2002.
Stavba nové hizdarny byla zaptata roku 2001 a uk@ena a otekena v lednu roku 2004.

Dalekohled, ktery podstoupil generalni opravu bgazen o msic pozdiji. Novou
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hvézdarnu provozuje Zlinska astronomicka spotest, ta nahradilagvodni Astronomicky
krouzek z roku 1950. [11]
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7 SWOTANALYZA

Pi zpracovani SWOT analyzy jsem vychazela z poZnatkkanych analyzou séasného

stavu regionu a takeé z vlastnich zkuSenosti.

Silné stranky

Atraktivita krajiny, vyuZzitelnost pro aktivni tramévolnéhocasu

- Slavna tradice lazstvi v Luh&ovicich a stale stoupajici zajem o wellness pohayty

vyznamné léivé prameny v Luh&vicich a Kostelci
- Mgésto Zlin proslavené Tomasemtida
- Spousta nav8vnickych atraktivit ( hrady, zamky, cirkevni pam@gtk
- Existence firodnich pamétek
- Bohaty program na kultuérspole&enské akce
- Chov koni (Riluky, rart na Vyhlidce, rati Lucky Valley v Zadvécich)
- Dobré podminky pro rozvoj agroturistiky

- Kvalitni devitijamkové kst¢ Golf Club Lazr Kostelec v aredlu l1azni + celéreg

funguijici indoor golf a 3D simulator. + 9ti jamkok#&ste ve SluSovicich
- ZOO Lesna, jako samostatny turisticky cil
- Pardadani Barum Czech Rally Zlin, kteraipato kategorie IRC
- Paddani Mezinarodniho festivalu fifirpro déti a mladez
- Tradini Vizovické trnkobranni v arealu firmy Rudolf Jedk

- Petihvézdickovy hotel Baltaci Atrium Congress Hotel v centrinz, jediny tohoto

typu v celém Zlinském kraji

- Luh&ovice se svym velmi pozitivnim imagessta a vysokou koncentraci ubytova-

cich z&izeni
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- Rezervace UNESCO Bilé Karpaty a blizkoststa Krongtize, jehoz zahrady a
zamek biskupské rezidence jsou na Seznamiiowdho kulturniho é&dictvi
UNESCO

- Relativre dobry pondr co se tye ceny a kvality

Slabé stranky

- Nedostaténa dopravni infrastruktura, Spatna unovaistnich komunikaci a nedo-

stat&na finartni podpora na jejich udrzbu
- Nizka profesionalni Growezanméstnand pracujicich v oblasti cestovniho ruchu

- Neochota #kterych mistnich obyvatel regiondizpiasobit se rozvoji cestovniho

ruchu v regionu
- Nizka kvalita poskytovanych sluzeligpevsim v oblasti gastronomie a ubytovani
- Nedostat&ena nabidka ucelenych produtktestovniho ruchu
- Nedostatek financi pro udrzbu a rekonstrukci paknate
- Nedostat&né vyuziti rednosti regionu
- Chybgjici turisticka znaeni

- Absence sluzeb pro cykloturistiku, jako jsou Usahoa pmijcovny kol, odpgivadia,

cyklobusy. Zrovna tak i absence sluzeb &igh trasach
- Newdomost potencialnich ndesnhikia o tom, co vSe region nabizi
- P¥iliSna zainteresovanost tufiste zahrardii na hlavni nisto Prahu

- Nestalost p&asi, nelze zaftit v zimé snih, aby bylo mozno senwovat zimnim

sportim a takeé v l&t nelze zartit vyhovujici p&asi k aktivnimu traveni dovolené

- Spatné kvalita vodnich ploch v regionu, nevhodikeskoupani, mnohdy az zakazy

koupani, nap luhaovicka gehrada

- Nedostatek atrakci pro rodiny &tihi
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Ptilezitosti

- Rostouci zajem obyvatéleské republiky o domaci turistiku.

- Zangtfeni se na segment seripza &elem sniZzeni vykyvu zajmu o region v sezén

a mimo sezénu
- Rozvoj agroturistiky a ekoturistiky
- Rozvoj hipoturistiky
- Rozséhlé kulturni&tictvi a folklorni tradice
- Rostouci zajem travit dovolenou aktévn
- Vyuziti podpor Evropské Unie, financovani projekestovniho ruchu z folidEU
- UZSi spoluprace mezi kgnym a soukromym sektorem
- MozZnost zvySeni atraktivity regionu napojenim nboidg ci silnice vySSichiid
- Stéle se zvysujici zajem o lasié a relaxéni pobyty

- Rozsfeni stavajiciho devitijamkovéhdgi$te Golf Club Laz®i Kostelec o dalSirit

jamky. viz giloha PII.

- Stoupajici zajem o aktivni traveni vikéngiimo domov

Rozvoj komplexnosti sluzeb formou produktovych &ali

Ohrozeni

- Citlivost sektoru cestovniho ruchu na ekonomickgai&enské udalosti

-V dusledku ekonomické krize pokles nawgtosti. Nap. velmi rizikova kongreso-

va turistika, ktera jeifimo zavisla na finami situaci podnikatelského sektoru
- Neschopnost vyuzit potenciélu regionu pro rozvej@eniho ruchu
- Nedostatek finatnich prostedki

- Mistni nedostatek kvalifikované pracovni sily
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Nekvalitni nabidka sluzeb a prodiikt cestovnim ruchu

Rozvoj v oblasti cestovniho ruchu konkufeith regiot

Neustalé se opdaijici vystavby kléovych koridofi a cest

Problém v oblastech ochran§inedy, @i intenzivrgjSim rozvoji turismu.

Nizka aktivitaclena regionu
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8 SHRNUTI POZNATK U Z ANALYTICKE CASTI

Analyticka ¢ast se nejidve wnuje celkovému pohledu na region Zlinsko. Po Gvaniirai-
rakteristice dané lokality je vybrano d@edstaveno &kolik vyznamnych navsvnickych

atraktivit regionu.

Ty jsou rozdleny do deviticasti: girodni pamatky, hrady, zamky diaeniny, cirkevni
pamatky, l14z#, 1&civé prameny, kultura, tradice, historie, sportovyititi, a ostatni. Jedna
se o Sirokou nabidku turistickych atraktivit, nejseSak natolik vyznamné a znamé aby

pritahly i zahranini navsgvniky.

Dale je na zaklatlziskanych ud&j sestavena SWOT analyza regionu, z té vyplyva, @e m
region spoustu silnych stranek. Tyto silné straniaji za vysledek, Ze je region turisty
navstvovan. K tomu aby byl region konkurenceschopnyatégen silnymi strankami dis-
ponovat, ale také uéhje sprave vyuzit. TotézZ plati o ifilezitostech regionu. Zaroige
pak ¥eba, aby region eliminoval své slabé stranky a zalk#lit hrozbam, které mohou
jeho atraktivitu ohrozit. Poznatky ze SWOT analjsryu pak zarove zakladem pro nasle-

dujici projekt, ktery si klade za ukol zvysit tuitkou atraktivitu regionu Zlinsko.
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9 ZVYSENI TURISTICKE ATRAKTIVITY REGIONU ZLINSKO

Z predeslé analyzy s¢asného stavu a SWOT analyzy jgjmé, Ze region Zlinsko je

Z hlediska své atraktivityffhodnou oblasti pro cestovni ruch.

Region Zlinsko je velmi zajimavou oblasti. Jehdefaa krajina, négtné mnozstvi pa-
matek, kulturnich akci, mozZnost sportovniho vy&ithzaiskych sluzeb, jsou jistiakavou

atraktivitou pro spoustu potencialnich n&vsika vSech ¥kovych skupin.

Je nutné vyzvednoutigdnosti regionu a nezanedbat jeho potencial.

Vize regionu:

* Region Zlinsko jako oblibeny region s historii adici, idedlni pro aktivni traveni

dovolené lidi vSechd&kovych kategorii.
» Dostaténé vyuziti potenciélu, kterym region disponuje.

» Cestovni ruch jako vyznamna $dst regionu.

Obecnym cilem regionuje uspokojovani péeb a pani svych navévnika, & uz doma-
cich¢i zahrangnich. Déle pak udrzZet region v atraktivnosti pré &lienty, aby vSeobecny
zajem turisk o destinaci rél nejlépe stale se zvySujici charakter. To vSevdékové mie a
intenzig€, aby nedochézelo k naruseni Zivotniho, socialaitickulturniho prosedi. Dule-

Zita je také spokojenost mistnich obyvateliikteaji radi region, ve kterém Ziji.

Strategicke cile:

1. zvySeni atraktivnosti

N

. rast pa&tu domacich i zahragnich turisti

w

. zvySeni pijma z cestovniho ruchu

B

pokraiovat ve spolupraci mezi obcemi
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9.1 Zakladni projektova zaméieni

Tato zandteni byla stanovena na zakéadzi a strategii regionu. Jedn& se o nastin projek

ta, které by mohly fispét ke zvySeni turistické atraktivity regionu Zlinsko

9.1.1 Projekt |. Skoleni pracovnikii v cestovnim ruchu

Je dilezité si ue¢domit, Ze Usgch mnohdy stoji a nebo pada na kwdliidi. Proto je dlezi-

té se o pracovniky spraypstarat” , wnovat se jim, zkratka jevit oirzajem.

Tato Skoleni by byla zagrena na vzélavani pracovnik a prohlubovani jejich séasnych

znalosti a dovednosti.

K zakladnim chybam, kterych se pracovnici ve slahbéi veiejnych organizacich do-
pousStji patii neochota a neprofesionalnfigiup. K dalSim problétm, které by mohly
kurzy a Skoleni vgeSit pati jazykova neznalost, neznalost vgpti technikygi nedosta-

tecny prehled o aktualnich trendech.

Typy kurzi, které by mohly byt saidsti tohoto projektu:

kurzy jazykové

- kurzy komunik&ni

- kurzy vypaetni techniky

- kurzy pro marketingové specialisty

- kurzy zabyvajici se novymi trendy v cestovnim ruchu

Cilem tohoto projektu je zvySeni profesni Uré&pracovniki v oblasti cestovniho ruchu.
Prioritou je spokojeny klient. Spokojeny klient svoavsévu opakuje, dale dopotuje
piratelim, ¢i pfibuznym a tim regionuéth reklamu. Dochazi tak k ehicasu a pete re-

gionu na ziskavani novych klient
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9.1.2 Projekt Il. Kampan € k potla¢eni xenofobnich nalad mistniho obyvatelstva

Jelikoz xenofobni nalady mistnich obyvatel nejsmjjiného nez, jen strach z neznameého,
muzZze byt kampa tim pravym nastrojem, jaki@dejit gipadnym problériim. Strach

Zz neznamého a nechtit sézpisobovat zminam, se totiz u mistnich obyvatel navenek pro-
jevi mére pratelskym pistupem k turistm, neochotou a mnohdy a¥igtupem nezdud
lym. To pak samdzjme negativié ovlivni celkovy dojem, ktery si turista o regiondéla.
Coz muize veést az k tomu, Ze uz se do dané lokality newdtvic i predavani negativ-
nich zkuSenosti s mistnim obyvatelstvem své godimnamym &a regionu negativni re-

klamu a niize ho tak fipravit o dalSi potencialni na¥sniky.

Proto bych navrhla kamp&nkteré by mistni obyvatelstvo vZzdy nendsilnou foumpre-

zentaci s gakymi doprovodnymi akcemi, seznamilo s planovangnojekty a amysly.

9.1.3 Projekt Ill. Tvorba produktovych bali ¢k

Jednd se o kompletaci zakladnich (strava, ubytpwograva) a dopkovych sluzeb, za

Ucasti spoluprace a partnerstvi vice sulfjekt
Mezi turisty jsou produktové baky velmi oblibeny. NejenzZe jim §ét¢as i planovani
pobytu v dané destinaci, ale &#lj jsou i ceno¥ vyhodné a jako bonus ziskava klieft+

né vyhody. (nap informani baltek, mapy, propagai material)

Programova naplnasledujicich balka vychazi z toho co destinace nabizi a taky ze sou-

casné poptavky.
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Ukazka moznych produktovych baliku v regionu Zlinsko:

Velikonoce na Vizovicku

- Prodlouzeny velikonmi vikend na Vizovicku.

Cilova skupina :rodiny s étmi, domaci i zahratini navs¢vnici, nag. Slovaci.
Termin: pondcli velikonaeni a vikend ped velikon@nim ponglim

Délka pobytu: 3 dny/2 noci

Program: Seznadmeni se s tradimi velikona@nimi zvyky. Ukézka vyroby Vizovického

petiva. Pro dos@é ochutnavka tradni slivovice, pro dti spousta sodfi, malovani vaji-

v

cek.

Ubytovani: penzion sedni kategorie
Stravovani: v mis¢ ubytovani
Doprava: vlastni

Cena zahrnuje: 2x nocleh, polopenze, program

K¥izem krazem Zlinem a okolim

- pobyt zandteny na poznani néjzn¢jSich atraktivit regionu Zlinsko.

Cilova skupina: mladi lidé, lidé sedniho ¥ku, senidi, domaci i zahragdhi navsgvnici.

,,,,,,

Délka pobytu: 4 dny/3 noci
Program:

1. den - Zlin: nav8va Zlinského mrakodrapu, kde bude podavana lehikiasn navséva
Batovy Vily, véetné kratké avodni fednasky o Zlia a jeho historii. Nasleduje nagsa
Zlinského zamku a Obuvnického muzea Zliteden na hrad v Malenovicich. Cestou za-
stdvka v muzeu historickych vozidel ve spolesti Samohyl motor Zlin. Na hrad

v Malenovicich ukazka historického Sermu. Navratdotra Zlina, ubytovani v Parkhotelu

Zlin véetrns vesete.
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2. den — Po snidani v Parkhotelu navatFilharmonie Bohuslava Martira odjezd ze Zli-
na snér ZOO Lesna, s kratkou zastavkou v poutnim kostebkleni Panny Marie ve Zln
— Stig, veetrs kouzelné ukazky hry Stipskych varliamasleduje nav&ta zoologické za-
hrady ZOO LeSn4, detre prohlidky zamku. Vé&ere v hotelu Tuskulum v Lukay vcetrg

noclehu. V ce&évyuziti bazénu, whirpoolu a sauny.

3. den — Po snidani v hotelu Tuskulum néasleduse fuira na hrad Lukov. Po tégsun
autobusem do Drzkové, prochazka pwoqanich pamatkach Drzkové (Holikova rezervace,
Solisko, Skaly). Cil v aredlu Patriot Campu Drzkokde nasleduje wer s programem a

podavat se budou tragii ceska jidla. Hlavnim programemdega karaoke show.

4. den — Po snidani odjezd z Drzkové&shipské paseky, nasleduje individualni program,
krasné prosedi k prochazce nebo moznost prdky na konich. Nasleduje odjezd do Vi-
zovic, nav&va mistniho zamku a po té exkurze v Likérce Rudelfinek. Z&vrecné

ukonieni v aredlu likérky Rudolfa Jelinka s grilovaniraciutnavkou slivovice.
Ubytovani: raizné, dle aktualniho programu, vzdy ale polopentizeaa.
Stravovani: dle aktualniho programu

Doprava: organizovana cestovni kandéla

Cena zahrnuje: 3x nocleh, stravu, prograntetn® vstupneho na zamky, hrady,do mu-

zei. Propagai baltek s mapami regionu Zlinsko.

Damska jizda

- prodlouzeny relaxai vikend pro Zeny v arealu lazhuhatovice

Cilova skupina: Zeny vSech &kovych kategorii, domaci i zahr&ni navstvnice.
Termin: celor@n¢ (vZdy sobota, nete, pondli).

Délka pobytu: 3 dny/2 noci

Program:

3denni pobyt pro Zeny za&ieny na odpéinek v krasném prostdi luh&ovickych lazni.

Kazda Zena ma moznost si v ramci tohotockalivybrat 3 procedury z nasledujiciho ¥yb
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ru - prirodni uhlgita koupel, pertikova koupel, hydromasazni koupel, masaz proti icelul

d¢, cokolddova masaz, maséz lavovymi kameny.

Dale pak ma Zena na wWbbud’ 1x navstvu kosmeitiky, ¢i kadenika. Pokud nebude Kli-
entka zrovna nadeké procedie, miZze se ¥novat relaxaci v san ¢i whirpoolu, nebo

odpcivat aktivre v hotelovém bazeénu.

Zalezi na kazdé zénjak si swij ¢as straveny v laznich Luéavice rozplanuje.
Ubytovani: hotel

Stravovani: v hotelu, formou polopenze

Doprava: vlastni

Cena zahrnuje: Ubytovani, stravu - polopenze, ovoce na pokojir@&edury dle vlastniho

vybéru, volny vstup do bazénu, sauny, whirlpoolu.

9.1.4 Projekt IV. Projekt vystavby sportovné — relaxatniho komplexu

Vzhledem k nedostateému moznému vyziti v regionu Zlinsko pro rodingeésni, bych
navrhla vystavbu sporto¥n- relaxg&niho komplexu ve Zlieina Jiznich svazich. Komplex
by nabizel sluzby aguacentra, hoteldetw restaurace a dalSich sluzeb jako meéryik
pedikiry, masazi, kadaictvi, kosmetiky, solaria atd. Diky Sirokému spekhabizenych
sluzeb by se tak stal vyhledavanou atraktivitolengyro rodiny s &mi, ale i pro ostatni

vékove skupiny.

Moznost ubytovani imo v komplexu se pak stane vyhodoiéedevsSim pro turisty
z ostatnich regiah pogipact i jinych zemi. Ti zde pak budou moci stravit nejedno
odpoledne, ale i cely vikend a spojit tak tuhle3téw i s ostatnimi atraktivitami, které

region Zlinsko nabizi.
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10 PROJEKT VYSTAVBY SPORTOVN E — RELAXA CNiHO
KOMPLEXU VE ZLIN E

Vzhledem kéasovému aspektu se ve sveé diplomové pracesiampouze na jeden projekt
a to na projekt vystavby sportayvr relax@niho komplexu ve Zli& Zaizeni tohoto typu
nema v regionu ani v blizkém okoli konkurenci gjavcEpodobné, Ze by nejerfifdkalo

spoustu turist, ale bylo by znéné pozitivné hodnoceno i ze strany mistnich obyvatel.

Sportovie — relax&ni komplex by se stal (@tém pro traveni volnéhdasu rodin s &mi,

mladeze, dosjhych i seniof.
Cil projektu:

Cilem projektu je vystavba sportayrelaxaniho komplexu Dojde tak k rozéhi nabidky
regionu o dalSi produkt, tim ke zvySeni atraktiviggionu pro potencialni na¥sniky a

z&rovei rozSfeni moznosti volngasovych aktivit pro obyvatelstvo mistni.
Sowasna situace:

Na mist, kde je zamySlena vystavba sportévalaxaniho komplexu, jiz #kolik let beze
zmeny stoji stavba, ktery éa pivodne vyrast v obchodni centrum. Chatrajici stavba jen
kazi celkovy dojem z okoli a stava sedif@&m pro podivné existence. Proto navrhuiji, to-
hle misto srovnat se zemi a do parku, ktery obpékilopuje zasadit objekt zcela novy,
sportovig-relaxaniho typu. Toto zézeni nema na Zlinsku obdoby. Co se aquapace) ty
ty se nachazeji ve Zlinském kraji pouze dva a tvaasskeém Me#ici a Uherském Bro-

du. Zadny ale neni seéisti komplexu s moznosti ubytovani a spoustouataiiiizeb.
Charakteristika projektu:

Vystavba sportouwh— relax@niho komplexu ve Zli&na sidlisti Jizni Svahy, na misthat-

rajici stavby, pvodre zamysleného obchodniho centra.

Realizace projektu jeifmo zavisla na finafmich prostedcich, jelikoZ nejde o zanedbatel-

nou investici.

S odkoupenim pozenika stavajici stavby by neinbyt problém. Firma EKZ Zlin, ktera
ma nyni objekt a pozemky ve vlastnictvi jej koupda &elem dostavby, vzhledem

k nedostatku finamich prostedki se tak nege a firma by se odkupu nebranila.
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Dle listi vlastnictvi a nasledného porovnani se snimkentaskalni mapy se jedna o na-

sledujici parcely:

2144/46 11 686 M - jina plocha
7196 2657 - zastaw¥na plocha, nadvo
7197 1330 - zastawna plocha, nado
2126/8 7 697 M - jin& plocha
2144/59 3170 i - jina plocha
2144/61 3654 M - jin& plocha
2144162 1805 M - jina plocha
2144/64 1466 m - jina plocha
2126/9 2000 rh - jina plocha

Celkova plocha: 35 465 rh

Dle cenové mapy, viz. iiloha PIll. se vtéto lokalit pohybuje cena 1200 &m?
Celkové plocha 35465 Tx 1200 K/m? = 42 558 000 K.

Tudiz odkup pozentkby se mohl pohybovat v ce&okolo43 000 000 K.

Charakteristika komplexu

Cely komplex se bude nachazet na plose 35 46% noho bude vyuZito 1 800°mma vy-
stavbu hotelu, 1000 Tma vystavbu patrového parkovaciho domu, 1560bmdou tvait
venkovni nekryté parkovaci plochy #p 5000 h bude rozloha aquacentra. Zasta
plocha ¥etné komunikaci v ramci realizace tohoto projektu budajimat cca 30 % z cel-
kové plochy pozemku. Tudiz Ize do budouctiedpokladat rozgni tohoto komplexu o
dalsi ,atrakce", jako minigolf, tenisové kurtyii$t¢ na beach volejbali venkovni vyti-

vany bazén atd.

V komplexu by se nachazel aquapark s kapacitouliQGs tobogany, skluzavkami a nej-
razrejSimi vodnimi atrakcemi. Déle pak wellnes centruizné druhy saun, solna jeskyn

solarium, fitness a dalSi. S&asti komplexu by byl i hotel a restaurace, coz lohim -
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spit i k prodlouzeni nav8t potencialnich zdkaznikv tomto komplexu. K dispozici bude

pies 300 parkovacich mis&tgi cast parkovacich mist bude kryta.
Aguacentrum:

- plavecky bazén 50 m

- viceltelovy bazén

- bazén se slanou vodou aghymi vinami

- pis€&na plaz

- détsky bazének

- dva tobogany (jederrigpasoben k jezéhi na nafukovacich kruzich)
- skluzavka

- rizné protiproudy

- masézni trysky

- vodopad

- lezecka sina

- nejrizrejSi vodni atrakce

- vodni bar

Zbna relaxaéni:

- finska sauna

- infrasauna

- parni lazé

- solné jeskya

- tfi vitivé vany

- relax&ni mistnost

Cenik vstupného a provozni doby sportové— relaxaéniho komplexu:
— ceny jsou uvedené veKréetrée DPH, zaloha na $kiku 100 K.

Sportovig — relax@ni komplex je oteken celorgné, mimo 24. 12. a 1.1.
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Provozni doba Aguacentra (¥etné relaxacni zony):
Ne —Ct: 10:00 — 22:00

P4, So, Svatky: 9:00 — 24:00

V nésleduijici tabulce jsou uvedeny ceny celodenmgtopného to aquaparku, v ramci kte-
rého je i vstup do rela¥ai zény. SniZeni celodenniho vstupného o 5@¥stky uvedené
v tabulce, v pipact vstupu do aquacentra po 16 hod odéreedo ¢tvrtku, ¢i po 18 hodirs

v péatek, sobotwi svatky.

Déti do 6 let v den jejich narozenin vstup zcela makar Nutno prokazatémkym dokla-

dem.

Tab. 4 Ceny celodenniho vstupného aquapark [vlagiréicovani]

Celodenni vstupné

Déti do 3 let Zdarma

Déti do 6 let 250

Déti od 6 let do 18 let a studenti do 26 let 280
Dospli 300
Duchodci 280
Rodinné vstupné (dva dadpa di€) 600
Rodinné vstupné (dva dodpa dw déti) 950

Plavecky bazén 50m

Lze vyuzit samostatnplavecky bazén 50 m, s osmi drahami a skokanskyfsiky. Ri
samostatném vstupu do plaveckého bazénu, nelzévayistuzeb relaxani zony ani aqua-
centra. Klienti pi vstupu obdrz&ip, ktery jim dovoli vstup pouze déah ¢asti sportové

relaxaniho komplexu, které sifpvstupu uhradili.
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Provoz bazénu 50m:
Ne —Ct: 7:00 — 22:00

P4, So, Svatky: 8:00 — 24:00

V tabulce jsou uvedeny ceny za vstup do 50 m bazéanlosobu na 1 hodinu a 30 minut.

V rdmci tohoto vstupného nema klient narok na §h&by aquacentrdj relaxani zony.

Tab. 5 Ceny vstupného plavecky bazén 50 m [vlagtatovani]

Sobota, nedle,
Pondéli - patek
svatky
Dopoledne Odpoledne
Vecer (19:00-20:00) 8:00 — 22:00
(7:00-13:00) | (13:00 -19:00)
D¢éti, studenti 50 60 50 70
Dospli 60 80 60 90
Duchodci 50 60 50 70
Hotel:

Jedna se odtipatrovou budovu. Vifizemi se nachazi restaurace a kongresova mistnost
s kapacitou 250 lidi. Dalgtyii patra zabiraji hotelové pokoje. Celkova kapabitelu je
cca 500 mist. Sadsti pokoj apartméanového typu je i maly kuatsky kout. Vhodné pro

rodiny s @tmi, které tak mohou vyuzit vlastniho stravovani.

Jinak je k dispozici stravovani v mistni moderrsta@araci, ktera je s¢asti komplexu a je
k dispozici vSem navdinikam, nejen ubytovanym hast.
Ubytovani hosté maji zaji§to parkovani zdarma a 1x volny vstup do fithesgreeci

plaveckého bazénu.

V nésledujicich tabulkach jsou uvedeny ceny zaaudyiti v hotelu komplexu a ceny za

pronajem konferami mistnosti.
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Tab. 6 Ceny ubytovani [vlastni]

Cena v K véetrg DPH

Hotelové pokoje

Dvoulizkovy pokoj (80 pokaj) 1 200,-
Ctyflazkovy pokoj (40 pokdj) 1 800,-
Apartman s kuchyskym koutem (40 pokd) 2 000,-
Pristylka 500,-

Tab. 7 Ceny za pronajem konfedehmistnosti [vlastni]

Konfereréni mistnost (kapacita 250 osob)

- 2 hodiny 2 500,-

- 4 hodiny 3 500,-

-1den 7 000,-

MoZnost zapjceni projektoru atd. Po domléwvnutno nahlasitigdem.

Nékteré prostory ve sportogn- relaxg&nim komplexu budou pronajaty soukrominik

Bude se jednat o Fitness centrum & tilocvicny se zrcadlovymi ghami, vhodné jak
k aeorobicu, pilatesjiznym drulim jégy, cvieni na baloneck jinym aktivitam. V n&-
jemni smlou¥ budou obsaZeny &ité dodatky tykajici se zvyhodnych cen pro hotelové

hosty.

DalSi prostory budou pronajimany zagelem poskytovani dofkovych relaxanich a
zkraSlujicich sluzeb, jako nagkadénictvi, kosmetické sluzby, marika, pedikira, tizné

masaze, solariundj poradenstvi v oblasti zdravého Zivotniho stylu.
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Personalni sloZzeni sportové relaxa¢niho komplexu:
Hotel (Na jednu srénu)

3 kuchdi

2 pomocné sily

2 ¢isnici

1 recepni

1 barman

2 uklizezky

1 technik, udrzbia

Bude-li bran v Gvahurismenny provoz: 36 zagstnan@ + 3 osoby management hotelu =
39 zangstnand.

Aquacentrum (Na jednu srmnu)

2 recepni

2 uklizezky

1 léka

4 plawici

1 technik

Bude-li bran v tvahuisménny provoz: 30 zagstnand.
DalSi pracovni sily:

3 zangstnanci parkovist(vzdy jeden na sému)

3 zantstnanci ostraha (vzdy jeden nacsm)

Celkem na provoz sporto¥melaxa&niho komplexu75 zanéstnanai

Na provoz celého sportovri+- relax&niho komplexu je tedy @étano celkem se 75 za-
meéstnanci. Nejsou zde zahrnuti pracovnici dé&plych sluzeb, jako soléaria, fithess centra,
masazi atd. tohle je jiz otazkou soukroniniktei si prostory k&mto ¢innostem prona-

jmou.
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Casovy plan realizace projektu

V nasledujici¢asti bude zjidha gepokladana délku doby realizace projektu vystavby

sportovié — relax&niho komplexu a nejen to. Pomoci program WinQSB dodye

PERT/CP zjistim také kter@nnosti se nachézeji na kritické cesttudiz je teba jim -

novat \tSi pozornost.

Postup je nasledujici. Néjde je dilezité vyjmenovani a $azeni jednotlivychiinnosti

realizace projektu do tabulky. Kaz&i@nosti je gidéleno oznaeni, pismeno abecedy. Dale

je dosazena do tabulky kazdénosti jeji gedchazejicinnost a je ufeno jakou délku

trvani bude kazd&nnost mit.

Tab. 8 Cinnosti projektu vystavby sportainelaxacniho komplexu [vlastni zpracovani]

Piedchéazeji-| Doba trvani

Néazev¢innosti oznaeni | ci¢innosti v tydnech
Majetkopravni vztahy A - 8
Ekologicka likvidace satasné stavby B A 6
Priprava stavby, za&vani pozemik C B 5
Tepeln&erpadla D C 4
Hruba stavba komplexu E D 18
Hruba stavba parkovist F D 15
Hruba stavbaifljezdové komunikace G D 6
Vodo-topo, elekina H E.F,G 5
Vnitini za&izeni komplexu I H 24
Fotovoltaické panely J I 3
Upravy exteriéru komplexu, zelgeatd. K I 4
ZkousSka provozu a doddt® odstraéni chyb L J, K 2
Zahajenkinnosti komplexu M L 1
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Nasleduje zadani petbnych dat do programu WinQSB modelu PERT/CPMhsZepo-
moci bude sestaven harmonogram praci asapStelkova doba nutna pro vystavbu spor-
tovre — relax&niho komplexu. Také se touto metodou dojde keénjisSkterécinnosti lezi

na kritické cest

Activity Activity Immediate Predecessor [list Mormal
Humber Hame number/name, separated by *.°] Time
1 A g
2 B A [
3 C B h
4 D C 4
h E D 18
[ F D 15
¥ G D [
8 H E.F.G h
9 I H 24
10 J I 2
11 (4 I 4
12 L JK 2
13 M L: 1

Obr. 4 Program WinQSB — zadani do tabulky

[vlastni zpracovani]

Nasledujici obrazek je jiz vychozi tabulkou z peogu WinQSB. SloupeAktivity Name
obsahuje pismena abecedy, které jsttapené jednotlivyntinnostem. Nasledujici slou-
pecOn Critical Path sctluje, zda dandinnost lezi, nebo nelezi na kritické céeatsloupec
s nadzvenmActivity Time znazotuje ¢as nutny k vykonani jednotlivyaiinnosti. DalSityfi
po sol& jdouci sloupce tabulky znBnasledujiciEarliest Start (nejdive mozny z&atek),
Earliest Finish (nejdtive mozny konec),.atest Start (nejpozd;ji piipustny zdatek) alLa-
test Finish (nejpozdji ptipustny konec). Posledni sloupec s ndzvem SlackE@5znéa-

zormuje ¢asovou rezervu.

Ve spodnicasti tabulky je uvedegas nutny k vykonani vSeatinnosti, neboliProject

Completion Time a také poet kritickych cestnumber of critical path(s).
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04-12-2010| Achiwvity | On Cntical | Activity | Earhest | Earliest | Latest | Latest | Slack
17:17:41 Mame Path Time Start | Fimizh | Start | Finish | [L5-ES]

1 A Yes g 0 g ] 8 0
2 B Yes [ 8 14 g 14 0
2 C Yes L] 14 19 14 19 0
4 D Yes 4 19 23 19 23 0
h E Yes 18 23 11 23 11 0
[ F no 15 23 38 26 11 3
¥ G no [ 23 29 35 11 12
g H Yes L] 41 46 41 46 0
9 I Yes 24 46 70 46 ¥0 0
10 J no 3 70 73 1 74 1

11 K Yes 4 70 74 70 74 0
12 L Yes 2 74 76 74 ¥6 0
13 M Yes 1 76 7 76 ¥7 0

Project Completion Time = iF weeks
Mumber of  Critical Path[z] = 1

Obr. 5 Program WinQSB — vyhodnocena vystupni tabwliastni zpracovani]

Nasleduje obrazek kritické cesty, ze kteréhorggmae, Ze pedpokladanygas nutny k reali-

zaci projektu, tedy k vysta¥tsportovie — relax@&niho komplexu je 77 tydna Ze¢innosti,
lezici na kritické cest jsoucinnosti s ozn&nim A, B, C, D, E, H, |, K, L a M. Tytéin-

nosti, je teba dikladre sledovat. Pokud by doSlo k prodlouZegkteré cinnosti, kterd je

na kritické cest, dojde i k prodlouzeni celkové dobyané pro projekt.

04-12-2010 Critical Path 1

1 A
2 B
2 C
4 D
i} E
[ H
¥ |
g 4
9 L
10 M

Completion Time IEi

Obr. 6 Program WIinQSB

- Kriticka cesta

[vlastni zpracovani]
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Nasleduje grafické znazammi kritické cesty fi realizaci projektu vystavby sporto¥n-

relaxaniho komplexu.

ZMjj — nejdive mozny z&atek
ZMij KMij iy > -

KMj — nejdive mozny konec
Nazevcinnosti . I s
ZP; — nejpozdji pripustny zaatek

ZP KP;

KP; — nejpozdji ptipustny konec

Obr. 7 Program WinQSB — grafické znazarinrealizace projektu [vlastni zpracovani]

Naklady projektu

Naklady na projekt jsou pouze orietridaa byly stanoveny na zakkddhadu po konzulta-
ci s jednou nejmenovanou zlinskou stavebni firnidodavatel, ktery se na projektu bude

podilet je& neni znam a bude vybran az na zaékhagbérovéhotizeni.

Vzhledem k tomu, Ze je pano séerpanim z Regionalniho opérdho programu $edni
Morava, bude nutné fibézné informovani viejnosti o stavu projektu. Bude se tak dit
formou reklamnich billboarfda také progednictvim¢lanka, které budou vychazet v regi-

onalnich publikacich. Na tyto nakladyttem doby realizace budedkgrnén 1 mil K¢.

Nasleduje tabulka, ktera nastje odhadované fingni nédklady na vystavbu sportavn

relaxaniho komplexu.
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Tab. 9 Finadhi naklady na vystavbu sport@vrelaxachiho komplexu [vlastni zpracovani]

Popis nakladové polozky Naklady v K
Odkoupeni pozenik 43 000 000,-
Ekologicka likvidace satasné stavby 5000 000,-
Priprava stavby, zagivani pozemik 9 000 000,-
Hrubd& stavba komplexu — hotel 65 000 000,-
- aquacentru 75 000 000,-
- parko¥ist 25 000 000,-
Vodo-topo, elekina 9 000 000,-
Fotovoltaické panely 20 000 000,-
Tepeln&erpadla, ¥etns pristroji na rekuperaci vzduchu 15 000 000,
Vnitini za&izeni komplexu 123 000 000,-
Upravy exteriéru komplexu ffjezdova komunikace 15 000 000,
ZkouSka provozu a dodd@t® odstra#ni potencialnich chyb 5 000 000,-
Marketing a reklama 1 000 000,-
Celkem 410 000 000,-

Vzhledem k tomu, Ze jsou finami naklady na vystavbu sportava relaxg&niho komplexu

znané vysoke, bude Zisob financovani nasledujici. Velk@ast, téndt polovinu financi

by tvaily dotace ze strukturéalnich fohdEvropské unieCerpano by bylo z Regionalniho

oper&niho programu pro sdni Moravu.

ROP Stedni Morava - v roce 2010 na zalkdadozhodnuti ministra pro mistni rozvaj

25/2010 ze dne 10. anora 2010 byl schvalen Narpoydram podpory cestovniho ruchu

pro rok 2010, vetre zangfeni podprogramu Cestovni ruch pro vSechny. Podanoge

zantieny na tvorbu novych produkidomaciho cestovniho ruchu¢eint marketingové

podpory no¥ vytvorenych produkt a také na vytvi@ni podminek pro realizaci novych

produkti domaciho cestovniho ruchu ve vztahu k cestovnirolu pro vSechny.
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Podpora je poskytovana formou dotace, ktefidardosahnout maximalni vyse 50 % cel-
kovych zpisobilych vydaj akce. [19]

Dale by bylo vyuzito dotace z Opéraho programu podnikani a inovace, konkégtpak
programu efektivni energie, ze které by bydgte&ne financovany tepelnéerpadla a foto-

voltaické panely. # dotaci ve vysi 20% by se jednala@astku 7 mil K.

Zbylacast finanich prostedka by bylareSena formou @vu od obchodni banky fRc4st-
ce 198 000 000 Kna dobu 15 let s fixaci urokoveé sazby po celowdsgaceni by uroko-
va sazba byla 8,74 % p.a., tudistini splatka byinila 1 977 700 K.

Nasleduje tabulka odhadovanych provoznich nak$gubrtovi-relaxaniho komplexu.

Tab. 10 Msicni naklady na provoz sportaganelaxacnino komplexu [vlastni zpracovani]

Popis nakladové polozky Naklady v K
Personalni naklady (hotel, aquacentrum, park&vist 2 250 000,-
Provozni ndklady aquacentrum (chemie, filtry, ..) 00300,-
Provozni naklady hotelu 100 000,-
Provozni naklady restaurace 1 600 000,-
Provozni naklady parkovist 20 000,-
Zalohy vodo-topo, elektrika na cely objekt 200 P00
Pojis&ni objektu 40 000,-
Splatka G¥ru 1977 700,-
Fond oprav a udrzby 250 000,-
Fond mimdadnych vydaj 100 000,-
Marketing a reklama 100 000,-
Celkem 6 937 700,-
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Nasleduje tabulka odhadovanydtjmu, které by vznikly majiteli fi provozu tohoto spor-

tovre — relax@&niho komplexu.

Tab. 11 Msicni pAijmy z provozu sportovrrelaxachiho komplexu [vlastni zpracovani]

Popis @ijmové polozky Prijmy v K¢
Trzby hotelu - ubytovani 700 000,-
- restaurace a bar 2 100-000,
- prondjem kongresového @entr 100 000,-
Trzby ze vstupného aquacentra 3 600 000,-
Trzby z parkovist 360 000,-
Najemné (pronajem prostor soukrominik) 200 000,-
Pronajem reklamnich ploch 100 000,-
Celkem 7 160 000,-

Budeme — li brat v Gvahu vySe znan@ naklady aifljmy z provozu sportovniho komplexu,
vychazi zisk ped zdasnim 2 667 600 K rocné. Ra:ni zisky se znéné zvySi po 15 letech,

kdy dojde ke splaceni @xu.

Zisk je pouze orientmi, tabulka pijmu je sestavena na zakladadhadi navsévnosti, ta
se mize v phabehu Zivotnosti komplexu fibézné menit a tim zasadhovliviiovat zisky.
Pro vypa@et sodasného zisku je gitano s navswvnosti aquacentra 144 000 nawvétika

za rok, coz da zhruba 65 % z celkové mozné n@vabsti. Dale je p&itdno s minimalni

obsazenosti hotelu, coini 12,5 % z mozZného vyuZziti dehin

Vystavba a provoz sporto¥i- relaxgniho komplexu se zda byt rentabilni zalezitostil- Je

na se zde o navratnost nizsi nez 15 let.
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11 ANALYZARIZIK AP RINOSU REALIZACE PROJEKTU
Analyza rizik

Analyza rizik je standardnim nastrojem gipeni a eliminaci rizik. Rizika jsou konkrétni
hrozby, které mohou projekt ohrozitim vy3si je pravépbodobnost rizika, tim vy3si je i
piedpokladana Skoda. Eliminaci rizikiieme dosahnout pré&yejich spravnym vyhodno-

cenim i planovani projektu.

Jak je riziko dlezité, tzv.Vaha rizika se vypdita, kdyz vynasobimeravdépodobnost

vyskytu rizikaa stupei dopadu rizika.
Pravdépodobnost vyskytu rizika
0 —nemozna

1 —vyjimecné mozna

2 —b&zré mozna

3 —pravEpodobna

4 —téme jista

Stupei dopadu rizika

0 —zvladnutelny

1 —drobny

2 —vyznamny

3 —velmi vyznamny

4 —nepijatelny

Nejnebezpéngjsi rizika pro projekt jsou samigme ty, které maji nejvyssi hodnotu vahy
rizika.
Nasledujici tabulka popisuje veSkera rizika, kteranohla nastat v souvislosti s projektem

vystavby sportové— relaxa&niho komplexu.
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Tab. 12 Rizika projektu [vlastni zpracovani]

Riziko - Vaha rizika
Popis rizika P D

. (PxD)

1 Nedostatek finamich prostedki 2 4 8

2 Nedodrzeni stanoveného rozpo 2 3 6

3 Zamitnuti paténych povoleni 1 4 4

4 Spatny vybr dodavatele 2 2 4

5 Spatny vy®r zhotovitele stavby 2 3 6

6 Nedodrzeni terminu stavby 2 2 4

7 Spatny vyBr zaméstnand 1 2 2
Nedostaténa poptavka po sluzbach

8 1 3 3
komplexu

NejvyznamujSim rizikem tohoto projektu je zajistéedostatek finarénich prostiredki.
Muze se totiz stat, Ze dotace nebudou poskytnutkoveavysi se kterou bylo g@ano,
nebo v nejhorSimifpact nebudou poskytnutyibec. Také rize dojit k problému s po-
skytnutim U¥ru a tudiz mohou byt finance nutné k realizaci gktyy ohroZzeny. Pokud by
se jednalo o zrmou ¢ast finanich prostedki, které by chydly, realizace projektu by se

stavala nemoznou.

Véaha dalSich dvou vyznamnych rizik je totoZzna. desk o rizikonedodrZeni stanovené-
ho rozpoftu a riziko Spatného vyléru zhotovitele stavby.Pokud nebude dodrzen stano-
veny rozpdet, tzn. rozpdet bude pekraten, budeiteba dalSich finamich prostedki a to
prostedki, se kterymi nebylo pigtano. Pokud bude vybran Spatny zhotovitel stauze
dojit ke spoust problénim od nekvalité odvedené pracejgdrazeni stavby, s tim souvi-
sejici jiz zmhované pekraieni rozpdtu, az po nedorozuni, ktera mohou vést k zasta-

veni stavby a nutnosti vglovéhotizeni na nového zhotovitele stavby.

DalSi rizika se stejnou vahou jsou nasledujickdzamitnuti patfi¢nych povoleni,jedna
se o riziko vyjiméné, ale pokud by nastalo, tento projekt by jiz dleganci. Déle riziko

nedodrzeni terminu stavby které sice neni tak hrozné, aledigt negijemné. Zalezi sa-
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mozejme, jak moc se termin protahne. A rizikpatného vyléru dodavatele které je
také rizikem nefljemnym a proto jefeba ¥novat dostatekasu a pozornosti vigbovému

fizeni.

DalSim rizikem, které sice neovlivni realizaci @kiu, ale niZze ovlivnit zn&né jeho pro-
voz, jeSpatny vybér zaméstnanai. ProtoZe co se lidi ve sluzbach tyka, jsou velthex-
ti. Mnohdy gichazeji do pimého kontaktu se zdkaznikem a mohou tak ovliwiztia se

k nam zakaznik vrati nikoliv.

K dalSimu mé& moznému riziku Ize zahrnoutedostat€nou poptavku po sluzbach
komplexu. Jedna se o riziko neprasgbdobné, ale pokud by nastalo, byl by tak ohrozen
provoz komplexu. Proto jadéba jak se liday fika, neusnout na véwnech po uvedeni
komplexu do provozu, ale dostéteé se ¥novat provozu a snaZzit 8ldt maximum pro

spokojenost potencialnich nasgnika.

Analyza prinosi

Ptinosy vyplyvajici z realizace projektu jsou nasjexiu
o V¢tSi atraktivita regionu Zlinsko, jak pro domack fao zahranini turisty.
0 Zatraktivreni mistnicasti Zlina Jizni Svahy

o Prodlouzeni pobytu potencialnich n&ws$tika v regionu, diky navsv¢ sportovig - re-

laxatniho centra a moznosti ubytovartimo v komplexu.
o Rozsfeni moznosti jak travit voln§as pro mistni obyvatelstvo.
o Vytvoreni novych pracovnich mist
0 ZvySeni pisunu pe#z do rozpdtu mesta Zlina

0 Zatizeni podobného typu nema zatim v regionu aniakéi okoli konkurenci.

NejvétSim @inosem tohoto projektu je santepr¢ zatraktiviéni regionu pro potencialni

navsevniky regionu.

V ramci projektu dojde také k zatraktimi mistnicasti Jiznich svah Mistni obyvatelstvo

jisté velmi pozitivre ohodnoti napad realizace komplexu takového typrykte Zlirg ani
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okoli nema konkurenci, a ve kterém budou radi trémij volny ¢as. Mimo jiné také wité
uvitaji s vystavbou komplexu souvisejici, zlikvidow stavajici hrozivvypadajici rozesta-

véné Zelezobetonové konstrukce, ktera zde bezeystoji jiz rekolik let.
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ZAV ER
Z analyz provedenych v této praci jednoaravyplyva, Ze region Zlinsko ma dobry poten-
cial a je vhodnym kandidatem na rozvoj cestovnilahu a sluzeb vém. Na tento region

jsem se zagfila z divodu, Ze je mi tato oblast velmi blizka. Ve Zlilgsem se narodila a

Ziji zde dodnes.

Z analyzy sotasného stavu regionu jsem doSla kérayze se jedné o region rozprostiraji-
ci se v nadherné rozmanité krajirvhodné k traveni aktivniho turismu. Dale je Zkios
regionem s bohatou historii a tradici. Ke kazdoggporadanym akcim p#tMezinarodni
filmovy festival pro @ti a mladez, dale pak automobilovy zavod Barum GZRally Zlin,

¢i tradieni vizovické trnkobranni. Jedné se o akce velmibanlé, coz dosdcuje i kazdo-

ro¢ni vysoka dast navatvnika.

Ze zpracované SWOT analyzy vyplyva &né mnozstvi silnych strdnek regionu. Silné
stranky regionu se stavaji zakladem, na kterérnaj€rso a ze kterého pak vychazi nabidka
regionu. Zlinsko je regionem idealnim pro rozvaggtogniho ruchu, tauz z hlediska atrak-
tivity krajiny ¢i raiznorodosti nabizenych moznosti jak votiag stravit. Malebna krajina je
idealni pro izné druhy aktivniho turismu, ktery je v poslednb&tolik obliben. Riznoro-
dost nabidky regionu zatuje spokojenost vSechekovych i socialnich skupin obyvatel.
Nabidka regionu zahrnuje snad vSe, na co si jeomepete, tise jedna o hrady, zamky,
cirkevni pamatky, frodni pamatky¢i rizné kulturi — spol€éenské akce. Na své siip
jdou i zastanci lazeského turismu, milovnici koné&i treba golfu. Za velmi vyznamnou
turistickou atraktivitu povazuji zoologickou zahtedlin LeSna, ktera je jako jedna z méla

atraktivit Zlinska samostatnym turistickym cilem.

Slabé stranky jef¢éba ¥as spravé vyhodnotit a naslednse snazit je eliminovat. Pokud
nebude slaba strdnka eliminovana, stava se paki jisriérou, ktera fize branit regionu

Vv pati¢ném rozvoiji.

K hlavnim slabym strankam regionu Zlinsko, kter§/lma zaklad provedené SWOT ana-
lyzy zjisteny, pati zejména nedostatea dopravni infrastruktura regionu a s tim souigsej

jeho Spatna dostupnost. Doprava regionwefginou tvdena dopravou autobusovoukie-

ré regiony disponuji Zelezmi stanici, pedevsSim se jedna o obce na trati Otrokovice
Zlin — Vizovice. Sf mistnich komunikaci niZSichid je rozsahla, ale nachazi se ve velmi

Spatném stavu, coz je gpbeno nedostatkem finarich prostedki na jejich udrzbu a
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opravy. K dalSim vyznamnym slabym strankam regipatii nizka profesionalni Urovie
zamestnand pracujicich v oblasti cestovniho ruchu. Tato slstanka je problémem vel-
mi ¢astym a trapi nejen tento region. V neposlgddt pati mezi slabé stranky nedosta-
tecné vyuZziti gednosti, kterymi jednotlivé regiony disponuji. Tétaybs se nevyvaroval

ani region Zlinsko.

DalSim bodem SWOT analyzy bylo vyhodnoceni hroZesiktuélnich hrozeb, které mohou
region postihnout, bych zminilatgglevSim mozny pokles nagghosti v regionu, ktery
muZzeme chapat jakoigdledek hospodaké krize. A nebude se jednatdist hrozbu jen pro

tento region.

Pomoci SWOT analyzy byly vyhodnoceny takélgZitosti regionu. Kdm pati zejména
vhodny potencial k rozvoji agroturistiky, ekotuikst, ¢i hipoturistiky. Pozitivem je zajisté
i stoupajici zajem turigto aktivni trAveni volnéhdasu a celko¥ zvySujici se zajem oby-

vatelCeské republiky o domaéci turistiku.

Cilem diplomové prace, bylo vypracovani projektteri by napomohl zvysit turistickou

atraktivitu v regionu Zlinsko.

Projektovacést je nejtive soustedna na vize a cile regionu, &h je vychazeno a na-
sledré navrhnuto gkolik projektovych opaeni. Jedna se @zna opateni, ktera by rla
vést v koneéné fazi ke stejnému cili, a to ke zvySeni turigtietraktivity regionu. Jedna se
nag. o projekt Skoleni pracovnikv cestovnim ruchwi o kampag k potlateni xenofob-
nich nalad mistnich obyvatel, neldelta o projekt tvorby produktovych bi#ii. Projektova
cast disponuje i ukazkou, jak by takové produktoadicky mohly vypadat. Vzhledem
k casovému aspektu je ale vybran pouze jeden prdjetemu se &nuji podrobmji. Po
dukladném zvazeni jsem vybrala a zpracovala projakiystavbu sportowin- relax@niho
komplexu ve Zlig na Jiznich Svazich.@®odem tohoto rozhodnuti byla-qulevSim sku-
tecnost, ze Zlin ani jeho blizké okoli komplexem padiéto typu nedisponuje. A jednim

z davodu byla také osobni sympatie s timto projektem.

Realizace tohoto projektu by gsinohla napomoci ke zvySeni turistické atraktivigionu
Zlinsko a pildkat tak vice potencialnich tunistlo €chto koufi. Domnivam se tedy, Ze

stanoveny cil mé diplomové prace byl spin
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PRILOHA P II: MAPA PLANOVANEHO ROZSiI RENEHO
GOLFOVEHO H RISTE VE ZLIN E- KOSTELECI
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PRILOHA P IV: FOTOGALERIE ATRAKTIVIT REGIONU
ZLINSKO

Zamek Zlin

Zamek LesSna

Zamek Vizovice Hrad Lukov
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