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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu a
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCl a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova uroven prace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Diplomova praca je sice venovana Standardnej problematike, jej vyznam v3ak narasta
v kontexte Specifik trhu, ktory je predmetom zdujmu diplomanta. Diplomant preukazal
vlastni zainteresovanost na rieSeni zadefinovanych cielov, vzhladom na rozsah
sledovanych okruhov vsak potencidl danej témy nebol Uplne vyuZity, ato inapriek
vyskumu, ktory realizoval avysledky ktorého by si zasluzili SirSiu interpretdciu.
Potesitelny je vSak prakticky rozmer prace a moznost implementacie navrhovanych
rieSeni v projektovej Casti. Ako pripomienky je mozné uviest, Ze diplomant hlavne
v teoretickej Casti nie vidy v plnohodnotnej miere uvadzal pouZité zdroje. Z pohladu
Struktlry prace je mozné mat vyhrady voci zaradeniu jej cielov a hypotéz na koniec

teoretickych vychodisk.




Otazky k obhajobé:
1) Charakterizujte tzv. rozSireny marketingovy mix. V akych pripadoch je
vyuZzivany?
2) Konfrontujte Struktdru a spravanie Ceskych a americkych zakaznikov v kontexte
Specifik regulacie trhu, pricom zohladnite aj regulaciu marketingovych aktivit.
3) ZvaZujte moZnosti uplatnenia koncepcie spolocensky orientovaného
marketingu v podmienkach ALSA PRO s.r.o.

V Bratislave dne 5. 5. 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



