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Hodnocený parametr Váha Hodnocení

1 Aktuálnost a náročnost tématu 10 A

2 Zpracování tématu ve vztahu k rozsahu práce 10 A

3 Přístup ke konzultacím 15 A

4 Samostatnost při zpracování 10 A

5 Formulace cílů a hypotéz práce 15 A

6 Splnění cíle práce a ověření hypotéz 20 A

7 Metodologická kvalita postupu 20 B

8 Struktura a logika textu 25 B

9 Úroveň teoretické části práce 25 B

10 Adekvátnost použitých zdrojů 15 A

11 Práce se zdroji v textu 25 B

12 Úroveň analytické části práce 25 A

13 Úroveň projektové části práce 25

14 Využitelnost navrhovaných řešení 15 A

15 Inovativnost a kreativita zpracování 15

16 Jazyková úroveň práce 10 B

17 Formální úroveň práce 10 B

Celkové hodnocení  1,24 A  
 

Připomínky a hodnocení práce: 

         Predložená práca Lenky Václavíkovej je cenným príspevkom k aktuálnej 
problematike – reklamy na alkohol. Napriek relatívne všeobecným informáciám 
v úvode teoretickej časti, zapadajú do celkového kontextu, zvlášť časť o televíznej 
reklame. Predmetom jej skúmania sú totiž kontroverzné spoty na obľúbený Fernet 
Stock. Vhodne postavené hypotézy, ako aj náročnosť analýzy zvolených spotov jej 
umožnili napriek menším čiastkovým formálnym nedostatkom (citácie), vytvoriť 
zaujímavú a prínosnú štúdiu pre pertraktovanú oblasť.  
  Vďaka mimoriadne serióznemu prístupu k práci a relatívne širokému záberu 
prieskumnej sondy dospela aj k zaujímavým výsledkom, ktoré dokázala zhrnúť 
v aktuálnych riešeniach pre reklamné agentúry , resp. aj pre zadávateľov - 
predovšetkým - v oblasti televíznej reklamy. Na základe uvedeného navrhujem 
ohodnotenie A – výborne.  



Otázky k obhajobě:  

Ako by mohla vyzerať reklama na alkohol v budúcich desaťročiach (formy, 
prostriedky…)? 
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