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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace je zformadlniho hlediska v poradku, vhodné je c¢lenéna na nalezité Ccasti
(teoreticka, prakticka, projektova). Zdroje jsou v textu viceméné vhodné uzity, jejich
seznam je viceméné v poradku. Ovsem misty (str. 17) je vtextu uvedeno napfr.
(zkracuiji) [Zdroj: http://www.reality..../...], v seznamu autord jsou uvedeny tituly.

Nicméné autor pravdépodobné v zapalu psani prace jiz do Uvodu zacal umistovat casti,
které jasné patfi do teoretické. V téchto par strankach jsem nalezl véty bez uvedeni
zdroje, typu ,uZivatell internetu pfibyva, stejné tak dostupnosti sluzeb a zbozi“ — jedna
se mozna pro nékoho obecné znamé fakty, ovsem tyto véty by si rozhodné zaslouzily
podlozit v néjakém jasném vyzkumu. Napt. na str. 13 je uvedeno pét bodd, u kterych
nevim, jestli jsou sepsany na zakladé autorovy vlastni zkuSenosti, studiem
sekundarnich zdrojii nebo jinak. Zbyva mi pak uz jen standardni otdzka: ,Jaky je zdroj
téchto tvrzeni? Jaky prizkum? Jaké analyzy? Kdo je provadél? Na jakém vzorku
dotazovanych? Kvalitativné nebo kvantitativné?“ apod.

Str. 17 bych jasnéji oznacil hypotézy. Neni patrné, jedna-li se o jednu dlouhou nebo o
dvé hypotézy. Pokud pfistoupim na rozliSeni odstavec=hypotéza, potom druhd
hypotéza neni pfilis vhodné, jasné, stru¢né formulovana.

V teoretické casti dava autor jasny teoreticky zaklad dané problematice v praci
rozebirané. V praktické ¢asti jasné analyzuje podle stanovenych metod (Porter, mapa
trzniho bojisté apod.). Kapitolu 8 Metody psychologie reklamy bych presunul do
teoretické Casti, popisuje zpUsob analyzy, neprovadi konkrétni analyzu jako takovou.
V projektové Casti se zabyva tvorbou webové stranky TopRealityPraha.cz, a to celkem
pragmatickym a do hloubky jdoucim pfistupem. Opétovné se v této casti vyskytuji
teoretické citace, které mély byt v teoretické ¢asti. Prace pak vyvolava mirny dojem, ze
se autor snaZi Ctenare jistym zplsobem poucovat Ci vytvaret populdrné-védeckou
literaturu, nikoliv diplomovou praci. Casti v zavéru mély byt uvedeny na konci projektu.

Praci Ize ve vysledném efektu hodnotit jako velmi dobrou az vybornou.

Otazky k obhajobé:
1) Mély by podle Vas spolecnosti typu Google, Seznam apod. zverejnit alespon
obecny algoritmus vypocitavani PageRanku/Sranku?
2) Nikde jsem nenalezl analyzu, zdali je cesky trh jiz presycen realitnimi
kancelaremi Ci nikoliv. Existuje takova studie?
3) Mélo by podle Vas vyznam provozovat realitni kancelar, ktera se bude zabyvat
nestandardnim ,zbozim“?
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