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Pfipominky a hodnoceni prace:
Autorka pfistoupila k ¢asto zpracovavanému tématu skrze vyzkumnou metodu focus
group. ProtoZe je uUroven vysledk( zfocus group pro praci urcujici, postradam
v teoretické casti kapitolu vénujici se této problematice. Naopak charakteristika
zkoumanych reklamnich komunikat( vyjadfujici subjektivni nazory autorky méla byt
umisténa spiSe v Casti analytické, pfipadné v pfiloze. Hypotézy jsou stanoveny
s ohledem na cilovou skupinu, avsak neplsobi odbornym dojmem, pfiklady, jak lze
dané hypotézy vyloZit nejsou odbornym konstatovanim, a tudiz nemohou byt soucasti
stanovenych hypotéz, ale spiSe vysvétlujicim prvkem. V analytické c¢asti ocenuji
podrobny popis metodiky a ucelené uvedeni vysledkl realizované focus group.




Otazky k obhajobé:

1) V teoretické casti uvadite, ze reklamni komunikaty spolecnosti Kofola jsou Casto
spojeny s laskou. Dokazala byste v téchto reklamach identifikovat ptrimo urcity
reklamni apel, ktery je pro Kofolu typicky?

2) Zjakého divodu jste do vyzkumného vzorku nezahrnula snad nejznaméjsi
reklamu Kofoly —vanocni reklamu s ,,prasatkem“?

3) Uvadite, Ze vyzkum nazor( respondentl bez pomoci psychologa je obtizny ukol.
Jaké zasadni poznatky jste si odnesla z organizace a pribéhu focus group?
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



