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HALSHOPY - prinosy a uskali vytvoreni vlastni prodejni
sité

Mgr. Stépan Prachar

1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCl a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
14 VyuZitelnost navrhovanych feseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni Groven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka pristupovala ke konzultacim pfi svych podminkach pripravena a ptala se
konkrétné. Prijaté odpovédi zapracovavala do své prace, ktera je jasné spjata s jeji
dosavadni praxi. V praci popisuje a analyzuje projekt HALSHOPY ktery realizovala v
prabéhu studia (spole¢né se svym manZelem), a to na zakladé ziskanych znalosti
béhem studia, coZ povazuji za pfidanou hodnotu této prace. Neni to jedna z praci, kde
je jen dotaznik ucelové pro jednu prdci, ale popisuje naprosto readlny uskuteénény
projekt, ktery poté méla ve spolecnosti nastarosti a jehoz ,dUsledky” autorku
provazely celym studiem. Doslo k pfimému propojeni praxe a teoretickych znalosti,
které by si v teoretické c¢asti prace ovSem zaslouZily vice prostoru. Praci by také
obohatilo vice tisténych zdrojli, nicméné je spravné uziva.

Ve Zliné dne 15. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



