i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni vedouciho bakalarské prace

Jméno a pfijmeni studenta | Nina Fenikova

Studijni program Medidlni a komunikac¢ni studia

Obor studia/ateliér Marketingové komunikace

Forma studia kombinovana

Akademicky rok 2009/2010

Nazev prace Zakaznicky magazin Detail jako efektivni nastroj
marketingové komunikace firmy Bata

Vedouci/oponent prace Mgr. Ing. Olga Juraskova, Ph.D.

1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilG a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7 Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojl
11 Prace se zdroji v textu
12 Urover analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven préace
17 Formalni Uroven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

PfestoZe téma efektivity zakaznického ¢asopisu je zpracovavano v ramci bakalarskych
praci pomérné Casto, pfinasi predlozena prace uceleny pohled na vyuziti ¢asopisu pro
budovani znacky a podporu nakupniho chovani. Pfinosem prace je zpracované
dotaznikové Setfeni, které je prehledné, s logickymi zavéry. Navazujici doporuceni jsou
vyuZitelnd v praxi a mohla by vést k dalSimu posileni vlivu zakaznického Casopisu na
vnimani znacky.

Prace je zpracovana kvalitné, zdroje jsou citovany, v pfilohach jsou adekvatni
materialy.
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



