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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 PFistup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilll a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
/ Metodologicka kvalita postupu
8 Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdrojt
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické &asti prace
13 Urovern projektové ¢asti prace
14 Vyuzitelnost navrhovanych reseni
15 Inovativnost a kreativita zpracovani
16 Jazykova Uroven prace
17 Formalni droven prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor si zvolil obtizné, ale velmi potrebné téma, které se mu podafilo zpracovat ze vSech
podstatnych aspektl. Analyza jednotlivych reklamnich kampani ukazuje na autorGv vlastni
prinos k této problematice (etika a manipulace) a rozsifuje poznani v této dllezité oblasti
marketingové komunikace. VétSi pozornost by si dle mého ndazoru zaslouzila vlastni
vyzkumna sonda, predevsim konstrukce pouzitého dotazniku (formulace nékterych otazek,
nejasnost v tom jak respondenti vnimaji ,etickou reklamu” atd.) Celkové spliiuje pozadavky

kladené na diplomovou praci
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