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ABSTRAKT

Mnoho vyzkumi se zabyva zkouméanim medidlniho chovani mladych lidi. Jakd média
diive vyuzivali, jaka média jsou v jejich hledacku v soucasnosti a jak se disponibilita jednot-
livych médii v souvislosti s mladymi lidmi vyviji. I v t€chto vyzkumech ma své misto rozhla-
sové vysilani, u kterého se mize zdat, Ze dnes v dobach internetu na svém vlivu pomalu
ztraci. Jak to tedy doopravdy je a jaké moznosti ma rozhlasové vysilani ve spojeni
s mladymi posluchac¢i do budoucna, analyzuje pravé tato bakaldiska prace, jejimz cilem je
ziskat veSkeré informace souvisejici s médii, mladymi lidmi a jejich volnym ¢asem, protoze

jeding tak je mozné efektivné nastavit to spravné radio pro mladé posluchace.
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ABSTRACT

Many researches are dealing with media behaviour of young people. The subjects of
research are the certain types of media young people have been using as well as the accessi-
bility of different types of media in connection to the development of young people. The
research considers also the radio broadcasting, which may seem loosing its influence nowa-
days, in the age of internet. If this is true and what possibilities and perspectives in connec-
tion to young listener’s radio has is the subject of analysis of this bachelor thesis. Its aim is
to obtain all the information related to the media, young people, their free time etc. because

only this way it is possible to effectively form the appropriate radio for the young listeners.
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UvVOD

Na jaka média se mladi lidé nejvice obraceji? Kolik ¢asu jednotlivym médiim vénuji?
To jsou otazky, kterymi se zabyvaji rizné vyzkumy. V dneSni dobé bychom mohli pfedpo-
kladat, ze moderni technologie ptinaSeji nepfeberné mnozstvi moznosti, takze klasicka pt-
vodni masmédia, jako je naptiklad rozhlas, pomalu ztraceji na svém vlivu. Mlzeme se tedy
domnivat, Ze je jen otdzkou Casu, kdy tato média ztrati vliv upln¢ a zaniknou na ukor no-
vych nastupujicich technologii. Druhou moznosti, ke které se v soucasnosti mizeme ptiklo-
nit, je, ze dokazou jit s dobou a najdou moznosti, jak se uplatnit jinym zplisobem a potad
piindset uzitek svym cilovym skupinam. Bakalaiska prace se zabyva medidlnim chovanim
mladych lidi, které nasledné odrazi pravé moznosti rozhlasovych stanic, jak siudrzet své
posluchace a neztratit je na ukor novych pfichazejicich médii. Teoreticka ¢ast prace se za-
meétuje na soucasné obecné trendy medialniho chovani, jaky dopad ma toto chovani na pub-
likum, potazmo na cilovou skupinu mladych lidi a jaké zmény v této souvislosti prodélava.
Dalsi cast se zabyva jednotlivymi formaty radii a jejich sou¢asnymi moznostmi a také
se vénuje historii amerického rozhlasu a srovnava vyvoj formatd amerického radia
s evropskym vyvojem. V neposledni fadé v teoretickém zakladu najdeme 1 kratké nastinéni
historie rozhlasu a jeho vyvoje, 1 v souvislosti s mladymi lidmi. Prakticka cast této bakalai-
ské prace analyzuje dostupné sekundarni zdroje, které se zabyvaji chovanim mladeze, fesi
otadzku jejiho volného Casu, ptipadné rozebiraji, jak mladi lidé piistupuji k internetu, kolik
¢asu na ném stravi a podobnég. V praktické ¢asti najdeme také analyzu vysledki vyzkumné
sondy, kterou jsem zpracovavala ve 2. ro¢niku svého studia a ktera se soustfedila na posle-
chovost jednotlivych rozhlasovych stanic stfedoskolskymi studenty kraje Vysocina. Dal§im
informacnim zdrojem této problematiky byly jednotlivé Clanky uvetfejnéné na internetovych
webech www.lupa.cz, www.radiotv.cz nebo v elektronické podobé Casopisu Marketing a

Meédia.

Projektova Cast bakalarské prace vychazi z poznatkl analyzy sekundarnich i primar-
nich informaénich zdroji, které souviseji stématem mladych lidi, vyuzivdni médii
a rozhlasového vysilani, a navrhuje tak moznosti rozhlasového vysilani pro mladé publikum,
at’ uz vroviné obsahové, technologické nebo komunikac¢ni a marketingové. Uvadi také

moznosti zaclenéni do formatu radia. VSechny tyto roviny spojuje tak, aby forma rozhlaso-
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vého vysilani byla u mladych posluchaci konkurenceschopnou vii¢i ostatnim druhiim médit,
ale hlavn¢ se odliSila od soucasnych rozhlasovych stanic a pfipadné se mohla vydat nejen

konkurenc¢ni cestou k ostatnim druhiim médii, ale také ve stopach spoluprace s nimi.
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I. TEORETICKA CAST
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1 MEDIALNIi CHOVANI

1.1 Obecné trendy medialniho chovani

»Na pocatku nového tisicileti se ocitdme ve svéte¢ dramatickych zmén zplisobenych
zejména masovym rozmachem informacnich technologii, které ovlivituji nas zivot i medialni
chovani. D4 se ocekavat, ze prukopnikem téchto zmén bude pfedev§im mlada generace.*
Tyto informace uvadi ¢lanek v internetové verzi Marketing a Média z poloviny listopadu

roku 2005 s nazvem M¢éni mladéd generace své medialni chovéani? [30, www.mam.ihned.cz]

Rychlou nabidku medialnich produkta zajistuje moznost digitalizace jakéhokoliv ob-
razového Ci jazykového sdéleni. Digitalizace rozsitila moznosti ukladani, pfenosu a dalsiho
zpracovani jakychkoliv obsahtl, véetné téch medidlnich. Diky témto moZnostem tak vzrostl
pocet televiznich a rozhlasovych stanic. Nasledkem toho se vSak nezvysilo sledovani téchto
médii, takZe to ma za nasledek fragmentace do stale menSich segmentli. V poslednich deseti
letech minulého stoleti doslo k nepfedstavitelnému rozvoji komunikanich moZnosti nabize-
nych pocitaci. Nejvyznamnéjsi prvkem je v této rovin€ internet. Prave v ,,nefyzikalnim* pro-
storu www stranek se zacala velmi rychle rozvijet nova média, potazmo rozmanité komuni-
kacni aktivity od interpersonalnich (elektronicka posta), pies skupinové (diskusni kluby,
chaty, konference), az po skutecnou vefejnou komunikaci (internetové deniky, Casopisy,
internetové rozhlasové stanice a dalsi). Pokud mluvime pravé o téchto médiich, za jejich
nejvetsi zvlastnost byva povazovana vyssi interaktivita (zapojeni zpétné vazby do komuni-

kacniho chovani). [8, s. 195 - 199]

Obecné trendy medialniho chovani miZzeme shrnout tedy do n€kolika slov, které vy-
jadtuji soucasny vyvoj médii a reakci uzivatelli na né. Jednd se pfevdzné o individualizaci,
fragmentaci, interaktivitu a originalitu. V souvislosti s mladymi lidmi jsou tyto slova jesté

silnéjsi, protoZze mladd generace je prikopnikem novych modernich technologii a pravé

mlada generace byla vzdy symbolem néceho nového, co se odlisuje.

Prognézu o medidlnim vyvoji, ktery souvisi spiSe s marketingovymi komunikacemi,
zvetejnila elektronicka verze Strategie v ¢lanku Jana Brychty pod nazvem Globalni vyvoj

médii: NejohroZengjsi jsou asopisy. Clanek vychazi z vysledkt vyzkumt dcefiné spoled-
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nosti Magna Global medialni agentury Universal McCann, ktera zvetejnila globalni odhady
reklamnich pfijmi jednotlivych médii a vyhled az do roku 2015. I v tomto ¢lanku se mluvi
o stale rostouci fragmentaci médii. I pfesto zistava televize hlavni tahounem pfii ziskavani
védomi o znacce. Na druhou stranu tato medialni roztfisténost nahrava 1 malym inzerentiim,
kterym vyhovuje klesajici cena televizni reklamy. DalSi ¢ast se v€nuje internetu, ktery je pry
pro inzerenty volbou ¢islo dv€é. Vyhodou inzerenti na internetu je pomér cena/efektivita,
kterou mohou vyuzit ve srovnani s cenovymi hladinami televiznich, rozhlasovych 1 tisko-
vych reklam. V této oblasti se zadavatel¢ sousttfed’uji nejvice na cilovou skupinu piijemct
nez na samotny obsah sdéleni a tudiz se jednd pfedevSim o imageovy nastroj. Naopak re-
klamni piijmy tisku poklesly béhem roku 2009 o 22 procent. To je pry nasledek zmén Cte-

nafského chovani. Ctendfi si pro zpravy chodi na internet.

I o oblasti rozhlasu se ¢lanek zminuje. Podle autora je prave rozhlas nejvice postizen
krizi hudebniho pramyslu. Praveé kvili ni totiz rozhlasové stanice pfisly o jednu z klicovych
hodnot pro své posluchace. Milovnici hudby maji pfistup k online hudebnim servertim, stre-
amovanym radiim a stahovani hudby. Co se tyka zpravodajské tlohy rozhlasu, i tu piebira
internet, kde dnes najdeme rychl¢ a aktudlni informace. Dopravni informace zase postupné
ptebiraji ptistroje vyuZzivajici GPS. Do budoucna tak radio uspéje pfedevsim jako lokélnim
médium s efektivnim pomérem cena/vykon, které v budoucnu vyuziji hlavné zadavatelé ze
zemi, kde se neprodava lokalni televizni reklama. I pfesto, ze se ¢lanek o vyzkumu agentury
Magna Global zabyval progndzou v oblasti marketingovych komunikaci, mizeme si udélat
obrazek o budoucim medialnim chovani, které by mohlo v nejblizSich letech nastat. [18,

www.strategie.cz]

1.2 Dopad medialniho chovani na publikum

Jak uvadi McQuail ve své knize Uvod do teorie masové komunikace, existuje mno-
ho dokladii o rozpadu televizniho publika, které v§ak nesouvisi s nastupem ,,novych médii®,

ale spiSe s mnohondsobnym zvySenim poctu kandli a prosttedki jejich Siteni. Nové techno-

wev

wov

bilnich telefonti jako nosicti obsahu. V tomto piipadé pak ptisobi publikum spiSe jako zasta-
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raly nézev. I presto vSak o publiku, které¢ ma klasickou ndmi diive zndmou funkci, mizeme
1 v dnesni dob& mluvit, avSak spiSe v souvislosti se spole¢enskymi hodnotami nez praveé vli-
vem ndstrojii masové komunikace. Piikladem muize byt sledovani televize v ramci rodiny,
které mize byt urcitou spolecenskou udalosti v domacim i Sir§Sim spoleCenském diskursu.

[10, s. 555]

Jak uvadi McQuail ve své knize Uvod do teorie masové komunikace, publikum je
kolektivnim oznacenim denotujicim pfijemce v jednoduchém sekvenénim modelu procesu
masové komunikace. Je to jednak produkt urcitého spoleCenského kontextu, ale také odpo-
veédi na konkrétni model plisobeni médii. Publikum mizeme definovat riznymi zpisoby.
Podle mista (v ptipad¢ lokalnich médii), lidi (v€k, pohlavi, ptijem, politicky nazor), typu
média nebo kanalu (technologie a organizace), podle obsahu sdéleni (Zanry, témata, styly)
a Casu (denni publikum, publikum hlavniho vecerniho ¢asu, kratkodobé publikum...) [10,

5. 555]

,Publikum, potazmo cilové skupiny izce souvisi s procesy segmentace, targetingu
1 positioningu. Pravé segmentace by méla vést k velmi homogennim subskupinam s predpo-

kladem, ze lidé v urcité skupiné budou stejné reagovat na trzni podnéty.” [12, s. 127]

Jakmile vybereme vhodny segment, je nutné posoudit, zda je pro vyrobce nebo po-
skytovatel sluzby pfitazlivy v souvislosti s vyvojem obratu, nakupni silou, velikosti a silou
konkurence. Poté je dilezité vybrat spravnou cilovou skupinu, na kterou se firma zaméii,
coZ predstavuje tzv. zacileni neboli targeting. VSechny dalsi cile komunikace pak budou
zacileny na tuto skupinu. Nakonec je dilezité¢ vylu¢né si definovat pozici svych produktii
v povédomi cilové skupiny, coZ nazyvame jako positioning. Ten je diilezity zejména pro to,
abychom védéli, jak vybrand cilova skupina nas produkt ¢i sluzbu piijima, respektive co si

o ni mysli. [12, s. 127 - 144]

Tento pohled vychdzi z oblasti marketingovych komunikaci, které souvisi predevsim
s obchodem. Nemusime je vSak aplikovat pouze na vyrobni podniky, v této oblasti mizeme
najit 1 provozovatele rozhlasovych stanic, ktefi také poskytuji urcitou sluzbu, uvazuji
o svych segmentech, cilovych skupindch i nasledném umisténi produktu do mysli spotiebite-
la (positioning). Tento fakt souvisi velice tzce s vybranou cilovou skupinou, s publikem,

které vybrané rozhlasové stanice poslouchd nebo miize byt potencialnim poslucha¢em.
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Pro potieby této prace mizeme definovat publikum, které bude zajimat pravé nés.
Jednd se o mladé lidi ve véku od 15 do 25 let, které samoziejmé dale délime na podrobné
cilové skupiny, které maji vlastni zajmy, hodnoty 1 ndzory. Pro zobecnéni nam vSak tato
definice prozatim staci. Dale se nam jedna predev§im o potencialni posluchace rozhlasu
a o konkrétni rozhlasové stanice, které¢ naSe publikum posloucha. Pro to, abychom védél,
jak se medidln€ naSe publikum chova, zajimaji nas 1 dalsi média soucasnosti, jako je televize,
internet, socidlni sit&, ale 1 dal$i nemedialni alternativy, jak mladi lidé vyuZzivaji sviij volny
cas. Diulezity je fakt, Ze obecné trendy medidlniho chovéani samozieimé v dusledku ovliviuji

1 chovani jednotlivych typii publik a ndsledné tedy i chovani specifickych cilovych skupin.

,V8e je vSak oboustranny proces a jak medialni konzumenti méni své medidlni cho-
vani a tim ovliviiujyi medialni scénu, tak naopak média ovliviiuji své konzumenty.* [30,

www.mam.ihned.cz]

1.3 Dopad medialniho chovani na cilovou skupinu mladeze

Mladi lid¢ jsou specifickou cilovou skupinou, ktera ma stejné jako ostatni své pied-
stavy, nazory, hodnoty, ktera se n&jak specificky chova a od médii néco o¢ekava. Clankd,

které se zabyvaji medialnim chovanim mladych lidi, najdeme v odborném tisku nespocet.

Clanek z internetové verze odborného asopisu Média a Marketing z roku 2004
s nazvem Nepfedstirejte, ze jsou nekdo jiny, poukazuje na to, Ze mladi lidé vyhledavaji
v disledku fragmentace relevantni média, ktera pravé odraZeji jejich Zivotni styl, z4jmy
1nazory a s jejichZ obsahem se mohou ztotoZnit. Na druhou stranu, jak uvedl Graham Sax-
ton, prezident pro vyzkum a rozvoj hudebni stanice MTV, mladi maji pocit, Ze nic neni ori-
ginalni, a pravé proto je pro n€ individualismus, odliSeni a autenticita to nejdilezitéjsi. Podle
Saxtona miizeme shrnout medialni chovani mladych lidi do nékolika trendd. V této dobé
mame mnohem vét§i moznost vybéru nez kdykoliv pfed tim a mizeme tak vytvaret styly
podle vlastnich predstav. S ndstupem technologickym moznosti budou mladi ,,novd média“
stale vice vyuzivat a budou mit moZnost svobodné volby zvolit si, to co oni chtéji a to co
bude splitovat jejich oéekavani. Clanek také zmifuje fakt, e je potfeba cilovou skupinu
mladych lidi nepodceniovat a snazit se jejich chovani pochopit pomoci vyzkumil. Z vyzkumu

Mediaprojektu z roku 2003 vyplyva, ze mladez sleduje jiné televizni kandly nez b&zna popu-
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lace (12 - 79 let). Tyto vyzkumy ukézaly, Ze se mladi vice ptiklanéji ke kabelovym a specia-
lizovanym televiznim stanicim, jako je O¢ko. Co se tyka rozhlasu, je v cilové skuping 12 -
20 nejpopularnéjsi Evropa 2 a Réadio Impuls. Pokud mluvime o tisténych médiich, sahaji
mladi po Blesku, MF Dnes, vys§i ¢tenost u mladych ma také denik Sport. [50,

www.mam.ihned.cz]

Dalsi ¢lanek ve stejném odborném Casopise zase mluvi o faktu, ze marketingovi od-
bornici mladym lidem nerozumi a vychazeji z nepravd, které v aplikaci marketingovych ko-
munikaci nefunguji. Clanek ve své dali ¢asti fika, jaka jsou ve skute¢nosti fakta o mladych.
Je potieba se chovat ve smyslu: Pokud mi chce§ néco vnutit, udé€lej to rychle. Pokud chces
moji pozornost, pouzij zdbavnou nebo brutalni formu. Jestli ti mdm rozumét, mluv ty, ale
moji feci a jestli chceS se mnou mluvit a néco ode mé chces, tak piijd’ ty. Tato zékladni pra-

vidla shrnuji ocekavani mladych lidi v souvislosti s komunika¢nimi nastroji.

Jiti Holna v ¢lanku uvadi (a jeho nazor potvrzuji i vyzkumy), ze mobil vyuZzivaji
mladi hlavné kviili nezbytnému kontaktu se svymi kamarady. Naopak myslenka, ze mladi uz
neumi Cist a magaziny, ¢asopisy a noviny uZ jim nic netikaji, je podle Axela Dammlera
z némecké spolecnosti Iconkids a Youth nesmysl. Pravé tisténd média si voli mladi podle
svych zajml a radi si piectou ,,hlubsi“ Clanky o tématech, kterd je zajimaji, at’ uz je to hud-
ba, zivotni styl nebo médda. VEtsi problém s mladymi Ctenari maji deniky, kterym se na svou
stranu mladé nedafi dostat. Dale dle informaci uvedenych v ¢lanku jsou dilezité emoce
a kratké a silné piib&hy, které chtéji mladi slySet. Pravé proto vyhravaji bulvarni média. ,,Ci-
lova skupina 16 - 19 let je Casto oznacovana jako neptedvidatelnd, pravda je vSak nékde
jinde. Mladi ndm pouze ukazuji, Zze v jedné jednoduse definované cilové skupiné mizeme
najit hned nckolik dalsich, které je potfeba podrobné identifikovat.” [34,

www.mam.ihned.cz]

Dominantni pozici zaujimd u mladeze a zvlasté u jeji nejmladsi skupiny sledovani te-
levize. Na pocatku 80. let prudce rostla sledovanost televize a v poloviné 80. let se stala
dominantni volno¢asovou aktivitou mladych lidi. Az do roku 1997 index sledovanosti tele-
vize této cilové skupiny rostl, poté kulminoval. V roce 2000 zaznamenaly vyzkumy pokles

a rok 2002 tuto moznost potvrdil. [34, www.mam.ihned.cz]
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Jak tvrdi Petr Sak, existuji signdly, Zze v roce 2000 nastdva nova éra médii. Tento
trend je spojen s nastupem novych informacnich a komunika¢nich technologii. Pravé po
roce 2000 se mladez zaCina od televize odklanét, coz je nasledek ndstupu novych technolo-
gii, ale také nizké kvality televiznich potada. V této dobé prochazi poslech rozhlasu zme-
nami. Vrchol poslechovosti se presunul ze skupiny s maturitou ke skupiné bez maturity a ve
skupin¢ stiedoskolské s maturitou doslo k vyraznému poklesu. Vysokoskolaci uz nesleduji
tolik televizi, ale u nich v této dobé narlsta poslech rozhlasu, ktery poslouchaji pfi praci
u PC. Dalsi faktorem je radikalni nartist Casu straveného u pocitace, kde se pétinasobny
narust projevuje predevsim u skupiny studentti. Pokles Cetby tisténych médii, ale 1 sledovani
televize, je zpisoben vice vlivy, ale zdsadnim je vliv pocitace a nastupujiciho internetu. [14,

5. 90 - 92]

1.3.1 Mladi lidé a rozhlasové vysilani

V devadesatych letech proslo rozhlasové vysilani také v Ceské republice fadou zmén
od organizacnich, technologickych aZ k obsahovym. Za zmény v rozhlasovém vysilani mo-
hou 1 dal§i média, kterd se navzajem ovlivituji. Ke zméné ptispél také fenomén soukromého

rozhlasu a jeho zpétny vliv na vefejnopravni rozhlas (bulvarizace a komercionalizace CRo).

V téchto zménach najdeme samoziejme 1 pozitivni vlivy, které jsme mohli s vyvojem
pozorovat. Jedna se piedevSim o vEétS§i moznost vybéru médii, na které se lidé, potazmo
mladi lidé mohli a mohou obracet. Doslo také k vyznamné zméné obsahové, protoze bylo
nutné se zacit ohlizet na pfani a potieby divaki, posluchach 1 ¢tendit. V této dobé byl také
ustanoven duélni princip vysilani a do Ceskoslovenska pfichazela fada zahrani¢nich vlastni-
k@ a s nimi také investice do novych technologii, které mély na vyvoj technologickych moz-

nosti pozitivni vliv. [9, s. 15 - 16]

Podle vyzkumu Petra Saka byla nejCastéji mladezi v roce 2002 pravidelné poslou-
chéna Evropa 2 (13 %) a Impuls (12 %), tfeti misto obsadil Radiozurnal se 7 % pravidel-
nych poslucha¢li. V tomto hodnoceni se také odrazi vzdélani mladych lidi, kde Evropa 2,
Impuls a Frekvence 1 jsou spiSe stanicemi posluchacti bez maturity nebo se stfedoskolskym
vzdé&lanim. Poslechovost CRo roste s vékem. Nejmladsi poslucha¢i do 23 let poslouchaji
nejvice regionalni stanice, Impuls a Evropu 2. Na minimum poklesl poslech rozhlasu jako

hlavni ¢innosti a do poptedi se dostal poslech rozhlasu jako kulisa pfi jiné ¢innosti. Divo-
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dem je, e CRo se snazi ziskat vice posluchadil, piizptisobuje tak kvalitu komerénim stani-
cim, ty si vSak své posluchade udrzi jestd ,,nizsi kvalitou a od CRo tak odchézeji i stali po-
sluchagi, pro které je soucasna kvalita CRo nepfijatelna. [14, s. 110 - 112], [Piiloha I, 14,

s. 91], [Priloha II, 14, s. 92], [Ptiloha III, 14, s. 111], [Pfiloha 1V, 14, s. 112]

1.4 Zména medialniho chovavani publika

Clanek M¢éni mladd generace své medidlni chovani? vychazi z dat vyzkumu

MML - TGI 1. pololeti 2000 a 2005 a vyzkumu MML - TGI Dé&ti 2004 spole¢nosti Median.

V oblasti tiskovych, rozhlasovych a televiznich médii se da fici, Ze zména od roku
2000 do roku 2005 nebyla tak vyraznd. U televize se projevila vétsi sledovanost TV Prima.
U rozhlasovych stanic vzrostl dramaticky pocet posluchacti stanice Evropa 2 a doslo
k poklesu mladych posluchact RadioZurndlu. U denniho tisku se mladsi posouvaji spise
k bulvaru. Ve srovnani s rokem 2000 vzrostl pocet mladych lidi, ktefi ¢tou denni tisk pro
zabavu neZ kvili informacim. VéEtsi podil mladych lidi také sleduje televizi, aby vyplnil sviij
volny Cas, a také klesl pocet téch, ktefi si sviij Zivot urcité dovedou piedstavit bez televize.
Z toho miizeme usuzovat, Ze mlada generace se chce piedevsim bavit. Vyzkumy také doka-
zuji, Ze podil uzivatelll internetu u mladych lidi vzrostl v letech 2000 az 2005 na 50 % a je

vidét, Ze nejvetSimi uzivateli pocitace a internetu jsou prave déti a mladi lidé.

Co se tyka otdzky ohroZeni ,starych® médii s nastupem novych technologickych
moznosti, odbornici uvadéji, Ze si televize prozatim svou dominantni tlohu ponechaji. Pravé
poslechovost radii (také sledovanost televizi) urcité sniZzeni u nejmladsi kategorie poslucha-
¢l v souvislosti s nastupem internetu zaznamenala. Obecné je vSak v této generaci patrny
ubytek v poslechu rozhlasovych stanic, zejména v jeho délce. Zavérem Clanek shrnuje fakta,
v ramci kterych miiZeme fici, Ze budouci medialni chovani budou ovliviiovat pfedevsim no-
vé technologie, kvili kterym se budou muset tradicni média piizptisobit a zménit svoje fun-
govani tak, aby mohla byt do budoucna konkurenci internetu i digitalnich médii. [30,

www.mam.ihned.cz]
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1.5 Zména dominantniho média podle cilovych skupin

Cilovou skupinou pro potteby bakalaiské prace jsou mysleni mladi lidé ve véku od
15 let do 25 let. Nekteré vyzkumy definuji mladé do 18 let, n€které do 25 let, jiné az do
veéku 30 let. Kazdy vyzkum uvedeny nize je vSak presné, co se tyka veékové skupiny, defino-

van.

Od vzniku televize az do 1996 si u mladdeze drzi vysadni postaveni prave toto médi-
um. Od roku 1982 neustale rostl index vyuzivani tohoto média pro volnocCasové aktivity.
Také po roce 1989 ma televize u mlddeze vysadni postaveni, coz lze vysvétlit historickym
vyvojem a faktem, Ze na obrazovky se dostaly potady, které televize dosud nevysilala, jako
byly americké serily, ak¢ni filmy nebo pornografické potady. Zajimavym obohacenim ¢eské
televizni scény bylo i zahdjeni vysilani televize Nova, jejiz kvalita velice rychle klesla a po-
stupem casu zacali byt 1 mladi lidé nasyceni potady, které pro n¢ byly pocatkem 90. let no-
vé. V roce 1997 je vyzkumy zaznamenana kulminace a v roce 2000 uz pokles zajmu o sle-
dovani televize. Kolem roku 2000 uZ na medialni trh vstupuji dalSi média v souvislosti
s nastupem novych informa¢nich a komunikac¢nich technologii. V této dobé dochazi
1k vyraznému poklesu casu vénovanému beletrii, Cetbé novin 1 odborné literatury.
K radikdlnimu ndrtstu dosSlo u Casu straveného s internetem. Co se tykd rozhlasu, 1 mladi
lidé poslouchaji rozhlas jako kulisu pti dalSich ¢innostech (vyrazné pii praci na pocitaci), na
rozdil od predchozich let, kdy bylo poslouchdni rozhlasu hlavni ¢innosti. V €etbé se kolem
roku 2000 odrazi predevsim zmény spolecnosti, a to predevsim komputerizace a digitalizace
spolec¢nosti a posun kultury smérem k masové a komer¢ni kultute. V roce 1992 probéhl
vyzkum o ¢tenosti knih, a pokud porovnavame dostupné vysledky z roku 2001, zjistime, Ze
vyrazné€ vzrostl pocet lidi, ktefi za mésic nepfectou ani jednu knihu, s vyjimkou mladeze ve
véku 15 - 18 let, kdy je pocCet nectenatti stejny. Nejveétsi podil novych nectendii najdeme
praveé ve veékove skupiné 19 - 23 let, kterd vyuziva nové informacni technologie, pfedevsim

internet.

V roce 2002 z mladeze ve veéku 15 - 30 let vlastnilo pocita¢ 38 % jedinct a dalSich
35 % ho mohlo vyuzivat. Mladi lidé pak pocitac v tomto obdobi vyuzivali ptedevs§im k hrani
pocitacovych her, kvili internetu, elektronické posté, poslechu hudby a CD. Psani textu

v textovém editoru vyuZivaly v roce 2002 vice nez dvé tfetiny mladé generace a vice nez
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tfetina mladeZe se pomoci pocitace vzdélavala. [14, s. 89 - 92], [Ptiloha V, 14, s. 125], [P1i-
loha VI, 14, s. 129]

Po néstupu televize musel rozhlas pozménit svlij obsah i1 rozsah, aby uspél
v konkurenci s novym médiem. Postupné dochazelo ke zkracovani potadi, naristu vysilani
reprodukované hudby a zaméteni na aktudlni zpravy a zpravy o pocasi ¢i dopravni situaci.
Rozhlas se ptestéhoval z obyvaciho pokoje do kuchyné a automobilu. V poslednich letech
rozhlas, zejména u mladych lidi, slouzi jako zvukova kulisa. SoubéZné s poslechem rozhlasu

a diky mobilité radiopiijimaci se lidé vénuji dalSim ¢innostem. [4, s. 15 - 16]

1.6 Volnocasové aktivity mladeZe a jejich vyvoj

Oblast voln¢ho Casu mlize byt spojovana s prostym nicnedélanim, s aktivnim odpo-
¢inkem, ale také s pravidelnymi ¢innostmi jakéhokoliv zdjmového razu. MozZnosti, jak mo-
hou mladi travit sviyj Cas, je nepieberné¢ mnozstvi. Nékteré volnoCasové aktivity jsou uzce
spjaty s médii a v soucasné¢ dob¢ rozvoje modernich technologii se toto hledisko stava vice

dilezité.

,Volny ¢as déti a mladych lidi opravnéné ptitahuje mimotadnou pozornost. Pro né
znamena dlouhou perspektivu Zivota a vychovy, zplisob 1 Sanci na jejich rozvoj a sebereali-

zaci.“ [5, s. 8]

Existuji 1 negativni vlivy, které mohou mladé lidi v souvislosti s vyuZivanim jejich
volného Casu zasdhnout. Jedna se predevSim o rizné typy zavislosti, télesné¢ a psychické
nasili a Sikanu, o etnické a socidlni vyluCovani nebo o xenofobii a rasismus. V souvislosti
s vyctem negativnich vlivli miizeme mluvit o problematice médii, kterda mohou velice vyraz-

né chovani déti 1 mladych lidi ovlivnit. [5, s. 8]

Do jaké miry a jakym zplisobem meédia zivot déti a mladych lidi ovliviiuji,
se v soucasné dob¢ zabyva mnoho védct, kteti tyto souvislosti zkoumaji. Jan Jirdk a Barbo-
ra Kopplova ve své knize Média a spole¢nost uvadeji, ze neni pochyb o tom, Ze média pied-
stavuji vyznamny faktor spoluutvatejici zivot jednotlivce, skupin i celé spolec¢nosti. Ti, ktefi
se vSak ovliviiovanim médii zabyvaji, se jesté stale neshodli na tom, ¢im média mohou jed-

notlivce i spole¢nost ovliviiovat a jaké povahy jejich ovliviiovani je. [8, s. 151]
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Ladislav Mlcoch ve své diplomové praci uvadi mnoho negativnich vlivii médii, které
maji dopad na dospivajici mladez, jako je nasili v médiich, vulgarismy, mala nabidka potadi
komer¢nich médii, kterym jde pfedevSim o zisk a tak podobné. Na druhou stranu najdeme
1 pozitiva. ,,Vyuzivani médii v edukacnim procesu ma také mnoha pozitiva. MnoZstvi fun-
dovanych zemépisnych, ptirodovédnych, historickych dokumentt, které jsou v televizi vysi-
lany pedagogickym pracovnikiim, znacné usnadiiuji ptipravy na vyuku. Nepieberné mnoz-
stvi novych informaci béhem velmi kratké doby si ucitel mize vyhledat pomoci internetu.

Cast vyuky lIze také pienaset a exponovat pomoci médii.“ [11, s. 23 - 24]

V této souvislosti ndm jde predevsim o strukturu volného ¢asu mladych lidi. Jak ¢as-
to se uchyluji k riznym typtim vyuziti volno€asovych aktivit a jak do jejich struktury téchto
aktivit zapadaji média, respektive rozhlas, ktery je v naSem piipadé zkoumanym prvkem.
Miuizeme vychdzet z teorie, Ze kazda jina volnocasova aktivita nez poslech radia je pro nas
moznou konkurenci, ale také dalSim prvkem poznani dané cilové skupiny. Vysledky, které
z danych faktl budou vychdzet, ndm nésledné¢ pomohou strukturovat rozhlasovou stanici
tak, aby byla konkurenceschopné vici jinym volno¢asovym aktivitdm a aby z hlediska obsa-
hového mifila na nasi pfesné urcenou cilovou skupinu, kterou mé oslovit. S témito informa-
cemi pak miZeme efektivné pracovat 1 v roviné marketingovych komunikaci, kde mizeme

nastavit jednotlivé nastroje komunikacniho mixu tak, aby efektivné oslovili mladé lidi.

1.6.1 Volnocasové aktivity ve vyzkumu Petra Saka

Pravé Petr Sak se ve svych vyzkumech zabyva volnocasovymi aktivitami mladeze,

které udavaji potiebna fakta.

Ptiloha VII srovndva index volnocasovych aktivit v jednotlivych vékovych skupi-
nach mladeze a zaroven ukazuje index celku mladeze (index se pohybuje v rozmezi 1 - 5),

tzn. jedincii ve véku 15 - 30 let. [Ptiloha VII, 14, s. 63]

Vysledky vyzkumu, ktery pochazi z roku 2001, ukazuji, ze pouze dvé aktivity maji
kazdodenni frekvenci, a to sledovani televize a poslech rozhlasu. Mladsi v€kovéa kategorie
dava ptednost televizi pfed rozhlasem, s vy$§im vékem je tomu naopak. Nejmladsi vékova

skupina vSak spiSe nez rozhlas posloucha hudebni nahravky na nosi¢ich. Tydenni frekvenci
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maji dalsi ¢innosti spojené s masmédii a s masovou kulturou — ¢etba novin a ¢asopisti, po-

slech magnetofonu, gramofonu a piehravace CD.

Ve zkratce miizeme shrnout vysledky néasledovné. S vékem frekvence aktivity roste
v souvislosti s poslechem rozhlasu, ¢etbou novin a ¢asopisi, sexudlnimi aktivitami, vystav-
bou a udrzbou domu a dalSich aktivit. S v€kem frekvence aktivity klesa v souvislosti
se sledovanim televize, poslechem CD, povidanim si s pfateli, nicnedélanim, praci
s pocitacem, navstévou diskoték a podobné. U veékoveé skupiny 15 - 18 let vede sledovani
televize, poslech CD, povidani si s prateli, nicnedé€lani, ale také prace s pocitatem, Cetba
knih 1 aktivni sportovani. U vékové skupiny 19 - 23 let vyhrdvaji aktivity, jakou jsou schiiz-
ky s partnerem, navstévy kavaren, restauraci, vecirkli a mejdanti, ale také vedlejsi vydelecna

¢innost. [14, s. 62 - 67]

1.6.2 Vyvoj volnocasovych aktivit mladeZe ve vyzkumu Petra Saka

Vyzkumna Casova fada umoziuje sledovat vyvojové trendy v traveni volného Casu
mladych lidi. Nasledujici dva grafy ukazuji vyvoj v pritbéhu jedné generace od roku 1982 do
roku 2002. [Ptiloha VIII, 14, s. 69]

,Koncem 90. let dochazi k vyhraiiovani traveni volného Casu. Pravé to souvisi s ur-
¢itym obratem ve vyvoji spolenosti. Ve spolecnosti probihd fada procesi, které ve svém
pusobeni vedou od nivelizované a homogenni spolecnosti 80. let ke spole¢nosti diverzifiko-

vané piedevSim majetkove, ale 1 sociokulturné.* [14, s. 69]

To ma za nasledek tzv. rozlomeni mladé generace. Vysledkem je propast, kteréd
se odrazi 1 v kvalité traveni volného ¢asu. Na jedné strané stoji aktivity, které maji vysokou
sociokulturni hodnotou, na druhé jsou ¢€innosti nizké hodnoty. ZvySuje se €as vénovany
studiu, Cast&jsi jsou 1 ndvstévy divadel, vystav nebo galerii. Mladi lidé se vice vénuji umélec-
kym aktivitdm, jako jsou dramatické nebo vytvarné ¢innosti. Zde nesmime vynechat ani pra-
ci s poCitatem, coz je nejvySsi nariist volnoCasové aktivity, ktery charakterizuje zmény
v traveni volného Casu mladdeze. Naopak také nariistaji negativni aktivity, jako je nicned¢la-

ni, navstéva restauraci nebo vyuzivani hracich automata. [14, s. 70], [Pfiloha IX, 14, s. 70]
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V ptipad¢ sekundarnich zdroja, které jsem pro praci nastudovala a vyuzivala i pro
analyzu sekundarnich zdroji v praktické casti mé bakalarské prace, musim upozornit na
fakt, ze jsou tyto vyzkumy (pfedevsim hloubkové vyzkumy Petra Saka) pomérné zastaralé
a 15 let staré vysledky sice vypovidaji o vyvoji a mozném budoucim vyvoji, ale nedokladaji
aktudlni vyvoj z nejblizSich let. Tyto informace nastifiuji ¢lanky v odbornych Casopisech,
jako je Strategie nebo Marketing a Média, které vychazeji z aktualnéjsSich dat jednotlivych
vyzkumnych spole¢nosti, jako je v Ceské republice napiiklad Median, ale piedeviim data
Ceského statistického ufadu z vyzkumu Informaéni technologie v domécnostech a mezi
jednotlivei a vyzkum z roku 2009 s ndzvem Informovanost a participace mladeze, ktery pro

Narodni institut déti a mladeze vytvoftila spolecnost Ipsos Tambor.
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2 HISTORIE ROZHLASU

Uz od zacatku zavedeni rozhlasového vysilani v USA (prvni desetileti 20. stoleti)
se nové médium stalo vyznamnym prostfedkem masové komunikace. Uz od zacatku ma

americké rozhlasové vysilani komeréni charakter.

Ve Spojenych statech americkych jiz od 20. let mezi sebou na rozhlasovém trhu
soupeftily riizné soukromé stanice, v Evropé existovali podle vzoru BBC pouze vysilatelé
vefejné sluzby. To se odrdzelo i v odbornych vyzkumech a obsazich programi. Zatimco
v USA $lo o konkurencni boj, kdy se jednotlivé stanice vytlatovaly z trhu aplikaci novych
metodologickych postupli nebo poskytovanim nadstandardnich sluzeb, vefejné rozhlasové
stanice se zabyvaly hlubSim studiem posluchaéskych preferenci. VétSina soukromych spo-

le¢nosti pfiSla na evropsky trh az se zavedenim duélniho systému vysilani.

Zcela zasadni proménu prodélal systém vysilacich médii. Pfed rokem1989 Slo
o sektor, ktery byl ve vyluéné gesci statu a komunistické strany a tvotily ho dvé statni insti-
tuce Ceskoslovensky rozhlas a Ceskoslovenska televize. Po listopadu 1989 padlo rozhodnu-
ti, ze Ceska spolecnost vybuduje tzv. dudlni systém, v némz vedle sebe budou existovat vysi-
laci média tizend zdkonem a média soukroma. Vysilaci média byla i v demokratickych ze-
mich zdpadni Evropy (nikoli v USA) po vétSinu doby své existence pfedmétem dosti sou-
sttedéné regulace. Proto lze ve vétSin€ zemi nalézt vysilaci média bud’ spravovana v néjaké
podobé statem (jako tomu bylo v p¥ipadé rozhlasu v predvaleéném Ceskoslovensku), nebo
ziizend zékonem jako ekonomicky samostatné subjekty vyznacujici se vysokou mirou roz-
hodovaci autonomie a financované z vefejnych prostredkli (vzorem tohoto usporadani byla

britska BBC, po druhé svétoveé valce se rozsitil do dalSich evropskych zemi). [9, s. 17]

Pravidelné rozhlasové vysilani v Ceskoslovensku bylo zahajeno 18. kvétna 1923. Po
celé¢ predvalecné obdobi Radiojournal moc ceskoslovenskych posluchacti neposlouchalo
a mezirocni narlsty posluchacii byly oproti zemim zapadni Evropy a USA nizké. Rozhlas
byl v té€ dobé¢ rozsiten hlavné v priimyslovych aglomeracich. Co se tyka majetkovych pomég-
i, byl Radiojournal od svého zalozeni v roce 1923 soukromou spolecnosti s. r. 0., jejiz
vétsinovy 51% podil v roce 1925 zadal vlastnit stat prostfednictvim statniho podniku Ces-

koslovenska posta. [1, s. 10 - 18]
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Zajimavosti je, Ze uz v zacatcich vysilani doprovéazely rozhlas rozpory mezi pojetim
vysilani. Samotni tviirci programu v ele s Milosem Ctrnactym se zasazovali o budovani
davky samotného publika upfednostiiovaly lehkou zabavu. Kompromisem se stalo vysilani
vazné hudby s odbornymi komentafi a informacemi tykajicimi se provedeni skladby. Popu-
larni zabavna hudba se objevila v programu ve vétsi mife az pozdéji. [6, s. 43, 58, 61] Uz
v zacatcich vysilani vSak rozhlas pfenaSel koncerty, sokolské slety, turnaje v kopané, ale
také divadelni piedstaveni z Narodniho divadla. V roce 1948 piesla po natizeni zdkona ves-
kerd prava a zavazky Ceského a Slovenského rozhlasu na Geskoslovensky stat. Koncem
roku 1949 podepsal feditel Ceskoslovenského rozhlasu smlouvu se Sovétskym svazem,
a tak stoupal podil sovétské tématiky ve vysilani. Po celou dobu komunistické nadvlady byl
Ceskoslovensky rozhlas a pozdéji i televize pod statnim dozorem, ktery v pribéhu nékolika
let zménil svou politickou koncepci, ne vSak dohled nad médii. V srpnu roku 1968 plnil
rozhlas funkci informatora a koordinatora a snazil se zabranit ozbrojenym srazkam. Poté
vysilal zpravu o vstupu sovétskych vojsk a zvetejnil stanoviska vladnich a stranickych pired-
stavitell, ktefi tento vstup odsuzovali. V obdobi normalizace odeslo z rozhlasu nékolik set
pracovnikll a ve vedoucich funkcich se objevili pfedevsim stalinisté, ktefi tam pietrvali az do
poloviny 80. let. I to mélo za nasledek fakt, ze (jest€¢ v osmdesatych letech) média véetné

Ceskoslovenského rozhlasu vysilala tak, jak si vlada piala. [1]

,V druh¢ polovin¢ osmdesatych let se atmosféra zacala pomalu uvoliovat. Souvise-
lo to s vlivem tzv. perestrojky. Projevy volngjstho mysleni se v pomérech Ceskoslovenského
rozhlasu prosazovaly pomalu, liknavé a Casto setrvavaly pouze u obecnych proklamaci.*
[19, www.radiotv.cz] V roce 1988 bylo ukonfeno dalkové ruseni rozhlasového vysilani
a o necely rok pozd&ji — 1. 1. 1989 se stal Cesky rozhlas samostatnym pravnim subjektem.
Dnes je Cesky rozhlas jednim ze ti vefejnopravnich médii v Ceské republice, jehoZ sluzby

jsou definovany zakonem. [1]

2.1 Historie rozhlasu a mladi lidé

Péce o mladé posluchace pattila vzdy mezi hlavni tkoly, které normaliza¢ni vedeni

hlasité¢ deklarovalo pti kazdé prilezitosti jako prioritu. Diraz byl kladen na dospivajici mla-
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dez ve vékove kategorii 15 - 20 let. Pravé na ni byly soustfedény potady, které mély za cil

nejen bavit, ale 1 vychovavat v duchu vladnouci ideologie.

Zastupcem potadu pro mladé byl denni potad Mikroférum, ktery vznikl uz v polovi-
n¢ Sedesatych let. V sedmdesatych letech bylo Mikroférum vysilano na okruhu Hvézda,
takZe se do jisté miry muselo pfizpisobit charakteru vysilani. Pofad byl koncipovan jako
sled kratkych, primérné tfiminutovych vstupti, informaci nebo rozhovort, proloZenych po-
pularni hudbou. Vedle Mikrofora postupné vznikly nebo v plisobeni pokracovaly dalsi po-
fady urcené pro mladé, prevazné tydeniky jako Meteor, Paprsek, Listarna, Start, Toulky za
pisnickou, Metronom, MladeZznicky pondélnik, Pionyrska jitfenka nebo Kontakt a Vysila
studio mladych. Pro piipravu publicistickych potfadi urcenych vékové kategorii od 15 do 30
let byla v roce 1980 ustanovena Redakce mladeznické publicistiky. Jeji ¢innost zahrnovala
Ctyfi programoveé fady, jez reprezentovaly Ctyfi typy potfadi: Mikroforum (kazdy vSedni den
odpoledne na stanici Praha), Studio mladych (pond¢li vecCer na stanici Praha), Studentsky
chlebi¢ek a Kontakt (stanice Vltava). Mikroforum vysilalo od ledna 1987 také Noc¢ni linku
Mikroféra, ktera se skladala z dialogii o zivoté. Tento potad spolu se Studiem mladych byl
velice populdrni. Mikroféorum mélo podle tehdejSich vyzkumi pravidelné kolem 1,2 milionu

posluchact, Studio mladych okolo jednoho milionu.

Dne 4. zaii 1989 zahgjil ¢innost novy programovy okruh ur¢eny mladym poslucha-
¢im EM. Stanice spojovala Gispésné programové typy obou stanic (Mikroforum, Nocni lin-
ka Mikrofora, resp. Radio Elan a Modrad vlna). Zakladem bylo Zivé vysilani, informace
o politice, ekonomice, kultuie, 65 - 70 % vysilani tvofila hudba, zejména tzv. mensinovych
zanr(. Na prelomu let 1990 a 1991 doSlo ke dvéma zménam v uspotfaddani okruhu rozhlasu.
Prvni z nich byl zanik stanice EM ke konci roku 1990. Vedeni rozhlasu na Slovensku zasta-
valo nazor, Ze tuto stanici uZ nebude potiebovat a jeji vysilaci sit’ pouzije pro jiné progra-
mové okruhy. Druhym diivodem byla nedostacujici vysSe rozhlasovych poplatkli. Zanik sta-
nice EM vyvolal velky dopisovy ohlas rozhot¢enych posluchacti. Okruh pro mladé poslu-
chage byl obnoven 7. fijna 1991, kdy na vysila¢ich stanice Praha za¢alo v Ceské republice
vysilat Radio Mikrofoérum, které navazalo na tradici okruhu EM. Vysilani nemélo slouZzit
pouze ke kulisovému poslechu a jeho programové schéma se mélo odliSovat od komerc¢nich

stanic orientaci na zajmové posluchace v oblasti publicistiky 1 v oblasti hudebni. Radio Mik-
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roforum zaniklo na konci roku 1992 v souvislosti s rozpadem Ceské a Slovenské federativni

republiky a naslednym pierozdélenim vysilacich siti.

Zajimavosti je, ze Ceskoslovensky rozhlas umoznil start prvni soukromé komeréni
rozhlasové stanice na uzemi Ceskoslovenska. Slo o francouzskou Europe 2, které Cesko-
slovensky rozhlas na zaklad¢ pisemné dohody z ledna 1990 ptenechal sviij prazsky kmitocet
v pasmu VKV 88,2 MHz. “Cilem této dohody mélo byt vytvofeni radia pro mladé
ve spolupraci padesat ku padesati mezi obéma subjekty,” kterd se se zménami fediteld roz-
hlasu neuskutecnila. Vysilani francouzské Europe 2 za¢alo na prazském kmitoétu Ceskoslo-
venského rozhlasu 21. biezna 1990. O rok pozdé&ji Meziresortni komise pro vybér uchazect
o nestatni rozhlasové a televizni vysilani tento kmitocet pfidélila Evropé 2, a to formou li-

cence k experimentalnimu vysilani. [19, www.radiotv.cz]
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3 ROZHLASOVE FORMATY A JEJICH VYVOJ

Jednou z mozZnosti, jak poznat rozhlasové publikum je studium rozhlasovych forma-
ta. Jednotlivé formaty totiz popisuji program stanice v zavislosti na jeho konkrétnim publi-
ku, které ma dany program pfildkat. De facto je to popis vlastnosti programu z vnéjsiho
nebo vnitiniho hlediska, jehoz vychozim prvkem je osloveni cilové skupiny posluchact spe-

cifickou programovou strukturou zamétenou podle jejich preferenci. [2, s. 15], [15, s. 15]

Dané zobecnéné formaty také neberou v tivahu vyvoj médii, legislativy, Zivotniho
stylu a dalSich ovliviijicich prvk. ,,Vychozim prvkem formétové definice je osloveni cilové
skupiny posluchact. Zatimco na nejvétsich rozhlasovych trzich jsou cilové skupiny rozdéle-
ny do pétiletych blokt (15 - 19 let, 20 - 24 let, atd.), pro maly Cesky trh jsou 1 desetileté
cilové skupiny (20 - 29 let, 30 - 39 let) v rdmci ekonomického nastaveni chodu rozhlasové

stanice n€kdy prili§ uzké,* fika Josef Vicek.

Podle Vicka se podil mluveného slova odrazi v osloveni pottebné v€kové skupiny
posluchact. ,,V Ceskych podminkach je fadou prizkumil prokdzano, ze zdjem o mluvené
slovo se proméiuje s vékem posluchace. Zhruba v pétatticeti letech véku zacina recipient
jevit vradiu zdjem o zpravodajstvi, publicistiku, talk shows a dal$i nehudebni formaty.
U veékovych kategorii nad padesat let je jiz z radia oCekavano predevSim mluvené slovo.*

[49, 5. 234]

Obecné lze tedy fici, ze formaty rozhlasového vysilani se drzi zakladnich definova-
nych formatii, ze kterych se vSak dale podle vyvoje hudebni produkce, socidlnich zmén,
vyvoje posluchact a podobné tvofi mixy formath piipadné nové okrajové rozhlasové forma-
ty. Pouziti definovanych formatt je v praxi jiné. Jednotlivé formaty se odrazi od Zivotniho
stylu, od kultury daného statu a podobné. Pokud se podivame na formaty, které uvadéji
webové stranky www.play.cz, zjistime, Ze najdeme Siroké spektrum formath napiic hudeb-
nimi Zanry i vékovymi skupinami. Zanry, které webové stranky uvadgiji, jsou napiiklad Emo,
Dechovka, Folklor, Folk, Gothic, Rock, Olides, News, Talk a dalsi. Také zde vSak najdeme
vazbu na klasickou typologii, coz predstavuji naptiklad uvedené¢ formaty Hot AC, News

nebo Talk.
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Rozhlasové formaty mizeme podle klasické typologie rozdélit do n€kolika skupin.
Mame formaty mluveného slova (News/Talk, All News, All Talk), smiSené¢ formaty (All
Format, Variety, Full Service) a hudebni formaty. Pravé hudebni formaty, které se nejvice
dotykaji mladého publika, se dale d€li do nejvice podskupin. [Piiloha X, 15, s. 16 - 18],
[Priloha X, 7, s. 16 - 18]

3.1 Zakladni hudebni formaty v CR

Zvlaste u hudby se mohou pii definici jednotlivych formath projevovat nepevné hra-
nice mezi jednotlivymi zakladnimi formaty. Nékdy je napiiklad tézké fici, kde zacind Hot

AC, kde konc¢i AC a naopak zac¢ina Oldies.

Kazda rozhlasova stanice si musi najit svlij prostor mezi ostatnimi a vyhovét potie-
bam svych posluchacti, coz jsou veliCiny, které se lisi region od regionu. Oproti tomu lze
konstatovat, ze kazdy format sice alespon vzdalen¢ odpovida nékterému z hlavnich modeld,

ale zaroven je neopakovatelny. Cim fragmentarné;si je trh, tim vice vznikaji rtizné kiizence

zékladnich formatt. [49, s. 234]

Konkrétni ptiklady hudebnich formati, které mizeme v Ceské republice nalézt, jsou

uvedeny v priloze X.

3.2 Zakladni formaty mluveného slova v Americe a Evropé

V USA existuji stanice, které ve svém vysilani hudbu viibec nehraji, v Evropé

se takovych stanic vyskytuje jen nékolik a predevsim ve velkych méstech.

Zakladnim formatem tohoto typu jsou stanice typu All News nebo News/Talk. Skla-
daji ze zpravodajského proudu (tzv. rolling news) vrannich a odpolednich hodinéch,
vjinych c¢astech dne pak probihaji rizna talk show nebo diskusni potfady s hosty
a posluchaci. Néktera takova radia jsou v Americe oznacovana jako format Public (Public
Service radio je radio vefejné sluzby, coZ je obdoba naseho CRo, které je rovnéz vazano
napliiovanim vefejné sluzby a je placeno z poplatkll), coz se vztahuje ke zplisobu obzivy
danych stanic, které nevydé€lavaji na reklamé, ale dvakrat nebo vicekrat do roka vyhlaSuji
sbirku na podporu svého provozu. Vétsinou v nich vysilaji lidé bez naroku na honorét. Mezi

public radia patii také stanice, vysilajici pro narodnostni mensiny.
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Jinymi typy americkych formati mluveného slova jsou sportovni radia a hlavné for-
maty Religious, které se specializuji na nabozenskou tematiku. Format Religious najdeme
i v CR. V USA vsak oslovuje i velmi mladou vefejnost (obvykle se uvadi 25 +). Radio Pro-

glas, které ptisobi v Ceské republice, ma publikum mnohem starsi.

Stanice mluveného slova patii k nejméné poslouchanym radiim ve vSech aglomera-
cich, vyznamné se vSak podili na formovani zivota americké spolecnosti. V Evropé tyto
Cisté mluvené formaty najdeme rozhodné v mensim zastoupeni nez formaty smiSené. Piikla-
dem vSak mohou byt celostatni stanice BBC ve Velké Briténii, jako je naptiklad BBC Radio
4, BBC Radio Five Live, BBC 7 nebo talkSPORT. V regionalnim zastoupeni najdeme BBC
Radio Scotland nebo BBC Radio Wales. Tento typ rozhlasového formatu vSak najdeme
1 v jinych zemich nez ve Velké Britanii. V Némecku tento typ formatu zastupuje BS aktuell,
v Italii je to Radio 24, ve Francii najdeme France Info, které zacalo jako prvni v Evropé
vysilat ve formatu All news uz v roce 1987. [20, www.radiotv.cz], [27, www.delikast.com],

[28, www.delikast.com], [29, www.delikast.com]

3.3 Zakladni smiSené formaty v CR

Americka tradice velmi uzkych formath vychazi z faktu, Ze komercni stanice byly
v USA odjakziva. Evropa zacala se soukromym vysildinim az po druhé svétové valce, kdy
vznikla prvni tzv. periferni radia, vysilajici z Monaka nebo Lucemburska jako privatni alter-
nativa vetfejnopravnich radii. Tyto soukromé stanice se v té dobé formatové profilovaly po-
dobn¢ jako vetejnopravni radia, tedy jako “televize bez obrazu”. V nasledujicich letech
se tyto stanice zménily v hudebni, ale 1 dnes existuji stanice, které se oznacuji jako vSeobec-
né (plnoformatové nebo generalistni). Jejich provoz utvaii vysoké naklady, a tak jsou
schopné prezit jen v celoploSné podob€. Na druhou stranu vSak oslovuji Siroky okruh po-

sluchact stredni a starSi generace.

Variety je nejbéznéjSim vSeobecnym formatem, ktery klade diraz na zabavu (skece,
humor z archivu, zabavna talk show), leh¢i formy publicistiky a na dialog s posluchaci. Pti-
kladem Variety formatu je Frekvence 1 v obdobi 1993 - 1997, kdy hlavnim mottem radia
byla komunikace s posluchaci. Kazda stanice formatu Variety mé svilij programovy blok a je

tedy neopakovatelnd. Rozdilnost neni dana ve véku cilové skupiny, ale v riznych zajmovych
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skupinach, které radio sjednocuje na bazi rodiny. Proto ma tento format nejvétsi okruh pub-
lika do dvandcti let, protoze déti poslouchaji radio se svymi rodi¢i. Kromé Frekvence 1
se blizi formatu Variety je§té stanice CRo2 — Praha. Full Service obsahuje také viechny &as-
ti rozhlasového vysilani (zpravodajstvi, publicistika, servis, zabava, hudba), klade diraz
hlavné na informacni sluzbu. I tento format patii k nejnadkladnéjSim. Nekteré stanice se blizi
az k hudebnim formatim, jiné spiSe k formatim News/Talk. Nejtypictéjsi stanici tohoto

formatu u nas je Radiozurnal. [49, s. 237]

Vsechny tyto formaty jsou spojovany z velké vétSiny se stalymi frekvencemi a tedy
s tradicni rozhlasovou technologii. Rozhlas je ve slovniku medidlnich komunikaci definovan
jako: ,,Prosttedek pro systematické Sifeni slovnich a hudebnich programi za pomoci elek-
tromagnetickych vin bezdratové nebo pomoci dratli, a to pro neomezené mnoZzstvi poslu-
chacii, ktefi jsou vybaveni piisluSnymi piijimacimi ptistroji.* [13, s. 217] Na piijimacich tak
naladime a podle svého uvaZeni miZeme poslouchat rizné typy a formaty rozhlasovych

stanic.

Dnesni doba vSak skytd dalsi moZnosti, kam se mohou rozhlasové stanice dostat
a jakou mohou mit budoucnost v konkurenci s ostatnimi druhy médii. Jak uvadi $éfredaktor
vysilani Ceského rozhlasu Brno Jaromir Ostry: ,,0d klasickych formati a zptisobii rozhlaso-
vého vysilani prejde postupné radio smérem k internetovym radiim a podcastingu, tedy
moznosti naprogramovat a volit mezi nabidkou potadi a zanrG podle vlastniho uvazeni
a v dobé&, kdy bude mit poslucha¢ ¢as na to, aby si vybrané¢ potady mohl poslechnout.* [31,

www.brno.idnes.cz]
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4 CILE AHYPOTEZY

Po dikladngj$im prozkoumani pottebnych informaci jsou uptesnény cile prace.

Zakladni cil:

Cilem bakalarské prace je objasnit vyvoj medialniho chovéani mladych lidi po roce
1989 a zjistit informace o aktudlnim chovani a vyuzivani médii mladymi lidmi v soucasnosti,
tedy az do roku 2009. Ze ziskanych informaci nasledné vychédzeji mozné navrhy optiméalniho

studentského radia, jak po technologické, obsahové 1 komunikacni strance.

Dil¢i cile:
- Zjistit, jakéd média mladi v soucasné dob¢ vyuzivaji a jaké jsou jejich motivy
- Zjistit, jakym volnocasovym aktivitdm se mladi vénuji a kde sviij volny Cas travi, aby

bylo mozné zjistit, jaké komunikaéni kandly lze vyuzit

- Zjistit vyvoj medidlniho chovani mladych, jakym smérem se vyviji a ziskat informace

o mozném budoucim vyvoji

Na zédklad¢ teoretické Casti bakalatské prace, stanovenych cilii a dostupnych infor-

macnich podkladii jsem stanovila nasledujici hypotézu:
Hlavni hypotéza:

Aby se rozhlasové vysilani v dneSni dobé uplatnilo 1 u cilové skupiny mladych lidi
v konkurenci s ostatnimi druhy médii, jako je internet, je nutnd zména formy vysilani radia,

pfedevsim v roviné technologické, ale také obsahové a nasledné komunikaéni.
Dil¢i hypotéza:

Ptedpokladem prace je, ze moderni technologie pfinaseji neptfeberné mnozstvi moz-
nosti, takze klasickd pivodni masmédia, jako je naptiklad rozhlas, pomalu ztraceji na svém

vlivu.
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Aby bylo dosazeno stanovenych cili a byly potvrzeny, ptipadné vyvraceny hypoté-

zy, je zvolen tento postup:

- Shromazdéni dostupnych materidll, které se tykaji mladych lidi, jejich volnoc¢aso-

vych aktivit a predevsim médii.

- Za pomoci dostupnych primarnich i sekundéarnich informaci analyzuji (za pomoci
vztahové analyzy) vyvoj medidlniho chovani, disponibilitu médii a predevsim dilezi-

té prvky ve spojeni mladych lidi a médii.

- Dilezitou slozkou analyzy jsou 1 informace o moZném vyvoji rozhlasovych stanic

v konkurenci s novymi modernimi technologiemi, potaZzmo novymi médii.

- Prakticka Cast je tak postavena predev§im na analyze medidlniho chovani mladych
lidi a zaroven na syntéze, kterd danou analyzu dopliuje a sklad4 jednotlivé dil¢i po-

znatky do potiebného celku.

- Vystupem praktické ¢asti budou fakta, ktera pomohou objasnit dané otazky a ziskat
piehled o moznostech rozhlasové stanice pro mladé v souvislosti s novymi komuni-

ka¢nimi technologiemi.

- Na zéklad€ vSech piedchozich ¢asti prace budou v projektové ¢asti navrzeny moz-
nosti rozhlasu pro mladé publikum, jak v oblasti technologické, programové 1 ko-

munikaéni.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

35

II. PRAKTICKA CAST
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5 MLADI LIDE, JEJICH VOLNY CAS A PREFEROVANA MEDIA

5.1 Analyza dostupnych sekundarnich zdroju

5.1.1 Deset let ¢eskych médii

,Poslednich deset let bylo historicky zcela mimotadnych kvalitativni 1 kvantitativni
proménou medialni krajiny, ke které dochdzelo pfedevsim prostiednictvim mladé generace.

[9, s. 106 - 107]

Pravé mladi lidé jsou nejsenzitivnéjsi slozkou spole€nosti, kterd nejvice reaguje na
nové fenomény ve spolecnosti a stdva se generacnim subjektem novych vyvojovych trendi.
Prostfednictvim mladé generace nové technologie vstupuji do spole¢nosti, ale také zastara-

lejsi technologie spolecnost opoustéji. [9, s. 107]

5.1.2 Mladi lidé a média v uplynulych letech

S mladymi lidmi je v poslednich letech spojen predevsim velky pokrok v oblasti
technologickych moznosti. Pravé o mladych se totiz tika, Ze ti si novodobé moderni techno-
logie, potazmo média, ptivlastiiuji jako prvni a jsou tedy jejich prvnimi vyznamnéj$imi uzi-
vateli. I na tuto tematiku se zaméfil Petr Sak ve svych vyzkumech. ,,Digitalizace Zivotniho
pole a vytvareni kyberprostoru a kyberkultury je podminéno prudkym nartastem disponibility
medidlnimi technickymi prostfedky.“ [14, s. 183]

Ptiloha XI ukazuje, jakymi médii disponovala cilova skupina. U n€kterych médii dis-
ponibilita presahuje 90 % a blizi se k 100 %. MiiZeme tak mluvit o stavu nasycenosti medi-
alnimi technologiemi, jako je naptiklad radiopfijimac, televize, mobilni telefon nebo CD

piehravac. [Priloha XI, 14, s. 183]

Z vyzkumu vyplyvd, Zze mlada generace je novymi technologiemi v porovndni
se starSimi generacemi vybavena vyrazné lépe. Nejvetsi rozdily najdeme pravé u pouZzivani
osobniho pocitae, internetu, mobilniho telefonu a CD piehravace. Obecné lze tedy fici, Ze
¢im novéjsi technologie, tim je vétsi rozdil mezi generacemi ve prospéch mladych lidi. [Pii-

loha XII, 14, s. 184]
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Déle vyzkum uvadi, ze mizeme pozorovat vyrazny rust od roku 2000 do 2002 pra-
v¢ z hlediska disponibility jednotlivych médii. Vyrazny rist v rozmezi t€chto dvou let za-
znamenal piedevSim internet, osobni pocitac, v nejvetsi mife pak mobilni telefon, ale také

video nebo CD piehravac. [14, s. 184]

Vyvoj disponibility z let 1992 - 2002 pak ukazuje, ze od roku 1997 doslo k témét
absolutnimu vybaveni mladeze mobilnim telefonem. Podobné vSak probihd i vyvoj u osob-
nich pocitact, internetu nebo elektronické posty. Rozsifeni novych informacnich technologii
znamena také Utlum jinych médii, jakymi jsou magnetofon nebo gramofon. CD piehravac
1video zaznamendvaly mirn&j$i rtst. Rozmezi nckolika let dokazuje obrovsky vyvoj
v oblasti médii a informaci. O nasycenosti mizeme mluvit u radiopiijimace 1 televize. V roce
2000 vybavenost témito médii nevzrostla, v roce 2002 dokonce poklesla. Pokud tedy shr-
neme dostupné informace, miizeme vyvodit zavéry o dynamice a razanci pronikani novych
technologii (PC, internet, mobilni telefon) a naopak ustup nékterych starSich médii. Mlada
generace je lépe vybavena témito médii nez stfedni a starS$i generace. Nejvétsi rozdil je
v pouziti elektronické poSty, pfistupu na internet nebo mobilniho telefonu. Star$i generace

je ale 1épe vybavena napiiklad gramofonem nebo knihovnami.

,»Nova média se od téch ,klasickych® masovych 1i§i predev§im svou decentralizaci,

vysokou kapacitou pienosu informaci, interaktivitou a flexibilitou.* [14, s. 191]

5.1.2.1 Digitalizace jako duleZity prvek v Zivoté mladeZe

»soucasnou mladeZ vyznamnym zplsobem charakterizuji promény jejiho Zivotniho
pole a jeho jednotlivych ¢asti. Proménuje se predevsim socialni a mentalni pole mladych lidi.
NejradikaIn€jsi socialni pole mladeze proméiuji média vcetné novych informacnich
a komunikaénich technologii. Do znaéné miry Ziji mladi lidé prostfednictvim médii
a v kontaktu s médii. Tento fakt dokladaji idaje o objemu c¢asu, ktery mladez travi s jednot-

livymi typy médii.

Vsechny volnocasové aktivity spojené s médii zaberou mladé generaci (15 - 30 let)

za tyden 37,18 hodin, populaci nad 30 let 42,28 hodin.
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Jaky podil v tomto ¢asovém objemu predstavuji jednotlivé medialni aktivity, dokazu-

je graf v ptiloze XIII. [Ptiloha XIII, 14, s. 195]

Z grafu je patrné, Ze prace s internetem a pocitacem zabirala mladezi 10 % Casu
stravené¢ho medialnimi aktivitami. Realny ¢as vé€novany internetu a pocitaci se pohyboval od
0 do mnoha desitek hodin za tyden. To ma samoziejmeé dopady na celkové slozeni volného
¢asu mladych lidi a na jejich Zivotni styl. Vyzkum z roku 2002 v ¢asovych tadach, ktery
se stejnou metodikou provadi od roku 1982, poprvé vykazuje pokles sledovani televize.
V celku mladé generace se prohlubuje diferenciace. U nékterych skupin mladych lidi
se prohlubuje zaméteni na novd média, zatimco jiné skupiny teenagerti se spojuji s televizi
a bulvarnim tiskem. ZaleZi na vé€ku, socidlnim statusu i1 vzdé€lani. Za posledni obdobi
se zivotni pole Clovéka v mentalni a socidlni sloZzce proméiuje. PredevSim se medializuje
a digitalizuje. V roce 2000 uz jedna c¢tvrtina mladych lidi ve véku 15 - 30 let komunikovala
za pomoci chatll a auditorii na internetu. Kolem 90 % mladeze pouziva ke komunikaci mo-
bilni telefon, a jak to vypada, ptijde jim v nékterych ptipadech tato forma komunikace real-

néjsi nez face to face.

,Pochopeni novych fenoménii a trendli spojenych s informa¢nimi technologiemi
v jejich syntéze umoziuje kategorie kyberprostoru a kyberkultury. Tyto kategorie se stavaji
kli¢ové pro chapani mladé generace, kterd se jiz dnes svymi aktivitami podili na vytvareni
kyberprostoru a kyberkultury,” uvadi Petr Sak ve své publikaci MladeZ na ktizovatce [14,
s. 202]

5.1.3 Vyzkum Media v Zivoté mladeZe

Na webovych strankach spolecnosti Insoma www.insoma.cz, kterd provadi rizné
typy vyzkumil, najdeme informace spojené také s vyzkumy v oblasti mladych lidi, médii
i volno&asovych aktivit. Resitelem vyzkumu Media v Zivoté mladeZe, ze kterého vychazeji
nasledujici fakta, byla spolecnost Insoma a data pochazeji z dvou etap vyzkumu z obdobi

1997 - 1998.

Ve volném ¢ase mlddeze dominuje sledovani televize. Vyznamnou volnocasovou ak-
tivitou z hlediska frekvence se pro mlad¢ lidi staly ¢innosti spojené s pocCitacem. V zévislosti

na v€ku klesala v roce 1997 navstéva kina, ale také mimoskolni vzdélavani, studium, povi-



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

dani si s prateli, pocitacové hry, poslech elektronickych nosici hudby, ¢etba knih a navstéva
divadla. S vékem stoupd navstéva vystav, muzea, galeric a Cetba novin a Casopisu.
Z vyzkumu také vyplyva, Ze za poslednich patnéct let se vyviji ta sféra volného ¢asu mlade-
ze, kterd je spojena s médii. Trvale stoupa sledovani televize, zastavil se pokles rozhlasu a
stoupa poslech potadi na elektronickych nosiCich. Zastavil se také pokles Cetby knih, ale
nejvetsi pokles vidime u ndvstévy kina. V dob€ vyzkumu skon€il na poslednim misté inter-
net, jehoz autofi uz v t€¢ dob¢ prognozovali jeho budouci rist vyznamu, coz se v dnesni do-

beé ukazuje jako velice spravnd domnénka.

V celém vékovém spektru mladé generace neni vyuzivani pocita¢e ke hram domi-
nantni a od 15 do 20 let vyznam her prudce klesa. Vyzkum také dokézal, ze mladi lidé vyu-

zivaji pocita€ vSestranné. [32, www.insoma.cz], [Pfiloha XIV, 32, www.insoma.cz]

,Kdo se jakymkoliv zpiisobem zabyva mladezi, musi pocitat s tim, Ze masova mé-
dia a nové informacni technologie proménuji socidlni a mentalni pole mladého cloveka
a celé mladé generace a tim také jejich hodnotovou orientaci a Zivotni styl. Z toho vyply-
vaji jevy, jak pozitivni, tak 1 negativni. Kazdopadné se vSak v jejich dusledku a prostied-

nictvim mladé generace rodi nova spoleCenska realita.“ [32, www.insoma.cz]
5.1.4 Vychova a volny ¢as mladeze

V socialni oblasti je vyznamnou kategorii 1 volny ¢as, ktery ptredstavuje prostor vy-
soké subjektivity, mysSleni a kreativity. ,,Volny Cas je také kategorii historickou, vznikajici na
urcité urovni rozvoje spolecnosti a spolecenskych vztahii, ale svym zptsobem je 1 evolucni
kategorii, kategorii kosmogeneze. V soucasnosti dochazi pod vlivem novych informac¢nich
a komunikacnich technologii k pfechodu na informacni spolecnost a do digitalniho v&ku.*

[32, www.insoma.cz]

Pravé nové technologie a elektronickd média méni charakter traveni volného Casu.
MiuZeme mluvit naptiklad o medidlni kriminalité¢ a dalSich novych fenoménech, které davaji
zéklad predevsim rozvoji pedagogiky. Pravé medidlni pedagogika je dilezita pro najiti cesty
k pochopeni a uchopeni novych jevli a vytvofeni ndstrojii spolecenského plisobeni. [41,

WWW.Insoma.cz|



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 40

5.1.4.1 Promény volného Casu a zaostavani pedagogiky

Na strankach spolecnosti Insoma najdeme dalsi informace spojené s vyzkumy mla-
dych lidi a jejich volnocasovymi aktivitami. O tomto tématu pojednava také referat s na-
zvem Promény volného Casu a zaostavani pedagogiky pifedneseny docentem Petrem Sakem

na mezinarodni konferenci O vychové a volném €ase Brno v ¢ervnu roku 2006.

Za poslednich n¢kolik generaci se neustale urychluje proména charakteru traveni
volného Casu. Urychlovani souvisi pravé s technologickym vyvojem a s nastupem novych
médii. Pro soucasnou starsi generaci byla hlavnim médiem televize, které ménila jejich volny
¢as a zivotni styl. Pro sou€asné mladé lidi jsou to nové informac¢ni a komunika¢ni technolo-
gie, jako je osobni pocita¢, mobil nebo internet. Tato podoba médii se technologicky
a funkéné propojuje v multimédiich, které tak spojuji cely technologicky a medidlni vyvoj
minulého 1 soucasného stoleti. Pfiloha XV ukazuje, jak se ve vékové skuping 15-18
let od roku 1982 vyvijely frekvence vybranych volnoCasovych aktivit. [Pfiloha XV, 41,

WWW.Insoma.cz|

V roce 2000 Cesi travili s médii tietinu svého bdélého stavu a dvé tietiny volného
casu. Kvalitativné nova situace nastava od konce devadesatych let, kdy si ve spektru médii
ceska spolecnost osvojuje dalsi technologii - internet. ,,Nové funkce a rozsah vytvareni,
uchovavani, zpracovavani, ptrenaSeni a sdileni informaci, Casto v redlném CcCase, vede
k utvafeni infosféry jako nového planetdrniho obalu ¢i dimenze.” [41, www.insoma.cz].
Ptiloha XVI ukazuje priimérné mnozstvi hodin vénovanych tydné jednotlivym aktivitam.

[Ptiloha X VI, 41, www.insoma.cz]

Na zaklad¢ vyvojovych trendli se mizeme domnivat, ze do vysledkd vyzkumu
v oblasti vyuzivani jednotlivych médii se promitaji jak generacni specifika, tak vliv Zivotni
faze. Televizi se lidé vénuji v priméru mezi 10 az 23 hodinami tydné. Je zaznamenan
1 pokles rozhlasu, ktery vidime uz od devadesatych let. U rozhlasu mizeme vidét spiSe ne-
piimou zavislost na véku, protoze nejvice poslouchaji radio seniofi. Mladi lidé Zziji
v medidlni a virtudlni realité oproti jejich rodi€lm, ktefi Zili v pfirozeném svété. Psychicky a
socialni vyvoj déti a jejich socialni zrani tak probiha v pozménéném svéte. ,,Virtualni realita
a kyberprostor generuji vlastni ¢asoprostor a rekonstruuji casoprostor pifirozené¢ho svéta,

v némz probiha také socialni zrani nové generace.* Pocita¢ je aktualné médiem, které mladi
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lidé pouzivaji k dalSim ¢innostem, které pro né pied tim existovaly mimo pocita¢ anebo
vznikaji nové aktivity, které umoziuji nové technologie. Pocita¢ dnes miizeme vyuzit
k fotografovani, Cetb&, kresleni, grafické tvorb¢, hudbé, ucetnictvi, telefonovani, ndkuptm,
psani dopisii a podobng. Zajmy tak oproti minulosti miize momentéalné jedinec uspokojovat

sam, z pohodli domova.

Volny cas, ktery déti, mladi lidé, ale 1 stfedni a star$i generace prozivaji s médii, do-
stavd modifikovanou podobu a roste tak jeho vyznam. Organizace a prozivani volného ¢asu

se tak zdvratné méni. [41, www.insoma.cz]
5.1.4.2 Vyzkum MladeZ na prahu 3. tisicileti

Mladymi lidmi a jejich volnym casem se také zabyva vyzkum MladeZ na prahu
3. tisicileti z roku 2000, jehoz zpracovatelem je Institut déti a mladeze, Ministerstva Skol-
stvi, mladeZe a télovychovy Ceské republiky (dale jen MSMT CR). ,,Otazky volného Gasu,
jeho pojmové a obsahové vymezeni, stejné jako kvalita jeho vyuzivani, patii mezi témata ve
vyspélych statech znaéné frekventovana,” uvadi text na zacatku kapitoly daného vyzkumu.

[33, 5. 27]

Jak mohou mladi lidé vyuZzivat sviij volny ¢as, by se m¢li naucit v ramci socializace.
Je potieba déti, potazmo mladé lidi vést k tomu, aby se naucili spravné sviij volny ¢as vyu-
zivat a také si ho spravné organizovat. Se zménou systému hodnot celé spolec¢nosti ma
mladsi generace vice volného Casu, ktery mize n¢jakym zpisobem vyuzit. Kvalita a intenzi-
ta osobniho proZitku je nahrazovana kvantitou a misto vlastni ¢innosti mladi lidé jen pfihli-
zeji k ¢innosti ostatnich, Casto také vice zprosttedkované formou masmédii nez realn¢. ,,Ma-
li volny Cas plnit své poslani, je potteba vytvaret podminky a podporovat zadouci aktivni
¢innosti, které mohou nabizet zafizeni pro volny ¢as déti a mladeze,” uvadi vyzkum. [33,
s. 28]. Mnozstvi volného Casu vzristd, nemtizeme vSak podle vyzkumu hovoftit o jeho kva-

litnim vyuZivani. [Ptiloha XVII, 33, s. 28]

5.1.4.3 Vyzkum Young people in Czech republic

Nov¢jsi data vtéto oblasti najdeme na webovych strankdch ve formatu pdf.
V prvnim piipadé€ se jedna o praci Young people in Czech republic, kterou zpracoval docent

Petr Sak a magistra Karolina Sakova v roce 2003.
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Vyzkum v této praci se mimo jiné¢ zabyval také volnym ¢asem mladych lidi a snazil
se jednotlivé aktivity mladych identifikovat. Prvni vysledky ukazuje ptiloha XVIII, ve které
jsou procentuelné uvedeny frekvence jednotlivych volnocasovych aktivit respondentti. Dale
je v praci uvedena priloha XIX, ktera ukazuje aktivity, jeZ mladi provadéji vicekrat nez jed-
nou za tyden. Nejvice dotazovanych (vice jak 50 %) se vénuje relaxovani a lenoSeni,
v zaveésu jsou sexualni aktivity, dale ¢teni Casopisti nebo novin, které uvedlo kolem 48 %
dotazovanych. Vice nez 40 % ma také povidani si s prateli a domaci prace. Pokud se zame-
fime na medialni aktivity. Zjistime, Ze vice jak 30 % respondentt se vice nez 1x tydné vénu-
je Cteni knih, ve srovnatelném métitku je 1 poslech CD. O nepatrné desetiny procent méné
ma sledovani videa. Na pocitaci pracuje vice nez jedenkrat tydné necelych 30 % responden-
ta. Zajimave je, ze jest¢ meéné (25 %) dotazovanych uvedlo, Ze sleduje televizi a ve srovna-

telném méftitku je 1 poslech radia.[Pfiloha X VIIIL, 43, s. 33], [Pfiloha XIX, 43, s. 34]

Zajimavou kapitolou prace je vymezeni mist, kde se nejcastéji mladi ve volném cCase
pohybuji. [Priloha XX, 43, s. 42] Nejvice dotazovanych ve véku 15 - 18 let travi sviij volny
¢as ve sportovnich klubech, skolach nebo centrech pro mladez. Ptiloha XX udéva ¢isla ve

vekoveé skuping 15 - 30 let v procentualni podobg.

5.1.4.4 Vyzkum Nové technologie a celoZivotni uceni

Dalsi udaje, souvisejici s vyuzivanim pocitace, internetu a dalSich médii, najdeme
v elektronické zavérecné vyzkumné zpraveé Petra Saka a Karoliny Sakové Nové technolo-
gie, celozivotni uceni a dalsi vzdélavani z roku 2006. Nasledujici udaje vSak nejsou zaméie-
ny na cilovou skupinu mladych lidi, ale na viechny ob¢any Ceské republiky v porovnani
s prazskym a mimoprazskym chovanim v oblasti volného Casu. I pfestoze se nejedna o nasi
cilovou skupinu, z vysledkii vyzkumu vyplyvaji informace, které ndm o daném vyvoji
v oblasti médii néco fikaji a mohou nam tak pomoci v Sir§im pohledu. Vyzkum také ptinasi

pomérné nova data, z roku 2006.

Z vysledki vyzkumu vyplyva, ze nejvice je pocitac vyuzivan jako textovy editor.
Velké zastoupeni maji vSak 1 vzdé€lavaci aktivity, které po seCteni jednotlivych polozek,
souvisejicich se vzdélavanim, jsou na druhém misté. Hrani pocitaCovych her se umistilo az

za vzd¢lavacimi aktivitami. [Piiloha XXI, 44, s. 103]
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,»Vyznam osobniho pocitace, multimédii a posléze digitalni televize pro vzdélavani

dale poroste,* tvrdi docent Sak. [44, s. 102]

Ptiloha XXII ukazuje objem deklarovaného ¢asu vénovaného médiim. Z porovnani
Prazani a mimoprazské populace vyplyva, Zze obyvatelé hlavniho mésta Ceské republiky

NS4

v porovnani vice televizi a poslouchaji radio. [Ptfiloha XXII, 44, s. 141]

Pifloha XXIII udava frekvenci sledovani jednotlivych televiznich stanic v CR. Podle
Petra Saka je televize stale nejfrekventovang;si volnocasova aktivita jak celku populace, tak
vSech v€kovych 1 socidlnich skupin. Pravé sledovani televize zabira nejvétsi objem volného
Gasu. Pravidelné sleduje nejvétsi podet Cechi Novu, na pomérné stejné urovni
se v pravidelném sledovani setkavaji u divakd Prima a CT1. Nejvice dotazovanych uvedlo,
7e vibec nesleduji CT24 a s nejvétsi ob&asnou sledovanosti se setkava stanice CT2. [Piiloha

XXIII, 44, s. 144]

Ptiloha XXIV srovnava volnoCasové aktivity realizované pravideln€, ze kterych je
patrné, ze nejvetSiho uspéchu dosahuje, 1 pres mnozstvi novych technologii a médii, televi-
ze. Vyznamnou roli jeSté stale hraje poslech rozhlasu, do poptedi se dostava prace
s pocitatem, coz je patrnjSi u PraZzant, kteti oproti celorepublikové populaci vyuzivaji

moznosti PC a internetu vice. [Ptiloha XXIV, 44, s. 163]

5.1.5 World Internet project

World internet project (dale jen WIP) je longitudindlni studie zabyvajici se vlivem
pocitactl, internetu a ptibuznych technologii na jedince, rodinu a spole¢nost v celosvétovém
méfitku. Projekt organizuje Center for the Digital Future at USC Annenberg v USA, kde
také probéhl prvni vyzkum uz v roce 1999. Nyni je do projektu zapojeno dvacet zemi celé-
ho svéta, véetné CR a kazda zemé si kvantitativni vyzkum kazdoro&né financuje sama. Pra-
v& vyzkum v CR ma na starost Fakulta socialnich studii Masarykovy univerzity v Brng, je-

jimz fesitelem je docent David Smahel. [45, www.ivdmr.fss.muni.cz]

Prvni vyzkum prob&hl v CR v za¥i roku 2005 a byl realizovan agenturou STEM. Vy-

sledky z prvniho vyzkumného roku (reprezentativni vzorek pro CR) dokazuji, ze kazdy
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druhy Cech pouziva internet. Vysledky jasné mluvi o trendu, ze &im mladsi ¢lovék, tim spise

je uzivatelem internetu. [45, www.ivdmr.fss.muni.cz]

Koncem roku 2008 byla vydana mezinarodni zprava spojena s vysledky vyzkumi
v zapojenych zemi projektu. Pravé tyto informace nam mohou fici néco o ceskych uZzivate-
lich internetu a o tom, jak internet Cesi vyuzivaji. Cesi podle vyzkumu nejvice ze viech di-
vetuji obsahu na internetu (52 % cCeskych uzivatelll internetu souhlasi, ze vétSina informaci
na ném je spolehlivych). Cesi spoleéné s Cinany nejvice stahuji a divaji se na online videa
(59 % uzivateli tak n€kdy ¢ini). Stejné narody nejvice ze vSech zemi hraji online hry (59 %
eskych uzivateld internetu hraje online hry). Zajimavé také je, ze Cesi spoleéné s Izraelci
nejvice poslouchaji online radia (25 % uzivatelii internetu posloucha online radia minimalné

tydn¢). [46, www.ivdmr.fss.muni.cz], [Pfiloha XXV, 46, www.ivdmr.fss.muni.cz]

Podrobngjsi informace o ziskanych vysledcich v CR v letech 2005 (zagatek projektu
v CR) az do roku 2008 najdeme v elektronické verzi vysledné zpravy vyzkumu. Vysledky
vych skupin, které si za celé ¢tyfi roky vyzkumu drZi pfedni misto. NejvétSimi uzivateli jsou
lidé ve veéku 12 - 18 let, té€sné v zavésu se za nimi fadi také druha nejmladsi v€kova skupina
lidi ve veku 19 - 26 let, v ramci které se zvysil pocet uzivatelii i v roce 2008, coZ nemizeme

fici o prvni vékové skuping. [47, s. 6], [Pfiloha XX VI, 47, s. 6]

Ze mladi jsou nejvyznamnéjs$i vékovou skupinou uzivatelli internetu, dokazuji 1 vy-

sledky jednotlivych stat, které jsou do projektu WIP zapojeny. [Ptiloha XXVII, 38, 15]

Priloha XXVIII také dokazuje, Ze nejvice vyuZivaji internetu mladi lidé. Pokud
se vyzkum zaméfil na socialni statusy, vyplyva z vysledk, ze nejvétsi pocet uzivatelii inter-
netu pochazi ze skupiny zaka a studenttl. Udaje u této skupiny jsou viak za poslednich né-
kolik let pomérn¢ vyvazené. Zajimavosti je, ze nejvétsi nartist od roku 2005 zaznamenala

skupina muzii a Zen v domacnosti. [ XXVIII, 47, s. §]

Podle dostupnych informaci (ptiloha XXIX) pouzivaji dotazovani ve vyzkumu inter-
net nejvice v prostiedi svého domova. Skoro o polovinu méné poté v pracovnim, Skolnim
prostfedi nebo na jinych mistech. Nejvetsi nartist (meziro¢né kolem 5 %) zaznamenalo pro-

sttedi domova. Za posledni ¢tyfi roky mizeme vidét pokles pouziti internetu ve Skolach,
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coz muze dokladat fakt, Ze dfive nebyl internet tak dostupny oproti soucasnym roktim, kdy
se vice rozsifil do domacnosti. V oblasti pracovniho prosttedi si drzi své podstatné misto
bez vétsich vykyvl za posledni Ctyfi roky. Vyrazné klesla jind mista k vyuziti internetu, coz
podle mého nazoru opé€t souvisi s vyraznym rozsifenim internetu do doméacnosti. [Ptiloha

XXIX, 47, s. 10]

Dalsi dtilezitou oblasti jsou aktivity, které mohou uzivatelé s vyuzitim internetu spo-
jit. Priloha XXX také udava, v jaké frekvenci dotazovani jednotlivé moZnosti internetu vyu-
zivaji. Nejvyssi frekvenci 1 moznost vyuZziti ma email. DalSi vyznamnou aktivitou je sledova-
ni narodniho 1 regiondlniho zpravodajstvi, n€kolikrat denné je vSak vyhledavano surfovani
na internetu, denni frekvenci ma vSak vyssi sledovani zpravodajstvi. V oblasti médii, které
jsou spojeny s vyuzivanim internetu, vychazeji vysledky vyzkumu takto: stahuje a posloucha
hudbu témet 70 % respondentii s nejveétsim zastoupenim denni a tydenni frekvence, stejné
jako u stahovani a zhliZeni filmi, které ma vSak vétsi tydenni a mésicni frekvenci nez denni.
Ptiblizn€ o 10 % mén¢ dotazovanych hraje na pocitaci hry. Internetové telefonovani vyuziva
neceld jedna polovina respondentli. Poslouchédni rozhlasovych stanic vyuZziva pfes internet
kolem 45 % dotazovanych s pfiblizné stejnou denni 1 tydenni, ale 1 mésicni a méné nez mé-
si¢ni frekvenci. Cteni blogli ma méné nez mési¢ni frekvenci nejvice zastoupenou a tuto akti-

vitu uvadéji ve svych odpovédich necelych 50 % dotazovanych. [Ptiloha XXX, 47, s. 12]

S rozSifenim internetu se také svétové webové stranky staly dennim zdrojem infor-
maci a zafadily se tak do masovych médii spole¢né s televizi, radiem nebo tist€énymi médii.
Jak moc vyuzivaji jednotlivd média v porovnani s internetem vSichni dotazovani responden-

t1, ukazuje ptiloha XXXI.

S CasteCnym navySovanim dilezitosti informaci ziskanych za pomoci internetu, kles-
la informativni hodnota novin (z 61 na 54 %) oproti roku 2006. Pokles bylo mozné také
zaznamenat u rozhlasu (z 55 na 51%). Dal§i média zastala vice ¢1 mén¢ ve svych hodnotach

z roku 2006. [Priloha XXXI, 47, s. 20]

Z vysledkll vyzkumu také vyplyva, ze zadné velké zmény v rozmezi let 2006 az
2008 se v ptistupu k médiim, jakozto poskytovatelim informaci, nekonaly. Musime vSak
mluvit o neuZzivatelich internetu. Pokud mluvime o uzivatelich internetu, tam miizeme pozo-

rovat zménu v preferenci médii, jakozto poskytovatell informaci, kde jsme v letech 2006 az



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 46

2008 mohli zaznamenat 10% pokles o televizi a radio, jako o zdroj informaci. Stejnou ten-
denci miiZzeme zaznamenat 1 v oblasti médii jako poskytovatelii zabavy. I zde se projevil
pokles u radia a novin, jako zdroji zabavy, ale pouze u uzivatel internetu. [Ptiloha XXXII,

47, s. 20], [Ptiloha XXXIII, 47, s. 21]

V rédmci vyzkumu existuje mnoho dalSich studii, které se zabyvaji jednotlivymi téma-
ty WIP. Jednou z nich je také vyzkumna zprava s ndzvem The rise of the Internet generati-
on?, jejimz autorem je David Smahel. Vyzkumna data se zaala sbirat v zafi roku 2000.
Vysledek vyzkumu byl zvetejnén v roce 2005. Z vysledka vyzkumné zpravy nas zajima ob-
last, ktera se zabyva misty, kde respondenti podle jednotlivych v€kovych skupin vyuzivaji
internet. Z vysledka vyplyva, Ze mladi lidé ve v€kove skupiné 12 - 15 let s velkou ptevahou
vyuzivaji internet doma, druhou jiz velice méné Castou variantou je Skola a za ni se v zavésu
drzi kamaradi nebo domovy piibuznych. Ve vékové skuping 16 - 20 let jsou vysledky rozlo-
zeny stejnym zpusobem. O trochu vice vyuZivaji mladi lidé internet v knihovné€ nebo v praci.
Tteti v€kova skupina (21 - 30 let) vyuziva internet nejvice doma, raketovy nastup vSak za-
znamenala prace, coz je s pribyvajicim vékem logické. V této souvislosti se snizilo 1 vyuzi-
vani internetu ve Skole, ale 1 u kamaradt a ptibuznych. U vysSich v€kovych skupin zazna-
mename nejvEetsi vyuziti internetu v domacnostech a v pracovnim prostiedi. Vékové skupina
41 - 50 let a 51 - 60 let dokonce vyuziva internet vice na pracovisti nez doma. [Ptiloha

XXXIV, 48, s. 12]

Dalsi ptiloha (pfiloha XXXV) zaznamenava na pétistupfiové stupnici, jak moc lidé
daveétuji institucim, se kterymi se setkaji (1 = nejméné, 5 = nejvice). Nejvice lidé davetuji
védeckym spolecnostem, poté vzdélavacim institucim, na tfetim misté jednotliveiim, ktefi
pouzivaji internet. Se stejnym vysledkem ditvéry se potyka televize s novinami a tieti misto
od konce obsadili vSichni lidé obecné, plsobici na internetu. Co se tyka oblasti divéry
v internet. V&kova skupina nejmladsich (12 - 15 let) véfi internetu jako instituci nejvice
(3,5). Tésné v zaveésu je skupina mladych ve véku 16 - 20 let (3,4) a dalsi vékové skupiny,
co se tykd divéry v internet, se drzi kolem priméru 3,2. [Priloha XXXV, 48, s. 14], [Ptilo-
ha XXXVI, 48, s. 15]
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5.1.6 Mediaresearch 2008

Pokud uvazujeme o ,konkuren¢nich® volnocasovych aktivitach, které mladi lidé
provozuji, mizeme pouZit 1 informace z vyzkumu spole¢nosti Mediaresearch za rok 2008,
ktery nese nazev Zivotni styl? Malo sportu, vice Casu na internetu a zamétuje se na panel

domacnosti, ve kterych ziji jednotlivci starsi 15 let.

Prvni ¢ast kvantitativniho vyzkumu se zamétovala na preference médii v urcitych si-
tuacich, ktera ndm napovi, jak se dnes lidé ve véku 15 + v urcitych situacich chovaji. Pokud
se na vysledky vyzkumu podivame detailngji, zjistime, ze pro rozhlas jsou dnes nejvétSim
konkurentem pifedevSim nové a moderni informacni technologie jakéhokoliv druhu. Prave
na ty se totiz nyni obraceji studenti a mladsi lid¢, aby je néjakym zptisobem vyuzili v ramci

sveho volného Casu.

,»Ve vyzkumu byly zjiStovany preference jednotlivych médii v rliznych situacich. Te-
levizi si na prvnim misté vybere vétSina lidi pfi potfebé napéti, pro zahndni nudy, pobaveni
nebo jako téma rozhovoru s prateli. Zaroven hraje televize hlavni roli pti ziskavani aktual-
nich informaci. Nejslabsi pozici ma televize v oblasti vzdélavani, kde si neptili§ zfetelné prv-
ni misto drzi knihy (30 %) a co je zajimavé, internet dosahuje s televizi shodné ¢etnosti od-
poveédi (27 %). Radio se profiluje zejména jako prostfedek odpocCinku (12 %), internet,
kromé jiz zminéného vzdélavani, je Casto uvadén jako nastroj ziskavani aktudlnich informaci
(32 %). Video a DVD si vice nez pétina respondentti voli v ptipadé potieby napéti, pobave-
ni se a poslechu hudby pro odpocinek (12 %), noviny jsou zase spiSe zdrojem ziskéani aktu-
alnich informaci (12 %).“ [36, www.mediaresearch.cz], [Pfiloha XXXVII, 36,

www.mediaresearch.cz]
5.1.7 Informacni technologie v domacnostech a mezi jednotlivci

Cesky statisticky ufad (dale jen CSU) provadi pravidelnd vyzkum s nazvem Infor-
macéni technologie v domacnostech a mezi jednotlivei. Nasledujici udaje vychazeji

z vyzkumu druhého pololeti roku 2009, ktery CSU provedl.

Nejvice nakupuje pres internet zbozi nejmladsi generace. Ve vékové skuping 16 az
24 let v roce 2006 uvedlo, Ze nakupuje ptes internet 18 procent respondentii. V roce 2008

uz to bylo 32 %. Nejvétsi zastoupeni v této kategorii ma vékova tfida 25 - 34 let, kterym
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z roku 2006 stoupl pocet procent o cely dvojnasobek (na 38 % respondenti uvedlo, ze na-

kupuje pies internet). [23, s. 1]

Celkem 34 procent jednotlivcli pouzivalo v roce 2009 internet denné. Celych 60 %
vSak internet pouziva bez denni frekvence. Dalsi idaje nam ukazuji jednotlivce, ktefi pouzi-
vaji vybrané informacni technologie, jakymi jsou mobil, osobni pocita¢ nebo internet. Nej-
vEtsi ndrlst zaznamenal internet, v roce 2006 ho pouzivalo 41 %, 56 % respondentli v roce
2009. Mirny nartst zaznamenal 1 mobilni telefon, stejné jako osobni pocitac, ktery z roku

2008 do 2009 uz nenartstal. [Pfiloha XXXVIII, 23, s. 1]

Osobni pocita¢ pouzivalo v roce 2006 ve vékové kategorii 16 - 24 let, celych 84 %
dotazovanych. O dva roky pozdé€ji uz to bylo 92 %, coz je nejvétsi procento uZzivatell
v ramci vSech vékovych kategorii. Tato informace tedy potvrzuje fakt, ze nové technologie

jsou ze zacatku predevsim v rukou nejmladsich vékovych kategorii.

Nejvetsi nartst od roku 2006 vSak zaznamenala druha vékova skupina 25 - 34 let.

cvwr

skupin€. Nejveétsi nartist vSak zaznamenala opét v€kova skupina 25 - 34 let. [23, s. 2]

Nejvice lidé vyuzivaji v Ceské republice internet k posilani a piijimani emaili. Na
druhém misté ve vyziti internetu je vyhledavani informaci o zboZi a sluzbach. Treti pricku ve
vyuzivani internetu ma ¢teni on-line zprav, novin a ¢asopisti. Kolem 20 az 25 % ma telefo-
novani pfes internet, vyhleddvani informaci o cestovani, chatovani, vyhledavani informaci
o zdravi, internetové bankovnictvi, ptehravani/stahovani hudby nebo také poslouchani radia

a sledovani televize, coz je pro hledisko nasi analyzy diileZita informace.

Mén¢ lidé v ramci pouziti internetu vyuzivaji pro hledani prace, stahovani/hrani PC
her, aktivni Gi€ast v socidlnich sitich, vkladani vzkaz( na diskusni forum nebo video hovory

pomoci webové kamery. [Ptiloha XXXIX, 23, s. 2]

V rdmci vyzkumu existuji 1 nasledné analyzy jednotlivych vysledkt. Jednou z analyz
tohoto vyzkumu jsou také Studenti a informacni technologie. Pravé tato analyza piindsi
aktualni vysledky (druhé Ctvrtleti roku 2008) v oblasti vyuzivani modernich informacnich
technologii mladymi lidmi. ,,Internet vyuzivaji dne$ni studenti nejen ke vzdélavani, ale travi

online ¢im dal vice svého volného ¢asu. Na internetu vyhledavaji riizné informace, seznamuji
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se, chatuji Ci telefonuji s ptateli pomoci specialnich softwart ¢i hraji hry s virtualnimi spolu-

hraci,* uvadi uvod analyzy vysledki. [24, www.cszo.cz]

Vysledky analyzy ptinasSeji informace o tom, kolik studentli v souc¢asné dob¢ pouziva
informaéni komunikaéni technologie a k jakym aktivitam. V Ceské republice pouziva mobil-
ni telefon 99 % studenti 16 +. Jak ukazuje nasledujici graf, mobil dnes uz neslouzi pouze
k telefonovani, ale také k dalSim ¢innostem, jako fotografovani, cteni emaili nebo surfovani

na internetu. [Pfiloha XL, 21, www.czso.cz]

Stejné procentuelni zastoupeni najdeme i u vyuzivani osobniho pocitace. Z vysledki
Setfeni mimo jiné vyplyva, ze studenti pouzivaji pocita¢ velice Casto. Kazdy den je to az 73
% studentli (pramér za EU27 je 85 %). Nej€astej$im mistem vyuZiti pocitace je Skola, coz
muzeme piisuzovat jeSté stadle mensi vybavenosti pocitaci v prosttedi domova, nez je tomu

v zapadni Evropé. [Ptiloha XLI, 22, www.czso.cz]

Kazdy den k internetu zaseda 65 % studentl, v obdobi Setfenych tii mésict je to
vSak 97 % studentt, ktefi tak s procentualnim vysledkem pievysuji o 43 procentnich bodi
prumér celé sledované populace obcanii (54 %). V zemich EU nejvice vyuzivaji studenti
internet doma, poté ve $kolskych zafizenich. V Ceské republice stale prevysuje vyuZiti poéi-
tace ve Skole nebo misté vzdélani o celych 9 % oproti prostiedi domova. [Ptiloha XLII, 24,

WWW.CZS0.CZ]

Co se tyka oblasti komunikace, vitézi u studentt elektronicka poSta. Druhou oblibe-
nou aktivitou je chatovani formou ICQ nebo dalSich komunikacnich programil a hodné cesti

studenti také vyuZzivaji online telefonovani. [Ptiloha XLIII, 25, www.czso.cz]

»Velkou ¢ast voln¢ho €asu travi mladi na internetu pfehravanim hudby, film{, hra-
nim her nebo dal§imi podobnymi aktivitami. Z vysledka Setfeni vyplyva, ze Cesti studenti za
ostatnimi v této oblasti zaostavaji a u vSech zminovanych charakteristik dosahuji podpri-

mérnych hodnot.* [26, www.czso0.cz]

To vSak neméni nic na tom, Ze oblibenou €innosti ceskych studentl je stahovani
a prehravani hudby. Podobny trend lze najit 1 ve stahovani a prehravani filmt a videa. [Pii-

loha XLIV, 26, www.czso.cz]
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5.1.8 Vyzkum Informovanost a participace mladeze

Kvantitativni vyzkum Informovanost a participace mlddeze probihal v roce 2009
a jeho realizatorem byla vyzkumna agentura Ipsos Tambor. Narodni institut déti a mladeze
spole¢né s MSMT CR realizuji narodni projekt Kli¢e pro Zivot - Rozvoj kli¢ovych kompe-
tenci v zjmovém a neformalnim vzdélavani, v ramci néhoz se realizuji 1 vyzkumy souvisejici
praveé s tematikou mladych lidi, jejich volného Casu a dalSich atributli. Soucasti tohoto pro-

jektu je 1 vyzkum Informovanost a participace mladeze.

Prvni ¢ast tohoto vyzkumu se zaméfuje na vztah mladeze k médiim a informacim,
které jsou prostiednictvim médii komunikovany. Cilem ¢asti vyzkumu bylo zjistit, jakd mé-
dia mladez preferuje a jakymi kanaly je informovéna o spolecensko-politickém déni. Piesto-
ze se stale mluvi o velkém rozmachu internetu, stdle dominuje tradi¢ni médium televize.
S rozvojem digitalniho vysilani a kabelové televize, st mohou mladi vybrat ze Siroké nabidky
komer¢nich televiznich stanic, kde si vyberou piesné tu, kterd jim vyhovuje. Komercni tele-
vize, podle zavérecné vyzkumné zpravy, sleduje nékolikrat tydné 88 % a vefenopravni tele-
vize vice nez tfi Ctvrtiny dotdzanych ve véku 15 - 26 let. Podle vysledkii ma své misto
u mladych stale jesté rozhlas, ktery sleduji dvé tietiny mladych lidi 1 nékolikrat tydné. Vel-
kou oblibu maji také informacni servery na internetu, kterym dava ptednost 60 % dotéaza-
nych. Podstatné mensi oblibé se tesi tisténa média. Socidlni sité navstévuje nekolikrat tydne
39 % mladych lidi, zaroven vSak vyzkum ukazuje 1 vysoké Cislo mladych (33 %), ktefi uva-
déji, ze tyto sité vlibec nenavstévuji. Podle vyvoje vSak lze ocekavat, ze se bude snizovat

pocet téch, ktefi naptiklad Facebook nemaji. [Pfiloha XLV, 37, s. 10]

Rozdil v medialnim chovéani vSak vznika mezi vysokoskolaky, ktefi preferuji spiSe
zpravodajské a informacni servery a ¢tou ,,seridzni* deniky, a mezi stfedoskolaky, kteti vy-

uZzivaji nejcastéji prave internetové socialni sité.

Pro nasi analyzu jsou dilezita pfedevsim rozhlasova data. U mladych lidi, ktefi po-
slouchaji alesponi jednou tydné€ rozhlas (69 %) je nejpopularnéjsi Evropa 2 (55 %). DalSimi
stanicemi podle poslechovosti jsou Impuls (29 %), Kiss (n€kterou ze stanic posloucha
29 %) a Frekvence 1 (24 %). V této souvislosti mizeme vidét pomérné vyrazny propad

ostatnich rozhlasovych stanic oproti poslechovosti Evropy 2. Pokud se bavime o Ceském
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rozhlasu, Radiozurnal posloucha pouze 12 % mladych lidi, ktefi poslouchaji radio. Ostatni

stanice nepiekrocCily 10% hranici. [Ptiloha XLVI, 37, s. 11]

Poslechovost jednotlivych stanic v krajich CR je vyrazné odlina. Divodem je fakt,
7e rozhlasové stanice maji vétSinou regiondlni charakter. V Praze mladi preferuji Evropu 2,
Cesky rozhlas Radiozurnal, stejné tak Radio Impuls. Stfedo¢esti posluchadi mladsi vékové
kategorie preferuji celostatni stanice, jako je Evropa 2, Impuls a Frekvence 1. V Jihoceském
kraji vitézi regionalni kanal Radia Kiss pfed Evropou 2 1 Impulsem. [Pfiloha XLVII, 37,
s. 12]

V Plzefiském, Usteckém i Karlovarském kraji ma pievahu Evropa 2, po ni najdeme
v Karlovarském i Usteckém kraji celostatni stanice Frekvenci 1 a Impuls. V Plzefiském kraji
se drzi na druhém misté v poslechovosti Kiss Proton a tteti je FM Plus. [Pfiloha XLVIII,
37, s. 12] V Libereckém kraji mé ptevahu Frekvence 1 o deset procent nad Evropou 2. Ta

vSak vyrazné vede v Kralovehradeckém i Pardubickém kraji. [Pfiloha XLIX, 37, s. 13]

V moravskych krajich se na pfednich mistech v poslechovosti vedle Evropy 2 umis-
tuji regiondlni radia. Dulezité udaje vyplyvaji 1 z vysledklt na Vysoc¢in€. Tam je vedle Evro-
py 2 nejposlouchanéjsi Radio Vyso€ina (58 %). V Jihomoravském kraji zaznamenava
uspech Kiss Hady, Kiss Morava zase po Evropé¢ 2 vitézi v Olomouckém kraji. Mladi lidé ve
Zlinském kraji preferuji Kiss Publikum a Moravskoslezsky kraj méa zase po Evropé 2 nejpo-

slouchang;si radio Kiss Morava. [37, s. 13], [Ptiloha L, 37, s. 13]

Mladi lidé se také Casto obraceji na zpravodajské a informacni servery. Nejvyssi sle-
dovanost u mladych, ktefi tento druh médii vyuzivaji, ma seznam.cz se 71 %, poté ho nasle-

duje google.cz (40 %) a o procento méné¢ ma idnes.cz. [Ptiloha LI, 37, s. 14]

5.1.9 Radioprojekt

Z poslednich udaji Radioprojektu za druhé pololeti roku 2009 vychazeji rtizné typy
udaji, které muizeme analyzovat. Nas vtuto chvili zajim4, na jaké rozhlasové stanice
se nejvice obraceji mladi lidé. Z vyzkumu vyplyva, ze v€kova kategorie 13 - 29 let poslou-

ché nejvice Evropu 2 (55 %), pokud tedy mluvime o celoplo$nych stanicich.
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Zajimava data také predklada graf na webové prezentaci Radioprojektu za III. a IV.
kvartal roku 2009 na strance 20. Ten ukazuje Vyvoj poslechovosti ve vékovych skupinach

v letech 2007 - 2009. [Priloha LII, 35, s. 20]

5.1.10 Dostupné elektronické ¢lanky k problematice mladych lidi a médii

5.1.10.1 Jak internet méni spolecnost

Clanek na serveru o ¢eském internetu www.lupa.cz z roku 2007 se zabyva pouZiva-
nim internetu v raznych vékovych kategoriich a rozebird jednotlivé Cinnosti, kterym
se mohou uzivatelé¢ v ramci pocitacovych aktivit vénovat. Graf v ¢lanku ukazuje vyuzivani
moznosti osobniho pocitace prostfednictvim nejriiznéjSich aktivit a porovnava podily jedin-
ct realizujicich konkrétni aktivitu z mladé generace a z populace nad 30 let. VSechny poci-
tacové aktivity provozuje vice mlada generace. Nejvice je pocitaC vyuzivan na psani
v textovém editoru, pro poslech hudby a pro vzdélavani. Teprve na ¢tvrtém misté je hrani
pocitacovych her. Tato Cinnost je nejsilnéji zavisla na véku, s rostoucim vékem klesa vyuzi-
vani pocitae pro hrani pocitaovych her. [42, www.lupa.cz], [Ptiloha LIII, 42,

www.lupa.cz]

,Dalsi priloha (pfiloha LIV) ukazuje, jak se ve vékové skupiné 15 - 23 let vyvijely
pocitacové aktivity od roku 1997. U nékterych aktivit podil jedincii, ktefi ji provozuji, stou-
pal plynule (pocitacové hry, textovy editor), u jinych aktivit doSlo v urcitém obdobi

k prudkému naristu (vzdélavani, prekladani).“ [Ptiloha LIV, 42, www.lupa.cz]

Ptiloha LV upozoriiuje na neuvetitelné tempo, jakym lidé pouzivaji internet jako
pomocnika k dalSim aktivitdm. Za pét let se ve vékové skuping 15 - 23 let pocet uzivatelt
emailu zdvojnasobil a nyni ho pouziva necelych 85 % mladych lidi. Od faktu, ze je internet
predevSim informacnim zdrojem, se odvozuji dalsi aktivity, jakymi jsou napiiklad seznamo-
vani, virtudlni erotika, hledani zaméstnani a podobné. [42, www.lupa.cz], [Ptiloha LV, 42,

www.lupa.cz]
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5.1.10.2 Mladi televizi nepotiebuji, staci jim pocita¢

Clanek na webovém rozhrani www.radiotv.cz s ndzvem Mladi televizi nepotiebuiji,
staci jim pocitac, rozebira informace, které byly zvetejnény v souvislosti s vysledky mezina-
rodniho prizkumu spole¢nosti Deloitte, ktera se zabyvala vztahem lidi ve v€ku od 14 do 25
let k modernim technologiim. Dotazy mifily k mladym lidem z Brazilie, Némecka, Japonska,
Velké Britanie nebo USA. Vysledky, podle autora ¢lanku, v§ak mizeme zobecnit 1 na Ceské

mladé lidi.

Z prizkumu vyplyva, Ze az 75 % mladé generace uptednostiiuje pocita¢ jako zdroj
zébavy pied televizi. Na vysokoSkolskych kolejich se stahuji seridly jako Ztraceni, The Big
Bang Theory nebo How I Met Your Mother. Dotazovani pouzivaji internet nejcastéji
ke stahovani hudby (az 80 % z nich). Jen 33 % spotiebiteli povazuje jako zdroj zabavy
mobilni telefon, ktery mnohdy kombinuje funkce n€kolika médii. Problémem je vysoka cena
téchto ,,vyspélejSich* ptistroji. Zdalo by se, Ze nejuzivanéjsi funkci mobilnich telefonti bude
komunikace prosttednictvim SMS, ve vétSin€ piipadii tomu tak samoziejmé bylo, v Japon-
Priizkum se zabyval 1 komercni strankou médii, tedy reklamou. Nejvétsi vliv na spotiebitele
ma samoziejmé televizni reklama. CoZ je pomérné zaraZzejici, zvlasté kdyz kazdy tvrdi, Ze
pti reklamé pfepina na jinou stanici nebo si zajde na WC. Oproti tomu rozhlasova reklama
se ve vlivu na rozhodnuti umistila az na patém misté. Na sile nabira internetova reklama.
Jeste stéle je hlavnim a nejoblibengjSim ptehravacem videi klasicka televize, vEétsi popularitu
nyni ziskavaji pravé osobni pocitace, mobilni telefony ¢i rizna pfenosnd zatfizeni. Az 19,3
hodin tydné stravi lidé z Brazilie u internetu v dob¢ volného casu, jen 9,8 hodin travi u tele-

vizni obrazovky.

Ed Moran, feditel oddé€leni pro inovace vyrobki spolenosti Deloitte fika: ,,Je ziej-
mé, ze mlada generace ovliviluje také vyvoj digitalniho obsahu a technologii v Sirokém me-
zinarodnim méftitku. Tato generace spotiebitelil je prvni generaci, kterd vyrostla na internetu
a kterou v raznych koutech svéta a riznych kulturdch spojuji stejné zajmy v digitalnich mé-

diich, coz ma zasadni dopad na trhové poradce na celém svété.“ [17, www.radiotv.cz]
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5.1.10.3 Cesky rozhlas Brno jako kiifnik v multimedidlni smrsti

Clanek s nazvem Cesky rozhlas Brno jako kfiznik v multimedialni smriti na Idnes.cz
publikuje rozhovor s §éfredaktorem CRo Brno Jaromirem Ostrym. V ¢lanku mimo jiné Ja-
romir Ostry pfipousti, ze predevsim mladé publikum se od tradi¢nich médii odvraci. Nékteti
také poslouchaji radio jako kulisu pro jiné aktivity, coz nahrava hudebnim stanicim a ne
stanicim typu CRo Brno, ktera se fadi do formatu Variety. Dale Ostry uvadi zajimavost, Ze
literarni pofady CRo Brno poslouchaji ¢asto lidé, ktefi pracuji v oblasti internetovych tech-
nologii a tak si radi u poslechu literarnich potfadi odpocinou a voli poslech tedy jako jistou
formu relaxace. ,,V této souvislosti si myslim, Ze rozhlas ptijde ¢im dal vic cestou zazname-
navani literatury, nataceni zvukovych knih," mini $éfredaktor. Pfedpoklada vsak, ze vyvoj
se od klasickych format a zptisobli rozhlasového vysilani posune smérem k internetovym
radiim a podcastingu, které budou piedstavovat moznosti, jak si naprogramovat vlastni na-
bidku potfadli a zanrh, které budou posluchace zajimat. ,,Je tieba pocitat s trendem, Ze
si posluchaci budou chtit vybirat a volit programy az ve chvili, kdy maji ¢as a mohou v klidu
poslouchat. A ze budou vyhleddvat vyjimecné véci, napiiklad literaturu,* fika Ostry. Bu-
doucnost radia vidi Jaromir Ostry ve stale intenzivnéj$i komunikaci s posluchaci. "T1 musi
mit pocit, ze spoluvytvaii program. Musi citit pfitomnost radia na mistech, kde se d&ji véci,
které jsou pro n¢ dilezité. V terénu, v zivotech lidi, ktefi radio poslouchaji." [31,

www.brno.idnes.cz]

5.1.10.4 Chovani spotiebitelit v digitalnim véku

V ¢lanku internetovych Marketingovych novin s nazvem Chovani spottebitell
v digitalnim véku najdeme jisté trendy, které definoval vyzkum spole¢nosti Oracle ve spolu-
praci s agenturou The Future Laboratory. Studie Capitalising on the Digital Age zkoumala,
jaky dopad budou mit soucasné a noveé se objevujici spolecenské, kulturni, ekonomické
a technologické faktory na budouci obchodni modely medialnich a telekomunikacnich do-
vednosti. Vyzkum se snazil vytvofit obrdzek o spottebé médii v pfistich peti az deseti letech
a definoval urcité fenomény. Jednim z nich je doplnéni reality digitalnimi moZnostmi, které
obohati kazdodenni zivot o trojrozmérné zazitky. Dulezité bude také chovani jednotlivct
a jejich ptani v raznych kontextech, na které budou obchodnici reagovat s vyssi efektivitou.

Jesté vice se bude rozvijet trend obchodovani s osobnimi daty a 1 spottebitelé si ho zacnou
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uvédomovat a budou informace ménit za zabavu Sitou na miru. Digitalni budoucnost také
podle panelu odbornikii znamena, Ze budou k dispozici sluzby, které pomohou spotiebite-

lim orientovat se v mnoZzstvi nabizenych sluzeb a produktt.

The Future Laboratory také identifikovala strategie, které by mély brat firmy
v uvahu, aby se efektivné ptipravily na budouci vyvoj. Dilezit¢ bude pfedev§im budovani
a udrzovani duvery stavajicich zakazniki, kde bude hrat velkou roli pfedev§im znacka. Trh
je dnes uz pirehlcen mnozstvi kvalitnich vyrobkti a sluzeb, které¢ se nyni budou liSit prede-
v§im hodnotou dodate¢nych produktii, moznosti pfizplisobeni a personalizace. [16,

www.marketingovenoviny.cz|
5.1.10.5 Hudebni televize vs hudebni radia

O moznostech rozhlasu v souvislosti s mladymi lidmi mluvi ¢aste¢né i potad Ceské
televize Média a svét, ktery byl vysilan pod nazvem Hudebni televize vs Hudebni rddia dne

13. prosince roku 2009.

V ramci potfadu vystoupila feditelka ¢eské MTV Alex Ruzek, ktera uvedla, ze kazda
aktivita studentii, potazmo mladych lidi je pro ni konkurenci. At uz jsou to pocitacové hry,
radio, televize nebo sport. Reditel Bonton radia Pokorny v potadu uvedl, Ze 80 % rozhlaso-
vych stanic v Ceské republice jsou hudebni formaty. Michel Fleischmen, prezident Lagardé-
re Active CR, uvedl nazor, Ze se poslechovost nesnizuje, Ze je momentalné potfeba vyuzit
novou platformu a sloucit moznosti rddia s internetem a samoziejmé¢ neopomenout digitali-
zaci radii. Také uvedl, ze je mozné domluvit urcitou formu spolupréce i s jinymi médii, jako
je naptiklad televize Ocko, ktera by se mohla do spoluprace zapojit a spole¢nd by tak mohli
vytvofit efektivni cestu, kterd ma mladym lidem co nabidnout. V této souvislosti se Pokorny
zminil také o tom, Ze je v budoucnu potieba podporovat naprostou synergii mezi platfor-
mami a spolupracovat s jednotlivymi médii tak, aby mohla fungovat efektivné, ziskala mno-
ho pfiznivcl, a mohl tak byt vytvofen ekonomicky model budoucnosti. Podle Pokorného
ma rozhlas stabilni trh, ktery se vyviji pozitivn€, neztraci tedy poslechovost a je to silné mé-
dium, které dnes lidé poslouchaji piedevSim jako kulisu pii dalSich c¢innostech. [40,

www.ceskatelevize.cz]
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5.2 Analyza dostupnych primarnich informaci

Primarni informace vychazeji z ro¢nikové prace druhého ro¢niku bakalafského stu-
dia, kde jsem se snazila ziskat informace o preferencich poslechovosti studentti stiednich
Skol v kraji Vysoc€ina za pomoci vyzkumné sondy (dotaznikového Setieni). Druhou duilezi-
tou informaci pro aktualni analyzu jsou moznosti, kde studenti hledaji informace, tedy moz-
né komunikac¢ni kandly vybrané cilové skupiny mladych lidi. Pro projektovou cast bakalar-
ské prace jsou dulezité 1 informace, které nam ftikaji, co by radi v pofadu pro mladé studenti

slySeli, respektive jaké témata je zajimaji.

Z vyzkumné sondy z roku 2009 vyplyva, Ze nejvetsiho uspéchu dosahly hudebni hi-
ty, v zavésu za nimi se drZi nekomercni hudba a hudebni novinky. Vyznamné moznosti také
dosahly informace z mésta. DalSi témata se pohybuji ve sttedovych hodnotach. Vysledky
této Casti dokazuji, ze studenti preferuji spiSe hudbu, mluvené slovo tolik ne, ale také si ur-
cité kratké zajimavosti poslechnout, prevazné€ zajimavosti, které souviseji s jejich regionem.

[3, s. 19], [P¥iloha LVI, 3, 5. 19]

Co se tyka komunikac¢nich néstroji, které miizeme pro naslednou komunikaci vyu-
zit. Z vysledkii vyzkumu vychazi, Ze nejvice jsou studenti ovlivnéni svymi kamarady. Druhé
nejvetsi zastoupeni ma nahodné ladéni stanic a dal$i moznosti, jak najit spravnou rozhlaso-

vou stanici je internet. [3, s. 21], [Pfiloha LVII, 3, s. 21]

Dilezitymi vysledky vyzkumné sondy jsou preference poslechovosti jednotlivych
rozhlasovych stanic. Studenti kraje VysocCina uvadéli nejCastéji Evropu 2 (27 % dotaza-
nych), v zavésu za ni byla regiondlni stanice Radio Vysocina s 25 % dotazanych. DalSim
poslouchanym radiem je Kiss Jizni Cechy, které poslouchaiji studenti ve Zd’ae nad Sazavou,
naopak se toto radio neposlouchd v Havlickové Brod¢. [3, s. 23, 36], [Priloha LVIII, 3,
s. 23], [Ptiloha LIX, 3, s. 36]

Rozdily v poslechovosti jednotlivych rozhlasovych stanic najdeme piedevSim
v demografické oblasti. Zde se odrazi fakt, Ze se studenti, potaZmo cilova skupina mladych
lidi velkym zptsobem ovliviiuje navzajem a mohou tedy plisobit novejsi formy komunikac-
nich ndstrojt, jako je napiiklad viral marketing. Zajimavosti, kterou miizeme jesté vyzdvih-

nout, je Ze ve dvou okresech kraje VysoCina se studenti ve vetSim mife zamétuji
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na internetova radia raznych zanrti, coz opét odpovida jiz zminéné diverzifikaci a moznosti

svobody ve vybéru zanrt i médii.

5.3 Informace ziskané analyzami jako vychodisko projektové casti

V této cCasti velice struéné shrnu dostupné informacni zdroje z riiznych let a rizného
zaméteni, aby mi pomohly pfi navrzich obsahové, technologické i komunikacni roviny radia
pro mladé. Pro piehlednost je potteba, abych shrnula poznatky do urcitych celkli. Prvni

z nich miiZe byt vyvoj medialniho chovani a aktualni medidlni chovani mladé generace.

V dostupnych €lancich na internetu, které se zabyvaji mladymi lidmi a jejich medial-
nim chovanim, najdeme urdity nastin trendf, které v sou¢asné dobé nastupuji. Clanek na
www.radiotv.cz uvadi, ze mladi televizi nepotfebuji, Ze jim staci pocitac. Tuto hypotézu
potvrzuji vysledky mezinadrodniho prizkumu mladych, ktery tika, ze 75 % mladych upted-
nostiiuje pocitac pred televizi. Vyzkum Young people in Czech republic nepiimo tento fakt
potvrzuje, kdy v tabulce volnocasovych aktivit z roku 2006 najdeme véEtsi procentuelni za-
stoupeni prace na pocitaci nez sledovani televize. Prave televizi v této souvislosti nahrazuje
stahovana hudba ¢i stahovana videa nebo filmy, kde internet slouzi mladym lidem velice
dobte, coz dokazuji 1 statistické tidaje vyzkumu Informacni technologie v domacnostech

a mezi jednotlivci z roku 2008 (CSU).

Stejnou tendenci potvrzuji 1 vysledky WIP z let 2005 - 2008, kdy je vidét, ze u uzi-
vateld internetu klesé obliba televize, ale 1 jinych médii, jako je naptiklad rozhlas nebo novi-
ny. Zaroven data z vyzkumu WIP ukazuji, ze praveé mladi lidé jsou tou nejpocetnéjsi cilovou
skupinou, kterou pravé moderni informacni technologie, respektive pocitac a internet zasa-
huje. Stejny fakt potvrzuje 1 graf zvetejnény v ¢lanku Jak internet méni spole¢nost na webo-
vych strankach www.lupa.cz, kde mtizeme vidét vyrazny rozdil mezi mladsi a star$i genera-
ci. Koncem 20. stoleti byly sily médii rozlozeny u mladych trochu jinym zplisobem.
S pfevahou vedla televize, kterd zacCala klesat az v nejblizsich letech, vyraznou volnocaso-

vou aktivitou byl také poslech magnetofonu nebo CD ptehravace.

Pokud se v této souvislosti podivame na disponibilitu médii mladych lidi, zjistime,
podle vyzkumu Petra Saka, Ze v roce 2002 vlastnilo internet necelych 30 %, pouzivalo ho

pies 70 % mladych. Osobni pocita¢ vlastnilo necelych 40 % mladeze, vyuzivalo ho vSak
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necelych 75 %. Uz v té dobé se mobilni telefon pohyboval kolem 90 %, vlastnictvi o trochu
nize. V roce 2006 pouzivalo osobni pocita¢ 84 % mladych, zatimco v roce 2009 to bylo uz
92 %. V roce 2006 pouzivalo internet 78 % mladych, o tfi roky pozdéji uz to bylo 90 %.
Jak Petr Sak ve své publikaci Mladez na kiiZzovatce uvadi, mladi jsou nejen priikopniky no-
vych informacnich technologii, ale také jsou diivodem, Zze nékterd média zanikaji a stavaji

se naprosto staromodnimi, jako je gramofon, v dneSni dob¢ uz také magnetofon.

Druhy piehled fakti se bude tykat jednotlivych médii a Cinnosti, které studenti
za pomoci médii provadéji. WIP vyzkum uvadi, ze v letech 2005 - 2008 bylo nejcastéji za-
stoupenou ¢innosti v souvislosti s vyuzivdnim internetu zasilani a pifjimdni emailovych
zprav. Dale bylo pro uzivatele internetu zajimavé zpravodajstvi, vyména nebo hledani in-
formaci, ale také ziskavani informaci o produktech nebo sluzbach nebo stahovéani hudby
a videi. Data vyzkumu CSU uvadgji, Ze v celé ¢eské populaci skongilo opét na prvnim misté
emailovani. Poté se do poptedi dostalo vyhledavani informaci o zboZi a sluzbach, ale také
telefonovani nebo Cteni on-line zprav a Casopisii. Z ¢ehoz vyplyva, ze struktura aktivit na
internetu se za posledni tfi az Ctyf1 roky viceméné nezménila, jen piibyly dal$i moznosti,
jako je telefonovani pfes internet, poslouchani a sledovani televize a dalsi aktivity, které

si v mens$i mife ¢esti uzivatelé internetu oblibili.

V souvislosti s vyuzivanim pocitace miizeme fici, Ze v roce 2000 vyuzivali mladi idé
pocita¢ pro psani textu, poté pro hrani her a az na dalSich mistech se umistil internet
a emailova posta. DalSimi aktivitami byl poslech hudby na CD nebo vzdé€lavani. V roce
2006 ziistalo psani textu na prvnim misté, druhé misto zaujima vzdélavani obecné a na tie-
tim misté uz je poslech hudby na CD. Az poté se umistily pocitacové hry a za nimi encyklo-
pedie, slovniky, kopirovani CD a DVD a zpracovavani digitalni fotografie. Z téchto vysled-
ki je patrné, ze v prabchu Sesti let se urcité atributy zménily a na pfedni mista se posunuly
aktivity, které diive nebyly tak rozsifené. Naopak nékteré aktivity, jako naptiklad hrani po-
¢itaCovych her, ztratily na svém vyznamu. Co se tyka pouziti mobilniho telefonu, mizeme
tici, ze aZ posledni roky dédvaji moZnost vyuZivat telefon k néfemu jinému neZ pouze
k zasilani sms zprav a k telefonovani. MiiZzeme uvést, Ze v soucasnosti se mobilni telefon,
vyjma telefonovani a zasilani sms zprav, pouziva nejvice k zasildni mms. Dale se vyuziva

k éteni emailil nebo také k surfovani na internetu.
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Tteti okruh ziskanych informaci je spojen s informacemi v oblasti rozhlasového vysi-
lani. Konkrétné s aktualni situaci rozhlasovych stanic, s jejich poslechovosti a ptipadnymi
moznymi vizemi do budoucna. Uz vroce 2002 na zéklad€¢ vyzkumu Petra Saka miZeme
pozorovat, Ze maji u mladych lidi pfevahu komer¢ni stanice, jakymi jsou Evropa 2 a Impuls,
Frekvence 1 takovy Uspéch neméla, ale fadila se mezi mnohem poslechovéjsi nez naptiklad
veifejnopravni CRo Praha nebo Vltava. V té dobé mél pomérné zajimavé zastoupeni posle-
chovosti také CRo Radiozurnal. V soudasnosti ma velkou pfevahu v této vékové kategorii
Evropa 2 (55 % celorepublikové) a vice &i méné vitézi ve viech krajich Ceské republiky.
Vyzkumna sonda mezi studenty z kraje Vysocina z roku 2009 uvadi, Ze nejcastéji byla po-

slouchana Evropa 2 a v zavésu za ni bylo pravé Radio Vysocina.

Pokud bychom mluvili o soucasnych trendech v oblasti vyvoje médii, mizeme vy-
chéazet z vySe uvedenych Clankt. Dulezita je digitalizace, kterd umoziuje zacilit na piesné
danou cilovou skupinu, ptipadné 1 jeji podskupiny, které mohou byt velice specifické
a komunikace obecné k vybrané cilové skupiné nemusi byt vibec efektivni. V teoretické
rovin¢ si Jan Jirak pohréava se slovy, jako je fragmentace, interaktivita, originalita a individu-
alizace. Tato slova bychom méli mit na paméti, pokud uvazujeme o vytvoieni Usp&Sného
rozhlasového vysilani. Dnes$ni konkurenci klasickych rozhlasovych stanic jsou predevSim

online hudebni databaze, stahovani hudby, ale také stream hudba nebo online radia na inter-

netu.

cilovou skupinu a velice Gzce ji segmentovat tak, abychom méli predstavu o jejim Zivotnim
stylu, z4jmech 1 ndzorech. Jedin¢ tak k ni totiz miizeme pfistupovat individualné a nastavit

programovou 1 komunikaé¢ni strukturu tak, abychom naSe potencidlni posluchace zasahli.
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6 POTVRZENI, CI VYVRACENI DANYCH HYPOTEZ

Hlavni hypotéza

Aby se rozhlasové vysilani v dneSni dobé uplatnilo 1 u cilové skupiny mladych lidi
pravé v konkurenci s ostatnimi druhy médii, jako je internet, je nutnd zména formy vysilani

rédia, predevsim v roving technologické, ale také obsahové a nasledné komunikaéni.
Dil¢i hypotéza

Ptedpokladem prace je, ze moderni technologie pfinaseji neptfeberné mnozstvi moz-
nosti, takze klasickd pivodni masmédia, jako je naptiklad rozhlas, pomalu ztraceji na svém

vlivu.

V praci uvedeny vyzkum Petra Saka tika, ze byla televize uz od svého vzniku domi-
nantnim médiem, 1 presto m¢l v této dobé rozhlas vysoké postaveni. V dobach pred nastu-
pem modernich informacnich technologii nebylo radio pouze kulisou, ale plnohodnotnym
médiem, které nejen bavilo, ale také vzdélavalo. Dnes tyto hodnoty pomalu ustupuji a do
poptedi, jak vyzkumy ukazuji, se uz par let derou nové moderni technologie v Cele
s internetem, ktery dnes zastupuje mnoho vyznamnych funkci. Praveé internet méni moznosti
star§ich médii a digitalizuje jejich formu. Dnes neni novinkou, ze si mizete poslechnout on-
line radio nebo precist zpravy, které vas zajimaji, na internetu. Pravé z tohoto diivodu je
rozhlas méné poslouchén a stal se ptfedevsim kulisou pro dalsi ¢innosti (tato funkce ma jeste
vetsi vyznam neZ tomu bylo v minulosti). Jak Sak uvadi, rozhlas se ptfesunul z obyvaku do
kuchyné a automobilu. Je proto dulezité, aby i rozhlas vyuzil novych modernich technologii
a naSel formu spoluprace, ktera bude prospéSna jak pro nova, tak starS$i média, jakymi je

rozhlas.

Jednou z nich mize byt forma on-line radia, dalsi jsou pak spiSe komunikaéni nastro-
je a rozsitené moznosti vysilani, jakymi jsou webové stranky, video, informace na webovych
strankach, soutéze, moznosti facebooku, pfimého marketingu (maily) nebo také vyuziti sms
a mms, zasilani hudby do mobilu a podobné. Tuto teorii potvrzuji i slova feditele CRo Brno

Jaromira Ostrého, ktery uvadi, Ze rozhlas se bude posouvat smérem k internetovym radiim
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a podcastingu. Nejen vyzkumy Petra Saka a slova Jaromira Ostrého potvrzuji danou hypo-
tézu a moderni trendy také napovidaji moznosti, jak se drzet souasné¢ho vyvoje a ptizplso-
bit rozhlasové vysildani mladym lidem. Podobné jako dalSi uvedené vyzkumy v bakalaiské

praci.
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III. PROJEKTOVA CAST
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7 MOZNOSTI A VIZE RADIA PRO MLADE PUBLIKUM

7.1 Vychodiska pro spravné nastaveni radia pro mladé publikum
- Mladi lid¢ jsou radi odli$ni, stylovi a svi.

- Jako prvni vyuzivaji moderni informacni technologie, rychle si je osvojuji,

oproti starSim generacim je pouzivaji z témet 100 %.

- Upfednostnuji individualni komunikaci nad dnes jiz zastaralejSimi masovymi
médii.

- Z témét 100 % mladi vyuzivaji pocitac, internet 1 mobilni telefon.

- S nastupem internetu pfisSla nova sféra, kterou dnes mladi vyuZzivaji denno-

denné pro aktivity spojené s komunikaci, zdbavou, 1 vzdélanim.

- Nejvice poslouchanym radiem v dané cilové skupiné je Evropa 2, z ¢ehoz
vyplyva, Ze nejpopularnéjsi (mainstreamovy) format je nejblize formatu Hot

AC.

- Dtlezita je pfesna segmentace trhu a znalost individualnich podskupin
v ramci ni, ke kterym tak mizeme spravné ptistupovat, pokud dopodrobna

zname jejich chovani.
- Pokud chceme néco sd€lit, musime mluvit feci dané cilové skupiny.

- Dnesni vyvoj spéje tam, kde najdeme slova jako interaktivita, diverzifikace,

individualizace, autenticita, fragmentace, odliSeni, ale také svobodna volba.

- Dnes uz rozhlas plni jinou funkci nez pted lety. Nyni je z prevazné vétSiny
rozhlas kulisou pro dalsi déni a ¢innosti (z obyvaku se ptesunul do kuchyné

a auta).

- Moznosti radii je synergie a kooperace s jinymi typy médii, kterd mohou roz-

$ifit moznosti ,.klasickych® radiovych vin.
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7.2 Zakladni charakteristiky radia

Rozhlasova stanice ma byt uréena primarné¢ mladym lidem ve v€ku od 15 do 25 let,
ktefi jesté radio v riznych moznostech poslouchaji, at’ uz jako kulisu pi1 dalSich ¢innostech
nebo se n¢kdy na urcité pofady zaméii a jednou za cCas si je poslechnou. Tieba i v jiném

case, nez byl piivodni potad vysilan, na internetu.

Rozhlasovéa stanice bude mit regionalni dosah (pro dané nastinéni moznosti neni po-
tfeba uptesiovat region). Bude vysilat na vinach FM, ale zaroveni bude mozné si rozhlasové
vysilani pustit online na webovych strankach radia nebo si vybrat vlastni potady, které chtéji
dani poslucha¢i na internetu slySet. Zaroveii budou webové stranky dopliiovat moZnosti
radia. Budou informovat o lidech, ktefi v radiu pracuji, budou vyuZzivat osobnich informaci
navstévujicich posluchacti a bude mozné si piecist dilezité¢ a kratké informace v podobé
¢lank na webovych strankach. To vSe bude samoziejmé v jazykové roviné mladych lidi,

aby byl cely obsah 1 moznosti komunikace efektivné piizptisobeny nasi cilové skupiné.

7.3 Technologicka rovina radia

V technologické roviné mizeme uvazovat o tom, zda by radio fungovalo pouze on-
line na internetu nebo by vyuzivalo stalou frekvenci FM a bylo by mozné ho naladit na radi-
opiijimacich. Z vysledkd praktické €asti vyplyva, Ze stdle si 1 mladi lidé zapnou radio,
1 presto ze je pro né obsah rozhlasu pouze kulisou. Z tohoto divodu by bylo efektivnéjsi
zustat u vin FM a zkombinovat moZnosti online radia na webovych strankach dané rozhla-
sove stanice. Stejn¢ tak by webové stranky slouzily jako uloZzisté informaci o posluchacich,
ktefi by na nich mohli mit svtij profil a volili by si jednotlivé ¢asti programu, které by si radi
zpétné poslechli v Case, kdy se jim to bude pravé hodit. Z tohoto hlediska tak mtzeme
zkombinovat vyhody klasického ptivodniho rozhlasu, ktery je poslouchan v auté nebo jeste
stale na radiu doma, a moZnosti interaktivni formy vysilani, které by se dalo efektivné pro-
pojit s ptimou komunikaci a pifimou odezvou posluchacli za pomoci dneSnich modernich

technologii.
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7.3.1 Prvni moznost: CRo

Prvni teoretickou moZnosti po technologické strance by bylo zajiSténi vysilani
v ramei Ceského rozhlasu, kde by byla v ramci vybrané/vybranych regionalnich stanic vyéle-
néna pouze ¢ast programu, ktery by byl nazvan podle vlastniho studentského radia a tudiz
by nevystupoval jen pod hlavickou studentského potadu, ale pod klasickymi moZnostmi
studentského vysilani. Zbylou komunikaci by musely zastat pravé jiné technologické moz-
nosti. V tomto piipadé v podobé webovych stranek, kde by se vysilalo online po cely den,
od 6.00 do 24.00.

7.3.2 Druha moznost: komeréni FM stanice

Druhou moZnosti by bylo zalozit vlastni komeréni FM stanici, ktera by béZela osm-
nact hodin denné (pokud vychazime z predpokladu, Ze by bylo mozné v ramci regionu ztidit
FM stanici, jejiz volné rozhlasové viny by ndm schvalila RRTV a ze by bylo mozné néklado-
v¢ zvladnout osmnactihodinové vysilani). Dalsi rozSifujici a potfebnou komunikaci, nejen
v ramci komunika¢niho mixu, ale 1 z hlediska programové nabidky, by zastavaly prave
lani by mohlo bézet kratSi casovy usek, kdy by v urcitém case bézela pouze hudba (napii-
klad od 22.00 do 24.00, od 10.00 do 12.00, v ¢ase, kdy by rddio bylo méné poslouchang,

v prime timu by samoziejmé stanice bézela podle zvolené¢ho formatu).

7.3.3 Treti moZnost: online radio

Pokud bychom vychazeli z faktu, Ze by technicky ani finanéné nebylo mozné néja-
kym zptisobem vyuzit FM stanici, tfeti variantou zlstava pouze online radio, které by fun-
govalo vramci webovych zprostiedkovateli internetovych radii, jako je napiiklad
www.play.cz. Zarovein by mélo své funk¢éni webové stranky, vramci kterych bychom
st online vysilani zapnuli, ziskali bychom informace o aktualnim vysilani a o nejbliZsi vysilaci
pulhodin€. Zaroven by webové stranky fungovaly jako informacni kanal, kde by navstévnici
zjistili profily jednotlivych moderatorti, aktualni zpravy, pocasi, ale také by si mohli ptecist

o zajimavych tématech z jejich regionu nebo si najit tipy na volné vikendové vecery.
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7.4 Obsahova rovina programového schématu radia

At uz bychom zvolili jakoukoli vySe uvedenou formu, format radia by m¢l byt nasta-
ven podle vysledkii, které dokladaji analyzované vyzkumy. Nejposlouchanéj$im radiem
vramei Ceské republiky je Evropa 2, ktera je nejblize formatu Hot AC. Pokud by na$im
cilem byla ziskovost, mé¢li bychom se drzet tohoto formatu. Na druhou stranu, pokud by-
chom chtéli teoreticky vytvoftit rozhlasovou stanici, kterd by méla byt Sita na miru mladym
lidem podle jejich ptéani, méli bychom piemyslet o jinych variantach formatu. Z toho vyply-
va, ze bychom m¢li dany format ptizptsobit pranim mladych lidi a zahrnout do né¢j naptiklad
1 velice struéné, ale zajimavé regiondlni informace o déni, které mladé zajimaji (uvadi vy-
zkumné sonda z roku 2009). Ve vyzkumné sond¢ studentl sttednich Skol kraje Vysocina
napiiklad zaznélo, ze by mladé zajimaly reporty z probéhlych zajimavych akci v jejich okoli,
moznosti by byly 1 pozvanky na kulturni akce (koncerty) nebo sportovni udalosti. U obou
moznosti bychom neméli zapomenout na zpétnou vazbu a interaktivitu, kterou by zajisStova-
ly pisni¢ky na pfani, ale také promo akce zamétené na mladé (soutéz, vyjezdni akce, podpo-

ra regionalnich koncertt...).

7.5 Varianty zaclenéni do formatu radia

7.5.1 Prvni mozZnost: lehce smiSeny format

Z vyse uvedenych moznosti vyplyva, Ze zalezi na tom, jaky cil bychom chtéli zvolit.
Pokud bychom se drzeli druhé varianty, volili bychom ptfechod mezi smiSenymi a hudebnimi
formaty. Konkrétnéji by tento format vystihovalo néco mezi Variety a Hot AC. Hudebni
novinky by rotovaly za sebou, n¢kdy by byl hudebni proud pteruSen informaci souvisejici
s hudbou nebo kulturnimi regionalnimi tipy. Jednou za urcitou dobu, napiiklad za dvé hodi-
ny, by v8ak do hudby veslo mluvené slovo s nékym pro nasi cilovou skupinu zajimavym,

ptipadné néjakou kratkou regiondlni zpravou z oblasti, ktera mladé zajima.

7.5.2 Druha moznost: hudebni format

Druhou moznosti by byl klasicky format Hot AC s regionalnim dosahem, coz by by-
lo nasi vyhodou oproti celostatnim stanicim. Z vyzkumné sondy totiz vyplyva, Ze je zajima-

vé slySet informace ze svého okoli, coz dokazuji 1 uspéchy nékterych regionalnich stanic,
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které se v poslechovosti drzi tésné za Evropou 2 (napiiklad Radio Vysocina v kraji Vysoci-
na). Zde by bylo mluveného slova tplné minimaln¢ — ptechod mezi Hot AC a formatem
CHR. N¢kdy by vSak v hudebnim proudu zaznély zajimavé tipy na koncerty, kulturni akce
nebo informace spojené s vysilanymi pisnickami. Oproti prvni moZnosti by tento format byl
mnohem vice hudebni a slovo by se vyskytlo opravdu jen ztfidka, kdy by dopliiovalo hudebni

proud novéjSich a novych skladeb.

V obou variantach by byla dilezita slozka webovych stranek, kde by si poslucha¢i mohli
vybrat jednotlivé tiseky denniho programu, které by si v jejich volném ¢ase mohli poslech-
nout. Stejn¢ tak by webové stranky slouzily jako efektivni komunika¢ni nastroj, ale o tom

nize.

7.6 Nastroje marketingovych komunikaci

7.6.1 Presna definice cilové skupiny

Rozhlasova stanice by byla pouze regiondlniho zaméteni. Cilova skupina mladych li-
di primarné ve véku od 15 - 20 let, sekundarné do 25 let. Mladi lidé a studenti, ktefi nevyu-
zivaji rozhlas ke vzd¢lani, ale k zabave, spiSe jako kulisu kazdodennich aktivit. Lidé€, ktefi
jsou v mainstreamovém hudebnim proudu, predevsim se bavi, ale radi si poslechnou velice
kratké a vystizné zpravy z jejich nejbliz§itho okoli, zajimaji se tedy 1 o aktudlni déni, ale tak,
aby je to nerusilo a hlavné nezdrzovalo. Radi si poslechnou nékoho, kdo neni trapny a mluvi
jejich jazykem. V tomto ptipadé by bylo nutné udé€lat vyzkum jesté pied zahajenim vysilani
a dikladné€, a hlavné profesionalné, si (nechat) zmapovat region, ve kterém bychom chtéli
vysilat. Tak zjistime, jaké madme moZnosti, co mladi v daném regionu poslouchaji, z jakého
davodu, co by ptipadné preferovali, ale také mizeme zjistit jejich medidlni chovani, které
se muze hodit pro aplikaci marketingovych nastrojii. Bakalarska prace se zabyva analyzou
dostupnych informaci dané cilové skupiny. Tyto informace jsou vSak velice obecné a spiSe
nastifiuji trend a moznosti, ze kterych miizeme vychazet. Zaroven se vSak prace zmifuje, ze
dnes uz segmentace nestaci a pokud bychom cht¢li nastavit novou rozhlasovou stanici efek-
tivné, musime se drZet 1 individualniho pfistupu a ziskat co nejvice informaci o nasi potenci-
alni cilové skupiné¢ dan¢ho regionu. (Kam se chodi bavit, kde se pohybuji, co poslouchaji,

jaka jinad média pouzivaji a podobn¢).
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7.6.2 Nastroje pri spusténi stanice

Pocatecni komunikace by méla byt zamétena na cilovou skupinu (informace ziskané
z ptedvyzkumu) a méla by odraZet moderni moznosti komunikacnich néstrojii. Méné na-
kladné néstroje by mély zahrnovat guerilla marketing, moznosti viralniho marketingu spo-
le¢né s napaditymi formami direct marketingu, na ktery bychom méli klast diraz predevSim.
Tyto formy by mély byt alesponi v zacatcich doplnény masovéjsi formou komunikace, ktera

by byla vhodna formou outdooru, ptipadné televiznich reklam regionalnich televizi.

7.6.2.1 Konkrétni piiklady

Guerilla marketing by mohl fungovat za pomoci nélepek, které¢ bude mozné s infor-
maci o novém radiu, s webovymi strankami a ptipadnou frekvenci FM, nalepit na mistech,
kde se mladi nejvice pohybuji — diskotéky, hudebni kluby, volnoCasova zatizeni, restaurace,
hospody, ale samoziejmé také Skolni zatizeni. Bylo by mozné uvazovat o sérii ndlepek, kte-
r4 by na sebe informacné nebo néjakym jinym zajimavym zplisobem navazovala a davala by

tak dohromady vtipnou pointu.

Direct marketing by mél fungovat az ve fazi, kdyZ uz budeme posluchac¢e mit, bu-
deme mit vytvofenou alespoinl zakladni databazi a budeme o naSich posluchacich néco védét.
V tom ptipadé budou moci fungovat dalsi nastroje direct marketingu. Jednim z nich by byly

piedevSim webové stranky a profily jednotlivych posluchact daného radia.

V souvislosti se zahdjenim vysilani by byla dilezitd masovéjsi forma rekla-
my, kterou by mohl pfedstavovat outdoor — plakaty na Skolach, v klubech, ve volnocaso-
vych zafizenich. Billboardy u mist, kde se Skoly a vybrané kluby vyskytuji, ptipadné
u vjezdu do daného regionu — mést. Vyuzit by se mohly také citylighty, opét u vybranych
mist, kde se pohybuje naSe cilovéa skupina — na zdkladé regiondlnich informaci tyto véci vy-
tipovat. V zacatcich by mohl, jako podplrny systém komunikace, zacit fungovat i Face-
book, kde by byly informace o nové rozhlasové stanici a kde by byly komunikovany avodni

soutéze na podporu povédomi cilové skupiny.
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7.6.3 Komunikace po zabéhnuti rozhlasové stanice

7.6.3.1 DM

Dulezitd bude synergie s moZnostmi webovych stranek a internetu. Tam si budou
moci posluchac¢i navolit vlastni program, ktery chtéji poslouchat, stdhnout rtizné hudebni
hity, ptipojit se ke skupiné¢ na Facebook nebo precist kratké zpravy zaméefené na jejich regi-
on, zhlédnout fotky, navolit si moZnost komunikace formou sms. Kazdému pitihlaSenému
v ramci webovych stranek radia by chodily tydenni newslettery, které by osobni formou
informovaly o programu nasledujiciho tydne, o zajimavych akcich, soutézich a podobné. Na
webové stranky by se posluchaci hlasili pod svym jménem a na svij profil, aby bylo mozné
zaznamenat, o jaky druh hudby, pfipadné o jaké potady se zajimaji, abychom i pfipadnou
komunikaci mohli smétovat velice individualnim zptisobem a ptizpasobili ji pfimo na daného

jednotlivee.

Pravé nastroje ptimého marketingu by mély zefektivnit formu komunikace smérem
k nasim posluchaciim, mély by podpofit osobni ptistup k posluchaci a mély by vytvofit kon-
kurencni vyhodu oproti jinym radiim. Co se tyka obsahové stranky rozhlasu, moc moznosti,
jak se odlisit, neni, pokud chceme ziskat takové mnozstvi posluchact na to, abychom mohli
fungovat. Z tohoto hlediska je pravé velky prostor pro odliSeni se za pomoci soucasnych
trendll, o kterych dnes medidlni odbornici mluvi. Je potieba, abychom s naSimi posluchaci

NP 24

ptizpisobovali ¢astecn€ obsah vysilani, ale predevs§im komunikaci s nimi.

7.6.3.2 Podpora prodeje

Podpora prodeje by méla byt nastinéna az po né€kolika mési¢nim provozu da-
né rozhlasové stanice. Az bychom zjistili, jaké jsou prvni Cisla poslechovosti, jaci lidé nas
poslouchaji, pfi jakych ¢innostech a kde. Poté by bylo mozné nastavit opét zajimavou, na-
paditou podporu prodeje formou soutézi, které by se nemusely odehravat pouze v éteru, ale
které by mohly fungovat i v prostorach, kde se mladi lidé nachézeji, jakou jsou naptiklad

Skoly, hudebni kluby, diskotéky nebo sportovni zafizeni.
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7.6.3.3 Reklama

Masovéjsi prostiedky by mély byt nasazeny pouze v pocatcich vysilani daného radia
a maximaln¢ pti dilezitych a kratkodobéjsich akci, kde bychom potiebovali informovat ma-
sovéji a nebylo by nutné cilit vylozené individualné a osobni formou. V tomto ptipadé by
bylo vhodné se opét drzet regiondlniho zacileni a vyuZzit regiondlni kabelové televize pro
reklamy, ale také outdoorové moznosti, jako jsou letaky, polepy na lavikach, citylighty
nebo billboardy. Dal$i moZnosti by bylo vyuzit reklamni sluzby (bannery) na internetu, kon-
krétn€ na webovych strankach, kde najdeme online radia nebo na strankach, které se zame-

fuji na rozhlas, na radia a na novinky s nimi spojené¢ (www.radiotv.cz, www.play.cz a dalsi).

7.6.3.4 PR

Na tuto komunikacéni oblast by se odpovédni lidé sousttedili od zacatku vysilani na-
Seho radia a nasledné po celou dobu fungovani. V tomto ptipadé jde o to, abychom spravné
nastavili na§ positioning v myslich nasi cilové skupiny a vybudovali dobré povédomi o nasi
znacce, 0 nasem vysilani, programovém slozeni, ale i1 dalSich aktivitach, které budou souvi-
set s marketingovymi néstroji. V tomto piipad¢ je opet vhodné se efektivné spojit s nastroji
pfimého marketingu a komunikovat nejen smérem k vefejnosti a k vybranym regionadlnim
médiim, ale také smérem k naSim konkrétnim posluchactim, at” uz pres Facebook, zasilani
zprav pomoci sms nebo mms nebo jen za pomoci emailovych newslettert, co se zrovna déje

a co je v souvislosti s naS§im/vasim radiem aktudlni.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 71

ZAVER

Cilem této bakalatské prace bylo osvétlit medidlni chovani mladych lidi. Ziskat pte-
hled o tom, jak se vyvijela disponibilita jednotlivych médii, jakd média mladi preferovali
pied né€kolika lety a jak to vypada v soucasnosti. Teoreticka Cast prace se zamétfuje na
obecné trendy medidlniho chovéni v souvislosti s cilovou skupinou mladych lidi. Také
se zabyva jednotlivymi rozhlasovymi formaty a srovnava dany vyvoj nejen v ramci Ceské

republiky. Pro uceleny piehled se prace zmifuje o historii rozhlasu jako takového.

Z praktické Casti vyplyva, ze v soucasné dobé mladi lidé vyuZivaji nejvice internet
a jeho moznosti. Informace spojené s medialnim chovanim mladych lidi a s jejich vyvojem
ziskala bakalaiska prace z jednotlivych vyzkumt Petra Saka, ktery se touto problematikou
dlouhodobé zabyva, ale také z diléich vyzkumi Institutu déti a mladeze MSMT CR nebo
z vyzkumtl World Internet project, ktery ma v ramci Ceské republiky na starost docent Da-
vid Smahel. Vyzkumna fakta také podtrhavaji diléi ¢lanky, které najdeme na specializova-
nych medialnich webech. Ur¢itd primarni data také pfinasi vyzkumnd sonda, kterd ziskala
informace od stfedoSkolskych studentii kraje Vyso€ina v souvislosti s preferenci jednotli-
vych rozhlasovych témat a s poslechovosti jednotlivych stanic v kraji Vysocina. Informace,
které vyplyvaji z dané analyzy, tak potvrzuji hlavni 1 dil¢i hypotézy bakalaiské prace (vice na
stran¢ 60).

V analyze dostupnych sekundarnich i primarnich informaci nalezneme vychodiska,
ktera slouZzi k nastinéni projektoveé ¢asti. Praveé projektova Cast ma za cil velice lehce nastinit
moznosti technologické, programové 1 komunikaéni roviny rozhlasové stanice pro mladé lidi
a uvadi praktické moznosti, které vychazeji z teoretickych informaci. V této ¢asti bych upo-
zornila na mozZnosti marketingovych ndstrojii v oblasti individualizace za pomoci direct
marketingu, ktery ma velké moznosti odlisit radio od soucasnych rozhlasovych stanic pie-

devsim v roving individudlniho pfistupu a vytvofeni radia $it€ na miru jeho posluchactim.

Ptfinosem vypracovani této bakaldiské prace bylo pro mé ziskani piehledu o dané
sféte mladych lidi, jejich mediadlnim chovani a 0 moZnostech vyzkumu. Zarovei bylo urcitym
pozitivem naucit se spravné pracovat se zdroji a nalézt vice moznosti, jak ziskat potfebné

informace. V neposledni fad¢ bylo velkym piinosem zorientovat se v této oblasti a vytvofrit
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si urCity prehled o medidlnim vyvoji u mladych lidi a zaroven o soucasnych trendech a moz-

ném budoucim sméfovani.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CRo Cesky rozhlas
CSU Cesky statisticky tfad
IDM Institut déti a mladeze

MF Dnes Mlada fronta Dnes
MSMT CR  Ministerstvo $kolstvi mladeZe a t&lovychovy CR

WIP World internet project
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PRILOHY

Priloha I Objem ¢asu vénovaného tydné televizi a rozhlasu
19
18
17
16
15
14
13

12

11
zakladni bez maturity  yxiani S8 vs

Zdroj: [14, s. 91]

Priloha II Objem ¢asu vénovaného tydné medialnim aktivitam

Zékladni Bez maturity s§ Vs
Zdroj: [14, s. 92]



Priloha III Frekvence poslechu jednotlivych stanic, 2002

nemam

nikdy |vyjimeéné| obfas | asto |pravidelné signal celkem
R Praha 62,69 | 19,04 11,68 | 5,08 0,76 0,76 100,0
CR RadioZurnal | 43.54 | 22.03 15,44 | 11,90 6,84 0.25 100,0
€R Vitava 70,81 | 16,75 7.36 | 3,30 0,76 1,02 100,0
Prokvencs 1 38,48 | 21,01 21,77 | 12,91 5,57 0,25 100,0
Evropa 2 34,52 | 19,04 17,51 |1497| 1320 | 076 100,0
Impuls 28,61 18,23 22,03 18,73 12,15 0,25 100,0
Jiné 26,03 3,81 9,84 24,13 35,87 0,32 100,0

Zdroj: [14,s. 111]

Priloha IV Index poslechu rozhlasu x nejvyssi dosazené vzdélani, 2002

Z8 vyuéen s$§ v§ Celkem
Cesky rozhlas Praha 1,37 1,47 1,74 1,86 1,61
Cesky rozhlas RadioZurnal 1,80 1,93 2,31 2,64 2,16
Cesky rozhlas Vitava 121 1,37 1,52 1,72 1,45
Frekvence 1 2.55 2,02 2,10 2,49 2,26
Evropa 2 3,07 2,51 2,31 2,29 2,53
Impuls 2,79 2,71 2,58 2,66 2,68
‘Jiné 8.71 3,42 3,34 3,04 3,40

Zdroj: [14, s. 112]

Priloha V Vlastnictvi PC ve vékovych skupinach

1994

1995

Zdroj: [14, s. 125]

1996 1997

1998

vék

1999 2000 2001

2002




Priloha VI Vyuzivané moznosti pocitace, vék 15 - 23 let, v %

1997 2000 | 2002
VyuZivand éinnost na PC vlastni PC jiny PC
Psani textu v textovém editoru 23,9 50,6 68,2 | 71,7
Poéitatové hry 16,9 27.5 49,7 | 59,9
VyuzZivani internetu 4,2 19,1 48,7 | 59.4
Elektronickd posta 4,2 16.8 46,8 | 58,8
Poslech hudby na CD 9,2 11,0 40,9 | 51.3
Vzdélavani 10,7 19,1 38,6 | 39,6
Encyklopedie, slovniky 8,7 12.8 33.4 | 374
Pocitacova grafika 11,2 16,0 19,8 | 18,2
Jazykova vyuka 8,0 9,1 19,5 21,4
Vytvafeni a uZivani databazi 11,6 22,0 17,2 19,8
Prekladéni 6.2 5.9 153 | 17.6
Matematické vypoéty 6.9 9,9 12,7 18,7
| Programovini 7.8 11,9 11,7 12.3
Socidlni kontakt 1,4 4.4 11,0 16,6
Domidci video 5,8 1,1 8.4 14,4
Vedeni ti¢etnictvi 6,1 10,2 8,1 4,3
Poslech radia 2,7 6,2 7.5 6.9
K prezentaci, k prednaskam 1,8 2,2 5,8 8,0
| Organizace a fizeni firmy ¢i sebe 5,8 10,4 4.5 3,7
Faxovani 2,9 10,8 4.2 6.4
Sledovani televize 0,8 1,0 3.6 3.7
Finanéni, bankovni operace 2.7 6,2 1.9 5,9

Zdroj: [14, s. 129]



Priloha VII Volnocasové aktivity, 2001, -1...5+

Vikove skupiny
Celek
15- 18 19 -23 24 - 30 I.H-_EQ
 Sledovini televize 475 | 463 4,60 4,64
| Poslech rozhlasa 4,22 4,53 4,60 1,51
Poslech magnetofonu, gramofonu, CD 465 | 450 4.23 4.39
Povidini si s pfatell, zndmymi 4,50 4,49 4,20 437
Cetba novin a tasopisi a1 4,08 4,22 4,12
Doamde] prace 3.57 377 4,07 3,88
Odpoéinek, nlcnedéling, lefeni +02 | a&81 | 4,78 .86
Schizka s partnerem 282 | 373 3.50 3.46
Price s poéitafem 3,56 5,48 3,04 3,28
Cetba knih 3,32 3,13 3.2% .21
Sexuidini akitvity 2.03 327y | 4,52 1,18
Milenecké aktivity B 2.23 3,39 333 | 316
Prochdzky, toulini se 3.01 3,10 3,23 3.16
Nivitéva kaviren, restauraci = 2.83 341 269 | all
Altivii sportoving 3,17 2,90 2,60 2,80
Sledovini videa 2.81 266 2.44 2.58
Studium a_pfiprava m #kolu 444 2.76 1.55 247
Wekirky, mejdany 2,24 2,50 2,96 2.4
Nivitéva kina 12,29 2.31 2.21 2,26
Chov zvifat - 2.56 2,32 207 2,24
Turistika, trampowvini, v¥lety do piirody 221 2,20 226 k]
Nivétéva diskoték, tareénich zibav 2.44 2.38 2.00 2,21
Price na zahradé 1.99 1,90 225 2,08
Hry (poitatové,automaty) 2,58 2,09 1,76 2,02
Vjstavba & Gdriba domu.bytu.chaty 1.56 1,78 2,34 2.0
Mimoikolni vedEldvin 2.06 2,06 1,89 1.98
Ruéni price 1.91 1,88 2,01 1,95
Vedlejii vdéleind finnoat 1.Bg 2,09 1.86 1.94
Vitvarni innost 2.06 1.54 1,83 181
| Hudebnd a dramatickd ¢innost 213 1,97 1,74 1.68
Kutilstvi 1.75 1.87 1,86 1,54
_Psani dopisu, deniku 2,25 1,84 1,65 1,82
Navitiva sportovnich atkéni 2,00 1,84 1,74 1,22
'Niwvitéva divadia 1.91 1.80 1,76 1.80
Nivitéva vystavy, muiea galerie 1. B4 1,87 1.73 1.80
Opravy a uprava kola, motocyklu auta 1.74 173 1,81 1.79
Nivétéva koncerti populirni hudby L84 1.75 1,61 1.70
Individuilni duchovni aktlvity, meditace 1.46 1.GH 168 | 164
Nivitéva koncerti viiné hudby 1.29 145 145 | 142
(i¢ast na nibofenském #votd 1.27 1.32 1.38 1.34
Shératelstvi |, 49 1,22 1.28 1,20
. 1,20 1.23 1.27 1.24
Vefejné prospéénd a pelitickd dinnost 112 1.24 1.26 1,23

Zdroj: [14, s. 63]




Priloha VIII Vyvoj volnocasovych aktivit mladeze I, vék 15 - 18 let
48

44 -

s
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32
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:

1982 1984 1992 96 97 2000 2002
Zdroj: [14, s. 69]

Priloha IX Vyvoj volnocasovych aktivit mladeze II, vék 15 - 18 let

3
28
26
24

22

18

1,6

1982 1984 1992  rok 96 97 2000
Zdroj: [14, s. 70]



Priloha X Rozhlasové formaty

Formaty mluveneheo slova

News/Talk

Format postaveny na zpravodajskem prowdu w rannim a odpolednim prime
time a mluveném slowé v ostatnich Zasech. Mimo wysilaci Spicku jsou dof
programove struktury zafazowany talk show nebo diskusni pofady, do kterych
se mohou zapojovat | posluchad. Talk stanice fohoto formaiu jsou celkem
Zasté na americkém kentinenté, v Evropé se vEak newjaly.

All News

Format podobny MewsTak, nicmens se zamETenim na mirng mladsi cilowe
publisum ze zamoZngjSich socialnich wrstew. Vysia zejména zpravodajské
relace a pFispévky, kizré se vaZou k dilegitym udilostem, podle pravideinghe

nodinoveho hamonogramiu.

All Talk

Stanice orentujict se hlavné na diskusni pofadu a talk show. Mnoho pofadd
wyuZiva interakce s posluchadi.

Sporiovni a naboze

nske stanice

Smisené formaty

Ctridani programove sklady po programovych blocich, Ve wysilani se misi

All Format . i 5 i
prvky hudebni, zpravedajske, zabavni a reklamni.

Mejbeznsjsi viecbecny format Zaméfuje =& hlavné na zabavu, lehdi formy)

Variety publicistiky 3 na dizlog s pesluchadi. U tohoto formatu se cilova skupina

neurduje podle veku publika. ale spise podle jeho zajmi.

Full Service

Tbsahuje viechny prky rozhlasoveho wysilini, nicméné nejwétsi duraz je
klzden na informativei sloZku. Podle miry dynamidnosti @ zkracovani
jednotiivych 3asti programu miZe format oscilovat mezi hudebnimi formaty a
formatem News/Talk.

Hudebni formaty

Jde o stardi typ formatu pro mlade pullikum {14-20 l=t). Vybirana hudba je jen
ojedinéle stardi jednoho roku, skladby nepletrZité rofuji v programowvem
schématu a fakika chybi mluvens slovo. Na malém rozhlasowvém trhu, jake je

Oriented Rock]

CHR napfiklad v Ceské republice. nema CHR velké zastoupeni, nicméné tfeba v
[Contemporary |USA jsou nejrizndiEi varanty tohoto formdtu neustdle doplfovany o nowa
Hit Radio) raméfeni a 1850 se velké oblibé u peosluchadl. MiZe == pak délit na daldi
podformaty: active rock {terdy rock z 90. lef), urban (rap, hip hop a emosska
tanefni hudba) nebo alternative (zaméfeni na nactilete. kitefi chigji byt

socialné "in").
Cilowa skupina do 30 let. Stanice se orieniuje na exkluzivnl rockove trendy a
AOR {Adult netyp cke slkladl::ﬁ:.'. v &R se o ADR format :-:nknuf.:_e :n?na:-=i-:Ia-: Radio 1. §
Oriented timto formatem Hzoe EDEI'l.l;i:E-I take Mew Rock ZamETeny na novou kytarovou
Rock/Album hudbu  nebo  zajimawvggl  trendy na  tanecni  scene,  AAA (Adut

Alternative/Triple A) pro starfi posluchade & alternativni scény kombinujici
nove frendy s klasickym rockem nebo Allermvative Urban sledujici moderni
taneini pripadné rapoveé trendy.

AC (Adult
Contemporary]

7 ENTODE |8 G NE[VICE 58 VySkylU]Ic] TGTMal Zam ereny na crovod skopmd 20-
45 |2t Podstatou je namichani urditd smési starSich a novajSich skladeb tak,
by wyhovowvala Sirckému wvymezeni cilowé skupiny. V tomito formatu wysilani
nejwéisi mnoZsivi Seskych rezhlasowych stanic. AC se di dile délit na Hot AC
{publikum deo 30 let, 50 % a wice nove hudby. u starfich skladeb nsjde wice
nez 13 let do minulesti), Modern AC (hlavné pisné z= zlaeho fondu
hudebnich historie, ale vysila také novinky pro pesluchade mezi 25-35 lety),
Soft AC (nékdy take Mamstream AC, starsi pop skladby, novinky af ss
zpoZdEnim), Gold AC [novinky zafazuje jen wyjimesng nebo vibec, proud

Mainstream Rock

Podobny formaty Mansiresm AC 2 v posedni dobé ‘:':i:ﬂ'g:"-‘j s AAA. Cilova
skupina 30-50 let.

Soft Rock

Podobny Soft AC

Classic Rock

Velmi oblibeny v 70. 3 80. letech, spojeny s velkymi jmeény svéioveho rocku.
Flvodné byl format zam&feny na cilovou skupinu pesiuchadd od 20 do 30 let,
nicmeéné dnes oslavuje hlawnd Styficiniky, protofe zestad spoledné s
plvodnim publikem.

Classic Country

Format zaloZeny na pisnich 60. a 70. lei. Cecke couniry sianice se cwiem
silné blizi formatu Schlager Radio kvul velkému zastoupeni hudby domaci
produkce.

EL

Easy Listening/Beautiful Music, svergresny a instrumentalni hudba.

Classic

Crientace na vaznou hudbu.

Zdroj: [7, 15,

5. 16 - 18]




Priloha XI Disponibilita médii, 2002, vék 15 - 30 let

Internet

knihovna

osobni poéitad [
gramofon ._

video [

mobil

CD pfehravac :

televize

magnetofon

radiopfijimaé

20%  30% 100%
| Bviastnim Opouzivam Enepouzivam l

Zdroj: [14, s. 183]

Priloha XII Disponibilita médii, vék 15 - 30 let (vlastnim + mohu pouZzivat)

Internet
Osobni poéitaé
Moabil

Video
Knihovna

CD prehravac
Magnetofon
Telefon
Radiopfijimaé
Televize

U T T T T T

40 50 60 70 80 90 100
Zdroj: [14, s. 184]



Pifloha XIII Cas vénovany medidlnim aktivitam za tyden, 2002, v&k

15 - 30 let

Cetbg Sledovani Poéitadové
Gasopisu videa 2% hry 2%
0,
i Prace s Kino 2%
internetem
Cetba novin 4%
3% Televize
Prace s \ 32%
poéitadem )
Cetba knih
6%
Poslech CD Rozhlas
7% 23%

Zdroj: [14, s. 195]

Ptiloha XIV Zpisob vyuZivani pocitace, mladez 15 - 30 let (v %)

rplsob vuiivani pocitace |na viastnim pocitaci{na Jiném pocitaci

psani textu 253 55.2
pocitacove hry 19.3 35,1
poditacova grafika 12.8 19 4
vytvaren! a uZivani databazi 12.5 242
vedélgvan/ 12,4 230
poslech hudby na CD 11.0 14,1
encykiopedie, sloviniky 97 14,4
programaovan 28 152
jazykova viuka 87 10,7
prekladani 7.4 .3
vedeni ddetnictvi 54 8.6
organizace a fizeni 5.3 10,6
prezentace, prednaiky 4.2 6.2
vyuzivani internetu 40 235
elekironicka podta 27 18,8
faxovan! 27 10,9
financni bankovn! operace 23 57
poslech radia 23 28

finé 20 Z8

socidlni kontakt 1.4 53
domdaci video 1.3 1.5
sledovani TV 1.6 1:3

Zdroj: [32, www.insoma.cz]



Priloha XV Vyvoj volnocasovych aktivit mladeze, 15 - 18 let, 1 nikdy,

5 denné

1852 1554 1892 a7 2000 2 2005

k
Zdroj: [41, www.insoma.cz] ®

Ptiloha XVI Primérné mnoZstvi hodin vénovanych tydné jednotlivym ak-
tivitam

hodiny
20

15

10

15-181et 19-25kt 2630kt 31421t 43 50let 51-62 kt 63 avice
let

Zdroj:[41, www.insoma.cz]



Piiloha XVII Cinnosti lidmi vykonavané denné (vyzkum IDM)

= 1997
W 2000

Zdroj: [33, s. 28]



Priloha XVIII Leisure-time activities — youth between 15 and 30 (v %)

.. | Lessthan . At least
Defuutely : 3 Less than once g
4| once per - i : Draly

not i once per week “Pee;l- -
Cmema §.28 61.82 2584 3.89 0.17
Theater 3226 57.09 912 1.35 0.17
Exlibitions, museums, galleries 35.70 3093 11.68 1.18 0.51
Music and theater 59.80 1554 6.59 12.67 541
Visual arts 52.20 23.14 10.81 9.63 422
Reading books 14.19 21.62 334 31.08 19.76
Reading newspapers and magazines 1.35 422 11.82 4595 36.66
Warching TV 0.54 0.84 3.89 22.80 71.62
Listering to the radio 2.03 1.69 §5.94 22.00 67.34
L@Er?mn_ﬂ_ t.o _mpe recorder. record plaver 154 2 54 6.00 30.80 58,04
or CD plaver
Classical nmsic concerts 3.34 31.93 403 0.51 0.17
Pop music concerts 40 .54 51.01 §.59 1.69 0.17
Discos and balls 7572 4144 19.63 1252 0.68
Cafes and restaurants 391 2365 2905 36.66 473
Dating 2707 3.38 4 40 26.57 38.58
Parties 2128 38.51 26.18 13.18 0.84
Commmuuuty service and political activity 5405 11.51 254 1.35 051
Hiking. camping, outings 22.13 4424 2297 946 1.18
Extracurnicular education 35.33 1540 998 1455 474
Studving and preparing for school 5542 2.20 407 1627 22.03
Vistiing sporting events 52.54 23.73 3.56 949 0.68
Actively participating m sports 30.51 11.86 1458 3288 10.17
Relaxing. lazing, laving-about 6.76 6.59 760 51.52 27.53
Participation in religions activiries 54.63 490 287 7.09 0.51
Individual spiritual activities, meditation 73.60 846 4108 7.61 6.26
Lovers' activities 28.72 574 895 3412 2247
Seamal activities 2237 7.12 11.02 4932 10.17
Working on a PC 2753 708 1T 2500 32.60
Working in the garden 4382 2284 1641 1540 1.52
Raising ammals 59 46 §.25 4 232 10.98 19.09
Watching videos 31.42 16.89 17.74 30.24 3.72
Games (computers, ganung machines) 54.39 13.34 1233 16.05 3.89
Holbbies 5743 16.89 12.84 963 32
Collecting 82.60 963 439 2483 0.84
Secondary jobs 58.71 11.51 10.66 14.89 4723
Construction and mamtenance of house| . .- A s
apartment. weekend-house 52.87 16.05 12.50 14.19 +.39
Household chores 7.26 6.42 11.15 41.05 3412
Repaitng and e bk 56.95 19.83 11.69 1017 | 136
Manual work 55.33 1540 12.35 1252 440
Talking to friends and acquaintances .51 2.20 §.40 41.62 4907
Walking 12.71 16.27 2407 3725 966
Writing letters and diaries 58.14 17.97 10.85 983 3.22
Activities related to weekend house 84.33 937 426 1.87 017

Zdroj: [43, s. 33]




Priloha XIX Number of respondents performing a specific activity at least

once per week, youth 15 - 30

Classical miisie concar

Exhibitinn, mussm, gallery

Thaatar

Cammunity service and political activity

Parties

Construction and maintenance of houss
apartmant. weakard-nouse.

Extracunricilar e pcation

Secondary job

Warking in gardan

Gamas (PC, gaming machines)
Studying and praparing for schoo
LEstaning 1o radic

Watching TV

Working on PC

Dating

Wiatching videocreconder

Listening ta tape recorder, record player, GO
Reading books

Pursuit sports actvely

Laovers” activities

Walking, trips

Housshokl chores

Tailking to friends and acquintances
Feading magparines and newspapars
Sexual activilies

Feliasing, lating

Zdroj: [43, s. 34]



Priloha XX Places where leisure time is spent — age groups (in %)

15-18 19-23 24-30
Sports clubs 3725 2647 2316
At school, outside lessons 30.39 15.69 316
Youth centers 2451 833 396
Commercial leisure-time facilities 1471 3137 2561
Other institutions 1068 1422 1228
Alone, with family, friends 8529 86.76 90.53

Zdroj: [43, s. 42]

Piiloha XXI VyuZivani jednotlivych moZnosti poéitate - CR

psani textu v textovém editoru 21
vzdélavani obecné 17] |13 |
poslech hudbyna CD — 411 20
poéitaéové hry 11] 12] 14 | 22
encyklopedie, slovniky [ 40] 16| 14 | 22
kopirovaniCD,DVD [ 8]  17[ 11 [ 26
vytvaFeni a uzivani databazi 1] 8] 11] 27
zpracovani digitalni fotografie 1 10] 12) 8 [ — 32
poslech hudby ve formatu Mp3 I 8] 716] 36
video B 7] 11[ 8] a7
jazykova vyuka %’ 9] 13 [ 7
prekladani 78] 9] 11 39
matematické vypocty EJ 8] 6] 9 | 42
poéitadova grafika EVAI5] 11 | 13
organizace a fizeni firmy i sebe EHI5B]5] 45
prezentace, prednasky _'4| 6] 9 i 26
programouéni: 417 ] Il t:lQ
vedeni ucetnictvi 3| 50
faxovéni_gg|| : - 53
sledovani televize g2]5] : 55
animace 12 4] I _5_9|
Fizeni éinnosti, méfeni ] i 80 =
tvorba PC serverd, testovani, navrhy i‘ﬁ[ I 60
simulace 13 I 51
skladani hudby ]2 62
1 I I 1
0% 20%  40%  60%

80%

ﬁ‘ﬁ‘ﬁ‘ﬁrr‘ ﬁrr‘E‘E‘E‘ﬁr‘ﬁrr‘ﬁ‘ﬁ‘ﬁ‘ﬁ‘ﬁrr‘ﬁ

H pravidelné

O ¢éasto

O obéas

O vyjimeéné

O nikdy

H nevyuziva pc

100%

CR N=1197

Zdroj: [44, 5. 103]




Priloha XXII Primérné mnozstvi hodin vénovanych tydné jednotlivym

o e, 1
aktivitam
hodiny
20
18 4. —8—Praha ] - T B v {3
16 4 T " . g . - i 5 "z_/ ik
7
e
’f L. —‘11.1
; [ | [ PSPPSR P 3 e P L L e R
8
B -
3,6 39
4 11 i N
_,,4.55—“:_:. t— 7
2 1.4 B A I A
r i y 1,6
13
cetba cetba odborné cetba tetbabeletrie ¢etba denikd Internet rozhlas cinnosti s televize
odbornych literatury Easopisd pocitatem
casopisl

Zdroj: [44, s. 141]

Piiloha XXIII Sledovanost televize - CR

100%
° 2 T__Hij O nevim, o
=3 10 s neodpovédél(a)
- 2 ® nikdy
e
31 19 O vyjimeéné
60% - ? O obéas
O éasto
40% ~ M pravidelné
20% -
0% T T
CT1 Nova Prima

Zdroj: [44, s. 143]



Priloha XXIV Volnocasové aktivity, kterym se respondenti vénuji pravi-

delné

Sledovani televize

Prace s pocitaéem

Schizka s partnerem

Poslech rozhlasu

Povidani si s prateli, znamymi
Doméci prace

Cetba novin a éasopisu

Chov zvirat

Cetba tisténych knih
Odpotinek, nicnedélani, lezeni
Milenecké aktivity

Hrani si s vlastnimi détmi
Sexualni aktivity

Navsitéva kavaren, restauraci
Studium a priprava na $kolu
Individualni duchovni aktivity
Vystavha a udrzba domu,bytu, chaty
Prochazky, toulani se

Hudebni a dramaticka éinnost
Aktivni sportovani

Sledovani videa

Ruéni prace

Vedlejsi vydéleéna cinnost
Kutilstvi

Vytvarna éinnost

Prace na zahradé

Opravy a Gprava kola, motocyklu, auta
Chalupareni, chatafeni
Mimoskolni vzdélavani

| Aktivity, kterym
| se respondenti
| vénuji

| .pravidelné®,

| tZn. denné ¢i

| témér denné

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 1000 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %
e Praha N=503

éR N=1197

Zdroj: [44, s. 163]

Pi#iloha XXV Penetrace internetu v Ceské republice podle véku a pohlavi

100 _-

&0 |

60 |-
Y

a0 1|

20 L1

[

1215 1620 2130 3140 4150 5160 61a
let let let let let let  vicelet

Zdroj: [45, www.ivdmr.fss.muni.cz]
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Priloha XXVI Internet use by age

i 2005 m2006 m2007 2008

12-18 19-26 27-33 34-40 41-47 45-54 5561 B2< All
n{05)=1E32, n{06)=1706, n{07}=1586, n(08)=2210 [All respondents)

Zdroj: [47, s. 6]

Priloha XXVII Are you currently using the Internet? (Respondents Age
18 and Older)

om18-24 m23-34 m35-44 m45-34 m55-64 W65+

100% -9 o o 92 9 g i

B80%

60%

40%

20%

Percent of Adult Respondents

0% -+

Australia  Canada Czech  Hungary Israel Macao New Singapore  Sweden United United
Republic Zealand Kingdom  States

Zdroj: [38, s. 15]



Priloha XXVIII Internet use by social status

100
20

2005 m2006 = 2007 w2008

70 4

40 -
30
20
10

Pupils and Business people Employed Housswives) Unemployed Retired
students or self-employed househusbands

n{0S|=1832, n|0&}=1706, nj07)=1586, n|08)=2210 (all respondents)

Zdroj: [47, s. 8]

Priloha XXIX The place of useage

100 A 2005 m2006 m2007 m 2008
90 - At
77
80 T1
70 4
B0 -
E 43
% 40, 33
40 Ak 1
30 A
223, 20 s 2122
20
10
] T -
Home Workplace School Other place

n{05§=306,n(06)=922, n|07}=269, n|08)=1260 [Internst users)

Zdroj: [47, s. 10]



Priloha XXX What do czech internet users do online?

Check your e-mail

Look for news-local, national, international
Surf or browsa the internet
Sand attachments

D instant messaging

Find or chack a fact

Get information about 2 product
Download or listen to music

Play garmas

Cownload or watch videos
Fhone calls over the internet
Look for hurmorous content
Look for trawvel information
Participate in chat rooms

Look up a definition of 2 word
Get information for schoo! related work
Look for health information
Listen to & radio station onlineg
Intemnet banking

Resd blogs

on-ling discussions

Pay bills

Buy things online
ook at sites with saxual content

Travel reservations,/bookings
Participate in distance leaming
Look at religious/sparitual sites

Bet, gamble, enter sweepstakes

Imveast in stocksfunds/bonds

n{08]=1Z60 (Internst usars)

‘wiork on wour blog

Look for jobs, work

W Several times a day  E Daily B 'Weskly = Monthly B Lessthan monthly B Never B Don't know

ER-

=

mh‘nmﬁ

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 7Ok B80%

908 100%

Zdroj: [47, s. 12]




Priloha XXXI Internet as a source of information I

100 H2006 MW2007 MW2008
3182 g0

757378

61

4 54

60 - 555251

45 g3 %6
40 -

20

Imterpersonal ™ Mewspapers Radia Internet
relations

nf0E)=1832 n(0&}=1706, n[07}=1588, n(08)=2210 [All resp.}

Zdroj:[47, s. 20]

Priloha XXXII Internet as a source of information I1

a0 - 22 84 W Users Monusers M All respondents

79 80
80 75 76

70 - = 64 66

60 - 54 -

50 - 47 45
% 40
40 -

30
20
10 - &
E|.

Interpersonz! TV Mewspapers Radio Internet
relations

Mi08) = 2210 (All respondents)

Zdroj:[47, s. 20]



Priloha XXXIII Internet as a source of entertainment

30 81 M Users Monusers W &ll respondents
80 73
70 | 67
60 =7 55
5 - 45 46
M i 32 - 36 24
30
20
10 6
0: - T T T
™ Radio Mewspapers Internet

M{08} = 2210 {All respondents)

Zdroj:[47, s. 21]

Priloha XXXIV Hours weekly on the Internet according to the age and

locations where people use the Internet

O At home

r O At work

Hours weekly
on the Internet

@ At school

O At library

O At friend's or
relative’'s home

12-15 16-20 21-30 3140 41-50 51-60 61

years years years years years years years
and
more

Zdroj: [48, s. 12]



Priloha XXXV Confidence in Institutions

Scientific Communities 3,9

Education 3,6

Internet - only l-users 3.3
Newspapers 3,2

Television 3,2

Major Companies 3,0

Internet - all people 28

The Government 2,6

Organized Religion 25

Mean

Zdroj: [48, s. 14]

Priloha XXXVI Confidence in the Internet — only Internet users

12-15 years

16-20 years

21-30 years
31-40 years

41-50 years
51-60 years

61 years and more

Zdroj: [48, s. 15]



Priloha XXXVII Co respondenti od médii o¢ekavaji

B Sledovary TV Sledovani videa, CVD W Poslach MP2, CD W Poslech radia
B Cetba knih W Cetba Zasopisl B Cetha novin Hry na poftad
W Intemet Jirvé wyuiti poditade W Telefonovani s néloym
1009 + R == =
ol E “ n
m | 5 ﬂ
Ak 22 ﬂ
0% - = i
500 2 7
)
30% o 57 85
20%% o &1 - G ok
| z
108
0% T T T T T
Brapedli Waddlavani Odpadinel Zahndni mudy Pobaveni Ziskany Perddani o
aktudinich mediich

infoamad

Zdroj: [37, www.mediaresearch.cz]

Priloha XXXVIII Jednotlivci pouZivajici vybrané informacni technologie

(% jednotlivea 16 +)

Emobilni telefon Mosobni poditaé Wintemet

2008 2007 2008 20049

Zdroj: [23, s. 1]



Priloha XXXIX Internetové aktivity vykonavané jednotlivci
na internetu, 2009 (% jednotlivei 16 +)

Fosilanifpfijimani e-maill
Telefonovani pfes internet
Chatovani

Videohovory pomoci webové kamery
Vikladani vzkazu na diskuzni farum
Aktivni ucast v socialnich sitich

Vyhledavani informaci o zboZi a sluzbach
Vyhledavani informaci o cestovani
Vyhledavani informaci o zdravi

Internetoveé bankovnictvi

Hledani prace pres internet

Cteni on-ine zprav, novin a éasopis() 39%
Prehravani/ stahovani hudby | 18%
FPoslouchani radia/ sledovani televize ___ 18%
Prehravani/ stahovani filmii a videa |[IA5%

Stahovani/ on-line hrani poéitacovych her |89

Zdroj: [23, s. 2]

Priloha XL Vybrané aktivity provadéné studenty pomoci mobilniho tele-
fonu, 2008 (% studentii 16 +)

pozdani fotografi (MMS) :

Eteni e-maill

posiani fotografii a videa na webové stranky
surfovani na internetu

ziskavani pfedplacenych informaci

placeni za slufby nebo zbodi
stahovani'siedovani videa, filmd

osobni navigace fo

Zdroj: [21, www.czso.cz]



Piiloha XLI Studenti 16 let a star$i pouZivajici v CR osobni poéitat,

2. ¢tvrtleti 2008 (% studentt 16 +)

celkem

ve Ekole

&
. &

pravidelngé

Zdroj: Cesloy statisticky Ufad, 2008

Zdroj: [22, www.czs0.cz]

Priloha XLII Studenti vyuzivajici internet kazdy den, 2. ctvrtleti 2008
(% studentu 16 +)

93
92 92 90 83 33 g7 g7 87 &7

86 24 B4 84 go

T 78 75 75 74 HTU-

65 B4

i

3 3
]

Edgtonsko

Lucembursho
Spojené kralovsti
]

Zdroj: [24, www.czso0.

o

z]



Priloha XLIII Komunikace pomoci internetu, 2. ¢tvrtleti 2008 (% studen-
ta 16 +)

posilani/plijimani elektronicke
posty

p=ani na chat - chatovani

telefonovani pies intemet

vkladani vzkazi na diskuzni
forum

video hovory (pom od web
kamery})

peani viastnich blogd

Zdroj: [25, www.czso0.cz]

Priloha XLIV Vybrané aktivity v oblasti zabavy provadéné studenty na
internetu, 2. ¢tvrtleti 2008 (% studenti 16 +)

stahovani nebo prehravani hudby

=tahovani nebo pfehravani fimd, videa

pozlouchani radia, sledovani televize

on-fine hrani pocitacovich her

stahovani pocitacovich her

umisténi ob=ahu na webove stranky (ext, video, foto atd.)
pouZivani peer to pesr siti

automaticke sledovani novinek (napf. RS5)

wyuZivani sluZeb "podcast” k zasilani audio a video
=oubor

Zdroj: [26, www.czso0.cz]



Priloha XLV Sledovanost médii

Nékolikrat tydnd
K omertnl taleviznl stanios BE 2 a8
ve Velejnoprévnl taleviznl stanices ; Y E 78
g Rédio - 3 s 7 [

Zpravodajské a irformadnl senery na internaty 2 4 6 3N 11 L

Intemetové sité (Facebodk..) [ s ES

Diskusnl fra na intemet. 25

Iemetow blogy N

Calostatnl deniky (MF DNES, LN, HN..) [IE 15 24
Celostatn] §skoviny (Blesk, Super, Aha..) [CIRE B

Zdarma distribuocvand skaviny (Metro, E15..) [EIIEI | 42  FH
Regionainitiskory EINIET ' 8

E5-Txtynd B2 -3tidnd B1xtydnd B1xzatddnl W1 xz= mésic Ménd Sasto  ENikdy

Zdroj: [37, s. 10]

Priloha XLVI Poslech rozhlasovych stanic u mladych

Evropa 2

- o
Frekvence 1

Cesky mzhlas Radiozumal

Hey

Wysodina

Cema Hora

Ceskyrozhias mgionsini vyslani
Blanfk

OCrion

Jinés

Zdroj: [37,s. 11]



Priloha XLVII Procenta poslechovosti v jednotlivych krajich u mladych I

. Praha i Stfedogesky . Jihoéesky
n= 105 n=453 n=57
Evropa 2 50 Evropa 2 44 Kiss Jizni Cechy 54
Cesky rozhlas Radio urndl b Impuls a5 Evropa 2 46
Impuls 2 Frokvence 1 23 Impuls 28
Kiss 98 17 Relax 22 Faktor 23
Frekvence 1 17 Kiss Delta 19 Frekvence 1 18
Radio 1 10 Cesky rozhlas RadioZurnal 10 | Cesky rozhlas Radickurndl 7
Hey a Blanik 6 | Eﬂﬁkg“ ?-.-:hus reglonalni .
Fajn 7 Cesky rozhlas regiondini 5 sl
. - vysilani Blanik 4 |
o Cernd Hora 4 |
Beat [
City 8
Zdroj: [37, s. 12]
Priloha XLVIII Procenta poslechovosti v jednotlivych krajich
u mladych II
Usteck
. Plzefsky - Karlovarsky v % ¥
n=49 n=28 n=74
Evropa 2 57 Evropa 2 82 Ewvropa 2 65
Kiss Proton ) Frakvence 1 50 Frekvence 1 +
FM Plus 33 Impuls 29 Impuls 36
Impuls 18 Dragon 14 Blanik 15
Frekvence 1 16 Kiss Proton 11 Kiss 9
Egransis & Gesky rozhlas RadioEurnal 7 Cesky rozhlas Radiournal 4
Blanik P Eesky rozhlas regionélni 4
! vysilani
Rock s |

Zdroj: [37, s. 12]



Priloha XLIX Procenta poslechovosti v jednotlivych krajich u mladych III

o Lborocki o, hradecky | % (1
n=33 n =50 n=4i
Frekvence 1 55 Evropa 2 56 Evropa 2 6
Evropa 2 45 Cerna Hora 28 Impuls 24
impuls 24 Impuls 26 Frekvence 1 23
Kiss Delta 2 Frekvence 1 22 Cerna Hora 20
Cesky rozhlas RadioZurnil 2 Cesky rozhlas RadioZurnél 12 oK 17
Hey 12 | Hey Kiss Delta 12
Eerna Hora 12 Beat Hey 10
Contact 12 ‘ oK
Cesky rozhlas regiondlni 9 |
vysilini

Zdroj: [37, s. 13]

Priloha L Procenta poslechovosti v jednotlivych krajich u mladych IV

- Vysotina G m?u:ci i m:f!nh:;k]"
n=52 n=62 n= g3

Evropa 2 &0 Evropa 2 76 Evropa 2 54

Vysotina =8 Kiss Morava 47 Kiss Hady 51

Impuls 27 Frekvence 1 23 Impuls 38

Kiss Hady 5 Impuls o Frekvence 1 22

Frekvence 1 17 Cesky rozhlas RadioZurnél 8 Cesky rozhlas Radio2urndl 18

Hey 13 Hity 6 Hey % |

Gasky rozhlas RadioEurnal 10 Jih 11 |

Eg;.:kﬁgrﬂ rozhlas regiondini 8 Dyje 10 |
Krokodyl 7|
Freo 6 |

v % SMasky ¥ % M:::ﬂ:::‘;"

n= 60 n= 123

Kiss Publikum 5 Ewvropa 2 54

Evropa 2 33 Kiss Morava 38

Impuls 30 Impuls a5

Cesky rozhlas RadioZurnal 27 Frekvence 1 22

Frekvence 1 23 Hey 20

Rack Max 13 Drion % |

Zlin 10 Hetax 15 |

i.:kﬂ:::omm regionding 7 Eas 12 |

Basky rozhias Radiofurnl 8 |

Zdroj: [37, s. 13]



Priloha LI Sledovanost zpravodajskych a informacnich serveri mladymi

Seznam.cz 71

v%
=866 Google.cz
iDnes.cz
MNovinky.cz
Aktualne.cz
Centrum.cz

iHned.cz

Jiné
Zdroj: [37, s. 14]

Priloha LII Vyvoj poslechovosti ve vékovych skupinach v letech
2007 - 2009
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1

Zdroj: [35, s. 20]



Priloha LIII VyuZzivani jednotlivych moZnosti pocitace ve vékovych skupi-

nach

89 m15az 30
E31 avice

psani textu v textovém editoru

poslech hudby na CD 80

vzdélavani obecné : L

pocitacové hry

encyklopedie, slovniky §

kopirovani CD, DD

poslech hudbyve formatu MP3 |

zpracov ani digitalni fotografie

vytvareni a uzivani databazi

video

jazykovawyuka

prekladani

matematické vypocty #

pocitacova grafika | 40
prezentace, piednasky 136

programov ani | 33

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 %%
Vsichni respondenti N=1818

Zdroj: [42, www.lupa.cz]

Priloha LIV Vyuzivani PC v danych letech ve vékové skupiné 15 - 23 let

psani textu v textovém editoru :I n |bt;i 72 93 | m2003
‘*ﬂar oZoo?
oslech hudby na CD
P y =N i 02000
J_'qaa .
pocitacové hry | To 0o 1987 jinyPC
s
#81
vzdeélavani | T3
19
78
encyklopedie, slovniky -
prekladani
jazykovawyuka
vytvareni a uZivani databazi
matematické vypocty
pocitacova grafika
programovani
k prezentaci, k prednaskam
80 100 %o

Zdroj: [42, www.lupa.cz]



Priloha LV Vyuzivani internetu v danych letech ve vékové

skupiné 15 - 30 let
o o) [ ———— . | g[00;

|5
i —80 opooz
praktické informace T 58
64
5

| T

_— Qfz000

SMS a

Ipravy -
R

necilené surfovani 40

T

specializované servery
chatovani-auditoria
tisténa periodika
pracovni informace
stahovani softwaru

internetovy ¢

stahovani hudby

i 47
nakupovani
2o 26
soukroma inzerce .
telefonovani 3
bankovni sluzby 21
] 20 40 60 B0 oo

Zdroj: [42, www.lupa.cz]

Priloha LVI Obsah rozhlasového poradu

@ Hudebni hity
Obsah rozhlasového poradu @ Nekomer&ni hudba
0O Hudebni novinky
O Pozvanky na akce
m Cestovani
O Moznosti studia
m Sport
O Moda
m Celebrity
® Reporty akci
O Svét
O Novinky z mésta
m Novinky z v&dy

1 m Pfiroda
témata | Zvirata
W Pisni¢ky na prani

Zdroj: [3, s. 20]



Priloha LVII Kde hledaji studenti informace

14%

24%

7%

Kde hledaji studenti informace

2%

4%

26%

23%

O od kamaradu

| z internetu

O chaty, blogy

O pfimo z akce radia
B nahodné naladéni
O reklama

| jinak

Zdroj: [3, s. 22]

Priloha LVIII Zastoupeni poslechovosti stanic

Zastoupeni poslechovosti stanic

1%

3%

14%

@ Evropa

| Vysogina

O Frekvence 1

O Impuls

B Kiss

@ Hey radio

B Internetova radia
O Ostatni

Zdroj: [3, str. 24]




Priloha LIX Bodové ohodnoceni jednotlivych rozhlasovych stanic podle

pohlavi a okrest

Rozhlasova stanice | Celek Chlapci | Divky Jihlava |[Brod Tiebi¢ [ Pelhiimov| Zd%r

Evropa 425 179 245 109 79 81 g6 100
Cerna Hora 2 2 0 z 0 0 0 0
Vysocina 396 185 211 93 107 49 45 a4
Frekvence 1 74 o4 20 2] 33 19 ] 11
Impuls 107 B3 38 27 29 28 12 11
Ok 23 4 19 9 3 1] 1] 11
Prohlas ] 4 1 1] 1 3 1] 1
Radiozurnal 12 g 7 1] G 1 1] 5
Kiss 209 115 94 32 12 44 43 73
Brod 5 1 4 1 4 1] 1] 1]
Wave 4 1 3 &) 1 1] 1] 0
Beat 29 16 13 13 7 1] 0 9
Fajn 9 4 5 7. 2 0 0 1]
Region 3 9 0 2 5 1 1 0
Blanik 31 25 G 4 2 22 4 0
CRo 3 3 3 0 3 0 3 0 0
CRo 2 3 0 3 2 0 0 0 1
Hey radio 44 34 10 4 0 40 0 1]
Profil 2 0 2 0 2 0 0 1]
Rockmax.cz B B 0 0 B 0 0 0
Svobodna Evropa 1 1 0 0 0 0 0 1
Petrov 9 g 1 1] 1] 1] 3 ]
Radio Ceske 2 2 0 0 0 0 2 0
BBC 1 1] 1 1] 1] 1] 1] 1
Ro Leonadro 1 1 0 0 0 1 0 0
Krokodyl 11 B 5 3 1] B 1] 2
CRo Bmao 2 p ] 0 ] 2 ] 0
Cnline radia 122 72 a0 T 21 14 36 44

Zdroj: [3, str. 37]




