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Pfipominky a hodnoceni prace:

V odkazech v textu chybi uvedeni stranek, ze kterych je citovdno. Termin ,incentivni
marketing” (str. 15) neni odkazan.

Str. 60 - nenachazim souvislost mezi textem a grafem (spiSe je v Udajich rozpor).
Nechdpu, proc je seznam zdroj uveden dvakrat (str. 92 a 94).

Otazky k obhajobé:

1) Otazka
Existuje Cesky ekvivalent k terminu ,event marketing“? Ma smysl pfipadny cesky
ekvivalent zavadét v praxi?

2) Otazka
Jak ovlivnila oblast cestovniho ruchu financ¢ni recese?



3) Otazka
Lze event marketing povaZovat za samostatnou formu marketingové komunikace?
(Samotné EM akce potrebuji propagaci.)

4) Otazka
Jak se osvédcilo poufiti dialektu v popisované kampani?
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