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ABSTRAKT

Chod firem a jejich schopnost udrZeni se na trhu je ovlivnén mnoha aspekty. Jednim z nich
je firemni marketing a komunikace se zdkaznikem. Cilem a zaroven nutnosti kazd¢ firmy
je oslovit nové zakazniky a presvédCit je, Ze prave jejich vyrobek by si méli zakoupit. Aby
takového cile bylo dosazeno s uspéchem, je tieba zvolit spravny marketingovy a komuni-
kac¢ni mix. Koncepce téchto mixl se samoziejmé lisi podle segmentu trhu, ve kterém se
firma pohybuje. Jednim z nejvyznamnéjSich marketingovych nastroja pro firmy, zabyvajici
se vyrobou néabytku, je ucast na veletrzich, kde mohou pfimo komunikovat se zakaznikem
a poskytnout mu tak komplexni vjem o firm¢. Tato bakaldiska prace se zabyva navrhem

vystavniho stanku pro firmu Cesky nabytek a.s.

Klic¢ova slova: marketing, komunikace, design, propagace, vystavnictvi, veletrhy

ABSTRACT

Operation of companies and their ability to remain in the market is influenced by many
aspects. One of them is the corporate marketing and communication with customers. Pur-
pose and also the need of every company is address an new customers and convince them
that their own products they should buy. To achieve such purpose successfully, you must
choose the right marketing and communication mix. Of course, the concept of these mix
differ according to market segment in which the firm moves. One of the most important
marketing tools for companies, which deal with furniture production, is participation in
trade fairs, where they can directly communicate with the customer and give him the full
survey of the company. This bachelor thesis deals with concept of the exhibition stand of

the company Czech furniture a.s.

Keywords: marketing, communication, design, advertising, exhibitions, trade fairs
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UvVOoD

I ptes ekonomickou krizi, kdy v soucasné dobé veletrhy ztratili zhruba deset procent
vystavovateli oproti predchozim ro¢nikiim, veletrhy a vystavy zlstavaji stale dilezitym
marketingovym ndstrojem v rdmci komunikace. Bezprostfedni vyhodou veletrhll je pfimé
navazani kontakti se zédkazniky, ale také se samotnou konkurenci. Pravé zde, je mozné
navstévnikim predstavit samotnou image firmy, produkty, nabizené sluzby, firemni know-
how. Zéakaznik tak zde miize vyuzit vétSinu svych smysli pfi seznamovani se s vasi

znackou. Utast na veletrhu lze tedy povaZzovat za marketingovy multifunké&ni nastroj.

Ugast na veletrhu je krokem, kdy firma piesouvé své sidlo pfimo mezi zakazniky. Proto
by samotny koncept expozice mél vypovidat o jejim charakteru. Uspéch expozice spo&iva
v mnoha detailech, jakymi jsou naptiklad volba pronajaté plochy, materialy a technologie

vyuzité pro vyrobu expozic, vystavené produkty, proskoleny personal a jiné.

S rozvojem vystavnictvi se bok po boku vyviji i typy expozic, od béznych stankt, ptes
patrové expozice, az po stavebnicové systémy, jakymi jsou napiiklad hojné vyuZzivany
systém Octanorm nebo Alur.

vvvvvv

dano stalym vyvojem designu nabytku a vyrobnich technologii. Samotny koncept expozice
by mél tedy nejen vypovidat o charakteru firmy, ale také byt soucésti soucasnych trendti
v designu interiért a nabytku. Expozice tedy neni pouze prostorem pro vystaveni produktu,
ale méla by byt samotnym interiérem. Hlavnim tkolem je tedy vytvofit harmonii mezi
expozici a vystavovanym produktem. Takto propracovany koncept muize byt klicem

k uspéchu.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

1 VELETRHY A VYSTAVY

Veletrhem se rozumi vystava, kde firmy stejného oboru prezentuji své nové produkty.
Cilem ucasti na veletrhu je navazovat nové kontakty s potencionalnimi zédkazniky a pied-
stavit nové produkty stalym odbérateltim. Jde tedy pouze o prezentaci a nikoliv o prode;j
produkt koncovym zdkaznikiim pfimo na misté konani veletrhu. OvSem miizeme nalézt

1 vyjimky. Priibéh urcitého veletrhu trva obvykle tyden a opakuju se pravideln¢ kazdy rok.

1.1 Struéna historie veletrhu

Historii veletrhli 1ze ve svych ptivodnich podobach datovat k dobé zavedeni délby prace.
Podstatou byl prodej piebyte¢ného domaciho produktu. Tyto produkty lidé svazeli na trhy
a kfizovatky obchodnich cest. Tedy na mista, kde se dalo predpokladat shromazd’ovani lidi
ve veétsim métitku.

Dalsim dulezitym obdobim bylo 13. stoleti. K tomuto datu se vztahuji historické pocatky
brnénskych veletrhii, kdy Brnu bylo udéleno pravo konat trhy a to béhem svatoduSnich
svatk. Dale pak Svatohavelsky trh a trh pfed Popele¢ni stfedou. Dalsi vyvoj Sel ruku
v ruce se zakladanim mést, ktera nasledné z trhi pfijimala zisky. V obdobi 16. az 18. stole-
ti vznikaji vzorkové veletrhy, kde je pfimy prodej nahrazen kontrakty. Prvnim takovym

veletrhem u nas byl Velky trh tovari kralovstvi ¢eského ve Veltrusech, v roce 1754.

Velkym meznikem konani veletrh je polovina 19. stoleti, kdy se oteviraji nové zelezni¢ni
cesty mezi Prahou, Brnem a Vidni a po celé¢ Evropé se konaly svétové i1 narodni vystavy.
V roce 1891 je zalozeno nové vystavisté v Praze v HoleSovicich a v roce 1928 vystaviste

v Brng, které sviij provoz zah4jilo Vystavou soudobé kultury v Ceskoslovensku.

1.2 Odvétvi veletrhu

S rozvojem prumyslu a technologii se veletrhy zacaly roz¢letiovat podle jejich zaméteni.
V roce 1898 prob&hla Vystava architektury a inZenyrstvi, v roce 1928 Vystava soudobé
kultury, v roce 1958 Vystava kvétin podniki mistniho hospodéistvi. V soucasné dobé lze
navstivit veletrhy strojirenstvi, zahradnictvi, architektury, nabytku, médy, potravinafstvi,

cestovniho ruchu a mnoho dalSich.
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1.3 Situace veletrhii v Ceské republice

Hospodaiska a ekonomicka krize postihla i odvétvi, jakymi jsou veletrhy a vystavy. Tato
situace byla znatelnd jak v poctu vystavovatelii, tak v rozmérech pronajaté plochy.
"Rozsah pronajaté plochy poprvé po tiech letech klesl pod hranici jednoho milionu metri
¢tverecnich, pocet vystavovatelt poprvé od roku 2004 klesl pod 30.000 a pocet navstévni-

ki je z dlouhodobého hlediska nejnizsi od roku 2002," [1].

Rok Plocha m? Podet vystavovatelli Pocet navstévniki Pocet akreditovanych novinari

2009 816.554 28.458 2,717.869 8040
2008 1,067.787 31.707 3,007.545 8441
2007 1,023.754 30.116 2,872.119 9207
2006 1,055.415 31.388 3,149.624 9557
2005 996.314 32.289 3,169.951 10.150
2004 927.018 29.843 3,229.814 9674
2003 909.661 31.460 3,345.550 9594
2002 850.566 31.740 2,729.416 10.089

Tabulka 1. Souhrnné udaje o veletrzich v CR v letech 2002 az 2009

Zdroj: SOVA CR

1.4 Komunikace prostfednictvim veletrhu

Jiz v davné minulosti, kdy 1ze datovat prvni podoby veletrhu, v dob¢, kde formou komuni-
kace bylo pouze mluvené slovo a vystavni stdnek s produkty pfipominal spiSe krmelec,
si lidé uvédomovali, ze klicem k Gspéchu v ramci prodeje svého domaciho produktu,
je nutné¢ ho fyzicky predstavit v mistech, kde se shromazduji vétsi skupiny lidi. Tato

filozofie plati i dnes.

1.4.1 Proc se ucastnit veletrhu

Jak jiz bylo zminéno v samotném tvodu, bezprostiedni vyhodou veletrhu je pifiméa komu-
nikace se zdkazniky. Oproti jinym typlim reklamy, Gc¢ast na veletrhu a tedy i samotna
expozice nabizi ndvstévnikliim kompletni prehled o firme a jejich produktech. Navstévnik
zde miize vyuzit vétSinu svych smysli a vytvofit si v sobé kompletni audiovizualni prozi-
tek. Nemén¢ dulezitd je i moznost osahani nabizenych produktd, pfi které se navstévnik

muze seznamit s kvalitou pouzivanych materidl a technologickym zpracovanim vyrobku.
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Diky témto moznostem lze ucast na veletrhu povazovat za marketingovy multifunk¢ni

nastroj, jehoz diilezitost, v ramci komunikace se zdkazniky, by neméla byt opomijena.

1.4.2 Efektivni ucast na veletrhu

Pokud se firma rozhodne pro tcast na veletrhu, je dilezité¢ si vytvofit kompletni plan
a hlavni cile, které se vzdy mohou lisit podle odvétvi, ve kterém se firma pohybuje.
Soucasti planu musi byt vytyceni hlavnich cild, jako urceni cilové skupiny, obsah sd€leni,

forma sdéleni a zdmér, tedy ceho chce firma dosdhnout.

Podstatnou soucasti planovani je komunikace s realizatorem veletrhu. Ackoliv si stanovite
hlavni cile, urcite rozpocet, navrhnete koncept expozice a vytvofite plan, realizator je tim
findlnim faktorem, ktery mize vSe ovlivnit. Mluvime zde o findlnim umisténi expozice,
schvéleni projektové dokumentace na zaklad¢ platnych norem vystavniho arealu a sluz-
bach, které realizdtor mize nabidnout. Mezi tyto sluzby fadime moznost pfipojeni vody,

elektriky, osvétleni, atd.

Dalsim krokem je v¢asné sdé€leni vetejnosti o ucasti na veletrhu, prosttednictvim riznych

médii, jako jsou internetové stranky firmy, inzeraty nebo directmailing.

1.4.3 VSeobecné podminky pro vystavovatele

Je samoziejmé, ze predpisy a podminky i¢asti na veletrhu mohou byt odlisné, podle mista

konani veletrhu a dispozic vystavnich hal a arealt.

Jsou vSak i vSeobecné platné predpisy, mezi které patii v€asné piedani ptihlaSky a kom-
pletni projektové dokumentace. Tim lze zamezit piipadnym konfliktim, jakymi jsou
piekroceni rozmérl expozice v souvislosti s pronajatou plochou, nevhodna volba materiala

v ramci bezpecnosti pribéhu veletrhu a ovliviiovani okolnich expozic vlastnim konceptem.

1.5 Znamé veletrZni arealy v Ceské republice

Veletrzni aredly a poradatelé, jak jiz bylo zminéno vySe, jsou hlavnim faktorem, ktery
muze do jist¢ miry ovlivnit nejen prubéh nasi ucasti na veletrhu, ale také nds podnitit
k ochoté¢ ¢i neochoté zucastnit se dalsiho ro¢niku. Proto je nezbytné nutné, aby se potradatel
veletrhu snazil uspokojit vétSinu pozadavki, jak vSech zucastnénych vystavovateli, tak

1 navstévniki. Pozadavky vystavovateli jsou jiz od pocatku soucasti komunikace
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s pofadatelem. Pozadavky ze strany navstévniki je tieba feSit intuitivné a podle zkuse-
nosti s ro¢nikti minulych. Do této skupiny miizeme zatadit organizaci parkovani a dopravy,
snadny orienta¢ni systém, obcerstveni, socialni zafizeni a samoziejmé misto pro odpocinek
navstévnikda.

NiZe je uveden vycet znaméjSich veletrznich areala a zadkladni informaci.

1.5.1 BVV — Veletrhy Brno, a.s.

Historie Veletrhi Brno saha do roku 1928. Vyznamnou udalosti byla Vystava ¢eskoslo-
venského strojirenstvi v roce 1958, které byla pocatkem prudkého vyvoje veletrhii v Brné.
Vystavisté je ukdzkovou architekturou funkcionalismu. BVV tizce spolupracuji s veletrzni

spravou Messe Diisseldorf.
Kryta vystavni plocha: cca 90 000 m’

Vyznamné udalosti: Styl a Kabo — veletrh médy, IBF — Stavebni veletrh, Mezinarodni
veletrh bydleni Mobitex, MSV — Mezinarodni strojirensky veletrh

Sluzby: prondjem vystavnich ploch, realizace expozic na kli¢, prondjem vystavnich systé-

md, prondjem reklamnich ploch mimo expozici.

Hala A1 3984 m2 88/18/31 m 19,2 m l. gal.
Hala A2 4 045 m2 88/18/31 m 19,2 m I. gal.
Hala B 6791 m2 106/70 m 18 m l. gal.
Hala C 3049 m2 61/60 m 31m I, 11, 111 gal.
Hala D 4602 m2 75/34 m 13,4 m l. gal.
Hala E 5286 m2 107/37 m 4.5m I, Il. patro
Hala F 7788 m2 11m

Hala G1 4994 m2 118/43 m 10,5 m I. gal.
Hala G2 5112 m2 118/43 m 10,5 m

Hala H 1438 m2 67/23 m 9,5m I. gal.
Hala Morava 300 m2 37/21m 5-12m

Hala P 15085 m2 200/80 m 11-12m

Hala V 12 020 m2 127/100 m 9-12m

Hala Y 444 m2 Primér 23 m 3,40-9m

Hala Z 9017 m2 Primér 105 m 38m I, 1l. gal.

Tabulka 2. Vycet vystavnich hal BVV a jejich rozméry

Zdroj: BVV — Veletrhy Brno, a.s.


http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/3ef1bc4f15934bf080256c0100377192!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/ac693902c65e6b4080256c14003baa10!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/c63e027b4ef89cd780256c010038c29e!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/3b7040914dbbd74180256c0100393e0e!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/0e41198a9486ca0a80256c010039e2eb!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/e42d991639bd141980256c01003a3fbf!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/6dddf6d880ffeb8b80256c01003b6968!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/7b05ef784a18c78e80256c01003c76fd!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/aa4248a86215e19280256c14003eaf28!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/86256f18e808456580256c01003d43d5!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/4d2d1c8975ef6f01c125757b0028f098!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/701ccb806f71c31fc125757b0028aca6!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/39243ff3b3bc991280256c01003dc5a8!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/f7be8be979eda0b380256df0005a3b36!OpenDocument
http://www.bvv.cz/i2000/Akce/b-rent.nsf/d47bb7af394888c1c12569f000656e14/33d784c832a0f2d780256c01003e1092!OpenDocument
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1.5.2 Incheba Praha spol. s.r.o.

Incheba Expo Praha v HoleSovicich byla zalozena v roce 1992. Kazdy rok je zde potadano
okolo 30 veletrhit a vystav. Dispozice aredlu jsou idedlni k vyuziti i pro dalsi fadu

kulturnich aket, jakou je naptiklad Mat&jska pout’.
Kryta vystavni plocha: cca 16 000 m?

Vyznamné udélosti: Gaudeamus International — vystava pomaturitniho vzdélani, Holiday
World — veletrh cestovniho ruchu, Pragointerier New Design — mezinarodni veletrh nébyt-

ku, Pragooffice — veletrh kancelarského nabytku, Tendence — mezinarodni veletrh nabytku.

Sluzby: prondjem vystavnich ploch, prondjem vystavnich systémt, prondjem reklamnich

ploch mimo expozici, veletrzni rozhlas, catering.

1.5.3 PVA Letinany Praha

Zéklady vystavniho arealu PVA byly polozeny v roce 1997. Tento aredl je v soucasné dobé
nejmodernéjSim vystavistém v Praze. Velkou vyhodou je jeho dostupnost z hlediska
dopravy. Je umistén pobliz prazského okruhu, dalnice D8 a spojeni méstské hromadné

dopravy stanice metra C.
Kryta vystavni plocha: cca 34 000 m” / rozsititelnych az na 130 000 m”

Vyznamné udélosti: For Arch — mezindrodni stavebni veletrh, For Invest — veletrh realit,

For Habitat — veletrh bydleni, For Office — veletrh kancelaiského nabytku.

Sluzby: celorocni prondjem ploch, pojiSténi expozic, aredlovy rozhlas, pronajem

reklamnich ploch mimo expozici, restaurace, socidlni zafizeni.

1.5.4 Diamant Expo Liberec

Cinnost vystavi§té, jehoz prvni vystavy probéhly jiz v roce 1851, byla obnovena v roce
1956 v povale¢ném obdobi. Tyto veletrzni aredly jsou vyhledavany i zahrani¢nimi

firmami.
Vystavni plocha: 3 200 m?
Vyznamné udélosti: Diim a bydleni — veletrh pro exteriér a interiér domu.

Sluzby: pronajem vystavnich ploch, vytapéni hal, rozvody elektriky a vody.
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1.5.5 Vystavisté Flora Olomouc

Vystavisté bylo zalozeno vroce 1966. Je znamé piedev§im potfaddanim zahradnickych

vystav. Jinak samoziejmé potada a realizuje i mnoho dalSich veletrhd a vystav.
Kryta vystavni plocha: 4 395 m

Vyznamné udélosti: Flora Olomouc — mezinarodni zahradnické vystava, Bydleni — veletrh

nabytku a interiéra.

1.6 Cilové veletrhy

Jednim ze zédsadnich krokl planovani uGcasti na veletrhu je selekce a piesné vytipovani
konkrétnich veletrhli a vystav, jejichz kategorické zatfazeni se piimo tyka oboru firmy.
Bylo by tedy asi neefektivni, aby se firma, zabyvajici se automobilovym priamyslem,
zCastnila jarnich zahradnickych veletrhi Flora Olomouc. JelikoZ tato bakaldfska prace
pojednava o navrhu vystavniho stanku pro firmu Cesky nabytek a.s., jeZ se zabyva prede-
v§im designem a vyrobou kanceldfského nabytku, je tedy dilezité si vytipovat
nejvhodnéjsi prilezitosti a veletrhy.

Mezi né€ zcela jisté patii veletrhy:

For Office - veletrh kancelafského ndbytku, mistem konani v aredlu PVA Letiany
Pragooffice - veletrh kancelafského nabytku, mistem konani v aredlu Incheba Expo Praha

Vzhledem k individudlnimu pfistupu firmy k zdkaznikim a vlastni vyrobé nabytku, se
firma okrajové zaméfuje i na jiné segmenty interiérového vybaveni, jako kuchyné, obyvaci
stény, détské pokoje a dalsi atypicky nabytek. Lze tedy zvazit ucast i na jinych veletrzich,

zabyvajicich se nabytkem a feSenim interiéri.
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2 STANKY A EXPOZICE

Stanek, nebo také expozice, je vystavnim prostorem, ktery doCasné predstavuje sidlo
spolecnosti. Je prvnim prostiedkem, ktery komunikuje smérem k névstévnikiim veletrhu.
Obdobné tomu je, pokud predate nékomu vizitku. I ta se stavd prvnim komunikantem,
ktery n¢jakym zpusobem prezentuje vasi firemni znacku. Expozice, ale také samotny
veletrh, svym zpiisobem spada do oblasti scénografie. Jde o uméni vytvofit prostor, nebo

také scénu, kterd navstévnika vtahne do d¢je a dokaze v ném vytvoftit pocit nebo prozitek.

2.1 Expozice prezentuje firmu

Expozice je mistem, které prezentuje samotnou firemni image, produkty a sluzby, které
firma nabizi a firemni know-how. Pfi vysoké koncentraci stankii ve vystavnich pavilonech
je v zajmu firmy se néjakym zptisobem odlisit a nenechat svou expozici tuctovou. Zaroven
je vSak nutné respektovat jiné faktory, jako povahu vystavovanych produkti a predev§im
firemni vizualni styl. ,, Je tedy jasné, Ze firma dlouhodobé¢ ptlisobici klidnym, elegantnim az
konzervativnim dojmem si nemtize dovolit piedstavovat své zbozi na stanku hyficim
barvami ¢i za zvuku tvrdého rocku® [2]. ,, VaSe expozice by méla byt snadno identifikova-

telnd, zajimava, originalni a zapamatovatelna® [3].

Navstévnikovi by mélo byt jiz na prvni pohled ziejmé, jaké produkty nebo sluzby firma
nabizi. OvSem zplisob prezentace nemusi byt nudny, ale naopak. Vezméme si napiiklad
mima, jehoZ herecké uméni ma své kofeny aZ v antickém Recku. Jeho herectvi a uméni
gestikulace dokaZe v pozorovateli vyvolat iluzi, Ze se mim nachéazi za sklenénou plochou.
Mohl by byt dobrym nastrojem a soucésti veletrzniho stanku firmy Vekra okna. Jde tedy
o to, aby vystaveny produkt byl lehce rozpoznatelny, ale zptisob vystaveni muze byt rafi-
novany a odliSny od konkurence. Dllezitym momentem je potfeba respektovat vyvazenost
celé expozice. Mnohdy byva problémem pievaha reklamy nad vystavenym produktem.
» Ve védomi velké vétSiny zakaznikli vSak muze byt firma zafixovana pouze na Cinnost
v jednom oboru, kde je velice zndma a uznavana. S touto Cinnosti je spjata i jeji znacka
natolik, ze pfitomnost na veletrhu jinych obor muize vyvolat v navstévnikovi zmatek
vyplyvajici z neznalosti nabidky. Proto by se prezentace nabidky na stanku neméla omezo-

vat pouze na uvedeni znacky, ale pfedevsim toho, co se zde prezentuje — jaké produkty*

[4].
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2.2 Jaky vliv miiZe mit expozice na navstévniky

Béhem vyvoje stanku, jiz od prvnich skic, je tfeba myslet nejen na vySe zminéné priority,
ale také na zakaznika samotného. Je dulezité si uvédomit, ze béhem své Ucasti na veletrhu
a béhem prohlidky expozice vyuziva vétsinu svych smysla. Staci tedy jeden maly pteslap,
ktery mize vzbudit v zdkaznikovi negativni pocit a tim cela expozice miji ucinek. Veskeré
dopliiky, jako je barva, mnozstvi pouzité reklamy, zvolend doprovodnd hudba, velikost

a umisténi expozice, hraji velkou roli.

2.2.1 Barvy

Vezmeme-li v Givahu barvu, je dulezité znat jeji psychologii. Korporatni barvy nemusi byt
vzdy v popiedi expozice. A to zvlasté tehdy, kdyz jsou barvy pfili§ vyrazné. Takové barvy
mohou byt spiSe doplitkové pro barvy zdkladni.

Psychologii barev a jejich vliv na ¢lovéka lze stézi presné charakterizovat. AvSak existuji

ruzné teorie. Jedna z nich je uvedena niZe.

Barva Pohlawi ¥Yiditelnost Poutavost Oblibenost Asociace
v
oo muz rl r - r rl v
bila . vysoks nizka nizka Ziztota
FNE
PR LT : : L
fucdg | vysokd wysokd nicka slunce
fena
oe . Mmui nizla nizka nizka klid, uwolnéni, fenskost
ruzola - r rl r - - ,ow. . -
iena nizka nizka vesoka lécivg ifinek, fenskost
s, mui : : L . .
oranfovd | wysoka wysoka nizka teplad barwa, zdravi
Zena
" . mui vysoks wysokd vpsoka nebezpadi, vzruieni
CEFNEna - rl rl - . . .
iena wysoka wysoka vesoka teplo, intimita
. mud o . L . :
zelend nizka nizka nizka penize, zabava
ZENA
dr mu nizka nizka vesoka jistota, inteligence, achrana
modra
iena nizka nizka nizka depreze, business, widéi barva
PR TTT: L L . . .
hnéds nizka nizka vysoka bohatstui, zemé
fena
o g, mud o . -
fedi nizka nizka vpsoka ochrana
fena
L. mui L L . bohatstwi
cermd | nizka nizka vysoka
iena citlivast
sl O ariliebedcativg. o

Tabulka 3. Vnimani barev

Zdroj: GuerillaMarketing.com
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2.2.2 Hudba

Zvolena doprovodnad hudba by méla byt spisSe podkresova. Jeji hlasitost by neméla rusit
pfipadnou konverzaci mezi persondlem expozice a navstévnikem. V tomto ohledu maji

vystavni arealy pro dobro véci jisté pfedpisy a normy pro hladinu decibelt.

2.2.3 Rozméry

Velikost expozice je v jisté mife ovlivnéna pifidélenym pronajatym prostorem. Podle toho
by se mél dale vyvijet cely koncept expozice. Velikost, prostor i zptisob otevieni do pro-

storu hraji velkou roli.

,» Na navstévniky totiz neplisobi dobife uzavieny stanek. Naznacuje pozici nedobytné tvrze.
Navstévnik ma pocit nevitanosti a nezadouciho vstupu, ktery by osazenstvo uvnitt jen
zbytecné vyrusoval a otravoval — obzvlast’ u malych stanki. Navstévnik se tézko dovolava
pozornosti. Navic pokud se vystavovatel zabere do jednani uvnitt expozice, neni schopen
vnimat a reagovat na zajemce stojici a nejisté pfeslapujici z nohy na nohu venku. Expozice

by proto méla uz zdalky upoutavat a zaroven zblizka lakat ke vstupu.* [5].

Jednim ze zajimavych a dilezitych momentl je také opakovani stejné expozice vicekrat
po sobé. A zvlasté tehdy, pokud se firma ucastni stejn¢ho typu veletrhu. Jedna se o ptiro-
zeny jev, ktery zazivame i v bézném zivoté. Jde o to, Ze pokud véci neobménujete, mohou
vytvorit dojem, ze vaSe firma postupuje bez zvlastniho vyvoje, Ze postradate kreativitu,

a to jak v o¢ich navstévniki tak i konkurence. Zména nemusi byt kompletni, ale zietelna.

2.3 Typy expozic

Jak jiz bylo zminéno, volba spravného typu expozice je ovlivnéna mnoha faktory. Z pozice
vystavovatele je dulezité vytycit si hlavni cile, strategii a pozadavky. Samotna funkce
expozice by méla spliiovat zdkladni potieby, kterymi je prostor pro exponaty, dostate¢né
veliky, aby vystavené produkty neovliviiovali priichod expozici. Dale se jedna o prostor
pro jednani, pro prospekty a jiny tiskovy materidl a v neposledni fad¢ technické zazemi
personalu. OvSem v tomto pfipad¢ lze vyuzit i sluzeb veletrzniho aredlu. Takové tuskali
mize nastat napiiklad, pokud je samotny koncept expozice spiSe minimalisticky a tyto

prostory by narusovali jeho formu.
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Volba spravné expozice a vhodné technické feSeni je z vétsi Casti architektonickym
femeslem. Z tohoto diivodu firmy radé€ji vyuzivaji sluzeb spolecnosti, které se touto
problematikou zabyvaji. Vyhodou také je, ze tyto firmy provadi tzv. ,.full servis®, tedy

od navrhu konceptu po montaz a v samotném zavéru i demontaz expozice.

S vyvojem vystavnictvi vzrastd 1 vyvoj technologii a vystavnich systémt. Typy prostor

a vystavnich systému si uvedeme nize.

2.3.1 Interiérové a exteriérové vystavni plochy

Podle dispozic veletrznich areal je mozné vyuzit vnitini nebo venkovni vystavni plochy.
Asi zdsadnim rozdilem jsou vyhodné&jsi ceny za proniajem venkovnich ploch. Tyto plochy
jsou vyuzivany spise béhem strojnich nebo zemédélskych veletrht. Jejich nevyhodou je, ze
jsou odtiznuty od hlavniho déni v krytych haldch a jsou vystaveny vnéjSim vliviim pocasi.

Vnitini kryté prostory jsou mozna draz§i, co se tyCe pronajmu, ale je nutné si uvédomit,
ze jsou dominantou veletrhu a Ze vétSina navstévnikli mifi praveé sem. Také je dobré drzet

se v blizkosti konkurence. Pozorovanim Ize vyhodnotit jisté informace, které muzeme

vyuZzit pro nas prospéch.

Obrazek 1. Venkovni stanek Obrazek 2. Kryta vystavni plocha

2.3.2 Typy vnitinich vystavnich ploch

Nekteré veletrzni arealy jsou jiz systematicky roziazeny fadovymi vystavbami. Jedna se
o tfadové vystavni plochy, které jsou uzaviené ze tfi stran, o vystavni plochy rohové,
uzaviené ze dvou stran. Dale vystavni plochy ¢elni, oteviené ze tii stran a plochy ostrovni,
oteviené ze vSech Ctyt stran. Tyto plochy se, diky svému podstatné méné omezenému pro-

storu vyuzivaji zvlasté pro atypické expozice. Ackoliv je tato plocha nejvice viditelna,
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ma také sva tskali, jako pohledovost a esteticky dojem ze vSech Ctyt stran. V ramci sluzeb,
ze strany pofadatele, ma kazdy tento prostor individuélni feSeni z hlediska dopliikovych
komponent, jakymi jsou svétla, rastrovy strop s vyplni ¢i bez vyplné nebo stavebni prvky
systémovych expozic. Nejmén¢ variabilni je fadovy stanek, otevieny pouze z jedné strany.
Ackoli jeho vyhodou je dostatecné oddé€leni od ostatnich expozic. Nize jsou uvedeny

jednotlivé ukazky a jejich charakteristicky popis.

Radové expozice

- plocha je uzaviena ze tif stran.

- Casto se zde vyuzivaji vystavni systémy Octanorm,
ale také atypické expozice.

- je mozné vytvorit rastrovy strop s nebo bez vyplné

- moznost umisténi svétel do stropu

- moznost feSeni technického zazemi

Rohova expozice

- plocha je uzaviena ze dvou stran, ale 1ze ji uzaviit ze tii
- Ize vyuzit vystavni systémy Octanorm

- vhodnéjsi pro atypické expozice.

- je mozné vytvofit rastrovy strop s nebo bez vyplné

- moznost umisténi svétel za pouZiti systému Trio

- moznost feSeni technického zazemi

Celni expozice ( poloostrov )

- plocha je umisténa na konci fad, oteviena ze tii stran
- Ize vyuzit vystavni systémy Trio a Octanorm

- vhodnéjsi pro atypické expozice, i patrové

- moznost umisténi svétel za pouziti systému Trio

- moznost feSeni technického zazemi

- reklamni banery, vlajky

Obrazek 5. Celni expozice
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Expozice ostrov

- plocha je centralné umisténa

- vhodné pro umisténi atypickych a patrovych
expozic

- moznost umisténi svétel za pouziti systému Trio

- moznost feSeni technického zazemi

- reklamni banery, vlajky

- neomezené kreativni moznosti expozic

Obrazek 6. Expozice ostrov

2.3.3 Vystavni stavebnicové systémy

Jednim z diivodii, pro¢ mnoho firem vyuZiva na veletrzich atypické nebo patrové expozice,
je odlisit se od konkurence. Ukazat se mezi ostatnimi v dominantnim postaveni. Takové
expozice ovSem patii mezi ty nejvice nakladné, jak z hlediska mnoZzstvi pouzitych materia-

14, technologie vyroby tak i nutné velikosti pronajaté plochy na veletrhu.

Levnéjsi variantou mize byt vyuZiti stavebnicovych systéma, které maji k dispozici vétsi-
na veletrznich aredlti. Vyhodou téchto systémi je jednoduchost montdze i demontu.
Ale ptedevsim jejich variabilni vyuziti pro kompozice expozic. Téchto stavebnicovych
systému dnes existuje celd fada, u nas se vSak ¢asto miizeme setkat s bézné¢ vyuzivanymi

systémy jako je Octanorm a rampy Trio.
Octanorm:

Tento systém patii na veletrzich mezi nejvice vyuzivané. Mnoho firem, zabyvajicich
se realizacemi expozic, timto systémem disponuje. Hlinikové profily jsou dostupné
v lesténém nebo matném povrchu nebo ve Skale barev Ral. Octanorm je systém patentova-
ny po celém svété pro svou jednoduchou montéz, systém spojovacich zamkid a moznost
nastaveni sviranych thli 45°, 60°, 90°, 120°, 135° a 180° mezi dilci. Soucasti jsou rizné

typy profild, policové, sténové, podlahové a osvétlovaci systémy.
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T

Obrazek 7. Osvétlovaci systém Obrazek 8. Policovy systém Obrazek 9. Octanorm sloupky

Rampy trio:

Jedna se o mohutné hlinikové konstrukce, vyuzivané piedevsim u atypickych, rohovych,
Celnich a ostrovnich expozic. Stejnych systému se také vyuziva pro podiové konstrukce.
Jsou vhodné predevsim pro umisténi ptidavnych svétel a vysoko umisténé reklamy, kterou

1ze tézko ptehlédnout. Stejné moznosti nabizi také systém Alur.

Obrazek 10. Trio komponent Obrazek 11. Trio komponent Obrazek 12. Ukazka expozice

2.3.4 Atypické expozice

Nelze fict s piesnosti, jak charakterizovat, nebo jakym zpiisobem se tento typ expozice lisi
od ostatnich. Jednim z faktorti je mira kreativity. VySe zminéné stavebnicové systémy jsou
alternativou pro firmy, které maji vyméfeny nizsi rozpocet pro svou prezentaci. Zaroven
vSak byvaji soucasti atypickych expozic. Tyto expozice jsou v podstat¢ kombinaci zmin¢-
nych vystavnich systémi, materidlti a dopliikovych reklamnich prosttedkti. Cely koncept je
potom ovlivnén mirou kreativity vystavovatele a realizatora expozice. Mimo pofizovaci

ceny, kterd byva mnohdy nemald, se tento typ expozic li§i od téch béznych umisténim
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ve vystavnim pavilonu. Jak jsme si jiz uvedli u typt vnitinich vystavnich ploch, atypické

a patrové expozice jsou vétSinou umisténé v ¢elnich a ostrovnich prostorach veletrha.

2.3.5 Podpora komunikace

Pokud dokdzeme vybrat spravny prostor, vyhodnotime nejlepsi koncept pro expozici,
mame polovinu uspéchu. Lze ale vyuzit i dalsi prostfedky pro komunikaci s navstévniky.
A to zvlasté tehdy, pokud se nam nepodati jeden z vySe zminénych bodi doladit presné

podle naSich ptedstav.

Podle moznosti veletrzniho aredlu a poradatele, si lze vybirat ze sortimentu dalSich dopli-
kovych reklamnich sluzeb mimo na$i expozici. Jednd se o vyuZiti médii, spadajicich
do neosobni komunikace, pfi niz je informace komunikovand bez ptimého kontaktu
pfijemce a komunikdtorem. Témito médii mohou byt tiskoviny, jako letaky a veletrzni ¢a-
sopisy, které jsou roznaSeny kazdy den veletrhu v rannich hodinach. Z audiovizuélnich
médii miiZzeme zminit veletrzni rozhlas a pfedevsim obrazova média, plakaty, billboardy
a svételna reklama. DalSim individualnim zpisobem propagace znacky mohou byt napii-
klad lamelové reklamy, létajici nafukovadla a reklamni video spot na velkoplosnych
videosténach, které¢ maji, podle prizkumi BVV, obrovsky ohlas jak z pozice vystavovate-

14, tak 1 navstévnikd.

2.3.6 Vyvoj marketingovych metod

V posledni dobé lze také zaznamenat vzristajici tendenci vystavovateld vytvaret interak-
tivni prostfedi pfimo v mistech prodeje, ale také v mistech na podporu prodeje, jakymi
mohou byt pravé expozice. Cilem je zkvalitnéni zazitku navstévnika v téchto prostorach.
Tato tendence je znatelna pfedevsim ve vyuzivani digitalnich médii, které se dnes objevuji
v podstaté¢ ve vSech segmentech trhu. Zietelné je uplatnéni plochych obrazovek, dotyko-

vych displeji, které dokdzou vytvofrit atraktivni a zdbavné misto pro navstévniky.

2.4 Materialy

Pojem vyvoj je v oblasti vystavnictvi znatelny v kazdém ohledu. Kazdy rok mizeme
zaznamenat nova feSeni expozic, dopliikovych i pofadatelskych sluzeb a technologii.
Vystavovatelé kazdy rok predstavuji nové produkty, které jdou bok po boku s vyvojem

technologii. V ramci udrzeni se chodu s konkurenci je tento jev vice nez nutny.
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Ve vSech téchto ohledech nachézime zasadni spojitost a tou jsou materidly a jejich
neustdly vyvoj. Bez nadsdzky lze konstatovat, Ze materidly jsou vSude kolem nas.
Vyjmenovat si veskeré soucasné typy materialli, by vyzadovalo samostatnou bakalatskou
praci na téma ,,Materidly kolem nas®. Proto si uvedeme pouze zékladni piehled materiald,

nejcastéji vyuzivanych ve vystavnictvi.

2.4.1 Drevo

Mezi mé oblibené rceni patii ,,Difevo nas provazi od kolébky do rakve®. Jedna se o jeden
z nejstarSich materiali vyuzivanych lidmi, ktery lze zahrnout mezi obnovitelné zdroje
a biomasu. Cisté z praktického vyuziti tfidime dfevo podle technickych vlastnosti, jako
jsou tvrdost, pevnost, houzevnatost, pruznost a vlhkost. Z hlediska estetického vyuziti
mizeme porovnavat textury, barvu a lesk. Difevo vyuzivime pro vyrobu nabytku,
stavebnich materialt, feziva, papiru, dyh, atd. S rozvojem moznosti technologického zpra-
covani se dfevo dale vyuziva pro vyrobu polotovarli, jako dfevotiiskové desky DTD,

dievovlaknité desky MDF, sparovky, pieklizky, OSB desky a jiné.

24.2 Kovy

Material hojn¢ vyuzivany z hlediska fyzikalnich vlastnosti a technologii zpracovani.
V zékladu délime kovy na Zelezné, naptiklad ocel a nezelezné, které dale délime do
riznych typu slitin. Ve vystavnictvi se Casto setkdvame se slitinou hliniku, ktery se pro své
nezelezné kovy. Konkrétné mizeme zminit vétSinu stavebnicovych vystavnich systémut

pro expozice. Dale pak ocelové profily, plechy, perforované plechy, atd.

2.4.3 Plasty

Plasty, jejichz vyuziti nezna mezi. Zazili sviij boom v obdobi po druhé svétové valce.
Jejich hlavnim smyslem byla ndhrada za b&zné vyuzivané materialy, jako sklo, dievo, kov.
Dtivodem byli technické vlastnosti a pofizovaci ceny vyrobkil z plastu. V samotném
zakladu délime plasty na termoplasty, které lze ohtat a znovu opracovat a reaktoplasty,
u nichz tento proces opakovat nelze. Mezi cenné technické vlastnosti plasti fadime

pevnost, pruznost, tvarnost a zivotnost, kterou lze zarovei povazovat za nevyhodu, v ramci
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dopadu na zivotni prostiedi. Mezi vice uzivané plasty patii polyetylen PE ( trubky, sacky ),
plexisklo PMMA, polyvinylchlorid PVC ( trubky ), kaucuk ( pneumatiky, obuv ).

2.4.4 Papir

Material, jehoz kouzlo a praktické vyuziti, v jeho prvotni podob¢ papyru, objevili jiz stafi
Egyptané. Papir, pro svou skalu moznosti vyuziti, cenu, vlastnosti a ekologicky charakter,
zatim nema konkurenci mezi ostatnimi materialy. Z technickych vlastnosti miizeme jme-

novat gramaz, tloustku, pevnost v tahu, prihlednost, atd. V zékladu délime tento material

na: - papir ( pod 150g / m”)
- karton ( nad 150g / m?)
- lepenku ( nad 400g / m?)

Papir je hojné vyuzivanym materidlem pro vyrobu P.O.P. prostfedki.

2.5 Vyhodnoceni veletrhu

Zavérem kazdé casti na veletrhu, je vyhodnoceni. Diky nému si 1ze uvédomit, co probeh-
lo v poradku a ¢emu bychom se béhem pfisti ptipadné ucasti méli vyhnout. Pokud chceme
takové vyhodnoceni provést, je dalezité si na samém pocatku vytycit cile, které jsme jiz
zminovali. Podle cilt, které jste si zadali, Ize v z&véru vyhodnotit, kolik novych kontaktii
jste ziskali, jsou-li kontakty néjakym zpiisobem pro vés zajimavé. Podle navstévnosti
stanku zjistime, zda kompozice, velikost a umisténi stanku byly vhodné zvoleny, jestli
vystavené produkty byly dobie prezentovany. Ddle hodnotime funkcénost doplikové
reklamy, persondlu stanku a také ndklady vlozené do celé¢ ucasti na veletrhu. Jednou
z moznosti, aby pristi ti€ast byla efektivnéjsi, nebo byly odstranény ptipadné nedostatky, je

udélat SWOT analyzu.

2.6 SWOT analyza

SWOT analyza je dulezitym krokem z hlediska marketingu. Pomoci tohoto pomérné
jednoduchého, avsak velmi efektivniho typu analyzy, 1ze vyhodnotit silné a slabé stranky
zkoumaného subjektu a také jeho prilezitosti a hrozby. Silné a slabé stranky jsou vnimany
jako analyza souCasného stavu. Zatimco pfilezitosti a hrozby hodnotime jako externi
analyzu, pomoci které l1ze urcCit nase pfisti kroky spravnym smérem a také lepsi marketin-

govou strategii.
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2.6.1 SWOT analyza aplikovana pro tuto bakalaiskou praci

Na zaklad¢ informaci, které jsou vypracovany v teoretické ¢asti, je zde aplikovana SWOT
analyza na danou problematiku této bakalatské prace, tedy navrh vystavniho stdnku pro

firmu Cesky nabytek a.s. Je tedy zarovet zakladem pro feseni celého projektu.

Silné stranky
* Mladé dynamicky se rozvijejici firma
=  Mlady kreativni kolektiv
* Vlastni vyroba a technické zazemi
Slabé stranky
» Nizs8i zkuSenost firmy s veletrhy
= UZzsi Skala pouZivanych vyrobnich materiali
Prilezitosti
= Kreativni a neotiely koncept expozice
»  Vyuziti novych materialt
* Vyuziti vizualniho stylu znacky pro koncept
= Ziskani novych kontakt
= Uzavieni kontrakti
= Sir$i povédomi o zna¢ce firmy ve spoleénosti
Hrozby
»  Vysoké naklady spojené s Ucasti na veletrhu
= Nizka navstévnost veletrhu
= Konkurence na veletrhu
* Omezeni vyuziti expozice z hlediska druht veletrhii a vystavnich prostor
= Nevhodnost konceptu expozice z hlediska schvaleni veletrzni spravou

= Slozité skladovani, pfeprava a montdz expozice



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 29

Na zékladé ziskanych informaci a SWOT analyzy Ize vyhodnotit zdsadni momenty a cile

pro kreativni navrh expozice pro praktickou cast.
Expozice by méla byt:

= kreativni a neotfela

» nepiehlédnutelnd a odlisna od konkurence

= variabilni pro sestaveni riznych kompozic

* jednoducha na skladovani, pfepravu a montaz

= vyrobitelnd vlastni vyrobni technologii

» vychazet z vizudlniho stylu znacky

= jednoduché a charakteristicka pro povahu firmy Cesky nabytek a.s.
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II. PRAKTICKA CAST
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3 IDEA NAVRHU

Cela tato prace je jiz od pocatku rozdélena do dvou rovin, které byly feSeny paralelné.

Prvni z nich, je samotny vystavni stanek. Piedstaveny koncept je vysledkem spojeni néko-
lika principl, které jsou ve své podstaté zdkladnimi kroky, bézné vyuZzivanymi v praxi.
Tvaroslovi a design stanku, byly preduréeny vizualnim stylem firmy Cesky nabytek a.s.,
pro kterou je cely tento koncept navrzen. Zamérem tedy bylo, aby expozice byla odrazem
marketingové strategie a jednotného vizudlniho stylu. Dalsi krok ve vyvoji byl takovym
shrnutim nékolika faktort. Zdmérem bylo vytvofit stanek neotfeli, variabilné sestavitelny,
minimalni svou formou, ale maximalni svou funkci. Jak uz také bylo feceno v samotném
uvodu, tou zasadni myslenkou, bylo vytvofit expozici, kterd bude svym zptisobem plnit
roli interiéru, ve kterém je vystaven produkt firmy. Bylo tedy dulezité vizualni charakter
prizplisobit nejen znacce, ale také respektovat soucasné moderni trendy v designu. Tyto
trendy se dnes opiraji spiSe o vyuzivani novych materidli, barev, textur, povrchovych

uprav a vzoru.

Druhou rovinou byl zpiisob vystaveni produkti v expozici. Zde bych rad jmenoval dva
zdroje inspirace, které béhem vyvoje zménili mij thel pohledu na tuto problematiku. Prvni
inspiraci byl Cesky konceptudlni umélec Jan MancusSka, pivodem ze Slovenska a jeho

instalace ,,chybé&jici mistnost“, vytvofena pomoci ocelovych lanek a hlinikovych pismen.
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Obrazek 13. Chybéjici mistnost, Jan Mancuska
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V sekei 2.1, expozice prezentuje firmu, jsem zminil herecké uméni mima, jako neotiely
nastroj prezentace pro firmu Vekra okna. Stejné tak jsem zde hledal moZnosti, jakym
zpusobem lze prezentovat nabytkové produkty. Hlavnim podmétem byla teoreticka otazka,
jaky konkrétni produkt vystavit, aby zasazena cilova skupina navstévniki byla pokud
pravé v kurzu. Oviem toto téma je velmi individualni, stejné jako vkus zakaznikd. Sel jsem
tedy jesté hloubéji, az na Gplny pocatek designu.

Zavérem bylo, ze prvotni podobou kazdého designu je skica. Prvni navrh, prvni nacrtek
na papife, prvni skica, kterd ptedchazi dalSimu vyvoji produktu.

Tou zésadni ideou tedy bylo prezentovat vystavovany produkt v jeho prvotni podobé.

A tou je prave skica nebo nacrtek.

Spojenim obou rovin vzniké4 expozice, ktera zdbavnou formou komunikuje se zakaznikem
a potazmo v abstraktni form¢ prezentuje vyrobek, k jehoz identifikaci je zapotiebi interak-

tivity ze strany navstévnika.
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4 REALIZACE PROJEKTU

Jako prvni ¢ast projektu si pfedstavime vystavni stanek a v druhé ¢asti zplsob prezentace
produktu. Popis vystavniho stanku je uveden v posloupnosti dilezitych, vySe zminovanych

faktoru.

4.1 Cesky nabytek a.s.

Cesky nébytek a.s. je soukroma rodinna spoleénost sidlici v Pelhfimové. Zabyva se
vyrobou a dodavkou kanceldiského nabytku, Iékaiského ndbytku a vybavovanim interiért.
Spolec¢nost provozuje sviij vlastni vyrobni zdvod a pouziva moderni CNC vyrobni techno-
logie pro zpracovani laminovanych dievotiiskovych desek. Dale je pfednim prodejcem

zidli Ceskych vyrobcii.

4.1.1 Vizualni styl znac¢ky

Soucasny vizualni styl, Ceského nabytku a.s., byl vytvofen pied dvéma lety. Pivodni logo
mélo Cisté typograficky charakter, ktery byl pozd&ji redesignovan. Samotna typografie
byla nahrazena modernim fontem Avenir LT Pro 35 Light a doplnéna o graficky prvek.
Tento prvek je stylizaci nékolika momentt, tizce souvisejicich s nabytkem, jako nabytkovy
modul a léta dievitych materiald. Jako nova korporatni barva byla zvolena modra. Tato
volba byla cilena, nebot ptedstavuje business, jistotu, inteligenci, ochranu a vid¢i
charakter. Modry podklad je ve tvaru Ctverce s mirné zaoblenymi rohy. Pravé toto

tvaroslovi se stalo vychozim pro cely charakter vystavniho stanku.

ol CESKY NABYTEK

CESKY NABYTEK

Bl

CESKY NABYTEK

Obrazek 14. Stavajici logo firmy
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4.2 Cilové veletrhy a charakteristika vystavnich ploch

Jiz bylo zminéno, Ze tato firma se zabyva predevSim designem a vyrobou kancelatského

nabytku. Hlavnimi cilovymi veletrhy tedy jsou:

For Office, veletrh kancelafského nabytku, mistem konani v aredlu PVA Letiany
a Pragooffice, veletrh kanceldfského nabytku, mistem konéani v aredlu Incheba Expo

v Praze HoleSovicich.

4.2.1 Incheba Expo Praha

Veletrh Pragooffice je potadan v pavilonu E, jenz se nachazi za pravym ktidlem primys-
lového palace. Vystavni plochy jsou rozdéleny na tadové, rohové, ostrovni a dale pak
plochy venkovni. Zasadni jsou rozméry pronajatych ploch, které vSak maji jedno,

pro projekt zdsadni, pravidlo a to je vyméra vystavni plochy.
= Plochy se pronajimaji po m*
= Pronajimané plochy musi mit minimaln& 6 m?
= Kazdy zapocaty m” se pocita
= Vyska bézné expozice do 3 m

Velikost a tvar pronajaté plochy potom zéalezi na domluvé mezi poradatelem a vystavova-

telem.

4.2.2 PVA Praha Letiiany

Veletrh For Office je pofddén ve vystavnich halach veletrzniho aredlu PVA v Praze. Haly
jsou charakteristické jednotnou plochou, jejiz vysoko umisténé podhledy umoznuji stavbu

patrovych expozic. Pronajimana vystavni plocha je pfevazné ostrovni.
= Plochy se pronajimaji po m*
=  Pronajimané plochy musi mit minimaln& 9 m?
»  Kazdy zapocaty m” se pocita

* Minimalni hloubka je 3 m
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4.3 Vystavni stanek

Kompozice stanku je zalozena na vizudlnim stylu znacky. Zésadni je bocni pohled.
Vysledny tvar slozenych dilct vychazi z tvaroslovi modrého podkladu firemniho loga.
Svou skladbou vytvaii samostatny interiér, v némz mohou byt vystaveny produkty. Cely
systém je sloZzen ze sedmi riznych dilcti. Jejich variabilitou lze ziskat mnoho raznych
kompozic a tim je mozné se piizplisobit vS§em typim vystavnich ploch. Diky tomuto
systétmu lze vytvaret na kazdém veletrhu nové origindlni sestavy, kterymi se zaroven

dostate¢né odliSuje od konkurence a bézné uzivanych stavebnicovych systémtl.

Obrazek 15. Vychozi podoba stanku

Vychozi podobou stanku je rozuména sestava zasadni pro cely projekt. Na jejim bo¢nim
pohledu, stejné jako u ostatnich sestav, je patrna ptibuznost s firemnim logem. Kompozice

vyuziva vystavni plochu 12 m*.
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Obrazek 16. Vychozi podoba stanku

=

CESKY NABYTEK

Obrazek 17. Porovnani firemniho loga a bo¢niho pohledu stanku
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4.3.1 Material

Trendy designu se dnes opiraji spise o vyuzivani novych materidlt, barev, textur, povrcho-
vych uprav a vzorl. Naroky spotiebitelt stale rostou a vzhledem k tomu, Ze ptirodni zdroje
nejsou nevycerpatelné, je tfeba vyvijet nové materidly a technologie, které dokazou
minimalizovat mnoZstvi pouZzitych surovin, ale maximalizovat svou vlastni funkci. V ¢asti
o materidlech jsme se zminili o dfeve, jako o nejstarSim materidlu vyuzivanym lidmi.
Dtevo, byt je zahrnovano do obnovitelnych zdroji biomasy, je nadmiru vyuzivéno, a proto
jsou jiz dnes vyvijeny nové materialy, které redukuji spottebu této cenné suroviny. Jednim
z téchto materiald jsou vostinové desky, které jsem zvolil jako vhodny vyrobni material

pro mou praci.

Vostinové desky, tento materidl, se zacal vyuzivat ke konstrukci dveti v Holandsku
v polovin¢ dvacatého stoleti. Dale tento materidl nasel uplatnéni v nabytkarském primys-
lu, kde zazil velky boom. V soucasné dob¢ se vyrdbi mnoho druhil vostinovych desek,
délenych podle materiald pouzitych ve vnitini struktute. Jedna se o sendviCové strukturo-
vany material, jehoz vypln je hexagonalné strukturovany papir. Povrch desek, tedy plast,
je tvofen dievovldknitym nebo dfevotfiskovym deskovym materidlem. Lze jej obrabét
stejnymi zpusoby jako bézné deskové materidly, pouzivané v nabytkaftstvi, tedy, frézovani,

vrtani, olepovani hran, folie podobné jako u MDF desek.

Jednou z mnoha vyhod materidlu je lehkost, kterd mize byt 30 az 50 % hmotnosti bézné

vyuzivanych materiald. Rozmér formatu v mm ( 2500 x 1200 x 60/100 ).
Shrnuti vyhod vostinovych desek:
* nizka hmotnost
= ekologicky material
* snadnd obrobitelnost

* moznost ohybani

s uzitim bezramové technologie

= pevnost

= pevnost v ohybu

= S§iroka skala povrchovych tprav Obrazek 18. Vostinové deska
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Pro jmenované vlastnosti a design vystavniho stanku, se tento material stal nejlepsi volbou

pro konstrukci.

Ukéazky zpracovani firmou Montanna, uzce spolupracujici s Ceskym nabytkem a.s..

Obrazek 19. Stolek z vostinové desky, Montanna

Obrazek 20. Modul z vostinové desky, Montanna
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4.3.2 PouZzité barvy a povrchové tpravy

Korporatni barvou firmy je modra, vnimana jako
barva businessu a jistoty. Po praktické strance

CESKY NABYTEK

je ve firemnich aplikacich uzivana jako barva
dopliikova pro barvu zékladni, v tomto ptipadé

bilou.

Proto jsou jednotlivé dilce expozice bilé, s povrchovou
upravou laminace a tim vynika 1épe kontrast firemniho loga

a systému vystavi produkta.

Obrazek 21. Barevnost expozice

4.3.3 Rozméry a charakteristika jednotlivych dilci

Stavebnicovy systém expozice se sklada ze sedmy dilcti. VSechny jsou vyrobeny
z vostinové desky a jsou opatieny povrchovou Upravou laminovani. Jedna se o bo¢ni dilce,
stropni, rohové a podlahové dilce. Podlahové a stropni jsou dale déleny na vnitini

a pohledové. Rozméry dilcti jsou uvedeny v milimetrech.

4.3.3.1 Stropni dilec vnitini

ODbe¢ kratsi Celni strany dilce jsou opatieny spojem ,,klinova spojka®.

Delsi bo¢ni strany dilce jsou opatieny ¢tyimi otvory pro kovani ,,Cep®.

Jedna strana dilce je opatiena vlozkami s vnitinim metrickym zavitem pro kovani na

uchyceni vlasct a svétel.

Obrazek 22. Stropni dilec vnitini
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Obrazek 23. Stropni dilec vnitini

4.3.3.2 Stropni dilec pohledovy

Jedna kratsi Celni strana dilce je opatiena spojem ,.klinova spojka®.

Delsi bo¢ni strany dilce jsou opatfeny ¢tyfmi otvory pro kovani ,,Cep®.

Jedna strana dilce je opatiena vlozkami s vnitinim metrickym zavitem pro kovani

na uchyceni vlasct a svétel.

Obrazek 24. Stropni dilec pohledovy
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Obrazek 25. Stropni dilec pohledovy

4.3.3.3 Bocni dilec

ODb¢ kratsi Celni strany dilce jsou opatieny spojem ,,klinova spojka®.

Delsi bo¢ni strany dilce jsou opatieny ¢tyimi otvory pro kovani ,,Cep®.

Jedna strana dilce je opatiena vlozkami s vnitinim metrickym zavitem pro kovani

na uchyceni vlasct.

Obrazek 26. Bo¢ni dilec



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

- —
q JE
1300
7 #
e
[s] [=] o o (=] o o o o Q [s] o [s] (a]
o (=] o [s] (] o o [} o Q (=] (o] Q (=]
3
[o] o o =] o o a a o [o] o o o o ey
[s] o [s] [=] [s] [s] o [s] (=] ] o o [s] (a]
(0] o (] [s] [s] o Q Q o Q (=] o [s] (s]
f %
50, 100
s #
| =
2 3
L
150, 100,

Obrazek 27. Boéni dilec

4.3.3.4 Rohovy dilec A

ODbe¢ kratsi Celni strany dilce jsou opatieny spojem ,,klinova spojka®.
Jedna strana dilce je opatiena vlozkami s vnitinim metrickym zavitem pro kovani

na uchyceni vlasct.

Obrazek 28. Rohovy dilec A
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Obrazek 29. Rohovy dilec A

4.3.3.5 Rohovy dilec B

Jedna kratsi Celni strana dilce je opatiena spojem ,,klinova spojka“ a druha kratsi ¢elni
strana dilce je opatfena spojem ,,éep*.
Jedna strana dilce je opatiena vlozkami s vnitinim metrickym zavitem pro kovani

na uchyceni vlasct.

Obrazek 30. Rohovy dilec B
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Obrazek 31. Rohovy dilec B

4.3.3.6 Podlahovy dilec vnitini

ODb¢ kratsi Celni strany dilce jsou opatieny spojem ,,klinova spojka‘.

Delsi bo¢ni strany dilce jsou opatieny ¢tyimi otvory pro kovani ,,Cep®.

Vrchni strana dilce je opatfena vlozkami s vnitinim metrickym zavitem pro kovani

na uchyceni vlascii a svétel.

Spodni strana dilce je po delSim kraji opatiena rektifikaci, kterou lze vyladit nerovnosti

povrchu pomoci imbusového klice.

Obrazek 32. Podlahovy dilec vnitini
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4.3.3.7 Podlahovy dilec pohledovy

Obrazek 33. Podlahovy dilec vnitini

Jedna kratsi Celni strana dilce je opatiena spojem ,,klinové spojka®.

Delsi bo¢ni strany dilce jsou opatieny ¢tyimi otvory pro kovani ,,cep™.

Vrchni strana dilce je opatfena vloZkami s vnitinim metrickym zavitem pro kovani

na uchyceni vlasct a svétel.

Spodni strana dilce je po delSim kraji opatfena rektifikaci, kterou Ize vyladit nerovnosti

povrchu pomoci imbusového klice.

Obrazek 34. Podlahovy dilec pohledovy
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Obrazek 35. Podlahovy dilec pohledovy

Vsechny zminéné dilce jsou svymi rozméry piizpuisobeny veletrznim normam o pronaji-
mani vystavnich prostord a zarovei jsou ptizpiisobeny pro prevoz v mensim ndkladnim

automobilu. Vzhledem k lehkosti materialu také klesa cena za dopravu v rdmci spotieby.
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4.3.4 Pouzité kovani

Pro sestaveni stanku je vyuzito kovani ,,klinova spojka, ¢ep, vlozka s vnitinim metrickym

zavitem a kovani pro uchyceni nylonovych vlascti ke konstrukci vystaveného produktu.

Klinova spojka - je patentovany spoj firmy Montanna, zabyvajici se vyrobou produktii

z vostinovych desek. Zde je vyuzivan pro kratsi ¢elni strany dilci.

Obrazek 36. Klinova spojka
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Cep — atypické kovani pro spojovani delsich bo¢nich stran dilci.

Obrazek 37. Atypicky spoj cep
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Vlozka s vnitfnim metrickym zavitem a kovani pro uchyceni nylonovych vlasci

Ve vnitinich plochach jednotlivych dilcti jsou umistény vlozky s vnitinim metrickym
zévitem MS. Do téchto otvoril je mozné vlozit kovani na uchyceni nylonovych vlascii

podle potieby nebo uchytit lankové osviceni expozice.

Obrazek 38. Vlozka s metrickym zavitem

4.3.5 Osvétleni expozice

Osvétleni expozice je zajiSténo lankovym systém bodovych svétel. Je mozné ho variabilné
umistit pomoci vlozek s vnitinim metrickym zavitem ve vnitinich stranach dilct. Systém

je podobny systému vystaveni produktl. Barva buzirky lanka je proto zvolena modra.

Obrazek 39. Osvétleni
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Lankovy systém ma pét svételnych zdrojii s vykonem 20W a provozni napéti 12V. Délka

systému je pét metra.

Obrazek 40. Osvétleni

4.4 Prezentace produktu

Zasadni ideou bylo prezentovat vystavovany produkt v jeho prvotni podobé. A tou je
praveé skica nebo také nacrtek. Tohoto efektu je dosazeno pomoci vertikdlné napnutych
nylonovych vlascti, uchycenych podle potteby pomoci specieln¢ navrzeného kovani, které

je umisténé ve vlozkach s vnitinim metrickym zavitem M8 ve vnitinich stranach dilci.

Tim je pfipravena kostra pro kompozici, kterd je utvotrena pomoci UV textilniho provazku,
o pruméru 2, 4 nebo 6 milimetr. Tyto provazky slouzi bézn¢ jako dekorace noc¢nich pod-
nikil. Pro zvyseni efektu je vhodné umistit pobliz UV svételny zdroj. Toho 1ze dosahnout
pomoci UV zarovky 20W E27 Omnilux, kterou Ize zapojit do lankového systému bodo-
vych svétel. Kompozici vytvaii firemni personal se znalosti produktii Ceského nabytku.
Sestavu lze variabiln¢ obméinovat i béhem prubéhu veletrhu. Cely proces navstévniky spise
zaujme, nezli odradi. Vysledny efekt nemusi byt jak podle pravitka, ale naopak, nebot’

se jedna o skicovou stylizaci, konkrétné o skicu ptenesenou do 3D prostoru.
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4.4.1 Pouzité kovani

Pro uchyceni vlascti bylo vymysleno specialni kovani, jehoz tkolem je usnadnit pfivazo-
vani a napindni vlasct ve vertikalni poloze. Kovani a princip vyuziti je ndzorn¢ zobrazen

nize.
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Obrazek 41. Kovani pro uchyceni vlasce

Obrazek 43. Foto UV textilni provazek Obrazek 42. Kovani pro uchyceni vlasce
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4.5 Dopliikové dily pro vystavni stanek

Pro kazdy veletrh je mozné vytvofit origindlni koncept vystavniho stanku. Jeho nezbytnou
soucasti jsou nabytkové dopliikky, nutné pro provoz béhem veletrhu. Mezi né patii zidle,
stiil a dalsi solitérni kusy nabytku. Lze je ovSem fesit individudlné, stejn¢ jako umisténi

firemniho loga pro oznaceni expozice, vytiSt€éného na samolepici, bilé, lesklé folii.

Mezi zakladni dopliiky patii vzorkovnik materidli v podobé stojanu, ktery plni zaroven
funkci podptirnou pro stabilitu stanku. Spodni a horni konec stojanu je zasazen do vlozek
s vnitinim metrickym zavitem MS8 ve vnitinich strandch dilci. Stojan je zhotoven

z hlinikového profilu.
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Obrazek 44. Vzorkovnik

900 Obrazek 45. Vzorkovnik
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4.6 Ukazky kompozic vystavniho stanku

Obrazek 46. Kompozice 01

Obrazek 47. Kompozice 02
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Obrazek 48. Kompozice 03



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 55

Obrazek 49. Ukazka dal$ich moznosti kompozic
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ZAVER
Tématem této bakalaiské prace byl navrh vystavniho stanku pro firmu Cesky nabytek a.s.

Béhem vyvoje se projekt rozde€lil do dvou casti.

Jednou z téchto casti byl ndvrh samotného stanku, jehoZ feSeni piinaSi novy variabilni
stavebnicovy systém pro veletrhy. Jeho tvaroslovi je minimalistické svou formou, ale
maximalni svou funkci. Vizualni styl stanku plné koresponduje s vizudlnim stylem firmy
a zaroven respektuje moderni design, jehoz soucasny princip se opird o vyuzivani novych
materialll a zvlaste téch, které jsou ekologické v rdmeci Gspory pifirodnich zdroji. Zvoleny

materidl pro vyrobu, tedy vostinové desky, jsou toho zdarnym piikladem.

Druhou casti prace byl ndvrh na zplisob vystaveni produkti. Od pivodné zamysleného
planu, klasicky vystaveného nabytku na vystavni ploSe, dostala celd kompozice novy
rozmér. Na misto fyzicky vystavenych produktt ptichazi do hry piivod kazdého designu,
a tim je skica. Pomoci UV textilniho provazku je skica vytvorena v prostoru. Nabytkové
sestavy jsou tak naznaCeny pouze v lince a navstévnik je v dobrém slova smyslu nucen
se interaktivné zapojit.

Cely vyvoj pro mne znamenal pfisun mnoha cennych informaci, které jsem se snazil

vvvvv

jakym zpiisobem se 1ze odlisit od konkurence béhem veletrht.

Koncept vystavenych produkti, pomoci UV textilniho provazku, bych dale doporucil

uplatnit i pfimo v misté prodeje.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
SOVA CR Spolecenstvo organizatori veletrznich a vystavnich akei
PVA Letiany Prazsky veletrzni areal Lethany

MDF desky ~ Medium Density Fibreboard — stfedné zhusténé dievovlaknité desky
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