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Tabulka A
Stupei hodnoceni podle ECTS
Kriténa hodnoceni BP A B ¢ 1D T T | F Stupeti hodnoceni
1 11,5 [ 2 |25 |3 4 5
Naroénost tématu BP 1,5
Splnéni cila BP 1
Teoreticka Cast BP 1,5
Analyticka ¢ast BP 1
Stylisticka a gramaticka troveii BP 1
Formalni uroveii BP 1
Soudet 7

Poznidmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v piisludné fadce.
Soudet hodnocenti kritérii vypottéte vydélenim soudtu stupitl hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupenl nedostatetné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
Znamky véetnd tohoto nedostatedn& hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupein ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vybomé
1,26 -1,75 B Velmi dobfe
1,76 - 2,25 C Dobre
2,262,775 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostatetné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Student zpracoval veelku kvalitni bakalai'skou praci, pri jejim zpracovani se viak nevyhnul nékolika
drobnych pochybeni. V ivodu prace bych piivital preciznéjsi a podrobngjsi definovani cili prace, na
strané druhé je nutné vyzdvihnout jasné definovany postup feseni prace jakoz i vyuziti metod.
V analytické praci lze studentovi vytknout nejednotnost terminologie pfi sestaveni matice Bostonské
konzultaéni skupiny, jednou pouZiva nazvu psi, jindy hovofi o hladovych psech, jindy o psech starych.
Podobné jednou jsou kravy dojné, jindy finanéni. Ptes toto drobné pochybeni pouziva student v praci
jasného jazyka, pfesné pojmenovava skutednosti. V analytické ¢asti své prace student popisuje
firmu,ve které absolvoval praxi a psal svou bakalafskou praci (pekafstvi). Analyzuje postaveni firmy
v situaéni analyze jejimz zédkladem je SWOT analyza, provedl analyza konkurence, portfolia firmy a
predlozil navrhy a doporudeni zaméfené na zlepSeni marketingovych aktivit firmy. Otazkou je, do
jaké miry je situadni analyza uskuteénénd studentem zaloZena na objektivnich dajich a v jaké mife se
jedna o subjektivni nazor studenta. Podobné pii sestaveni BCG je otazkou z jakych udajii vychézel pti
srovnani produkti s hlavnim konkurentem (horizontalni osa) a jak student vyjadtil a zjistil tempo ristu
trhu (vertikilni osa). O zavére¢nych doporudenich je moZné fici, ze student vhodné aplikoval
marketingovou teorii na podminky malé firmy. Jako diskutabilni vidim doporuceni studenta Gcast na
vystavach a veletrzich. Otazkou je co z pohledu marketingové komunikace se zakazniky pfedevsim na
Kroméiizsku a Zlinsku miiZe tato t€ast pfinést?

Otéazky k obhajobé:

1. Ve svych navrzich doporudujete k propagaci vyuZzit regionalniho tisku. MiZzete blize
specifikovat kterych konkrétnich periodik se Vase doporugeni tyka a co a v jaké frekvenci
budete propagovat?

2. Rovn&z doporuéujete vyuzivat slev. Jaké nebezpeci v sobé toto snizovani cen v pfipadé
potravin a firmy AVOS v sobé skyta?

Navrh na vyslednou znamku BP: A - vyborné
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadieni)
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