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Pfipominky a hodnoceni prace:
Prdci povaZzuji za nadpriimérnou.

Ocenuji predevsim: sympatické osobni zaujeti tématem, preciznost, systematicky,
mnohostranny pfistup k zpracovani textu.

Vyzdvihnout bych chtél skutecnost, Ze autorka domysli nékteré aspekty do disledkd,
které nejsou vidy docenovany: str. 39 a dalsi — klasifikace pohadkovych motivl a jejich
nasledné uplatnovani (které si divaci vétSinou ani neuvédomuji) v televiznich
reklamach.



Subjektivni analyza vybranych spotll je podrobna a podle mého soudu spravna. Lec
autorka si své nazory jesté ovérila formou kvalitativniho vyzkumu (hloubkové
rozhovory). Tento zpUsob analyzy povazuji za velice zdafily.

Sympaticky je i styl textu, ktery obcas prechazi az do esejistické formy. Vzhledem
k tématu vsak tuto skute¢nost nepovazuji za chybu.

Snad jen by textu prospélo dislednéjsi odkazovani na zdroje.

Otazky k obhajobé:

Hodl3 autorka na tématu ddle pracovat? Jakym zpUlsobem, jakou formou?

Ve Zliné dne 8.5.2010
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