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Tabulka A
Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A T8 T¢c 1o E Tix TF Stupeii hodnocent
I 1,5 12 12,513 4 5

Naroénost tématu BP X 1,5
Spinéni cili BP X I
Teoreticka ¢ast BP X 1
Analytickd ¢ast BP X 1
Stylisticka a gramaticka Groveit BP | X 1
Formaini tiroven BP X 1
Soudet 6,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X* v piislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypodtéte vydélenim soudtu stupiit hodnocenf Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeil nedostate¢né (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatené a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypodita se navrh
zndmky véetnd tohoto nedostateéné hodnocendho kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborng
1,26 1,75 B Veimi dobfe
1,76 - 225 C Dobie
2,26—2.75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 4,00 FX Nedostate¢né
4,01 - 5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Prace je ¢lenéna logicky a vécné, jazykove i strukturou informaci je srozumitelna.
Teoreticka ¢ast koresponduje s ¢asti analytickou — nékteré jeji oblasti ale v analytické Casti
pouZity nejsou (napf. komunikaéni modely — AIDA, DAGMAR, hierarch. u€inkl — str.29).

Zdroje jsou pestré a dostadujici.

Analyticka ¢ast:

Kladné¢ hodnotim nejen provedeni analyz, ale piedeviim podrobné zhodnoceni dosavadni
marketingové komunikace.

V samotném komunika¢nim planu jsou cile i cilové skupiny stanoveny konkrétné a
realizovatelné., Zvolené komunikaéni néstroje jsou vhodné a pestré. Rozpocet je pro dany
sortiment piiméfeny, nakladovd analyza vécnd a srozumitelné jsou i ndvrhy na méfeni
efektivity.

Nemam zavaznéjsich piipominek — projekt pIné odpovidd zadani. Praci hodnotim jako
kvalitni a osobn¢ bych ji doporuéila k realizaci.

Nutno také dodat, Ze studentka pracovala velmi samostatné.
Otazky:
V teoretické &dsti uvddite principy integrované marketingové komunikace. Uved’te

konkrétni priklad, jak tyto principy propojeni splituji Vami navrhované komunikaéni
prostiredky.
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(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)
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