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Tabulka A

Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP ~ T8 Tc 1D T8 Tmx [ F Stupen hodnoceni
1 1,5 2 (2,5 3 4 5

Niaro¢nost tematu BP X 1
Spinéni cild BP X 2
Teoreticka ¢ast BP X 2,5
Analyticka ¢ast BP X 2
Stylistické a gramaticka tiroveii BP X 2
Formalni droveri BP X 1
Soucet 10,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X* v pfisluiné fadce.
Souget hodnoceni kritéril vypodtéte vydélenim souctu stupiit hodnoceni 3esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeni nedostateéné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostatetné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypolitd se navrh
znémky véetné tohoto nedostatetné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnocent
1,00-1.25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26-2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatedné
3,01 — 4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka vychodiska prace jsou zpracovana z mého Uhlu pohledu zmatecné — nékteré
informace jsou duplicitni a navic jsou uvedeny pokazdé v jiném znéni. Pfivitala bych vétsi
logi€nost, ucelenost a provazanost kapitoly. Taktéz je dle mého nazoru prace nedostateéné
zazdrojovana — studentka hned v Gvodu zmirfiuje, Ze ¢erpala i z webovych zdroji —

v seznamu literatury je ale mimo zakladni literarni zdroje uveden jen jeden zdroj internetovy.
Jsem toho nazoru, ze elektronické zdroje by mély byt pro praci na toto téma zakladem.

V analytické casti oceniuji skuteéné hodnoceni sou¢asné e-marketingové komunikace (nikoli
jen vycéet), pfivitala bych pouze ucelenou zavéreénou analyzu.

Velmi postradam prioritni cile komunikace a blizsi specifikaci cilovych skupin.

BohuZel u dal$i ¢asti (dotaznikové Setieni) — nepovazuji zjistovani spokojenosti stalych
zakaznikl s firmou za analyzu e-marketingové komunikace ve firmé.

(Jen pozn.: uvedeni kontaktni e-mailové adresy v privodnim dopisu k dotaznikiim ve formé:
blanulka.k@seznam.cz nesvéd¢i o seriéznosti tazatelky ani o pfisludnosti k firmé)

Vysledky dotaznikového Seti'eni v podobé pouhého popisu vysledki a grafi véetné 10ti
fadkového souhrnu ... opét se podle mého nejedna o analyzu (zadani — bod 3).

Naopak opét v zavéreénych navrzich a doporucenich je patrna snaha studentky o vécnost —
navrhy jsou konkrétni véetné& osobnich nazor(. Navrhy povaZuji ale nikoli za komplexni, ale
pouze dilé&i.

Prace se mi jevi v psané formé velmi nesouroda — [épe by se mi hodnotilo z osobni
prezentace.

Otazky:
... pfipadné po osobni prezentaci

A
Navrh na vyslednou znamku BP: C = dOb Ire

(Uved'te stupefi ECTS + slovni vyjadieni)
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