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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autorka si vybrala pomérné casté téma, avsak zvolila zajimavy pohled na problematiku
sponzoringu spolecnosti Coca Cola a dopadu na image této znacky. Teoreticka cCast
popisuje vSechny relevantni ¢asti problematiky. Stanovené hypotézy jsou méfitelné,
avsak nékteré z nich velmi obecné, Ctvrta hypotéza vyznivda ponékud nejasné a dle
mého nazoru je v pfimém rozporu s posledni, patou hypotézou. V praktické casti
autorka popisuje vyhradné zahrani¢ni sponzorské aktivity spole¢nosti Coca Cola, coz
neni relevantni vzhledem k navazujicimu 3etFeni, které se tyka respondent(i v Ceské
republice. Kvalitativni vyzkum se opird o propracovany metodicky postup, avsak pfi
vybéru respondentl doslo kchybé, kterd muUZe vysledky zkreslovat. Z deseti
dotazovanych se Ctyfi vénuji studiu marketingovych komunikaci, coz pfi Setfeni
problematiky Uzce spjaté s marketingem nesmi nastat. V zavéru zcela chybi verifikace
Ctvrté hypotézy. Po obsahové strance v nékterych pasdzich pUsobi text zmatené,




dokonce si tvrzeni v nékterych kapitolach odporuji. PouZité zdroje, jejich rozsah i citace
v textu odpovidaji normé.

Otazky k obhajobé:

1) Uvadite, Ze smérodatnym ukazatelem Uspésnosti sponzoringu je zvySeni
prodeje vyrobkl/sluzeb. Lze néjakym zpUsobem zméfit, nakolik bylo toto
zvyseni zpUsobeno uskute¢nénymi sponzorskymi aktivitami a ne jinymi formami
marketingu?

2) Na zdkladé provedeného Setfeni jste dospéla kvysledku, Ze jen tretina
respondentl osobné navstivila akci sponzorovanou spolecnosti Coca Cola.
Ukazuje tento vysledek na nizky pocet akci sponzorovanych touto spolecnosti
v Ceské republice, nebo respondenti toto sponzorstvi nezaznamenali?

3) Pfi verifikaci hypotézy 7.4 uvadite, Ze 60 % dotdzanych pti rozhodovani o koupi
ovlivni, zdali znacku znaji diky jejim aktivitdm v oblasti sponzoringu. V zavéru
prace vsak uvadite, Ze sponzorské aktivity spolecnosti Coca Cola neovlivni
vnimani znacky. Jak si tento rozpor vysvétlujete?
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Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24, B =1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



