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1 Aktudlnost a naro¢nost tématu
2 Zpracovani tématu ve vztahu k rozsahu prace
3 Pristup ke konzultacim
4 Samostatnost pfi zpracovani
5 Formulace cilCl a hypotéz prace
6 Splnéni cile prace a ovéreni hypotéz
7/ Metodologicka kvalita postupu
& Struktura a logika textu
9 Uroven teoretické ¢asti prace
10 Adekvatnost pouzitych zdroju
11 Prace se zdroji v textu
12 Uroven analytické ¢asti prace
13 Uroven projektové &asti prace
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Pfipominky a hodnoceni prace:

Prace je vhodné strukturovana, po formalni strance v poradku, literatura je vhodné
uzivana a je sepsana v seznamu pouzité literatury. Jen sporadicky v seznamu doslo ke
Spatnému uziti online zdroje, je napsana pouze obecné www.doména.cz, to se
vyskytuje i v textu. PovaZuje pravdépodobné za autora napf. ,mam.ihned.cz”, ale
¢lanky konkrétné na tomto portale maji své autory. Nepovazuji to za zasadni chybu.

V teoretické ¢dasti se autor zabyva teoretickym pohledem na média, spoleénost,
ziskdvani dat o auditoriu, marketingové komunikace, rozhlasové formaty a dalsi,
k teoretickému uchopeni prace nezbytné pojmy.

Je otdzkou, zdali by se analyzy sekundarnich dat (poslechovost, pozice na trhu apod.)
nemély presunout to praktické, nicméné nepovazuji to za zavadu.

Pracovni hypotézy se mi jevi jako pfilis komplikované, nicméné autor se je snazi
vhodnym zplsobem verifikovat, jak popisuje v ¢asti metodologie. Praktickd ¢ast jde do
hloubky v jednotlivych krocich analyzy, u SWOT analyzy uvadi zdroje k vypracovani.

Projektova cast je velmi dobre zpracovana, shledavam velky potencial v redlném uziti.

Otazky k obhajobé:
1) Je na ceském trhu prostor pro dalsiho hrace v oblasti medidlniho zastupovani
rozhlasovych stanic?
2) Jaké jsou podle Vas nejvétsi marketingové chyby ¢eskych rozhlasovych stanic?
3) Setkal jste se ve své praxi s negativnim pristupem k propagacni akci ,,Halo, tady
Impulsovi“?

Ve Zliné dne 4. kvétna 2010
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