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Uvod

Jako téma své diplomové prace jsem si zvolil ,,Hromadné sdélovaci prostfedky a
jejich vliv na vychovu mladeze“. Toto téma mé pii vybéru zaujalo uz z toho davodu, ze
jsem otec dospivajiciho syna a uréity vliv masmédii na jeho chovani a jednani sam

pozoruji.

Od détstvi utvareji dusevni svét kazdého ¢lovéka vysledky duchovnich, kulturnich
a materialnich produktii spole¢nosti. Hromadné sd€lovaci prosttedky, pro néz se vzilo
oznaceni masmédia, nejsou v tomto ohledu vyjimkou a pisobi na kazdého jedince
civilizované spolec¢nosti od utlého véku az do jeho smrti. Jsou to prostfedky a technologie,

které slouzi k masové komunikaci, ¢ili jejich podstatou je plisobit na velky pocet pfijemcu.

Masmédia plni nékolik zékladnich funkci, a to od informativni pfes rekreativni az
po funkci komunikativni a formativni a velmi vyznamnou mérou se tedy podileji na
vytvareni socidlniho prostfedi kazdého z nas. Aniz bychom si to sami né&jak vyrazné
uvédomovali, rozvijime svou osobnost na zakladé vztahti a komunikace. Informace o svém
chovani pfijimame, porovndvame je se svym sebepojetim a toto chovani nésledné
korigujeme. Na této korekci se vyrazné podileji 1 hromadné sdélovaci prosttedky, nebot
nam zprostiedkovavaji pfedstavu o svété, jehoz jsme soucésti a nezfidka i urcuji normy,
pravidla, hodnoty a vzory, jimz se, at’ uz imyslné, ¢i nevédomky prizpiisobujeme. Tento
vliv hromadnych sdé&lovacich prosttedkl je nejvice patrny u déti a mladeZe, nebot’ tato
skupina je plsobeni masmédii vice oteviena, neZ dospéla a star$i populace, ktera ma

zpravidla jiz uspotadané hodnoty a nepodléha tak snadno vnéj$im vliviim a vzortim.

V této praci se tedy budu zabyvat vlivem hromadnych sdélovacich prostredkii na
dnesni mladou generaci a jejich vychovnym pisobenim na tuto cilovou skupinu. Rovnéz se
v praci zminim o vzniku a historii hromadnych sdélovacich prosttedkd, jejich rozdéleni
podle pouzivanych technologii a podle funkci, které plni. Prace by tedy méla ¢tenaii podat
uceleny obraz o podstaté a funkci hromadnych sd€lovacich prostiedkli od pocatku jejich
vzniku az do soucasnosti se zaméfenim na jejich vliv a plisobeni na socializaci a vychovu
mladych lidi a na jejich hodnoty.

Pti zpracovavani tématu byla pouZita dostupnid odborna literatura a odborné
¢lanky, z velké miry byly vyuzity informace ziskané z internetu z divodu jejich
aktualnosti. Dale byly vyuzity vysledky kvantitativniho priazkumu metodou
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dotaznikd, ktery mél za kol zjistit ndzory a osobni postoje mladych lidi, jejich rodic¢a

a pedagogu k zpracovavanému tématu.



1 Hromadné sdélovaci prostredky

1.1 Vyznam a vyvoj hromadnych sdélovacich prostredki

Hromadné sd€lovaci prostfedky, nebo-li masmédia, hraji ve spole¢nosti velmi
dalezitou roli. Jejich zakladni princip spociva v pienosu informace k velkému poctu
piijemct. Dokazi tedy oslovit a ovlivnit Sirokou masu lidi. To je patrné i z vlastniho nazvu,
kdy slovo masmédium vzniklo z anglického mass medium (mass — hromadny, medium —

prostiednik, nosi¢ dat).

Nyni se vratme do historie a letmo si pfipomeiime, jak se sd¢€lovaci prostfedky

vyvijely od svého vzniku do dnesni podoby.

,»Od prvniho média — jeskynni kresby paleolitického clovéka — proSla média
bouflivym vyvojem a v sou€asnosti tvoii informaéni a komunikaéni média patet noveé se
utvarejici informacni spole¢nosti. Souc¢asnd média znamenaji kvalitativni posun u vSech
prvkli  komunika¢ni udélosti, umoziuji vyménu obrovského mnozstvi dat
v multimedidlnim formétu on-line, ¢i naopak jejich trvalé podrZeni v Case, jsou smérovana
K jednomu pfijemci ¢i k neomezenému poctu piijemct atd. Kazda proména média
znamenala posun ve vyvoji spole¢nosti a clovéka. Tak rozsahld proména média a navySeni

jeho moznosti se zakonité promitnou do vyvoje spole¢nosti a ¢lovéka.* (24, s. 58).

Lidé si sdélovali a vyménovali informace od po¢atku své existence, nas vSak zajima
hromadné sd€lovani a ptisobeni na vétsi mnozstvi pfijemcti, proto se v ase piresuneme do
doby Starého Recka, do antického divadla, které byva oznaovano za prvni masové
médium. Navic mohli divaci pfimo zasahovat do predstaveni, ¢imZ dochézelo k urcité
interaktivné, ktera neni pro masova média typicka. Dale mohu zminit vznik a rozmach
knih, které byly zpocatku psany ruéné a obsahovaly vétsinou nabozenské a cirkevni texty.
V 15. stoleti Johann Gutenberg vynalezl knihtisk, ¢imZ se mohly zacit tisknout identické

kopie knih v mnoha exemplafich, které se snadné&ji rozsifily mezi SirSi vrstvy obyvatelstva.

V 17. stoleti se zacaly vydavat ti§téné noviny, coz byl tedy prvni skute¢né efektivni
hromadny sdélovaci prostiedek. Bylo to v roce 1609 ve Strasburku a prvnim vydavatelem
se stal Johann Carolus. Nasledovaly prvni anglické noviny v roce 1621 s nazvem The
Corante a téméf o sto let pozdéji, v roce 1719, doSlo k zaloZeni prvnich ¢eskych novin s

nazvem Cesky postilion nebolizto Noviny &eské, které od 4. unora vydaval vzdélany



prazsky knihtiskat Karel Frantisek Rosenmiiller. Vychazely dvakrat tydné a psalo se v nich
o udalostech v zahrani¢i i o zivote prazské spole¢nosti. Knihovna Narodniho muzea ma ve
své sbirce fadu ro¢nika nejstarSich c¢eskych novin, véetné toho nejvzacnéjsiho prvniho.
Novinam se vSak nevyhnula komercializace a tak se na jejich strdnkach zacind pocatkem

19. stoleti objevovat prvni inzerce. Nasledné se noviny rozdélily na seriézni a bulvarni.(33)

Hromadné sd€lovaci prostredky v jejich vyvoji znaén€ ovlivnil rozmach vyuziti
elektrické energie na pieclomu 19. a 20. stoleti a dale v prabéhu 20. stoleti. Do tohoto
obdobi patii vynalez telegrafu, fonografu, gramofonu, magnetofonové pasky, audio CD,
CD-ROMu, pozdégji DVD, flash disku, atd. Pfedstavme si alespoil nejvyraznéjsi momenty
ovlivitujici rozvoj masmédii. Prvni film, i kdyz dokumentérni, predstavili bratii Lumierové
28. prosince, 1895, v pafizském Grand Café, ale az francouzsky filmovy reZisér a
vyznamny prikopnik filmu Georges Mélies vloZil do svych filmi d& a zapletku a od roku
1896 do roku 1908 natocil pfiblizn¢ 450 filmi. Revolu¢ni pro rozvoj masmédii byl objev
Sifeni elektromagnetickych vin koncem 19. stoleti, ktery umoziioval vysilat a sifit lidsky
hlas, zvuky a pozdéji i obraz na dalku. Prvni rozhlasovy pienos se uskute¢nil v roce 1910,
kdy byla snimana a radiové pfenasena opera Carmen z Metropolitni opery v New Yorku.
V Evropé zacalo rozhlasové vysilani v roce 1922, kdyz v Anglii vznikla a zacala vysilat
stanice BBC. Prvni Cesky rozhlas za¢ina vysilat 18. kvétna 1923 ve Kbelich pod nazvem
Radiojournal. Ve 30. letech se uz jedna o vlivnou, dobfe zavedenou instituci, kterd ma u
vetejnosti autoritu. Do rozhlasu pfichazeji novi lidé s odbornou kvalifikaci 1 inovativnimi
napady, do vysilani jsou zafazena vzdélavaci pasma a Skolské vysilani. Novy prostiedek
masové komunikace spatfil svétlo svéta vroce 1936, kdyz anglicka spolecnost BBC
uskutecnila prvni televizni vysilani. Tim poloZila zaklady nejmasovéjSiho a nejvlivnéjsiho
masmédia v historii, nebot’ umoznovalo pienaset na dalku jak zvuk, tak i obraz a
ptijemcem mohl byt kdokoliv, kdo vlastnil pfijima¢ a byl v dosahu vysilact. V tehdejSim
Ceskoslovensku zapocalo televizni vysilani 1. kvétna 1953. V roce 1966 je u nas zahajeno
prvni televizni reklamni vysilani, v roce 1970 zacina vysilat druhy program a v roce 1973
zadina barevné vysilani. 21. fijna 2005 bylo v Cesku zahdjeno digitalni vysilani (DVB-T) a
digitalizace potrva do konce roku 2011, kdy zcela nahradi dosavadni analogové
vysilani.(33)

Dalsi nové hromadné sdélovaci prostiedky se objevily s rozmachem osobnich
pocitact a vypocetni techniky. Nejprve zminme diskety a CD-ROM. Jsou to pamétova

média, pomoci nichZ se mezi vetejnost $iii riiznd data, at’ uz jde o pocitacové programy,



nebo obrazky, texty, ¢i filmy. Prvni diskety pfedstavila v roce 1967 spole¢nost IBM. Jeji
nejvetsi vyhodu a divodem velkého rozsifeni byla nizkd vyrobni cena jak samotnych
disket, tak i mechanik pro jejich ¢teni a zapis. Pro pomalost, malou kapacitu a nevelkou
zivotnost je v prvnim desetileti 21. stoleti vytlaGovana jinymi médii. CD-ROM vznikl
vroce 1980 v laboratofich firmy Philips a Sony. Sériové se zacal vyrabét v roce 1982

VvV Hannoveru.

Uplné jinou kategorii hromadnych sdélovacich prostiedkii zastupuje internet. Ve
své podstaté se jedna o pocitacovou sit’, ve které mezi sebou uzivatelé pocitact sdileji data.
Pocatky internetu sahaji do USA, kdy se ministerstvo obrany rozhodlo vytvorit
pocitacovou komunikacéni sit’ se striktné decentralizovanou strukturou. Tato piivodni sit,
kterd méla 4 uzly byla pojmenovana ARPANET a k jejimu spusténi doslo na podzim roku
1969. Diky ARPANETu tak mohli védci vzdjemné na dalku sdilet své vypocetni
pripojenych univerzit v USA. V roce 1973 se k siti pfipojily uzly ve Velké Britanii a
Norska. Zéasadni zlom ptichazi v roce 1986, kdy vznika sit’ NSFNET, pateini sit’ internetu
v USA. Oficialni ptipojeni Ceskoslovenska k internetu (NSFNETu) prob&hlo 13. 2. 1992,
v dal§im roce vznikl zaklad narodni akademické pateini sité Ceské republiky CESNET a v
roce 1996 wvznikly prvni Ceské internetové komeréni portaly (Seznam, MF Dnes,
Neviditelny pes). Dnes jiz internet neni vysadou univerzit a védeckych a vladnich instituci,

ale je béznou soucasti vétsiny modernich domacnosti a stale ziskava na popularité.(33)

Hromadné sd¢lovaci prostiedky se neustale zdokonaluji, vznikaji nové, které jdou
ruku vruce se soudobymi objevy a vynalezy, oslovuji stale vét$i pocet piijemci a
civilizace, jak ji zname dnes, by bez nich jen té€Zko mohla existovat. Masmédia se staly
soucasti bézného Zivota kazdého clove€ka civilizované spolecnosti, nebot’ plni nékolik

zasadnich funkci, o nichZ se Vv této praci zminim.

1.2 Druhy hromadnych sdélovacich prostredki

Jak je patrno z ptredchazejicich fadkd, hromadnych sdélovacich prostiedki je velmi
mnoho. Spolecné maji to, Ze plisobi na velké mnozstvi pfijemct. V fad¢ aspektl se
naprosto odlisuji a lze je tedy rozdélit do kategorii. Lisi se naptiklad formou, pouzitou
technologii ¢i cilovou skupinou, které¢ jsou urceny a plni rtizné funkce. V zasad¢ se déli na

dva druhy:



1) masmédia tiSténd (knihy, noviny, Casopisy, letaky apod.)

2) masmédia elektronicka (rozhlas, televize, video, internet apod.) (11)

TiSténé hromadné sdélovaci prostiedky

,» 118téna média maji dlouhou tradici, odvijejici se od letaku, jednolistych prohlaseni
a rozséhle §ifenych kratkych polemik. V roce 1609 vysly ve Strasburku prvni titéné
noviny — tydenik Relation. Noviny, Casopisy, revue, magaziny, ilustrované ¢asopisy se
vyvijely pomalu, v priibéhu vice nez tfi stoleti a jiz dlouho tedy patii do oblasti politického
zivota a kulturnich d&jin. Sifily dlouhou dobu piedev§im myslenky o osobni svobodg, o
pravech rolniki a obc¢antl, tedy to, co se pozd¢ji stalo predstavovanim a osvétlovanim
demokracie.“(12, s. 40-41) Hromadné sdélovaci prosttedky v tisténé podobé, jejichz

nejvyznamnéj$im zastupcem jsou noviny (denni tisk), plni svou funkci jiz od 17. stoleti.

Noviny

V dne$ni dobé& vychazi na celém svété kolem 300 tisic denikd, které vétSinou plni
zpravodajskou funkci. ,,Noviny jsou periodické tiskoviny, které vychdzeji v kratkych
intervalech. Jejich hlavnim ucelem je zprosttedkovéani aktudlnich zprav z nejriznégjSich
oblasti, ptfedevS§im =z politiky, hospodaistvi, zabavy, kultury, spolecnosti a sportu.
Z hlediska Sife zpravodajstvi si konkuruji srozhlasem a televizi. Jak celonarodné

zaméfené, tak lokalni noviny jsou zakladnim médiem.*“(26, s. 39)

Casopis

Radu denikl dopliiuji ¢asopisy, at’ uz odborné a specificky zamé&fené na uréitou
oblast, napf. Svét motorli, Amatérské radio, Zahradkaf, nebo casopisy zdbavné, napf.
Kvéty, Esquire, Svét Zeny apod.. Vychazi i ¢asopisy uréené pouze détem (Matetidouska),
nebo naopak seniorim (Tieti vek), Casopisy pro muze, Casopisy pro zeny, vybér je
nepieberny. ,,Casopis je meziforma mezi novinami a knihou, vychazi periodicky, ale ne tak

Casto jako noviny. Je aktualnéjsi nez kniha, ale ne tak aktualni jako noviny.“(26, s. 41)



Kniha

-----

Z nejstarSich prostiedkt pro uchovavani informaci.(26) Jeji praktické vyhody jsou v tom,
ze se da snadno transportovat a archivovat. Knihy ani po staletich své existence neztratily

na atraktivité a v zaplavé konkurence ostatnich masmédii si stale drzi své pevné misto.

Elektronické hromadné sdélovaci prostredky

V oblasti elektronickych masmédii je na vybér zvétsi Skaly hromadnych
sdélovacich prostfedkll. Nejrozsifenéjsi je rozhlas a televize, ale nejdynamictéji se rozviji
internet. Mezi dalsi elektronickd masmédia mizeme zafadit osobni a pfenosné pocitace,
CD, video/DVD, mobilni telefon (hromadné SMS od operatora), GPS a dalsi. Elektronické
hromadné sdélovaci prostfedky jsou aktualnéjsi a rychlejsi, nez tisténé, coz vede k jejich
vEtsi oblibenosti a rychlej$imu rozsifovani mezi uzivatele. Pojd'me si pfedstavit alespon ty

nejznamejsi a nejrozsifendjsi.

Rozhlas

Rozhlas je telekomunikacni zatizeni pro jednosmérny pienos zvuku na dalku.
Cizim slovem, které uz ale v ¢estin€ znacné zdomacnélo, se také rozhlas oznacuje vyrazem
radio. Obvykle jako pfenosové médium slouzi vysokofrekvencni elektromagnetické viny,
ale pouzivaji se 1 metalické linky (rozhlas po draté, mistni rozhlas) a v posledni dobé& se
rozhlas $ifi i pomoci internetu a digitalnim vysilanim z druzicovych satelitt.(33) Za dobu
své existence si rozhlas vydobyl neochvéjnou pozici mezi hromadnymi sdélovacimi
prostiedky a rozsifil se hlavné v poslednich letech, kdy se stalo standardnim vybavenim
kazdého automobilu autoradio a FM pfijimac¢ nalezneme v témeét kazdém novém mobilnim
telefonu. VétSina rozhlasovych stanic pouziva systém RDS (Radio Data Systém), uréeny k
pfenosu doplitkovych informaci v sitich radiovych vysilac. Jedna se napt. o zobrazeni
textovych informaci na displeji pfijimace, sluzbu automatického pieladéni na silngjsi
vysila¢ v dosahu, automaticka detekce dopravniho vysilani apod. Velice dalezitou vyhodou
rozhlasu je fakt, ze at’ se ¢lovek ocitne na jakémkoliv misté, vzdy byva v dosahu néjakého
rozhlasového vysilace a téméf vSude je néjaky rozhlasovy piijimac k dispozici, at’ uz je to

ve zminéném automobilu, doma, na pracovisti, ¢i v restauraci.



Televize

Televize je dynamicky a aktudlni audiovizudlni hromadny sdélovaci prostiedek.
oteviela do t¢ doby nevidané moznosti v Sifeni informaci a zabavy. Stala se novym
spoleCenskym zdrojem komunikace. ,,McLuhan, ktery ve své druhé knize The
Understanding Media svoje myslenky jesté rozvinul, zde popisuje nové impulzy televize s
objevitelskym nadSenim. Srovnava zavedeni nového masového média s pismem, s
hodinami, knihtiskem a elektrickym svétlem.*“(12, s. 43) Dnes si lze jen té€Zko piedstavit
informace o vefejném zivoté a svétovém déni bez televize: vecCerni zpravodajské relace z
uplynulého dne, diskuze s politiky, odborniky, ale také zdznamy televiznich her, pfenos
oper, divadelnich ptfedstaveni, diskuze o kulturnich tématech, to vSe se druhy den stdva
namétem rozhovoru mezi lidmi, tedy 1 mezi mladeZzi. I televize se stale rozviji, ptichdzeji
nové technologie Sifeni signalu, at je to druzicové vysilani, nebo pozemni digitalni
vysilani, na spoustu televiznich potadi vcetné zpravodajstvi se lze podivat i pomoci
internetu a televizni piijima¢ zabudovany v mobilnim telefonu jiz také neni kapitola ze sci-

fi romanu.

Internet

.....

Jeho technickym zakladem je pfedavani multimedialnich informaci mezi pocitaci. Stal se
neodmyslitelnou soucésti Zivota mnoha lidi a béZnym vybavenim domacnosti. Stale vétsi
oblibu nachazi ve firmach a podnicich, spole¢nost, ktera dnes nema www stranky, jako by
ani neexistovala. Ve Skolach vznikaji pocitacové u€ebny s pfipojenim k internetu, vSichni
mobilni operatofi nabizeji moZznost ,,mobilniho internetu® piimo v mobilnim telefonu.
Pfednosti internetu, co se moznosti publikovani ¢ehokoli tyce, je jeho snadnd dostupnost a
multimedialita. Zprovoznit jakykoli web s libovolnym obsahem jde prakticky za minimalni
prostiedky. Zrovna tak vyhledani potfebné informace na internetu je snadnou zaleZitosti,
vétsinou staci nekolik kliknuti mysi a za nékolik vtefin mame vysledek na monitoru.
Odhaduje se, Ze pocet internetovych stranek na celosvétovém internetu se blizi k hranici 3
miliard. Za pomoci vyhleddvacich portalll 1ze najit na internetu jakoukoliv informaci, tedy
pokud ji nékdo na internetu zvetejnil. VétSina uzivatelll internetu vyuzivaji ke svému

pfistupu na internet prave portaly, které zaroven slouzi i jako rozcestniky. Maji tak na
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pocasi a dale se mohou pohybovat pomoci odkazi mezi sekcemi, které je zajimaji. Na
portalech je k dispozici vyhledavac a pristup k elektronické poste. Internet poskytuje jak
textové, tak audiovizualni informace a zpravodajstvi aktualizované kazdych né€kolik minut,
nalezneme na ném spoustu zébavy v podob¢ filmi, hudby a her. Lze se probirat archivy
televiznich stanic a shlédnout témér jakykoliv vysilany program, nebo poslouchat online
internetova radia. Internetové obchody umoziuji z pohodli vlastniho bytu nakoupit
jakékoliv zbozi, ¢i objednat libovolnou sluzbu atd. VSechny moznosti internetu zde nebudu

vyjmenovavat, jelikoz jich je opravdu velmi mnoho a kazdy uzivatel si jisté ptijde na své.

1.3 Funkce hromadnych sdélovacich prostredki

V lidském Zzivoté, i v Zivoté spolecnosti, plni masmédia mnoho funkci. Tyto jejich

funkce se projevuji jako tikon, ¢innost uré¢itého zaméteni a vyznamu.(11)

McLuhan ve své literatufe zabyvajici se hromadnymi sdélovacimi prostfedky
vyc€lenuje ¢tyti zakladni funkce masmédii.(15) Zakladni funkce se daji dale rozdé€lit napft.
podle jejich prevazujici orientace a dominantniho u¢inku. Tyto spole¢né znaky umoznuji
ptibuzné funkce seskupovat a jako klasifikacni kritéria pomohou vytvofit v této oblasti
systém a vnést do problematiky fad. Podle zminénych hledisek Kraus dospél k nasledujici
soustave, ve které na zakladech Ctyf zakladnich funkci specifikoval dalsi funkce tak, Ze
svym zameéfenim rozsifuji paletu moznosti pusobeni jak na clovéka jako jedinecnou
lidskou bytost, tak na spoleénost jako celek. Ctyii zakladni funkce hromadnych
sdélovacich prostiedkli jsou tedy funkce informativni, komunikativni, formativni a
rekreativni. Dalsi ¢lenéni podle Krause popiSu v nasledujicim textu a pro lep$i nazornost

jsem jej zpracoval do grafickych diagramti na obrazcich 1 az 4.(11)

1.3.1 Informativni funkce

Informativni funkce hromadnych sdé€lovacich prostiedkti je dana tim, ze chapeme
masmédia jako nositele informaci, kterd predavaji adresatovi ur€itym zplisobem zpravu,
jez ovliviiuje jeho védomi, nazory a postoje. Podle Krause (2001) lze v ramci informativni
funkce vyclenit dalSich pét funkci, a to funkci hodnotovou, hodnotici, kognitivni,

vzdélavaci a funkci petrifikaéni, viz. obr. 1.
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Obr. 1: Informativni funkce masmédii a jeji dalsi déleni

Zal.d?,dm dTUh fur)kce Druh funkce Dominantni rys funkce
a jeji dominantni rys
. reprezentace
s ™\ Hodnotova duchovnich hodnot
. , s s hodnoceni formou a
Informatlvnl HOantICI zplUsobem prezentace
poskytovani tredKovavani
. g nf. & zprostredkovavani
informaci, dat a Kognitivni poznANi

zprdv adresatlim

rozsifovani obzoru a
kultivace osobnosti

Vzdélavaci

\ Y. uchovani poznatku a
Petrifikacni proZitkG v neménné
podobé

Zdroj: Kraus, Polackova (2001)

Funkce hodnotova spociva v tom, Ze veSkeré informace pfendSené hromadnymi

sdélovacimi prostifedky reprezentuji vzdy urcitou duchovni hodnotu.

Funkci hodnotici plni masmédia tim, Ze zpisobem zpracovani, podani, formalni
podobou a prezentaci informace (dila, potfadu) vzdy podavaji zpravu i o svém hodnoticim

postoji.

Funkce kognitivni spociva ve vlastnim zprostfedkovavani informaci. Diky této
funkci jsou hromadné sdélovaci prostfedky schopny postihnout a zachytit realitu mnohdy

komplexnéji nez véda.

Funkce vzdélavaci je déna tim, Ze masmeédia nuti Clovéka k zamySleni nad
prezentovanymi informacemi a Ze mu objevuji a oteviraji nové dimenze vnimani okolniho

svéta.

r

Funkci petrifikaéni u hromadnych sdélovacich prostfedkii chapeme jako

schopnost uchovat poznané a prozité a v neménné podob¢ podat obraz doby.
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1.3.2 Komunikativni funkce

Komunikativni funkce hromadnych sdélovacich prostiedkii tzce souvisi
s funkci informativni. Vyplyva z jejich schopnosti uskutecnit spojeni mezi urcitou udalosti
na strané jedné a piijemcem sdéleni na strané¢ druhé. Tato funkce masmédii je
nepostradatelnd. Do ramce komunikativni funkce Kraus (2001) zac¢leniuje dalsi ¢tyfi funkce

masmédii, a to funkci socializa¢ni, stimula¢ni, kulturni a kompenzaéni, viz obr. 2.

Obr. 2: Komunikativni funkce masmédii a jeji dalsi déleni

Zaa:.(;;d dnc:n(?\:::nfti?l:ss Druh funkce Dominantni rys funkce
4 ~\ zprostfedkovani
Socializacni zkusenosti, ndzord a
pocitl
Komunikativni
S T podnécovani senzibility,
spojeni, prenos fantazie a imaginace
sdéleni,
dorozumivani . poznavani a prejimani
Kulturni hodnot a ideall
A uspokojovani potreb
\_ ) P osobnostniho vyrovnani

Zdroj: Kraus, Polackova (2001)

Socializa¢ni funkci plni masmédia tim, Ze se znich stavaji zprostiedkovatelé
Zivotnich zkuSenosti, nazori, postojl, pocitii a ideald jednotlivel, ktefi jako mluvei urcité
skupiny, ¢i generace vyjadiuji své nazory a zkuSenosti.

Stimula¢ni funkce hromadnych sdélovacich prostfedkll se projevuje zejména tim,

ze v dobach politického, ¢i socialniho utlaku, nebo v obdobi duchovni pasivity jedince, ¢i

naroda pobizeji, podnécuji a vzpruzuji viru ve zlepSeni situace.

Kulturni funkce uci adresata sdilet a ctit kulturni hodnoty spole¢nosti, jeji tradice,
ritualy a normy. Ukazuji mu nové moZnosti v nazirdni na svét a kromé toho, Ze masmédia

jsou soucasti kultury, stavaji se 1 vyznamnym kulturotvornym cCinitelem.
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Kompenzaéni funkci masmédii vyuziva jedinec aby uspokojil svou touhu po
globdlnim osobnostnim vyrovnani a vyvazeni. Napiiklad po fyzickém, ¢i psychickém

vypéti se uchyli k poslechu hudebniho pofadu, nebo sledovani televizni hry.

1.3.3 Formativni funkce

Tato funkce hromadnych sdélovacich prostfedkli spocivd v tom, ze na
zéklad¢ urcitého modelu Cloveéka a svéta, které vytvotily v predstavach svych adresatu,
dosdhnou toho, Ze se piijemce vzije a vciti do modelu tak, ze konfrontuje prozitky jinych
s prozitky svymi, modelovou situaci se situaci svou a otevird se jejich vlivu. Tim
masmédia ovliviiuji Zivoty pfijemcti vyznamnéji, neZ si uvédomuji, nebo nez jsou ochotni
si ptiznat, nebot’ touto funkci pomahaji utvafet nazory a postoje adresatt. Kraus (2001)
dale rozd¢€luje tuto funkci na funkci humanizacni, vychovnou, akulturacni, estatickou,

magickou, defrustra¢ni a manipulaéni, viz. obr. 3.

Humaniza¢ni funkce masmédii se projevuje ve formovani a posilovani lidské
identity a Vv upeviiovani altruismu a humanismu. V mnoha piipadech ¢ini adresata

tolerantnéjSim a citlivéj$im k utrapdm druhych a zbavuji ho agresivity.

Vychovnou funkei hromadnych sdélovacich prostfedki je ovliviiovan emocionalni
postoj adresata k socidlnim otdzkam, predev§im ve smyslu osobni, individualni a
spoleCenské angazovanosti a aktivity jako zdkladni podminky autentického rozvoje

osobnosti.

Akulturaéni funkce je specifickd funkce hromadnych sd€lovacich prostredka,
ktera je vyvoldna potfebami soucasné globalni situace. Imigranti z odlisného etnického
prostfedi jsou nuceni se adaptovat na kulturu hostitelské zemé& a hromadné sdélovaci
prostiedky mohou s vyuzitim zvlaStnich vzdélavacich programii tento proces urychlit a

usnadnit.

Esteticka funkce evokuje estetické zazitky a libé pocity. Esteticka funkce velmi
tésné souvisi se vSemi ostatnimi funkcemi a vyznamné je obohacuje. Hromadné sdé€lovaci
prostfedky jsou masovym smérodatnym nastrojem estetizace kulturniho, uméleckého a

spolecenského Zivota.
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Obr. 3: Formativni funkce masmédii a jeji dalsi déleni

Zaa ::;d dnc:r::::nftl:\? I::: Druh funkce Dominantni rys funkce
4 ) . v, zlidstovani a
Humanizacni upevnovani altruismu
utvareni, kultivace,
Vychovna vedeni a vychova
jedince
. 4 v s usnadnéni adaptace
Formativni Akulturaéni imigrantd
utvareni nazor( — —
.o . L ultivace vnimani krasy
a postoju Esteticka a vztahu ke krase
adresatu
o0 Lz prekrac¢ovani do
MagICka transcendentna
Defrustracni odstranovani deprese a
efrustracni pocitl bezvychodnosti
. .y propagandistické a
\ ) MampUIatlvm reklamni ovliviiovani

Zdroj: Kraus, Polackova (2001)

Magicka funkce hromadnych sdélovacich prostredkil vystupuje zietelné v dilech,
jejichZ tvirci zamérné prekracuji meze smyslového pozndni skuteCnosti. Ztrata opory ve
smyslové zkuSenosti a pfitomnost nepoznaného a tajemného adresaty provokuje a

zneklidnuje.

Defrustra¢ni funkce uzce souvisi s magickou funkci. Prostfedky vyuzivajici
uméni mohou zbavit ¢loveéka Spatné nalady a deprese jako disledku netspéchu ¢i zklamani

a uklidnit ho.

Manipulativni funkce hromadnych sdélovacich prostfedki se projevuje v tom, Ze

svym pusobenim spole¢nost aktivizuji a nebyvalou mérou zptistupniuji komukoli a kdykoli
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vSechny hodnoty. Pravé tato nabidka bez hranic v sob€ ukryva moznost s adresatem hrubé
a rafinovan¢ manipulovat. Této manipulaci se da celit jen velmi obtizné. Piedevsim
v reklamnich Sotech odkryvaji masmédia spoleCenskou nebezpecnost své manipulativni

funkce.

1.3.4 Rekreativni funkce

Rekreativni funkce je posledni skupinou funkci hromadnych sdé€lovacich
prostiedkil. Tato funkce ma za kol adresata osvézit a navodit mu podminky pro odpocinek
a zotaveni. Styk s masmédii ¢loveéka vytrhuje z kazdodenniho shonu a starosti a navozuje
pocit ptijemného rozpolozeni. Kraus (2001) do této skupiny funkci fadi funkei relaxaéni,

solitarni, nesolitarni, hédonistickou a funkci zabavnou, viz. obr. 4.

Relaxacni funkce masmédii spociva v tom, Ze jako nastroj rehabilitace a relaxace

zbavuji adresata psychického napéti a umoznuji mu uvolnéni a ziskani duSevni rovnovahy.

Solitarni funkei vyuZziva adresat ve chvilich, kdy je spolecensky unaven a ptesycen
pfitomnosti druhych a touzi po samoté. Pak se uchyli ke knize, ¢i ¢asopisu, ¢i jinému

masmédiu, které mu pomaha navodit pocit nezavislosti a nerusenosti.

Desolitarni funkce hromadnych sdélovacich prostfedki ma usnadnit kontakt se

svétem a se spoleCenskym dénim.

Hedonisticka funkce byva u masmédii opomijena a nékdy i zlehCovéana. Diky
schopnostem masmédii provokovat esteticky poZitek a rozko§ je k nim adresat znovu

pritahovan a mé potiebu je déale vyhledavat.

Zabavna funkce hromadnych sdélovacich prostiedkt je v jejich schopnosti
uspokojovat potiebu radosti ze hry a bavit se. Zabava spolu s hrou a uménim jsou pro
udrzeni duSevni rovnovahy cElov€ka natolik dulezité, Ze se stavaji urCujicimi sloZkami

kazdé estetické kultury.(11)
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Obr. 4: Rekreativni funkce masmédii a jeji dalsi déleni

Zakladni druh funkce

o fR . , Druh funkce Dominantni rys funkce
a jeji dominantni rys
v s ani dusevni
Relaxaéni navozovani c
e ™ rovnovahy
. , vyvolani pocitu
Rekreativni Solitarni socialniho osvobozenia
. samoty
prostfedek
regenerace, e sy zprostredkovani
odpocinku a Desolitarni kontaktu se svétem
zdbavy -
2 a2 provokace a prezentace
Hedonisticka pozitkl a rozkose
" J 73bavna zprostredkovani

odpodinku a zabavy

Zdroj: Kraus, Polackova (2001)

1.3.5 Dalsi ¢lenéni funkci masmédii

Musil rozdéluje funkce hromadnych sdélovacich prostiedkd na zakladé obsahu a

zanrovych znaku do tfech kategorii, jsou to:
o Informaéni funkce

patii sem zpravy, komentare, aktuality a také vzdélavaci porady. Informacni
funkce ma za cil rozsifit védomosti a rozhled konzumenta. Za informaci lze

pokladat kazdé vyjasnéni neurcitosti.
o Zabavna funkce

k ni Ize ptifadit hudbu, dramatické a vytvarné formy, humor, hudebni a filmové
klipy, sportovni pienosy a dalsi formy zabavy, pocinaje ,,vysokou* kulturou a
konce zabavou lidovou. Tato zabava prenasi ¢ast sdilené kultury a ptispiva k
vytvareni vztahtll a zaroven poskytuje osobni uspokojeni, odpocinek, uvolnéni a

také smysluplné vyuziti volného €asu. Elektronickd masmédia jsou nepochybné
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nejveétsimi bavici soucasnosti a vysledkem jejich Cinnosti na poli zabavy je

soucasny vyznam pojmu medialni kultura.
o Reklama (komerc¢ni text, nebo vysilani)

vyznacuje se jasnym cilem dosahnout urcitého ptresné definovaného chovéni
ponejvice v oblasti nakupu zbozi a sluzeb. Neni vazana na jiny zanr. Reklama
nalezi k hromadnym sdélovacim prostfedkiim, protoze piedstavuje vyznamny
(u komerénich médii jediny) zdroj financnich prostiedkii. Samostatnym

problémem je politicka reklama, nazyvana téz propaganda.(17)

2 Hromadné sdélovaci prostiedky jako socializa¢ni faktor

a jednani. “

Herbert Marshall McLuhan

Vychova je zamérné, cilevédomé a systematické plisobeni na rozvoj jedince. Jedna

se o permanentni a celoZivotni proces. V tomto procesu se uplatiluji rtizni edukacni
Cinitelé, mezi nézZ patii 1 hromadné sdélovaci prosttedky, nebot’ se staly pfirozenou soucasti
prostfedi v némz Zijeme. Hromadné sdélovaci prostfedky nas obklopuji na kazdém kroku,
pusobi na naSe smysly a snazi se nam ,,ukdzat* svét kolem nas. Ov§em neomezuji se pouze
na informovani o udalostech, ale nabizeji — mnohdy i1 podbizeji nédzory na tyto udalosti,

davaji ndm navody chovani, urcuji vzory a idealy apod.

Hromadné sd€lovaci prostfedky tedy vytvaii specifické vychovné prostiedi, které
nas obklopuje a ve kterém se dennodenné ocitdime. Staly se soucasti kultury a v ¢im dal
vétsi mife se podileji na utvareni obrazu svéta. Tim, ze plisobi masove a témér neustale, se
staly 1 zdrojem socidlniho uceni svych konzumentil, ¢imz se podileji na jejich vychove.
V tomto ptipadé masmédia spoluvytvari prostiedi socializace, které spole¢né s rodinou,
Skolou, zamé&stndnim a dalSimi plsobi na jedince, at’ z pohledu primarni, nebo sekundarni
socializace. Podle Nakone¢ného vSak vychova a socializace nezprostiedkovavaji pouze
poznatky o védeni, kultufe, hodnotich, normach a schématech jedndni. Vychovné a

socializacni cile jsou také emancipacniho druhu a na zdkladé¢ hodnotovych piedstav a
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postoji vyzvedavaji to, co motivuje a uschopiiuje K inova¢nimu a kritickému stietnuti se
spolecenskymi a kulturnimi danostmi nebo vyhodami. Tedy nevedou jen k piebirani roli a

norem, ale vedou i ke ziskani vlastni identity.(18)

2.1 Principy socializace hromadnymi sdélovacimi prostredky

Rada védeckych zkoumani, ktera se snazila objasnit povahu socializa¢niho procesu se
shodla v zavéru, Ze jeho podstatou je proces napodoby chovani vzord, které na jedince
pusobi a poskytuji mu tak stavebni materidl pro vytvafeni vlastnich norem chovani,
chédpani a jednani.

Teorie socialniho uceni

Teorie socidlniho uceni je teorii ziskdvani novych forem chovéni. Podle Vlastnika zde
hraji ustfedni roli procesy internalizace (zvnitinéni) a identifikace (ztotoznéni). Princip
spociva v tom, ze ¢lovék napodobuje chovani, které vidi u druhych, a zaclenuje je jako
vhodnou formu reakce do svého repertoaru chovani, setka-li se toto chovani s pozitivni
odezvou okoli (vyznam posilovani). Toto napodobovani modelu mulze probihat jak
védomou, tak nevédomou formou.(32) Tuto teorii uceni dale rozviji teorie vzoru, Vv niz

hraje zasadni lohu proces modelovani, ktery mé nékolik stadii. Defleur je shrnul takto:

1) Jednotlivy ¢len publika pozoruje, nebo ¢te o osobé (modelu), zapojené do uréitého

vzorce jednani v medialnim obsahu.

2) Pozorovatel se identifikuje s modelem; to znamena, Ze véfi, Ze jako model, chce byt

jako model, nebo povazuje model za natolik atraktivni, Ze stoji za napodobovani.

3) Pozorovatel védomé piiznava, nebo nevédomé dospiva k zavéru, Ze pozorované ¢i
popsané chovani bude funkéni, tedy Ze piinese néjaké zadouci vysledky, jestlize

bude v urcité situaci napodobovano.

4) Jednotlivec si vybavi ¢innost modelu, je-li konfrontovan s dileZitymi podminkami
(podnétova situace), a napodobuje toto chovani jako prostfedek reagovani na uto

situaci.
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5) Napodobeni ¢innosti v dilezité podnétové situaci pfinasi jednotlivei n€jakou tlevu,
odménu, nebo zadostiu€inéni, coz zpisobuje, Ze spojeni mezi témito podnétz a

modelovou odpovédi jsou upevnéna.

6) Pozitivni upevnéni zvySuje pravdépodobnost, Ze jednotlivec pouzije

reprodukovanou ¢innost opakované jako prostifedek reagovani na stejné situace.(4)

Toto Defleurovo schéma je mozné popsat na konkrétni situaci, kdy se dité diva na
ak¢ni film, kde obdivuje hlavniho hrdinu, ktery svou silou dokaze piemoci vSechny své
nepratele a chce byt jako on. Po shlédnuti podobnych akcnich filmi dité dospéje k nazoru,
ze takovyto zpusob je bézny a normalni ptistup k feseni problémi. Pokud potom dojde ve
Skole, nebo na hiisti ke konfliktu s jinym vrstevnikem, ktery se mu naptiklad posmiva,
nebo se snim hada, protoze ma na né&jakou véc jiny nazor, dit€ na to reaguje agresi a
fyzicky jej napadne. Pokud se mu podati ve fyzickém zapase zvitézit, dostane se mu za to
ze strany spoluzakd obdivu a tim se zvysi jeho pozice v Kolektivu. Pociti uspokojeni
Z tohoto svého jednani a pravdépodobnost, Ze takto agresivné bude fesit podobné situace i

vV budoucnu se zvySuje.

Vztahem mezi chovanim modelu a jeho napodobou v medidlni souvislosti se
dlouhodob¢ zabyva francouzsky psychiatr a psychoanalytik Serge Tisseron, ktery rozliSuje

Vv zasadg¢ tf1 druhy napodoby:

1) napodobu osvojovaci (vaznou)
2) napodobu imita¢ni (napodobu hrou)

3) napodobu traumatickou(29)

Napodoba osvojovaci je pfipad, kdy dit¢ napodobuje UspéSné chovani u osob,
K nimz ma davéru. Osvojuje si tak jasna spolecenska pravidla a gesta, napf. v televiznich
potadech hled4 navody pro feSeni riznych Zivotnich situaci at’ rodinnych, pracovnich, nebo

vztahovych.

Napodoba imita¢ni (hrou) neni niapodoba vazna, dit€ neciti napodobované
chovani, jako béznou normu, ale napodobuje proto, aby si vyzkouSelo jaké télesné a

psychické pocity toto chovani ptinasi.

Napodoba traumatickd méa podle Tisserona dvé odlisSné formy zvnitinéni.
Pfirovnava psychicky systém k trdvicimu ustroji, kdy se musi kazdé sousto nejprve

rozkousat a poté stravit a rozlozit na stavebni prvky, pouzitelné k dalSimu vyvoji. Obdobné
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Vv psychickém systému dochézi k rozkladu vnimané udalosti na jednotlivé prvky. Prvni
formou zvnitinéni je introjekce, kdy psychicky systém nema problém se ,,stravenim®
prinaSenych udalosti a pfijemce si z nich vytvaii evolutivni modely chovani, které¢ jsou
schopny dalsi transformace a vyvoje. Druhou formou je inkluze, kdy psychicky systém
neni schopen rozlozit vnimané informace na jednotlivé prvky. Inkluze ma podle Tisserona
konzervacni charakter, kdy uzavira zkuSenost, kterd byla ucinéna, aniz by cokoli ménila.
Docasn¢ zkuSenost vyfadi z védomi a odlozi ji k pozd¢jSimu zpracovani. Toto odd¢leni,

které ptivodné vznika jako docasné vsak Casto zlstane trvalé, nebo dlouhodobé.(29)

Pfi napodobé¢ medialnich vzord vstupuji do hry vsSechny tfi uvedené formy
napodoby. Rozhodujici pro skutecnost, jaka forma nakonec prevazi, je schopnost
zachovani si odstupu od vnimaného potradu. V piipadé nedostateCného rozliSeni fikce od
reality je podporovana ndpodoba vazna a imitacni a v pfipad¢ nedostate¢né¢ho porozumeéni
pofadu je upfednostiovana inkluze a tim napodoba traumaticka.(4) Z vySe uvedenych
skutecnosti tedy vypliva, ze velmi dulezitou roli v této problematice hraje tzv. medialni

gramotnost.

Medialni gramotnosti je podle Jirdka soubor dovednosti a poznatkd nutnych pro
orientaci v neptfehledné a neprihledné strukturované nabidce medidlnich produktt, které
vytvareji prostiedi, v némz se soucasny ¢loveék pohybuje. Schopnost samostatné se zapojit
do mediélni komunikace je jednou z podminek Gspésné socializace jedince. To piedstavuje
na jedné stran¢ osvojeni poznatkl potfebnych pro ziskani kritického odstupu od médii, na
druhé stran¢ se jedna o poznatky, které umozni jedinci maximalni vyuziti potencidlu médii
jako zdroje informaci, kvalitni zdbavy, aktivniho naplnéni volného ¢asu apod. Medialni

gramotnost je jednim z cili pedagogického oboru, ktery se nazyva Medialni vychova.(7)

2.2 Medialni vychova

Medidlni vychova aplikuje poznatky a teorie medialnich studii a vyzkumi médii na
praktickou pripravu zejména mladych generaci. Prlfezové téma Medidlni vychova v
zakladnim vzdélavani nabizi elementarni poznatky a dovednosti tykajici se medialni
komunikace a prace s médii. Podle Jirdka md medidlni vychova vybavit zdka zékladni
urovni medialni gramotnosti. Zahrnuje jednak osvojeni si ne¢kterych zakladnich poznatki o
fungovani a spoleCenské roli souasnych médii (o jejich historii, struktufe, fungovani),

jednak ziskani dovednosti podporujicich poucené, aktivni a nezéavislé zapojeni jednotlivce
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do medidlni komunikace. Pfedev§im se jednd o schopnost analyzovat nabizend sdéleni,

posoudit jejich vérohodnost a vyhodnotit jejich komunikaéni zamér, poptipadé je asociovat

s jinymi sdélenimi. Dale pak orientaci v mediovanych obsazich a schopnost volby

odpovidajiciho média jako prostiedku pro naplnéni nejriznéjSich potieb od ziskdvani

informaci ptes vzdélavani az po naplnéni volného ¢asu. Piinos medialni vychovy k rozvoji

osobnosti spoc¢iva v oblasti védomosti, dovednosti a schopnosti a v oblasti postoji a

hodnot.

Medialni vychova na Grovni zékladniho vzdélavani obsahuje zakladni poznatky a

dovednosti tykajici se médii a medialni komunikace. Cleni se na tematické okruhy:

o receptivnich ¢innosti:

kritické ¢teni a vnimani medialnich sdéleni, péstovani kritického piistupu k
potfadim a chapani podstaty medialniho sdéleni

interpretace vztahu medialnich sdéleni a reality, rizné typy sdéleni, jejich
funkce a rozliSovani: rozdil mezi reklamou, zpravou a mezi faktickym a
fiktivnim obsahem

stavba medialnich sdé€leni, ptiklady pravidelnosti a usporadani medidlnich
sdéleni zejména ve zpravodajstvi, principy sestavovani zpravodajstvi a
jejich identifikace

vnimani autora medidlnich sdéleni, identifikovani postojii a nazord autora v
médiovém sdéleni

fungovani a vliv médii ve spole€nosti, organizace a postaveni médii ve
spolecnosti, faktory ovliviiujici média, jejich dopady a vliv na kazdodenni

Zivot

o produktivnich ¢innosti:

tvorba medidlniho sdé€leni, uplatnéni a vybér vyrazovych prostiedkli pro
tvorbu véené spravnych a komunikaéné vhodnych sdéleni

prace v realiza¢nim tymu, redakce Skolniho Casopisu, rozhlasu, televize ¢i
internetového média, utvafeni tymu, stanoveni si cile a pravidelnost

medialni produkce.(8)

Abychom 1épe pochopili vyznam medialni vychovy, je zapotiebi objasnit pojem

,,medialni studia®.
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Medialni studia

Mezi tradi¢ni spolecenské védy péstované v Ceskych odbornych institucich se od
pocatku devadesatych let dvacatého stoleti zacal prosazovat novy, prunikovy obor
medialni studia, jehoz soucasti je pravé medialni vychova. Z pocatku byl u nas oznacovan
za studium masové komunikace a metodologicky pusobil jako teoretické vychodisko k
prohloubeni znalosti vysokoskolskych studentti, kteti hodlali spojit sviij profesni Zivot s
masovymi médii, a to predevsim jako novinaii. Tato funkce mu samoziejmé zlstala, ale
okruh lidi, ktefi se jim zabyvali, se nemohl obejit bez soustavného vlastniho vyzkumu
médii, jinak by se obor nerozvijel. Sméfovani nepocetné skupiny odbornikli k védeckému
poznani médii a vykladu jejich postaveni ve spolecnosti podminiovala domaci tradice
zajmu o tuto problematiku pocinajici v obdobi mezi svétovymi véalkami. Soucasné bylo
nezbytné zmapovat pokroc€ily vyvoj oboru v zahranic¢i, kde nebyla narusena jeho kontinuita
jako u nas. Na poc¢atku nového tisicileti mizeme konstatovat, ze se medialni studia jako
vysokoskolska specializace i badatelsky prostor ustavila i v Ceské republice v
respektovany obor, jehoz problematika je Uzce spjata s kazdodennim zivotem nasi
spole€nosti. Vnitini systematizaci obori a oblasti studia médii ztéZzuje postupny odklon od
strukturalniho pfistupu, ktery do medialnich studii ptivodn€ vnesly jejich ustavujici obory
(ptedevsim tedy sociologie, ale také naptiklad historie a jazykovéda). Piesto zlstava
strukturalni ndhled vhodnym nastrojem pro hrubé vnitini zpfehlednéni oboru. V tradici
strukturalniho studia komunikace je mozné studium medidlni komunikace rozdélit podle

toho, které¢ho prvku komunika¢niho schématu se tykaji:

o produkce medidlnich sdéleni a s tim souvisejici problematika, tedy
spolecenské postaveni médii a téch, ktefi v nich pracuji, regulace médii (v€etné
medialni legislativy), autoregulace médii, dalsi externi i interni vlivy (od tlakt
vefejnosti a spotiebitelil po pracovni rutiny),

o medidlni produkty (jejich typologie, jejich uspofddani, jejich vzijemna
provazanost - intertextualita),

o vyznamy medialnich produkti, tedy to, co sdéleni (od zprav po serial) mohou
pro piijemce znamenat,

o publikum a jeho chovani, tedy typy publika, zplsoby jeho oslovovani
(naptiklad mateni rozdilu mezi ob¢anem a spotiebitelem), aktivita publika pii
interpretaci medialniho produktu (publikum dokéaze byt aktivni), zvyky a rutiny

pfi pfijmu a interpretaci medialnich produktt,
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o udinky médii, tedy to, jaky dopad ma samotna existence médii a tok produkti,
které nabizeji, vlivy zamérné a nezamérné.(6)

wewvr

obsahil. Jedna se hlavné o ty obsahy, které podporuji jednoduché, vzrusivé prozivani bez
hlubsiho estetického ¢i mravniho prozitku, naptiklad o fiktivni obsahy nésilné (popiipade
pornografické) povahy. Medidlni studia vyznamné pfispivaji, s vyuzitim sémiotické a
vypoveédni analyzy, k metodam rozpoznavani a hodnotové interpretace stereotypii, které se
v mediovanych obsazich projevuji - napiiklad pfi zobrazovani rodu (gender), vékovych
skupin, menSin, socidln€¢ uréenych skupin (socialné slabsich ¢i naopak elit), protivnikll v

politickém stietu.

Rovnéz medialni studia vénuji soustiedénou pozornost tomu, jak je ptredpokladany
pfijemce vepsdn do mediovanych sdéleni, jak je pfedjiman a tim oslovovan. Svébytny
vyznam tak dostava koncept preferovaného ¢teni vypracovany predstavitelem
birminghamské Skoly Stuartem Hallem a nabizejici pfedstavu, ze do mediovaného sdéleni
jsou vepsany signaly, které piijemci naznacuji, jaka je podle podavatele spravna
interpretace sdéleni. Koncepce "preferovaného cteni" je dualezitd napiiklad pro méfeni
nepiedpojatosti (tzv. "objektivity") sdéleni. Sémiotika nastoluje problém nepravdépodobné
existence "t¢hoz textu", tedy mizivou moznost shodné interpretace téhoz sd€leni v
jednotlivych jeho konkretizacich. Orientatory jsou nastroje snazici se o fizenou (a tedy ve
vysledku blizkou) interpretaci, tedy o minimalizaci rozdilli v interpretaci pifi rtznych
konkretizacich. Je-li distribuce orientdtori zamétfena na urcity interpretacni smér, lze

mluvit o dirazu ¢i predpojatosti.(10)

Snad nejatraktivngj$i (ale také pravdépodobné nejzatiZzendj$i nejriznéjSimi
pfedsudky a nepodloZzenymi soudy) oblasti medidlnich studii je zkoumani uc¢inki médii,
jejich vlivu, poptipadé moci médii. Pfedstava o tom, jaky maji a mohou mit média vliv je
pravdépodobné jednim z nejvyznamnéj$Sim hybnych momenti veSkerého studia médii.
Zajem o média povzbuzuje naptiklad potfeba zkoumat, nakolik existence médii podmiiiuje
(nebo dokonce naplituje) vznik vefejnosti, jak se média podileji na vytvareni (¢i naopak
degeneraci) vetejné sféry, jak ptisobi na jednotlivé socidlni skupiny (na déti, mladez, méné
vzdélané vrstvy, mocenské elity), jak mohou ovlivnit chovani velkych celki (mas) a
nakolik se podileji na kvalit¢ zivota celé spolecnosti (na jeji stabilité, na kultufe
spolecnosti, na mezilidskych vztazich, napliiovani volného ¢asu, urovni jazykového

vyjadrovani apod.).(6)
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Ptedstavy o vlivu médii se pohybuji od viry v jejich velkou moc po naprostou
bagatelizaci jejich pasobeni a od obav z negativniho vlivu po nad¢ji v pozitivni dopad. V
zasadé se sleduji tyto mozné ucinky: kratkodobé, dlouhodobé, dvoustupiiové, postojové
zmeény, kognitivni zmény, emocionalni reakce, nastolovani (urCovani) agendy, definovani
reality apod. Na tomto zékladé se konstituuji rizné pfistupy k hodnoceni role, funkce a
vlivu médii - naptiklad kriticky pfistup obavajici se moznych negativnich dopadi, nebo
funkcionalisticky vychazejici z toho, ze média jsou ve spolecnosti nadana urcitou funkei,
kterou maji napliovat, a Ize zkoumat, zda tak ¢ini, a v ptipad¢ potieby hledat moznosti, jak

jejich chovani korigovat.(10)

2.3  Publikum

Publikum je ve slovniku medialni komunikace podle Reifové definovano jako
skupina slozend z vice méné vzajemné si neznamych jedinci, na které se obraceji masova
média. Oznaceni publikum se pivodné tykalo relativné omezené a na vefejnosti plsobici
skupiny posluchact ¢i divaki. Uvedeny fenomén byl zpocatku spojovan s aktem
interpersondlni komunikace, ve kterém jsou komunikujici pfitomni a poslouchaji se
vzdgjemné v jednom spole¢né sdileném fyzickém prostoru. Teprve pozdéji bylo toto
oznaceni pouzito pro konzumenty masové sdélovanych obsahi, které jsou ovSem Sifeny v

obtizn¢ definovatelném prostoru, v ramci kterého lze jen téZko ptesné urcit, kde dané

publikum zac¢ina a kde kon¢i.

O prvnich typech publika tak miZzeme hovofit v souvislosti s davem shromazdénym
na jednom misté, sledujicim zde spolecnou performaci. Toto seskupeni postupné rostlo a
stalo se mnohem vice heterogennim a nutné i neosobnéjSim. Na konci tohoto procesu
kvantitativni 1 prostorové extenze stoji publikum masové, které jiz neni omezeno

prostorem spolecn¢ sdilené udalosti.

Se zrozenim masové spole¢nosti, respektive s expanzi hromadnych sdélovacich
prostiedktll, se uzivani pojmu publikum zkomplikovalo. Koncept masového publika je od
pocatku spojen s vyznamovou nestabilitou. Definovat ¢i izolovat publikum jako jednu
neménnou, jednoznacnou entitu, jeZ se bez problémul podrobuje analyze, je dnes prakticky
nemozné. Pfi¢inou tohoto stavu je nartstajici komplexnost pozdné¢ modernich spole¢nosti
formovanych zvlast€¢ novymi informa¢nimi a komunika¢nimi technologiemi, které¢ vedou k

fragmentaci masového publika. V postupné decentralizované komunikacni siti se tak
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tradi¢ni koncept jednoho homogenniho publika hrouti, takZze nemtiZzeme hovofit o publiku
jako o redlném uskupeni, ale pouze jako o diskursivni konstrukci vytvorené predevsim

marketingovymi vyzkumy, respektive tzv. analyzou sledovanosti ¢i poslechovosti atd.

Publikum mtizeme chapat jako spole¢ensky produkt socialniho kontextu (sdilenych
kulturnich zajmi ¢i informacnich potieb), ale té€z jako produkt masovych médii, ktera jej
formuji k obrazu svému. V prvnim ptipadé jsou to média, jez reaguji na poteby jedinct i
spolecenskych skupin, typt konzumentt, a to v riznych Casovych 1 kulturnich kontextech.
Naopak druha perspektiva upozoriiuje na skutecnost, ze se nové typy publika objevuji v
zavislosti na vzniku novych medialnich technologii (knihtisk, film, rozhlas, televize,
internet), respektive se vznikem novych komunika¢nich obsaht, které jsou do zna¢né miry
zavislé na typu médii, jeZ je poskytuji. Miizeme tak hovofit o filmovém ¢i rozhlasovém
publiku, televiznich divacich konkrétni stanice Ci ¢tenarich daného deniku. Publikum se téz

formuje kolem konkrétnich potadt, formati nebo hvézd, které dany porad ztélesnuji.(22)

Existuje tada typologii publika, respektive zptsobu jeho klasifikace. Jako hlavni
kategoriza¢ni kritéria pfitom slouzi pfredevSim typ uzivaného média (Ctenarskeé,
posluchacské, divacké publikum), délka existence daného publika, mira jeho
angazovanosti ve vztahu ke konzumovanym obsahiim a v neposledni tadé i typy

vzajemnych vztahli mezi ¢leny publika. McQualil rozlisuje Ctyii nasledujici typy publika:

o Publikum jako socialni skupina nebo vefejnost zahrnuje takové skupiny, které
spojuje lokalita, ideologie, socidlni ¢i profesionalni identifikace, jako je tomu
napt. u Ctenai lokalniho tisku, sdilejicich kulturni ¢lenstvi v mistni komunité,
respektive u stranickych ¢i cirkevnich periodik nebo médii soustfed’ujicich se
na urcity socialni, politicky nebo profesni problém. Do uvedené kategorie patii i
specializované publikum tzv. alternativnich médii - napt. opozi¢nich periodik,
stejné jako riznych typl minorit. V jistém smyslu mizeme zahrnout do
uvedené kategorie 1 publikum médii vetejné sluzby, které ma nejen vétSinou
povinnost hradit pfijem vysilani, ale pfedevSim byva definovano jinak nez
publikum komer¢nich médii, respektive jeho definice nevychazi z trzni logiky.

o Publikum jako soubor zalozeny na uspokojeni neodvozuje na rozdil od publika
jako "vetejnosti" svou jednotu ze sdilenych socidlnich charakteristik. Nejde o
homogenni socidlni skupinu, ale o mnozinu jednotlivct, ktefi sdileji urcité

individudlni zadméry ¢i potieby tykajici se spoleenskych ¢i politickych
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informaci nebo emocionalni saturace. Svou roli zde hraje povaha potieby ¢i
z4jmu. V jistém smyslu tento typ publika vytésnil star§i druh publika
(cirkevniho, nébozenského) a je dusledkem rostouci diferenciace mediadlni
produkce a snahy odpovédét na rtizné konzumni potieby. Misto tfidniho
puvodu, ndbozenstvi ¢i politické pftislusnosti je zde rozhodujici informacneé-

zabavni funkce médii, kterd poskytuji publiku formu konkrétni gratifikace.

o Publikum definované médiem mé charakter masové socidlni skupiny, jez je
znacn¢ heterogenni a disperzni, bez vnitini organizace i struktury. Miizeme tak
hovorit o Ctenafském, filmovém, rozhlasovém, televiznim, internetovém
publiku apod. Soucasné plati, ze se uvedené typy piekryvaji, respektive
publikum jednoho média je de facto totoZzné s publikem jiného. OdliSnosti
muizeme zaznamenat v mife subjektivni preference, ¢i spiSe miry konzumace.
Ptislusnost k uvedené kategorii publika predpokladad pftijeti role filmového,
televizniho divéka, tzn. uritych zvykt a zvladnuti dovednosti, které si uspé$na

komunikace s danym médiem a jeho Zanry vynucuje.

o Publikum definované piisluSnosti ke kanalu ¢i obsahu se jevi jako soubor
konzumentt konkrétniho produktu. Jde o publikum konkrétnich knih, filmt
nebo televiznich programili. Vlastni obsah ¢i kanal zde funguje jako
identifika¢ni zakladna pro definovani tohoto typu publika, jeZ nabyva casto
podobu kvantifikovatelné trzni kategorie indikujici atraktivitu daného obsahu ¢i
kandlu. Publikum je v tomto smyslu vnimédno jako produkt média - prvni

nezpochybnitelny dikaz jeho atraktivity a efektivity.(16)
Ve slovniku medialni komunikace Reifova medialni publikum dale rozliSuje na:

a) potencialni publikum neboli soubor vSech jedinci, kteti mohou byt médii
osloveni,

b) platici publikum zahrnujici ty uzivatele médii, ktefi si jejich sluzby kupuji,

C) zasazené publikum, tj. poCet ¢tenaiti konkrétniho vytisku daného periodika
nebo posluchact ¢i divakl, ktefi si v daném cCasovém useku zapnuli svij
piijimac.

Klasické typy publika vychazely z pojeti masové komunikace jako procesu smény

symbolickych obsahli mezi centrem a periférii. Piijjemci zde byli oddéleni od vysilatele,

respektive od jednotlivych ¢asti komunikaéniho procesu - od produkce a distribuce. V
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poslednich desetiletich dochazi ovSem k radikélni transformaci tohoto modelu. Prvnim
divodem je intenzivni pronikdni medidlnich textl do nasi kazdodennosti a s nim spojeny
narast dovednosti publika pfi vyuzivani medialnich technologii. Druhym je skutecnost, ze
v ramci stale intenzivnéj$iho procesu komodifikace jsou jedinci vnimani soucasné jako
konzumenti i jako aktéfi, tviirci konzumovanych obsahti. Tato situace vede k tomu, Ze
napt. volnoCasové aktivity jsou zabavnim primyslem stale castéji konstruovany jako
piib¢hy, v ramci kterych jsou jedinci stale vice vtahovani do procesu jejich konstrukce
(napf. poéitatové hry, které vytvateji samotni hra¢i). Clenstvi v konkrétnim publiku
postupné ztraci charakter specifického zézitku a vyprchava v prostoru kazdodennosti.
Postupujici proces komodifikace tak ¢ini z ¢lenti publika jak konzumenty, tak i spolutviirce
konzumovanych obsahtl. Clenstvi v n&jakém publiku se tak postupné stava kazdodenni
svétskou zaleZitosti tésné spojenou s konstrukci lidské identity. Tuto zménu v povaze

publika.

Typologie medidlnich publik se postupn¢ snazi reflektovat i nové impulsy, které
vyvolavaji jak promény pozdné¢ moderni spolecnosti, tak i nastup novych komunikac¢nich
technologii. Publikum se jevi dnes jako stile diferencovangj$i a predev$im aktivnéjsi

prvek, ktery tvofi soucast Sirokého spektra informacnich sluzeb.(22)

2.3.1 Vznik a vyvoj publika

Stejné tak, jako vznikaly a vyvijely se hromadné sd€lovaci prostiedky, nutné se
museli vyvijet i jejich konzumenti a adresati, tedy publikum. Jirak popisuje Ctyfi orientaéni
etapy. Je nutno povazovat nasledujici popis vyvoje publika za orientacni vymezeni Ctyt
znakovych skupin, které se v pribéhu vyvoje medialni komunikace postupné utvéiely a
sméfovaly k vSeobecnému rozSifeni. Neznamena to, Ze by jedna etapa stfidala druhou a
nahrazovala ji, spiSe se novy typ publika pfidaval k jiZ existujicimu a spole¢né existovaly

dal.

1) Vznik elitniho publika je spojen se vznikem prvniho druhu publika, totiz
Ctenafu tiskovin jako produktu knihtiskafské technologie od poloviny 15. stoleti do 18.
stoleti. Predpokladem ctenafstvi tiSténych médii (knihy, letdky, noviny) byla gramotnost
¢lenti publika. Okruh uZivateld byl vSak $ir§i, protoZe tyto tiskoviny neslouZily jen jejich
Ctenaifim, ale jejich obsahy vchazely ve znamost také cestou predcitdni - na trziStich, v

krouzZcich znamych, kteti si tiskovinu zakoupili, pfi kdzanich v podobé pievypravéni ¢i
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polemik s jejich obsahy. Pomér mnozstvi tohoto publika k celkovému poctu obyvatel je
mozné stanovit jen odhadem, ale jednozna¢né vyznival v naprostou ptevahu nectenait. Z
hlediska socialni piislusnosti byli ¢leny publika akademicky vzdélané profese (pravnici,
pedagogové, lékafi, ufednici, knéZi, studenti a také v porovnani se stiedovékem rychle
pfibyvajici pocet pfislusnikii aristokracie), s Sifenim méStanské vzdélanosti ptistupovali
kupci 1 zastupci femeslnickych vrstev. Jednotlivé druhy tiskovin si tvofily své publika,
pfitom kromé obsahu byla rozhodujici jejich cena. Dilezitou okolnosti podminujici
prislusnost k publiku byla také dostupnost tisténé produkce. Cena a blizkost k
distribu¢nimu mistu nebo postovni siti rozhodovaly o tom, jaké socialni vrstvy a obydlené
oblasti ziistanou na periferii medidlni komunikace, nebo dokonce v izolaci od ni. Uz v
ptipadé elitniho publika Ize hovofit o vefejnosti, okruhu lidi, kteti s pomoci tisku kriticky
hodnoti udélosti obecného dosahu. Pfiznaénym komunika¢nim prostorem se stavaji od
druhé poloviny 18. stoleti kavarny a organizované ctenarské krouzky, které poskytuji
nabidku ¢tiva a soucasné prostor k diskusi o jeho obsahu, tedy vznik prvni vefejnosti v
modernim slova smyslu. Elitni publikum existuje - byt’ ve stale zamlzenéjsi podobé dodnes

- v podobé ¢tenait "seridznich" novin a Casopisii, tam kde se takové listy zachovaly.

2) Vznik masového publika je vysledkem technologického pokroku tisku a
distribuce Casopist a novin, jejichz vydavani dosahuje v n¢kterych ptipadech uz od 30. let
19. stoleti v piipadé anglického, francouzského a amerického tisku desetitisicovych
nakladii. Druhou pfic¢inou rozSifeni mnoZzstvi okruhu c¢tenafstva riznych tiskovin byla
promeéna spolecnosti v souvislosti s procesem industrializace. Politické reformy liberalismu
a zmény zivotniho zpiisobu pocetnych vrstev spolecnosti (vliv osvicenské péce o
gramotnost a vzdélani obyvatelstva a kapitalistickd organizace vyroby) se projevovaly ve
vy$§i  koncentraci méstského obyvatelstva, které tvofilo hlavni okruh pfijemct
vysokonakladovych Casopist, jejichz obsah se pfizpiisoboval proméndm zivotniho stylu.
Vétsi pocet odbérateld, lepsi technické prostiedky vyroby a stupiiujici se zajem inzerenti
posiloval vahu komercniho hlediska vydavateli na obsahové zaméteni tisku. Tendence k
masové produkci a masovému publiku nezacinala ve svété v jednom obdobi, napfiklad v
prostoru Rakouska a ¢eskych zemi ji az do druhé poloviny 19. stoleti brzdily politické
piekazky (politicky absolutismus). Podstatnym rysem masového publika je to, Ze je
"vytvafeno" nabidkou medialnich produkti finanén€ a intelektualn€ dostupnych co
nejvétsimu poctu piijemclt - tomu odpovida i obsah, vyznacujici se jednoduchosti,

orientaci na emoce, prostotou vykladl, obrazovou atraktivitou apod. Koncept "masového"

29



publika v prvni polovin¢ dvacatého stoleti ptevzal rozvijejici se filmovy primysl, a to
zvlasté v americké produkci (zastupy prist€éhovalcli znevyhodnénych neznalosti jazyka, ale
sblizovanych spoleCnymi prozitky se staly téméf idedlem masového publika) a rozhlasové

vysilani, ve druhé poloviné téhoz stoleti pak vysilani televizni.

3) Vznik specializovaného publika se vyznacuje ustavenim malych publik s
vyhranénymi specializovanymi zajmy. Specializované publikum pfedstavuje vlastné velmi
stary typ medidlniho publika, jeho kofeny mulZzeme najit v publiku univerzitnich
poslucharen a akademickych spolkl, jakoz 1 ucenych krouzcich a spolenostech.
Hromadnéji se tvotilo od druhé poloviny 19. stoleti s rozvojem z4jmovych a védeckych
Casopist, pozdéji, zvlasté od druhé poloviny 20. stoleti s ndstupem specializovanych
rozhlasovych a televiznich stanic a internetovych strdnek. Zajmové specializace ovSem
neni pouze vysledkem existujicich zajmi a specializovanych zajmovych skupin, nybrz také
vysledkem vyvoje médii a jejich snahy nabizet vedle masového, také podrobnéji
segmentované publikum. Proto vznikaji média (rubriky a pfilohy novin, celé Casopisy,
rozhlasové stanice, kabelové televizni stanice, jednotlivé pofady) uspokojujici

specializované zajmy riznych skupin (od véficich po turisty).

4) Vznik interaktivniho publika je zalozen na tom, ze technologicky vyvoj
umoziuje jedinci ve vE&tSi mife si vybirat, co bude ¢ist a sledovat - a dokonce jakou podobu
bude mit to, co si vybere. Na tomto principu komunikace jsou zaloZena nova digitalni
média, kterd uzivateli (tj. ¢lenu publika) umoziiuji volbu sdéleni (nékteré placené televizni
kanaly, internet). Snaha o posileni interaktivni vazby mezi médiem a jeho uZivatelem je
star¢ho data a je vlastné snahou piekonat to, Ze masové médium muize jen obtizné a
opozdéné korigovat svoje pocindni. Proto média vyuZzivala a vyuzivaji celou tadu
pomocnych vazeb, naptiklad rozebiraji dopisy Etenaitl, sestavuji si redakéni rady a kruhy z
osobnosti nejriznéjSiho zaméteni apod. Vzdy vSak zistavalo rozhodovani o konecné
podobé medidlniho obsahu na téch, kdo ho vyrabéji. Ptimé zasahy do obsahu mély spiSe
jen podobu experimentli (v Ceském prostiedi to byl napiiklad Kinoautomat, ale také
televizni seridl, pfi némz divaci "hlasovali" o dalSim vyvoji d€je zhasinanim svétel v
domaécnosti). Teprve rozvoj telekomunikacénich siti a digitalizace signalu a dat umoznily,
aby si mohl jednotlivy uzivatel vybirat z existujici nabidky a v jejich mezich si kone¢nou

podobu obsahu sestavovat - a to ve "svém" Case a za jim ur¢enych okolnosti.(17)
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2.4 U&inky hromadnych sdélovacich prostiedki

Jsou to dusledky ¢innosti hromadnych sd€lovacich prostiedkit, projevujici se v
chovéni, jednani ¢i minéni. Jako medidlni u¢inek mize byt oznacena zména orientace nebo
intenzity postoje (ve slozce behavioralni, kognitivni ¢i emociondlni), ktera by nenastala,
kdyby recipient nepfiSel do styku s konkrétnim medialnim obsahem nebo nebyl
dlouhodobé¢ji v kontaktu s medidlni komunikaci jako celkem. Podle McQuaila je tieba
ucinky médii odlisSovat od tzv. moci médii a tzv. efektivity (a€innosti) médii. Na rozdil od
ucinkl, moc hromadnych sdélovacich prostiedkli je obecnym piedpokladem, potencidlem
masmédii projevovat se konkrétnimi ucinky. Efektivita masmédii je potom stupném
dosazeni jejich zamySleného vlivu (napfiklad v ramci pldnovite vedené kampang).
Vzhledem k tomu, Ze ucinky médii jsou mnohostranné a jejich jednotlivé typy
nesrovnatelné, je tieba pfi jejich posuzovani vzdy explicitné uvadét, o jakych tcincich se

hovoti.
McQuail urcil nékolik zékladnich kritérii, podle nichz Ize rozeznavat jednotlivé
typy ucinki.
o uroven, na které se projevuji;
o oblast, v niz se projevuji;
o sila, s nizZ se projevuji;
o zdroj, z néhoz pochézeji;
o zamérnost, kterou jsou €1 nejsou podlozeny;
o cCasove zpozdéni, s nimz se projevuji.
Podle trovné, na niz se u¢inky masmédii projevuji, je Ize délit na:
o individuélni (pisobi na jednotlivce);
o skupinové (puisobi na socialni skupinu);
o organizacni (plsobi na urovni socialni organizace);
o instituciondlni (plisobi na trovni socidlni instituce);
o societdlni (piisobi na tirovni celé spolecnosti) a

o kulturni (pusobi na trovni kultury ptekracujici hranice narodni spole¢nosti).(16)
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Podle oblasti, na niz G¢inky masmédii pusobi, 1ze rozliSovat, v jakych sférach
postoje se projevuji. Hromadné sdélovaci prostiedky tak mohou ovliviiovat kognitivni,
afektudlni nebo behavioralni slozku postoje. Vliv na afektudlni a behavioralni postoje se
pfitom obvykle projevuje okamzité a pfimo, zatimco vliv na kognitivni strdnku postoje

vynika az pfi dlouhodobém sledovani.

Ve Slovniku medialni komunikace Reifova uvadi, Ze silou (intenzitou), s niz se
mohou ucinky masmédii v jednotlivych oblastech projevovat, se zabyval uz v roce 1960 v
jedné z klicovych praci studia u¢inkt médii The Effects of Mass Communication z r. 1960

Joseph Klapper. Ten rozdélil u€inky médii podle jejich intenzity na:
o zpusobujici konverzi (zménu minéni nebo viry v souladu se zamérem podavatele)
o zpusobujici dil¢i zménu (zménu formy nebo intenzity nazoru piijemce)
o zpusobujici posileni (utvrzeni ptijemce ve spravnosti jeho ptivodniho ndzoru).

Podle zdroje, z néhoz zména postoje pod vlivem médii pochazi, 1ze podle Svena

Windahla rozliSovat G¢inky médii:
a) iniciované masovym médiem

b) iniciované puvodnim podavatelem (tim, kdo informaci nebo nazor
masovému médiu poskytuje).

vvvvv

dalezité posuzovat je predevSsim z hlediska Casového zpozdéni a z hlediska zaméru
podavatele. Podle ¢asového zpozdéni rozliSuje G¢inky kratkodobé (zejména behavioralni
ucinky, napt. okamzita inspirace nasilnymi ¢iny odpozorovanymi z médii) a dlouhodobé
(zejména nepifimé ucinky v oblasti socializace a socialni kontroly). Podle zaméru
podavatele rozliSuje G€inky planované, kterych chtél komunikator dosahnout (a které 1ze
dale méfit efektivitou médii), a neplanované, které publikum zasahuji, aniz by to bylo

zamérem podavatele.(22)

,Existuje ovSem jest¢ jeden vyznamny rozmeér vlivu médii, ktery se v obecné
roving tykéd obsahil, jeZ nabizeji. Média jednomu kazdému z nas dnes a denné nabizeji
sdéleni, o nichZz vime, Ze je nabizeji 1 velmi pocetné skupin€¢ naSich spoluctenait,
spoluposluchacli ¢i spoludivakd. Tato nijak zvlast objevnd a zdanlivé samoziejma
skutenost ovSem znamend, Ze se den za dnem doviddme néco o tom, co se dovidaji 1

ostatni lidé. Z toho mizeme docela dobfe usoudit, co je pro n¢ - a tedy 1 pro nas -
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pfijatelné, stravitelné, netkuli dokonce Zzadouci. Média nadm svymi obsahy nabizeji
informace o tom, co je v na$i spole¢nosti bézné. Dovidame se z nich, jak se chovat v
nekterych zivotnich situacich, jak konverzovat, doviddme se - alespon zdanlivé - 0
nekterych normach chovani. V tomto smyslu mozna média (snad navzdory obsahtim, které

nabizeji) ptispivaji k jisté konsolidaci spole¢nosti, k jeji stabilité.” (9, s. 1))

3 Vliv hromadnych sdélovacich prostredki na vychovu

wRozsah, formu a jedndni lidské spolecnosti tvoii a Fidi média. “
Herbert Marshal McLuhan

V priibéhu Zivota plisobi na rozvoj jedince dva zédkladni vlivy, jimiZ jsou prostredi
a vychova. Dle Saka jde o Zivelny vliv materialniho a socialniho prostfedi, které
modifikuje, akceleruje anebo retarduje vychovny proces. Vztah jedince a prostiedi je
vztahem vzajemného pisobeni, pti kterém prostiedi formuje jedince, ten pak své prostiredi
postupné pozndva a méni a sdm se opét promenuje vlivem tohoto nového, lidskymi zasahy
zménéného prostiedi. K vytvoreni lidské psychiky je tedy nezbytny vliv socidlniho
prostiedi.(25) Prostfedim se zde rozumi souhrn vnéjSich Cinitell, kteti ovliviuji rozvoj
osobnosti. V §ir§im pojeti je to souhrn pifirodnich, ekonomickych, materialnich a kulturné
socialnich vlivli a v uz§im pojeti to jsou bezprostiedni Zivotni podminky jedince, jeho
socialni prostiedi napt. rodina. Pro potieby této prace se zaméfim na prostiedi hromadnych
sdélovacich prostfedki, které nas obklopuje, spoluvytvaii podminky, v nichz Zijeme a
pusobi na nas mozna vice, nez si sami uvédomujeme. Svym pusobenim nas ovliviiuje
v chovéani, ndzorech, postojich atd., ovSem vzhledem k fyzickému a psychickému vyvoji

jsou potencidlné nejovlivnitelngj$imi socidlnimi skupinami déti a mladez.

3.1 Vychovny vliv hromadnych sdélovacich prostredkii na mladez

Protoze se tato prace nadile bude zabyvat vlivem hromadnych sdélovacich
prostiedkli na mladez, je nutné nejprve urCit ,kdo je mladez“. Lidsky zivot zpravidla

délime do Ctyt etap, jsou to détstvi, mladi, dospélost a stafi. Jedna se o Ctyfi vzajemné
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propojené faze celozivotniho procesu socializace jedince. V odborné literatufe se malokdy
setkdme s jednoznacnym urcenim piesného véku a vékové vymezeni jednotlivych etap
neni mozné stanovit zcela piesné€. Pro potieby této prace jsem si urcil cilovou skupinu tak,
ze zCasti zasahuje do etapy détstvi (nejcastéji se uvadi 0 az 13 let) a zCasti do etapy mladi
(nejcasteji 12 az 26 let), vékova skupina, ktera meé nadale v praci zajima se bude tedy tykat
osob ve veéku pfiblizné 12 az 19 let. Je to obdobi, které byva charakterizovano vyraznymi
fyzickymi a psychickymi zménami v organizmu, citovou a volni labilitou, nestalosti a
zivou fantazii, které piechazi v dosazeni pohlavni zralosti, télesnym a duSevnim
zklidnénim a vclenovanim se do zivota spolecnosti. V tomto obdobi je v procesu
socializace charakteristické navazovani prvnich socialnich vztahli, poznavani véci kolem
sebe, utvafeni si ndzorti na svét, budovani si febficku hodnot, pozdéji jeho rozvijeni,

osvojovani si spravného chovani v Zivotnich situacich a hledani smyslu zivota.

Jak uvadi Musil, pozitivni i negativni efekty sledovani hromadnych sdélovacich
prostiedkd predstavuji specificky problém ve vztahu k mladezi. Zejména s ohledem na
moznost vtisténi jistych vzorcli chovani a proto, ze pfedstavuje velmi dillezitou cilovou
skupinu medialni reklamy jako spotiebitelti svého specifického trhu. Hodnoceni obecného
vlivu masmédii na psychiku mladeze vychéazi ze skutecnosti, ze jakakoliv informace
pusobi tim silngji, ¢im méné predchozich znalosti a zkuSenosti je k dispozici pro kritické
zhodnoceni zpravy a ¢im méné jsou ustalené hodnotové a moralni postoje. Oba faktory

vedou k vys$s§imu ohroZeni této skupiny. V této souvislosti vystupuje do popiedi zejména:

o zvidavost a vnimavost

o nepfipravenost psychiky

o snizena schopnost odlisit fikci od reality

o navodovost a ndzornost zobrazované¢ho nasili

o hlubsi a trvalejsi vtisténi — az do polohy trvalych vzort jednani.(17)

Tyto skutecnosti vhodné doplnuji slova Krause, ktery ftikd, Ze spolecensky

vvvvv

vtom, ze kdokoli se muze stat piijemcem prakticky neomezené¢ nabidky veskerého

kulturniho bohatstvi spole¢nosti.(11)
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3.1.1 Pozitivni vliv na mladez
»Z fascinace médii a 7 postoje pouhého konzumentstvi se musime zacit probirat.
Jen tak miiZeme od bezdécné spoluviny prejit k védomé spoluzodpovédnosti“

Bohuslav Blazek

Hromadné sdélovaci prostfedky, stejn¢ jako jind vychovna prostfedi, maji na
vychovu mladeze jak negativni, tak 1 pozitivni vliv. Rozhodujicich faktort je mnoho, ale
vyznamnou roli zde hraje pfedev§im vybér vhodnych potadi a zplsob, kterym jsou
prezentovany. I kdyz pro mladez zifejmé vychovné nezdvadné potady nebudou tak

atraktivni, jako ty ostatni, 1ze jejich formu upravit do stravitelné a zajimavé podoby.

Zacneme-li od tisku, pak samoziejmé nesmime opomenout ucebnice, tedy knihy, ze
kterych se uci. Ty pro vétSinu mladeze nejsou moc atraktivni, a to z divodu, Ze obsahuji
informace, které se ,,musi“ naucit. Jina situace je u Casopisii z oboru, ktery jedince zajima,
napf. pro nadSence informacnich technologii bude casopis PC World zajimavym a
uziteCnym ¢tenim, kde ziskéd spoustu cennych informaci, procvici si ¢teni a prohloubi své
znalosti v oboru. Knihy a literatura zase pomahaji prohlubovat ptedstavivost, fantazii,

mysleni a zdokonaluji ve znalosti jazyka a slovni zasoby.

Rozhlas je masmédium, které je velice rozSifené, ale vzhledem k podobé
soucasnych rozhlasovych pofadii nema na vychovu mladeZze takovy vliv, jako jina
elektronickd masmédia. Plni spiSe relaxac¢ni funkci, kdy svym piijemcim serviruje
prevazné v dlouhych blocich hudbu, kterd je €as od Casu preruSena pétiminutovym
zpravodajstvim ¢i servisnimi rubrikami (pocasi, doprava, ¢asomira). Mlady posluchac si
tedy jeho prostfednictvim rozsifuje obzor v oblasti popularni hudby a navic ma piehled o
aktualnich zpravach. Jen pro informaci uvedu, Ze podle vyzkumu RadioProjekt"
spolenosti SKMO? z podzimu 2009 jsou tiemi nejposlouchan&j§imi rozhlasovymi

stanicemi v CR Radio Impuls, Frekvence 1 a Evropa 2, viz. obr. &. 5, které maji velmi

! RadioProjekt je od roku 2005 oficialni narodni medialni vyzkum poslechovosti rozhlasovych stanic v CR
(celoplosné, regionalni a lokalni stanice). (Zdroj: http://www.median.cz/)

% sdruzeni komunikaénich a medialnich organizaci (SKMO) vzniklo v roce 1993. Spoluzakladateli sdruzeni
jsou Unie vydavatel(i, Asociace reklamnich agentur, Asociace provozovatell soukromého vysilani, Ceska
nezavisla spole¢nost Nova TV, Ceska televize, Cesky rozhlas, IP Praha a Premiéra TV. Ve sdruzeni jsou
zastoupeny jak agentury, tak jejich klienti a samozfejmé média samotna. Hlavni ¢innosti sdruzeni je vyzkum
sledovanosti médii. (Zdroj: http.//www.radiotv.cz)
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podobny obsah vysilaného programu a denné tyto stanice posloucha témét 900 tisic

mladych posluchact ve véku 12 az 19 let.

Obr. 5: Statistika denni poslechovosti celoplo$nych rozhlasovych stanic

NEJPOSLOUCHANEJSI RADIO V CR

Denni poslechovost radii v CR, TOP 10, v ¢.s. véichni 12-79 let, v tis.

M Radio Impuls - leader trhu v denni poslechovosti
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Impuls Radiozurnal Radio

Zdroj: SKMO (2009) (27)

Da se tedy fici, Ze vzhledem k distribuovanému obsahu a formé& informaci rozhlas

pusobi na mladez celkove spise pozitivng.

Rovnéz televize mé pozitivni vliv na vychovu mladeze, pokud se s ni ,,vychovn&*
zachazi. Zde vice, nez u jinych masmédii plati, Ze ,,zodpovédnost za déti a mladez v tomto
sméru na prvnim misté nesou rodi¢e. Musi ji uplatilovat spiSe pozitivni volbou potadi, nez
pouhymi zékazy a doplnit ji spolecnym sledovanim poradi a dalSimi prvky medidlni
vychovy.“(17, s. 87)

Neni pochyb o tom, ze 1 televizni vysilani muze nabidnout spoustu kvalitnich
pofadli vhodnych pro mladez. At jsou to vzdélavaci pofady, pofady o kultufe, historii a

jejich vyznamnych osobnostech, ptirodovédné €i cestopisné seridly, nebo soutézni porady
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typu AZ kviz, kdy je divak chté nechté vtazen do vysilani tim, ze se snazi odpovidat na
otazky a hned se dozvida spravné odpovédi, maji spolecné to, ze se pii jejich sledovani

divak nevédomky vzdélava.

Dalsim typem jsou filmy, kde hlavni hrdina je opravdu ,hrdina“ a jeho hlavnimi
vlastnostmi jsou stateCnost, laska k bliznim, pravdomluvnost a Cest, pficemz nerozdava
rany pésti vSem, které potkd a divak nemusi davat pod televizi kbelik na vytékajici krev a
vystielené nabojnice. Zde muze mlady divak vidét zadouci vzor chovéani a pokud zde

zafunguje napodoba a touha ,,byt jako on* je to zndmka pozitivniho vlivu.

Za pozitivni vliv na vychovu miizeme pokladat i holy fakt, ze divak je ve
zpravodajskych relacich televiznich stanic informovan o aktudlnich dilezitych udalostech
doma 1 ve svété, ovSem zde velmi zalezi na formé a zplsobu zpravodajskych reportdzi.
V tomto ptipad¢ hraje vyznamnou roli Zurnalisticka etika® a jde ptedev§im o to, aby
zvefejiiované informace byly spolehlivé, nedochézelo k utajovani a zkreslovani a aby

honba za senzaci nevedla k porusovani moralky.(17)

Také je dulezitd tematickd wvariabilita a struktura zpravodajstvi. Z analyzy
zpravodajstvi ¢eskych televizi, realizovanou agenturou Media Tenor v lednu 2009 vyplyva
skuteCnost, ze zatimco vefejnopravni televize ve zpravodajstvi davaji prednost uméni a
kultufe, soukromé televize rad€ji informuji o nehodach. Na obrazku ¢. 6 je graficky
znazornén pomér zpravodajskych témat v hlavnich zpravodajskych pofadech soukromé TV
Prima (zelena barva) a vefejnopravni CT (Gervena barva).

Z uvedenych hledisek tedy vyplyva, Ze pozitivnéjsi vliv na vychovu mladeze ma
zpravodajstvi vefejnopravni televize. Pii srovnani typt a skladby ostatnich pofadti bychom

dospéli k podobnym vysledkiim vlivu na vychovu mladych lidi.

* Zurnalisticka etika je souhrnym pojmenovanim psanych i nepsanych norem, které se uplatiuji v
Zurnalistice. Patfi sem predevsim etické kodexy, které pfijimaji jak jednotlivé redakce, tak organizace nebo
statni instituce, aby novinarim poskytly voditka, jak se rozhodovat v kazdodennich etickych otazkach. V
novinarské etice se spolu stietava svoboda slova (zarucena v CR ¢lankem 17 Listiny zakladnich lidskych prav
a svobod, v USA Prvnim dodatkem Ustavy) s obecnou mirou vkusu, ochranou soukromi, ochranou préava na
Cest a dUstojnost a zodpovédnym hledanim objektivni pravdy.

Zdroj: Wikipedie (http://cs.wikipedia.org/wiki/Zurnalistickd_etika/)
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Obr. &. 6: Srovnani rozdilii v tematické agendé zprav TV Prima a Ceské televize
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Zdroj: Sibr (2009) (28)

Jako dal$i masmédium zminim internet. Ten se totiz dostava do popfedi zajmu
mladych lidi a opét, jako ostatni média, ma své ,,pro a proti“. Internet je témet bezedna
studna informaci a opét zalezi na piijemci, jaky obsah si zvoli. Obrovsky potencial ma
elektronické publikovani, knihovny na internetu, pfistup k casopisim, kniham, riznym
odbornym textlim. Dalo by se tedy fici, ze internet je dobry pomocnik pfi studiu a jeho
obrovska vyhoda je v rychlosti, kterou dokaze naservirovat informace az na nas stul. Je i
zdrojem zabavy, internetové servery obsahuji veliké mnozstvi riznych her, mezi nimiz
jsou i takové, které vyzaduji logické mysleni, rychlé rozhodovani, slozité feseni nastalych

situaci, nebo znalosti v ur¢itém oboru. Tim pozitivné ovliviiuji mysleni a chapani.

Jako komunikacni prostiedek internet zkracuje vzdalenost mezi lidmi. S prateli,
kteti jsou libovolné daleko je mozné komunikovat v redlném case, dité¢ miize z lyzatského
zajezdu kazdy vecer poslat domi nové fotky, prostiednictvim programi jako Skype, nebo
ICQ poklabosi se svymi rodici a pies webkameru jim ukaZe svlij pokoj a Cerstvé modfiny
zamé&fen na veékovou skupinu 12 az 17 let a je z n¢ho patrné, Ze naprosta vétSina uZivatel

pouziva internet k vyhledavani informaci a ke komunikaci prostfednictvim e-mailu.
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Obr. ¢. 7: Nejcastéjsi ¢cinnosti na internetu (vékova skupina 12-17 let)
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Zdroj: Vyzkum Gemius 2007 (34)

Graf je vytvofen zvysledki vyzkumu spolecnosti Gemius ve spolupraci se
serverem Safer Internet a portaly Seznam, Atlas, iHNed a iDnes. U¢astnilo se ho vice neZ
15 tisic respondentd, pficemz zvlastni diraz byl kladen na uzivatele ve véku 12 - 17

let.(34)

Winter, $éfredaktor portalu Helpnet vidi velké moznosti pro mladé v elektronické
publikaci na internetu, k tomuto tématu tika: ,,K vyhodam internetu patii moznost zalozit
vlastni casopis, publika¢ni platformu za relativné minimdlnich nakladd. Ve svété
klasickych médii neni prakticky mozné, aby si déti vydavaly vlastni titul, ktery by byl
pfistupny komukoli. Nepocitdm vyjimky typu Skolni nebo oddilovy casopis, které maji
velmi omezeny rozsah plisobeni. Pokud tedy mlady pisatel chce publikovat v klasickych
médiich, musi se pfizpisobit jejich zaméteni, je omezen rozsahem, ktery je k dispozici. Na
internetu tato omezeni odpadaji.“(34, s. 1))

V neposledni fadé ma internet na své mladé uzivatele pozitivni vliv v tom smyslu,
ze se pii jeho uzivani zdokonaluji v obsluze pocitace, tedy se vzdélavaji z technického
hlediska a uc¢i se psat na klavesnici, pracovat s mysi, tiskarnou, pfenosnymi flashdisky

apod.
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3.1.2 Negativni vliv na mladez

»Stalym zobrazovanim nasili v masmédiich mnoho déti a adolescentii akceptuje toto

nasili jako atraktivni Zivotni styl.
Larry Bogart — americky psychiatr

Vzhledem k rizné charakteristice masmédii je ziejmé, Ze nékteré maji na mladez
vetsi vliv, nez jiné. Proto se zaméfim na takové, jejichz negativni vliv na déti a mladez je

vyraznéj$i, témi jsou televize a internet.

Podle Musila jsou zhlediska negativniho ptsobeni hromadnych sdélovacich
prostiedkii na mladez za nejzavaznéjsi pokladany:
o nasili
o erotika (pornografie)

o zavislost

o specificka zdravotni rizika ($patné drzeni téla, nervové poruchy, obezita) (17)

Negativni vliv televize

Neni pochyb o tom, Ze nésilné, ¢i jinak pro mladez nevhodné scény se na
obrazovkach vyskytuji velmi Casto, nebot’ jsou divacky atraktivni. Je tedy opé€t na rodicich,
aby vtomto sméru méli kontrolu nad tim, co jejich dité v televizi sleduje. Je urcité
nesnadné donutit patnactiletého chlapce, aby sledoval romantické potfady o lasce, nebo jen
naucné védecké potfady, kdyZ na jiném programu pravé davaji ,,ten novej horor, o kterém

mluvili kluci ve skole.

V roce 2007 v ramci prizkumu pro spole¢nost upct bylo osloveno Sest tisic rodict
ze tfinacti evropskych zemi a také déti od predskolniho véku az do osmnacti let. Priizkum
byl zamé&fen na problematiku détského divaka, zda si mohou vybirat televizni pofady samy
nebo kterych negativnich vlivll se nejvice boji rodi¢e. Dvé tietiny rodic¢t détem televizi
zakazuji kviili nasili a sexu, coz jsou dva nejcastéjsi divody, pro¢ se dité¢ na vybrany potad

divat nesmi. 54 % rodicu je presvédceno, ze televize mé na déti negativni u€inky. Nejvice

* UPC Ceska republika, a. s. je nejvétSim ceskym poskytovatelem televiznich sluzeb a vysokorychlostniho
internetu. Jeji kabelové sité jsou v dosahu 1 313 200 domécnosti v 370 lokalitach CR. Sluzby UPC podle
udaji k 30.9.2009 aktivné vyuziva 1 137 800 zdkaznikd. Z toho si televizni sluzby predplaci celkem 640 700
domacnosti, vysokorychlostni internet 344 800 zakaznik(l a telefonni sluzby 152 200 zékaznik(. UPC je
dcefinou spolecnosti Liberty Global, Inc. (NASDAQ: LBTYA, LBTYB), divize UPC Broadband. (Zdroj:
http://www.upccz)
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se boji agresivity, kterou mohou vyvolavat pravé nasilné scény. 23 % rodica véri, ze
televizni vysilani mlze zvySovat agresivitu u déti. 19 % respondentl také uvedlo, ze
televize déti dési. Rodic¢e maji tendence nejen kontrolovat, na co se jejich déti divaji, ale
chtéji, aby byl obsah televizniho vysilani podroben piisnéjsi kontrole ze strany regulac¢nich
ufadl nebo i vysilatell. Pro vys$si miru dohledu na vysilané porady se vyslovilo 57 %
dotdzanych, pouze 3 % rodici uvedla, ze zptisnéni kontroly obsahu televizniho vysilani
neni nutné. Nejvice se rodie obavaji negativniho vlivu, ktery mohou mit na déti nasilné
scény nebo scény se sexudlnim obsahem. 79 % z téch, kteti poZaduji zptisnéni kontroly,

nejvice odsuzuje zobrazované nasili, 56 % vola po ostfejSim dohledu kvili sexu. Cela

zprava o vysledcich priizkumu je predmétem ptilohy €. 1.

Obr. ¢. 8: Negativni dopady sledovani televize na déti o¢ima rodicu

Jaké negativni dopady ma dle vaseho nazoru sledovani televize na (vase) déti?
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Zdroj: UPC, Rodice jsou silné znepokojeni mirou ndsili a sexu v televizi (2007)

Rodide jsou ale nespokojeni nejen s obsahem vysilanych pofadil. Rada z nich se

také obava, ze prave televize se velkou mérou podili i na tom, Ze stile vice déti trpi
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nadvahou nebo dokonce obezitou. 9 % rodicii je presvédceno, ze déti, které vice sleduji
televizi, tloustnou. Televizi jako jednu z pfiCin détské obezity nejvice uvadéji rakousti
rodice. Naptiklad Némci a Francouzi se ale nejvice boji toho, Ze se jejich détem kvili
televizi zhor$i $kolni prospéch. Cesti rodi¢e patii jak v oblasti pozadavki piisnéjsich
kontrol, tak i v obavach z negativnich u¢inkl k celoevropskému priméru a nejvice se boji
agresivity.(13) Vysledky ziskané z vyzkumu, uvadéjici nazor evropskych rodicu, jaky
negativni vliv podle nich ma na déti sledovani televize 1ze shrnout do nasledujiciho grafu,

viz obr.¢. 8., kde jsou patrné 1 rozdily mezi jednotlivymi zemémi.

Obr. €. 9: Negativni dopady sledovani televize na déti o¢ima ¢eskych rodici

Jakeé negativni dopady ma, dle vadeho nazoru, sledovani televize na (vase) déti?
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Zdroj: UPC, Rodice jsou silné znepokojeni mirou ndsili a sexu v televizi (2007)

Na vysledky stejného vyzkumu, které vSak zahrnuji odpovédi pouze Ceskych rodict

se lze podivat na grafu na obr. ¢. 9. Zde jsou vysledky rozdéleny dale podle pohlavi a véku
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respondentl (rodicli) a podle véku ditéte. Vyplyva z ného, ze pro vékovou skupinu déti 13
az 18 let, kterd nas nejvice najimd, plati nésledujici vysledky. 44 % dot4dzanych ceskych
rodi¢il jsou toho nazoru, ze sledovani televize nema na jejich potomky zadny negativni
vliv. 20 % rodi¢t uvedlo, Ze u jejich déti roste agresivita pravé v souvislosti se sledovanim
televize, 15 % rodi¢i si mysli, ze televize ma Spatny vliv na Skolni prospéch jejich déti a
14 % rodi¢t tvrdi, ze jejich déti se po sledovani televize vice boji. V 9% piipadi ma
televize vliv na obezitu déti a stejné procento rodicii uvadi, ze kvili televizi si jejich déti
méné hraji se svymi kamarady, nebot’ sledovani televize je pro n¢ atraktivnéjsi. Do tohoto
vyzkumu spole¢nosti UPC bylo zapojeno 481 respondentt (rodi¢ti) z Ceské republiky a
veékova skupina déti 13 az 18 let se tykala 124 rodici.

Stejnym tématem se zabyval 1 seminai Média a nasili, ktery probéhl v kvétnu 2005
na filmovém festivalu Anifest® v Tieboni. Hovofil na ném Jan Jirak z prazské fakulty
socialnich véd a hned v tvodu upozornil, Ze vinu nelze shazovat jen na média, byt’ drsnost
nasilnych scén ve filmech i televiznim zpravodajstvi stoupa: "Nemél by se podcenovat vliv
rodiny, kterd by v idedlnim piipadé¢ méla s détmi mluvit o tom, co vidi na obrazovce.

Funkce rodiny je v tomto pfipadé nezastupitelna." (21 s. 1)

Na seminafi se mluvilo hlavné o tom, ze scény, kde se odehrava nasili, jsou ¢im dal
tim vice detailnéjsi a realngjsi. Z toho ale jesté nevyplyva, ze by realisti¢téjsi nasilné scény
ve vysilani ptsobily jako navod pro nésilnou trestnou ¢innost.

Jan Jirdk shrnul tfebonisky seminaf takto: "Za posledni rok v Ceskych televizich
vyrazné ubylo akénich filma a vysilatelé je odsouvaji do méné atraktivnich Casti. Naopak
vzrista pocet romantickych seridlti, mydlovych oper a telenovel. Jestlize za rok, az se tu
znovu sejdeme, dramaticky vzroste v Ceské republice poéet uzavienych shatkii, miizeme

se zacit bavit o tom, zda mé nésili v médiich skute¢né néjaky realny vliv na chovani

¢loveka." (21, s. 1))

Je samoziejmé, Ze podobné vyzkumy, nelze brat za bernou minci, nebot’ zde chybi
napftiklad jakdkoliv zminka o erotickych pofadech a pornografii v televizi, ovSem nelze je
ani prehlizet. Podobnych vyzkumil bylo uskute¢néno v poslednich letech velmi mnoho, a
podle Vlastnika ,,...neni pochybnosti o tom, ze Cast&jsi sledovani televizniho nasili je
Vv pfimém vztahu s vy$Sim pfijimanim agresivnich postoji a agresivniho chovani a

o 24

agresivni navyky nauéené v mladi jsou zakladem pozdéjsiho chovani.“(32, s. 64) Vlastnik

> Mezinarodni festival animovanych filmG AniFest je jediny specializovany souté&Zni festival animované
tvorby v Ceské republice. (Zdroj: http://www.anifest.cz/)
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dale ve své knize Televizni nasili a zdkon tvrdi, Ze ,,...zZadny z doposud provedenych
vyzkuml neprokézal kauzalni® vazbu mezi vystavenim televiznimu nésili, hodnotami a

chovanim déti a mladeze.“(32, s. 26)

Negativni vliv internetu

»At hleddte na internetu jakoukoliv informaci 7 jakékoli oblasti, vidy piitom

najdete nékolik pornostranek“

(Morsetiv zdakon vyzkumu pomoci internetu)

Internet je specificky a vyjimeény hromadny sd€lovaci prostiedek, jehoz
vyjimecnost spociva v tom, Ze neexistuje nikdo, kdo je zodpovédny za jeho obsah. V praxi
to znamena, ze kazdy muze byt spolutviircem a spoluautorem toho, co Se na internetu

nachazi.

Nejvétsim problémem v oblasti vlivu na vychovu mladeze je pfistupnost a okamzita
dosazitelnost nevhodného obsahu. Dal§im negativnim jevem je moznost navazovani
kontakti s neznamymi lidmi a z toho plynouci bezpe¢nostni rizika, potom moznost vzniku
zavislosti na internetu a v neposledni fadé se u uZivatell mohou objevit specifické
zdravotni potiZze. Bez povSimnuti rovnéZ nelze ponechat pravni hledisko, nebot’ je béZnym
jevem poruSovani autorskych prav nelegdlnim stahovanim a $ifenim hudby, filmi, her

apod., ¢imZ se uZivatel internetu dopousti trestné ¢innosti.

Pocitacem piipojenym k internetu je vybaveno ¢im dal vice domécnosti a podle
vyzkumu Ceského statistického ufadu’ zroku 2008 maji internet Cast&ji domécnosti
S détmi. Pomér mezi bezdétnymi domécnostmi a domacnostmi s détmi vyuZzivajicich doma

internet a narist tohoto stavu je zachycen v grafu na obrazku ¢. 10

Kauzalni - pricinné vztahy, které vedly k urcitému nasledku (dudsledku), definici formuloval
prof.PhDr.Rudolf Kohoutek,CSc (Zdroj: ABZ, slovnik cizich slov)
7 Cesky statisticky Fad byl zfizen jako dstfedni organ statni spravy zakonem Ceské narodni rady €& 2/1969
Sb., o zfizeni ministerstev a jinych Ustfednich organ( statni spravy, ve znéni pozdéjsich predpisQ. Vytvari a
spravuje statistické klasifikace, statistické Ciselniky, statistické registry a poskytuje z nich informace. (Zdroj:
http://www.czso.cz)
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Obr. €. 10: Domacnosti s détmi a bezdétné doméacnosti pripojené k internetu

Domacnosti s détmi a bez déti majici internet
(% domacnosti daného typu)
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Zdroj:Cesky statisticky Grad (2008)

V roce 2008 tedy disponovalo internetovym piipojenim 67% ceskych domacnosti
s détmi a tento stav ma rostouci tendenci.

24

V lednu 2009 si Narodni centrum bezpe&ngjsiho internetu® nechalo od spolecnosti
Gemius vypracovat vyzkum chovani déti na internetu. Hlavnim cilem této studie bylo
zjistit, jak pouzivaji internet déti ve véku 12-17 let a zda jsou vystaveny moznému
ohrozeni, které souvisi s pouzivdnim internetu, zejména nebezpeti souvisejici s

navazovanim novych zndmosti pies internet.

Hlavnim pfedmétem vyzkumu byly tyto body:
o Trendy v pouZivani internetu détmi
o Nebezpeci souvisejici s poznavanim novych lidi na internetu
o Povédomi déti o hrozbach spojenych s poznavanim novych lidi na internetu

o Povédomi rodi¢h o hrozbach pro déti spojenych s pozndvanim novych lidi na

internetu

® Poslanim &eského Narodniho centra bezpeénéjiiho internetu je pfispivat ke zvyfovani povédomi o
zasadach bezpecného uZivani internetu. Koordinatorem projektu je spolecnost CZI s.r.o., kterd fidi Horkou
linku. Partnery projektu jsou neziskové organizace Sdruzeni Linka bezpedi (fidi Pomocnou linku) a Online
Safety Institute (Fidi Osvétové centrum a portal Saferinternet.cz). (Zdroj: http://www.safeinternet.cz/)

45



Z vysledkl vyzkumu vyplynuly tyto poznatky:

Vétsina déti ve veku 12 az 17 let pouziva internet na mistech, kde je pod dohledem
dospélych. Internet pouzivaji vétSinou doma, témeét vSechny se piipojuji z mista svého

bydlisteé. Dvé tietiny dotazovanych déti pouzivaji internet i ve Skole.

Internet je pro né dilezitym komunikacnim prostfedkem. PouZzivaji internet jako
nastroj, ktery jim umoziiuje byt v kontaktu s ostatnimi lidmi. Nejcastéji pouzivaji

komunikatory a e-mail.

Viditelné nizsi, ale stadle znacné procento déti z analyzované vékové skupiny
navstévuje internetové stranky, kde miize snadno navazovat zndmosti s jinymi lidmi, napf.

diskusni fora, chaty, IRC® a seznamky.

Ukazalo se, Ze déti ve v€ku 12-17 let nejsou pfili§ opatrné, pokud jde o poskytovani
osobnich udaji cizim osobam z internetu. Vé&tSina déti poslala fotografie, e-mailovou
adresu nebo telefonni ¢islo osobé, kterou poznala béhem minulého roku na internetu. Pti
poskytovani své adresy jsou déti ale zdrzenlivéjsi, protoze to je vSeobecné povazovani za

riskantni.

Déti, které pouzivaji internet, jsou Casto vystaveny situacim, kdy se je nékdo
soustavn¢ pokousi kontaktovat. Déti, které byly béhem minulého roku minimalné jednou
obtézovany n€kym na internetu, uvedly, Ze se v takové situaci nebaly. Pouze jedna tietina

uvedla, Ze tato situace byla stresujici.

Pov€domi o nebezpeci, které souvisi se setkdvanim s lidmi z internetu, je u déti ve
veéku 12-17 let relativné vysoké. Ackoli vétSina z nich povaZzuje takové schiizky za
riskantni, ¢asto souhlasi se schtizkou, kterou jim nékdo nabidne na internetu. Navic se
vystavuji velkému nebezpec¢i, kdyZz obvykle chodi na tyto schiizky samy. O téchto
schizkach sice obvykle nékoho informuji, ale bohuzel vétSinou jen stejné staré osoby -
kamarady. Rodi¢iim se s podobnymi schiizkami nesvéfuji, nebot’ vétSina déti si mysli, Ze
uz jsou dost staré na to, aby se sami rozhodovaly, s kym se schazi, viz. graf na obrazku ¢.

11.(19)

? Internet Relay Chat (IRC) byla jednou z prvnich moznosti komunikace v redlném &ase po internetu. Ve své
dobé propojovala vyznamnou ¢ast internetovych uZivatell. IRC tak ¢astecné stoji u zrodu ,internetového
chatovani“ (many-to-many). IRC je otevieny protokol, ktery pouZivd TCP a volitelné SSL. (Zdroj:
http.//cs.wikipedia.org/wiki/IRC)
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Obr. ¢. 11: Diivody, pro¢ déti neinformuji rodice o schiizkach s osobami z internetu

To je moje véc, s kym se schazim _ 70%

B&l/a i - . d .
al/a jsem se, Z;tml nedovoli tam - 30%

Takoveé véci je nezajimaji - 17%

Bal/a jsem se, Ze budou chtit jit o
se mnou . 7%

Poprosila mé o to osoba, se

=]
kterou jsem se setkal/a I 1%

Jiné divody - 11%

Zdroj Otmar (2009) (19)

Vliv erotiky na déti a mladeZ je velice &asto probirané téma. Zadné jiné
masmédium nenabizi tolik pornografie a erotiky jako pravé internet. Dostat se nejen na
ceském internetu k pornografickému obsahu je otdzka nckolika malo kliknuti mysi. Do
vyhledéavace staci zadat klicové slovo ,,porno” nebo libovolnou standardni ¢i nestandardni
sexualni praktiku. Ve vyjimecnych piipadech chtéji specializované servery po uzivatelich
odkliknout souhlas s podminkami uziti, kde souhlasi také s tim, Ze jim je vice nez 18 let.
To je vSe, co musi uZivatel internetu udélat pro to, aby se pied nim oteviela brana do fiSe

sexu, porna a erotiky. Brana, kterd se otevird v§em nezavisle na jejich véku.

Mnohdy se ale uzivatel dostane na pornografické stranky, nebo sexyseznamky, aniz
by to byl jeho timysl. Prosté klikne na odkaz na jinych strankach, ktery naptiklad nabizi

vyhru v soutéZi a co se nestane, namisto soutéze uz jej lakaji naha téla.

R. Uzel v souvislosti vlivu pornografie na déti a mladez tekl: ,,...pravé v tomto
véku se totiz formuji budouci zékladni sexualni Zivotni postoje kazdého ¢lov€ka a neni
tedy divu, ze kazdé vychovné S§lapnuti vedle mize pfindSet v budoucnu nedozirné
nasledky. Existuji rizné vyzkumné prace, které napiiklad dokazou vystopovat vznik
sadomasochistickych tendenci az do velmi raného véku, zejména z déti nadmérné télesné
trestanych se mohou ¢asem vyklubat sexudlni nasilnici, na druhé stran¢ vSak u mnoha

jinych sexudlnich deviaci se zase ani pii nejvetsSim Usili nepodafi najit zadné vychovné
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zakolisani, zddnou chybu. Vychovné aspekty sexualniho vyvoje v posledni dobé dostavaji

zfetelné aktualni prioritu zejména vzhledem k tak zvané ,,sexudlni revoluci®.“(31, s. 1)

Ve svém vykladu Uzel vysvétlil, Ze se to projevuje zejména vyraznymi obavami z
predCasné erotizace mladeze v dusledku vlivu novych informacnich kanala a

zdokonalovani informacnich technologii.

Dnesni mladez dostava ve srovnani s ptredchozi generaci mnohem vice sexudlnich
informaci, bohuzel vSak také vice desinformaci. Mladez je dnes nesporn¢ daleko vice
sexualn¢ angazovand, na druhé stran¢ vSak mutize byt také v daleko vétsi mife vystavena
pocitim viny a vycitek svédomi. Mlady ¢lovék je tak dnes konfrontovan, ve srovnani se
svymi rodi¢i nebo prarodici, s mnohem vétsi psychickou zatézi v otazkach své sexuality. Je

vystaven pochybnostem, ambivalencim a stresovym situacim, proti nimz bylo sexudlni

zrani jeho ptedki, podle Uzla, vpravdé prochazkou rizovou zahradou.

V zavéru Uzel shrnul, Zze prezentace materialii zobrazujici zdravy sex pfispiva K
vytvareni sexudlniho zdravi, ovSem jestlize je pornografie jedinym zdrojem sexuélniho
pouceni, mize to vést ke zkreslenym piedstavam.(31)

Jen pro zajimavost jsem zadal do nejrozsirenéjsiho ¢eského vyhledavace Seznam.cz

slovo ,,porno* a vysledek byl vice nez dva a ptil milonu nalezenych ¢esky psanych stranek,

kde se tento vyraz vyskytuje, viz. obr. ¢. 12, vysledek je oznaen ¢ervenou Sipkou.

Stejny pokus jsem udélal s nejvétsim celosvétovym vyhledavaéem Google.com a

vysledek byl neuvétitelnych 154 miliond nalezenych stranek za 0,09 sekundy, viz. obr. 13.

Obr. ¢. 12: Vysledky hledani vyrazu ,,porno“ ¢eskym vyhledava¢em Seznam.cz

Seznam

SEZ“M pamno Vyhledat Sez-:

Cesky Vesvété Fimy Mapy ZboZi Vice

Zdroj: http://www.seznam.cz/ 17.1.2010
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Obr. €. 13: Vysledky hledani vyrazu ,,porn* vyhledavacem Google.com

G()l_ )8[@ porn - Hledat | Roziiiens whiedsvani
& Prohledat Web O Stranky pouze &esky

Web [ Zobrazit moZnosti... Vysledky 1 - 10 z asi 154 000 000 na dotaz porn. (0,09 sekund)

Zdroj: http://www.google.com/ 17.1.2010

Na internetu Ize rovnéZz najit mnoho hudebniho, obrazového, filmového, nebo
softwarového materialu, ktery neni vzdy urcen pro volné Sifeni a tudiz se lehko muze stat,
ze mladik, ¢i sle¢na touzici po novém albu své oblibené skupiny, nebo novém filmu porusi
zékon™ tim, Ze si pozadovany material prosté stdhne do svého pocitace a potom se o néj
podéli se svymi kamarady. Zb&hli uzivatelé internetu K tomuto ucelu pouzivaji rizné
programy, které jim dovoli pfipojit se do tzv. vyménnych P2P siti'* a stazena data nasledng

Sifit mezi ostatni pfipojené uzivatele. Pro mladé uzivatele internetu je jednim

z rozhodujicich hledisek skutecnost, Ze je to rychlé, bez ndmahy a zadarmo.

Zavislost na internetu, nebo-li netholismus se miiZze objevit u naruzivého uzivatele
v kazdém véku, nevyhyba se tedy ani détem a mladezi. Tém ucarovalo nejvice chatovani a
komunikace s kamarady a hrani on-line her. Opét je zde na misté kontrola ze strany rodicu,
ktefi by méli nabidnout svym détem 1 jinou zébavu a traveni volného €asu, nez jen zapnuty
on-line pocitac. Jak se déti a mladeZ na internetu chovaji zjiStovala TNS AISAY ve svém
prizkumu pro Nadaci Nase dité. Vyzkum byl proveden zacatkem roku 2009, ucastnilo se
ho 319 rodin s détmi ve v&ku 10 - 15 let z celé CR. Zavéry tohoto vyzkumu byly

predstaveny na tiskové konferenci Nadace Nase dité ve ¢tvrtek 21. kvétna 2009.

Z vyzkumu napftiklad vyplynulo, Ze déti travi na internetu primérné hodinu a pul ve

vSedni den a dvé hodiny o vikendu, coZ rodi¢e odhadli celkem ptesné, viz. obrazek ¢. 14.

19 ZAKON ¢&. 121 ze dne 7. dubna 2000 o pravu autorském, o pravech souvisejicich s pravem autorskym a o
zméné nékterych zakon( (autorsky zakon) (Zdroj: Shirka zdkont CR)

"' p2P nebo klient-klient je oznaceni architektury pocitacovych siti, ve které spolu komunikuji pfimo
jednotlivi klienti (uZivatelé). Dnes se oznaceni P2P vztahuje hlavné na vyménné sité, prostfednictvim kterych
si mnoho uZivateld mlZe vyménovat data. Nejcastéjsim obsahem Sifenym po vyménnych sitich jsou
hudebni nahravky ve formatu MP3, filmy ve formatu MPEG a software. Velka ¢ast tohoto obsahu je Sitena
bez  souhlasu drzitele  autorskych prav, tudiz v  rozporu se  zadkonem. (Zdroj:
http://cs.wikipedia.org/wiki/Peer-to-peer)

2 TNS AISA je ptedni spoleinosti na trhu marketingovych vyzkumd a informaci v Ceské republice.
(Zdroj:http://www.tns-aisa.cz/)
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Nejrizikovéjsi Cinnosti, které déti nejcastéji na internetu délaji se daji podle intenzity
sefadit takto:

posilaji své fotky ¢i videa na internet

sd€luji na internetu své osobni tdaje (vek, €. telefonu...)

nenahlési rodi¢iim ani to, co se jim samotnym nelibi

oteviraji neznamé e-mailové ptilohy

oteviraji a pieposilaji vulgarni a sprosté e-maily

navstévuji stranky, kde je nasili

navs§tévuji pornostranky

© N o g b~ w DN E

schazi se s lidmi z internetu, které osobné neznaji

Obr. ¢. 14: Doba stravena détmi 10-15 let na internetu (vSedni den, vikend)

VSEDNi DEN VIKEND
Pocet hodin Pocet hodin
3 3 28 29
24
22 22
, ) 20 Déti uvedly
17 17 18 Rodic
odice
14 14 18 15 1.8 odhadii
1 1
1 1
0 T T T T 0 ) T T T

Primér 10-11leti 12-13leti 1415 leti Primé&r  10-11 leti
celkem celkem

12-13 leti 1415 leti

Zdroj: Vyzkum TNS AISA 2009 (30)

Déle z vyzkumu vyplynulo, Ze 8 % rodic¢l zabezpecuje pocita¢ softwarem, ktery
blokuje nevhodné www stranky apod., ovSem 24 % d¢ti tento program umi obelstit.

Zéakazy a pravidla dané rodi¢i v souvislosti s internetem porusuje 20% déti.(30)
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Zdravotni rizika, ktera ssebou piinasi dlouhé vysedavani u internetu jsou
vSeobecné¢ znama, nelisi se od rizik vzniklych pti jakékoliv praci na pocitaci. Zejména se
jedna o Spatné drzeni téla, bolesti zad z nevhodného sezeni, zanéty Slach na zapéstich,
velka zat€¢z pro o€i apod. Rovnéz hraje roli nedostatek pohybu, proto muze byt dité
nachyIng&jii k obezité. Na internetovych strankéach Olivovy détské 16¢ebny™® se mizeme
docist, Ze jednou z hlavnich pficin obezity déti a mladeze je to, ze po n€kolikahodinovém
sezeni ve Skole dité¢ po navratu domil pokraCuje v sezeni u pocitate a jen vyjimecné

uvidime déti na hiisti.

3.2 Prevence a regulace
Prevence

Jak vyplyva z predchoziho textu, hromadné sdélovaci prostfedky maji i své stinné
stranky v podobé negativnich vlivii na vychovu mladeze. Témto vlivim je zapotiebi co

nejvice predchédzet a mladou generaci pted nimi chrénit.

Je nesporné, Ze v tomto piipadé¢ by méli vyznamnou roli zastupovat rodic¢e, nebot’
na nich nejvice zalezi, kolik ¢asu dité vénuje vysedavanim u televize, ¢i u internetu a jaky
obsah si masmédii nechava servirovat. Méli by pro své déti pripravit vhodny alternativni
program, pifi kterém by se nenudili a tudiz by jim internet a televize ani nechyb¢la.
Vhodnymi ¢innostmi jsou napi. sport, doméci spoleenské hry, vylety a prochazky.
Televizni program by rodice méli sledovat spolecné s détmi, aby v pfipadé¢ nevhodné

scény, €1 celého potadu okamzité zasahli.

Zrovna tak by méli mit kontrolu nad tim, jaké ¢innosti se dité vénuje pii surfovani
na internetu. V tomto piipadé¢ je vhodné dodrzovat ,Pravidla pro rodi¢e a déti k
bezpecnému uzivani internetu”, kterd byla poprvé formulovana v zavérech II. Svétového
kongresu proti komerénimu sexualnimu zneuzivani déti v Jokohamé v prosinci 2001.
Zahrani¢ni zkugenosti jsou v Ceské republice aplikovatelné pouze &asteénd, proto byla
nutna jejich uprava vzhledem k dosazené irovni socialniho a ekonomického rozvoje Ceské
republiky a k domacim kulturnim obycéejim a tradicim, kterou provedlo Ministerstvo

Skolstvi, mladeze a télovychovy v roce 2004, viz. ptiloha ¢. 3.

13 . v IR Ve% X v . , vz , . . . v
Olivova détskda |écebna v Ricanech u Prahy, zdravotnické zafizeni s mnohaletou tradici, poskytuje [écbu

mj. v oblasti obéznich déti a mladeze. Zdroj: http://www.olivovna.cz/)
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., Pravidla pro deéti:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

Nikdy nesd¢luj adresu svého bydliste, telefonni ¢islo domtl nebo adresu skoly, kam
chodi§, jména a adresy rodi¢u a rodinnych ptislusnikl 1 jejich telefonni ¢isla do
prace, nékomu, s kym jsi se sezndmil/a prostiednictvim internetu, jestlize Ti to

rodi¢e (nebo lidé, kteti se o Tebe staraji) pfimo nedovoli.

Pokud se neporadis s rodici, neposilej nikomu po internetu fotografii, ¢islo kreditni

karty nebo podrobnosti o bankovnim uctu a viibec zadné osobni udaje.

Nikdy nikomu, ani nejlepSimu pfiteli, neprozrad’ heslo nebo ptihlasovaci jméno své

internetové stranky nebo pocitace.

Nikdy si bez svoleni rodi¢ti nedomlouvej osobni schiizku s nékym, s kym jsi se
seznamil/a prostfednictvim internetu. Doma musi bezpodmine¢né védét, kam jdes a
pro¢. I kdyz Ti rodice (nebo lidé, ktefi se o Tebe staraji) dovoli se s takovym
clovékem sejit, nechod’ na schiizku sam/sama a sejdéte se na bezpecném veiejném
misté.

Nikdy nepokracuj v chatovani, kdyz se Ti bude zdat, ze se tam probiraji véci, které
T¢ budou ptivadét do rozpakii nebo T¢ vydési. Vzdy o takovém zazitku tekni

rodi¢tim (nebo lidem, kteti se o Tebe staraji).

Nikdy neodpovidej na zI¢, urazlivé, nevkusné nebo hrubé e-maily. Neni Tvoje vina,

Ze jsi tyto zpravy dostal/a. KdyzZ se Ti to stane, oznam to rodicim.

Nikdy neotvirej soubory ptilozené k elektronickym zpravam (e-mailim), pokud
pfijdou od lidi nebo z mist, které neznas. Mohou obsahovat viry nebo jiné
programy, které by mohly zni€it dilezité informace a vyznamné poskodit software
pocitace.

Vzdy tekni rodi¢im (nebo lidem, ktefi se o Tebe staraji) o vSech ptipadech
nepiijemnych, vulgarnich vyrazli na internetu, totéz plati pro obrazky s vulgarni

tematikou.

Vzdy bud’ sdm/sama sebou a nezkousej si hrat na nékoho, kym nejsi (na starSiho, na

osobu jiného pohlavi apod.).

Vzdy pamatuj na nasledujici pravidlo a chovej se podle ného: jestlize nékterd

webova stranka bude obsahovat upozornéni, ze je urcena jen pro dospé€lé nebo jen
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11)

12)

13)

pro lidi od urcitého v€ku, musi se to respektovat a ti, kteti nevyhovuji kritériim

nemaji takovou stranku otevirat.

Domluv se s rodi¢i na pravidlech pouzivani internetu a poctivé je dodrzuj.

Ptedevsim se domluv, kdy muazes internet pouzivat a jak dlouho.

Provzdy si zapamatuj dalsi pravidlo: kdyz Ti nékdo na internetu bude nabizet néco,

co zni tak lakave, ze se to nepodoba pravde, neveét mu — neni to pravda.

Jestlize na internetu najdes néco, o ¢em jsi presvédcen, Ze je to nelegalni, oznam to

rodi¢am.

Pravidla pro rodice:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

Nechte se ditétem poucit o sluzbach, které pouziva, a ujistéte se o jejich obsahu.

Tim zlepSete svou znalost internetu.

Nikdy svému ditéti nedovolte setkani o samoté s nékym, s kym se seznamil na

internetu, bez Vasi pfitomnosti. Pokud k setkani svolite, své dit¢ doprovod’te.

Zajimejte se o internetové kamarady svych déti stejné jako se zajimate o jejich

kamarady ve skole.

Zakladem pfi komunikaci rodice s ditétem je otevienost. Pfi nepfijemnych
zkuSenostech ditéte s désivym obsahem nebo nepiijemnym ¢lovékem neni feSenim
trestat dit€¢ nebo mu dokonce branit pouZivat internet, ale poradit mu, jak se v
budoucnu nepfijemnym zkuSenostem vyhnout. Jak se rodi¢ pti podobné situaci

zachova, urcuje, zda se mu dité svéti 1 v budoucnu.

Na misto s nevhodnym obsahem se miize dit¢ dostat zcela nahodou. Pro tyto
piipady neexistuje stoprocentni ochrana a vyplati se spiSe vychovavat dité tak, aby
si podobné skutecnosti interpretovalo zptisobem odpovidajicim jeho véku, protoze s

ditétem nemuiZete travit vSechen volny Cas.

Riziko vstupu na stranku s nevhodnym obsahem lze sniZit jednak prostiednictvim
moznosti zabudovanych piimo do internetového prohlizece, jednak prosttednictvim
specidlnich programii obsahujicich nepfetrzit€¢ aktualizovany seznam stranek pro

déti nevhodnych. Tyto programy byvaji k dispozici zdarma.
UvaZzujte o spolecné e-mailové schrance se svymi détmi.

Dévejte si pozor na soubory, které dité z internetu stahuje a uklada je na disk.
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9) Sledujte, kolik ¢asu dit€ u pocitace stravi. Nepohybuje se ve svété virtualnich her
Cast€ji nez na hfisti? Nepohybuje se vic na chatu a nekomunikuje s anonymnimi
osobami (skrytymi za chatovymi pfezdivkami) Castéji nez se svymi kamarady
Nepozorujete u néj projevy piipominajici zavislost na chatovani ¢i pocitaCovych

hrach? Nedovolte, aby virtudlni realita dité ptilis pohltila!

10) O radu pfi vychoveé déti ke spravnému uzivani internetu mizete pozadat pedagoga,

psychologa ¢i pracovniky internetovych firem.“(20, str. 3-5)

Dalsim dulezitym faktorem ohledné prevence je medialni vychova na skoléach, o
které se zminuji v kapitole 2.2. Mladi lidé tak ziskaji zaklady medialni gramotnosti a jsou

1épe ptipraveni orientovat se v masmédiich a jejich obsahu.

Dalsi preventivni a bezpeCnostni projekty predstavuje Néarodni centrum
odborné konference, které se vénuji online kriminalité a prevenci rizik, ktera pfi pouzivani
novych informacnich a komunikacnich technologii hrozi piedev§im détem. Na
konferencich se setkdvaji medialni odbornici, pedagogové, zastupci politické reprezentace
a SirSi odbornd vetejnost. Cilem konferenci je oteviit odborny dialog nad oZehavou
problematikou bezpecného internetu pro déti. Jejich zndmym projektem je napt. nedavno
predstaveny nastroj Cervené tlagitko™, na ndmZ odborn& spolupracovali i experti

z Policejniho prezidia Ceské republiky.
Regulace

Podle Musila je ucelem regulace masmédii zamezit piesné¢ definovanym nezadoucim
jevam. Neoperuje tedy s predstavou o optimalni podobé, ale snazi se zabranit konkrétnim

riziklim v tom, aby urcovala smér vyvoje. Regulace mediélni oblasti se tyka:

o vstupu do tohoto oboru ¢innnosti (licen¢ni a registracni politika, pracujici zejména
s pfirozenymi technickymi limity, ale reagujici asto také na moznosti trhu)

o obsahu ¢innosti (zdkazy a dalsi limity nezddoucich obsahtli, zaruky pro sd€leni
spolecCensky potiebnd a nové€ji 1 pozadavky na jisté prvky, které ve vysilani byt

musi) (17)

" Cervené tlatitko je softwarovy ndstroj boje proti nelegdlnimu obsahu na Internetu, zejména proti Sifeni
obrazového materidlu se zneuZivanymi détmi (détské pornografii), détské prostituci, pedofilii, obchodu s
détmi, vékové nepfimérenému obsahu, rasismu, xenofobii, Sifeni drog, sebeposkozovani, vyzvy k nasili a
nendvisti a dalsich jevd. Cilem Cerveného tladitka je Gcinné bojovat proti internetové kriminalité, zejména

Vv

Saferinternet.cz) v ramci projektu horka linka. (Zdroj: http://cervene-tlacitko.saferinternet.cz/)
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Tato regulace se podle Musila rozlisuje na statutarni regulaci, coz jsou legislativni
normy, které reguluji masmédia zvnéjsku a autoregulaci, kde hraje roli zodpovédnost

pracovnikit médii a jejich piistup k etickym kodextim a podobnym norméam chovani.

V Ceské republice existuje pouze jediny regulaéni organ, ktery spoleény pro
komer¢ni i vetejnopravni vysilani. Je jim Rada pro rozhlasové a televizni vysilani, kterou
voli Poslaneckd snémovna Parlamentu. Jeji plisobnost a povinnosti upravuji §§ 5 a 6
zékona €. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, viz. ptiloha ¢.
2. Regulace obsahu hromadnych sdélovacich prostiedki vSak musi byt v souladu

s ¢lankem 17 Listiny zakladnich prav a svobod, kde se stanovi:
1) Svoboda projevu a pravo na informace jsou zaruceny.

2 Kazdy ma prévo vyjadiovat své nazory slovem, pismem, tiskem, obrazem
nebo jinym zplsobem, jakoz i svobodné vyhleddvat, pfijimat a rozSifovat

ideje a informace bez ohledu na hranice statu.
3) Cenzura je nepiipustna.

4) Svobodu projevu a pravo vyhledavat a §ifit informace 1ze omezit zdkonem,
jde-li o opatteni v demokratické spolecnosti nezbytna pro ochranu prav a
svobod druhych, bezpecnost statu, vefejnou bezpecnost, ochranu vetejného

zdravi a mravnosti.

(5) Statni orgdny a organy Uzemni samospravy jsou povinny pifiméfenym
zpusobem poskytovat informace o své Cinnosti. Podminky a provedeni

stanovi zakon.(3)

vvvvv

budoucnosti by se mé&l v Ceské republice regulovat aspoit video obsah na komerénich
serverech. Na Cesky web totiz v brzké dobé dorazi regulaéni prvek v podobé zakona o
audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani®® - zjednodugeng feteno video obsahu,
na némz jeho provozovatelé¢ vydélavaji penize. Divodem je snaha chrénit déti pred

zavadnym obsahem, tedy pfedev§im videim obsahujicim pornografii nebo hrubé nasili, a

> Ceska republika musi transponovat do své legislativy evropskou smérnici o audiovizudlnich medialnich
sluzbach. Jeji regula¢ni dopady se mohou tykat i nékterého obsahu, ktery je dostupny po Internetu.- Clenské
staty prijmou vhodnd opatreni, ktera zajisti, aby audiovizudlni medialni sluzby na vyZzadani poskytované
poskytovateli medidlnich sluzeb spadajicimi do jejich pravomoci, které by mohly vainé narusit télesny,
dusevni nebo moralni vyvoj nezletilych osob, byly dostupné pouze tak, aby nezletilé osoby nemély béiné
moznost tyto audiovizudlni medidlni sluzby na wvyZzadani vidét nebo slySet. (Zdroj:
http://www.lupa.cz/clanky/ceka-nas-regulace-internetuy/)
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zamezit vypadim proti riznym mensinam. Do role regulatora byla Ministerstvem kultury,
jehoz urednici zadkon pripravili, vybrana pravé Rada pro rozhlasové a televizni vysilani,
let.(5) Nékteré internetové sluzby, kterych se to tyka, to vétSinou délaji uz dnes a z vlastni

iniciativy informuji o nevhodnosti konkrétniho obsahu pro nezletilé.
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4 Empiricka ¢ast — prizkum

4.1 Cil prizkumu, hypotézy

Cilem prizkumu bylo zjistit a popsat skuteény stav problematiky vlivu hromadnych
sdélovacich prostfedkti na vychovu mladeze. Poznat zplsoby vyuzivani masmédii
mladymi lidmi, zjistit jaké pouzivaji nejradéji a jak silné hromadné sdélovaci prostfedky
zasahuji do jejich kazdodenniho zivota. Potom na zdklad¢é analyzy vysledkt prizkumu

dojit k zaveéram, které potvrdi, ¢i vyvrati nize formulované hypotézy.

H1l: Predpokladam, Ze hromadné sdélovaci prostiedky jsou s Zivotem mladeze

natolik spjaté, Ze vyznamné ovliviiuji jeji vychovu.

H2: Predpokladam, Ze vétSina mladych lidi dava piednost elektronickym

sdélovacim prostiedkiim pred tiSténymi.

H3: Predpokladam, Ze vétSina rodicu se zajima o to, jaky vliv maji hromadné

sdélovaci prostiedky na vychovu jejich ditéte.

H4: Predpokladam, Ze vétSina pedagogi by uvitala, kdyby se jiz na zakladnich

Skolach vice probirala témata spojena s masmédii a medialni vychovou.

4.2  Charakteristika vybérového souboru respondentii

Pro tucely tohoto prizkumu jsem zvolil tfi skupiny vybérového souboru

respondentt.

skupina 1

Do prvni skupiny souboru patii déti a mladeZ ve v€kovém rozpéti 12 az 19 let, jsou
mezi nimi chlapci 1 divky, ktefi navstévuji zékladni Skolu, odborné ucilisté, stiedni Skolu a
gymnazium. Pfi jejich vybéru jsem dbal na to, aby mezi nimi byla jak mladez Zijici ve
meésté, tak mladi lidé z vesnic. Jsou mezi nimi déti z Gplnych rodin, i déti, Zijici s jednim

s rodi¢i. Osloveno bylo v této skupin€ 140 lidi, prizkumu se zucastnilo 124 respondent.
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skupina 2

Do druhé skupiny souboru jsem vybral rodice déti a mladeze ve vékovém rozmezi
12 az 19 let. Jsou mezi nimi jak rodi¢e respondenti z prvni skupiny, tak rodice déti
neoslovenych. V jednom ptipadé¢ se nejednd o rodice, ale o prarodic¢e. Osloveno bylo 60
lidi, ovSem rodice ze spoleénych domacnosti v mnoha ptipadech do prizkumu zapojili i

partnera, takze se nakonec zic¢astnilo 102 respondentd.
skupina 3

Jako tfeti skupinu jsem oslovil ty, ktefi travi s détmi a mladezi nejvice Casu, v této
skupiné jsou ucitelé, pedagogi¢ti pracovnici, vedouci zdjmovych klubt apod. Nekteti
Z nich jsou i ve skupiné rodi¢i, nebot’ sami maji dité ve véku 12 az 19 let. Do prizkumu se

zapojilo vSech 30 oslovenych respondentd.

Celkem se tedy priizkumu zc¢astnilo 256 respondentt.

4.3 Pouzité metody pruzkumu

Pro potieby této prace jsem se rozhodl pouzit kvantitativni prizkum pomoci
dotaznikii. Pti jejich sestavovani jsem dbal na to, aby dotazniky obsahovaly srozumitelné
uzaviené otazky a aby nebylo téZké zvolit vzdy spravnou (nebo nejblizs§i spravnou)
odpovéd’. Na posledni stran¢ dotazniku jsou uvedeny pokyny pro jeho vyplnéni. Kazda
skupina vybérového souboru vypliiovala jiny dotaznik, avSak vSechny tfi dotazniky mély
za kol zmapovat vztah mladeze k hromadnym sdélovacim prostfedkiim. Respondenti
vyplilovali dotazniky pribézné od zacatku listopadu 2009 do poloviny ledna 2010. VVzory

dotazniki jsou pfedmétem piilohy €. 4, 5 a 6.
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5 Analyticka cast

Vyplnéné dotazniky jsem roztiidil podle skupin (pohlavi, vék, misto bydlisté apod.)
a analyzoval. Odpovédi respondentii jsem peclivé zaznamendval do tabulek pomoci

programu Excel a zjisténé vysledky graficky zpracoval v ptehlednych grafech.

5.1 Analyza dotazniku urcéeného détem a mladezi (skupina 1)

Na tento dotaznik odpovidalo 124 respondentii ve véku 12 az 19 let. Dotaznik
obsahoval 30 otazek, z nichz sedm Uvodnich mélo demograficky charakter. Vysledky

analyzy uvadim v bodech podle ¢isla otazky.

1. Pohlavi respondenti

Z celkového poctu 124 osob se vyplnéni dotazniku zucastnilo 56 chlapct (45%) a
68 divek (55%).

Otéazka ¢. 1: Pomér respondentii podle pohlavi

™ chlapci

" divky

2. Vékové rozdéleni respondentii
Pro potieby prizkumu jsem urcil dvé vékové kategorie, a to kategorii 12 az 15 let a
kategorii 16 az 19 let. Do mladsi kategorie 12-15 let patii 79 respondentl (64%), z ¢ehoZ je
32 chlapci a 47 divek. Do starsi kategorie 16-19 let spada 45 respondentti (36%), z ¢ehoz
je 24 chlapct a 21 divek.
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Otéazka ¢. 2: Pomér respondentii podle vékové skupiny s rozdélenim chlapci/divky

16 az 19 36 %

12 az 15 64 %

o

20 40 60 80
M chlapci ®divky

3. Rozdéleni respondenti podle bydlisté (mésto, vesnice)

Z celkovych 124 respondentl je 76 (61%) obyvateli mésta, tohoto poctu je 34
chlapcii a 42 divek. Zbyvajicich 48 (39%) bydli na vesnici, to je 22 chlapcii a 26 divek.

Otazka €. 3: Pomér respondentt podle mista bydlisté

vesnice 39%

mésto 61%

0 20 40 60 80
M chlapci mdivky
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4. Rozdéleni respondentii podle toho, zda maji sourozence

Z celkového poctu 124 respondentit jich 25 (20%) uvedlo, Ze nemaji Zadného

sourozence, 76 (61%) mé jednoho sourozence a 23 (19%) ma dva a vice sourozencd.

Otazka €. 4.: Pomér respondentii podle toho, zda maji sourozence

61%

M ne
M jeden

" dva a vice

20%

5. Rozdéleni respondentii podle toho, zda Ziji v aplné ¢i netiplné rodiné

Z odpovédi na otazku ¢. 5 vyplynulo, ze 78% (55 z mésta a 41 z vesnice) ze 124
dotazovanych zije v Gplné rodiné s obéma rodi¢i. 19% respondentd zije pouze s matkou
(18 mésto, 6 vesnice), 2% (3 ve mésté) pouze s otcem a Vv jeden respondent z vesnice Zije

S prarodici.

Otazka €. 5: Respondenti Zijici v aplné ¢i neaplné rodiné podle bydlisté

jina
pouze otec
pouze matka

oba rodice 78 %

0 20 40 60 80 100
B mésto M veshice
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6. Typ Skoly, ktery respondenti nav§tévuji

Z dotazniku vyplynulo, ze 65 (52%) dotdzanych navstévuje zakladni Skolu, 13
(11%) respondentli dochazi do odbornych ucilist, 17 (14%) navstévuje stiedni Skolu a 29
(23%) respondentti jsou studenty gymnazia.

Otéazka ¢. 6: Pomér respondentii podle typu Skoly, kterou navstévuji

" Z8
" OU
" SS
" GYM

11%

7. Rozdéleni respondenti podle toho, zda v pracovni dny bydli doma,
nebo na internaté
Ve skupiné respondentii naprosto prevladaji ti, ktefi bydli doma, téch je 121 (98%)),
pouze tfi dotazovani (2%) uvedli, ze bydli na internaté. Jednalo se o dva zaky odborného

ucilisté a jednoho studenta stiedni skoly.

Otéazka ¢. 7: Pomér respondenti bydlicich ve v§edni dny doma a na internaté

M doma

M internat
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8. Medialni vybaveni domacnosti respondentii
V otazce €. 8 méli respondenti vybrat z nabidky vybaveni domécnosti, ve které ziji.
V moznostech byla televize, pocitac, internet, radio, doméaci kino nebo DVD, knihovna a
audio nebo mp3 piehravac. Jak vyplyva z grafu, vybaveni domacnosti respondenti je

nasledujici:

Otazka ¢. 8: Medialni vybaveni domacnosti respondenti

124~ 100% o 100%  97%
(o]

104
84
64
44
24

o televizi mé vSech 124 (100%) domacnosti

o pocitac vlastni 116 (94%) dotazanych

o kinternetu je ptipojeno 101 (81%) doméacnosti

o radio ma vSech 124 (100%) domacnosti

o domaci kino, nebo DVD ptehravac¢ méa 116 (97%) rodin

o knihovna je soucasti 116 (94%) domacnosti

o audio piehravac¢ (CD, MP3 apod.) je ve vybavé vSech 124 (100%) domacnosti.

Pti analyze vysledka nebyly zjistény podstatné rozdily mezi vybavenim domacnosti

Zijici ve mésté a na vesnici, zrovna tak jako nehrdla Zadnou roli skutec¢nost, zda je v rodiné

jen jedno dité, nebo vice sourozenct.
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9. Které médium pouZivaji respondenti nejéastéji

V otazce €. 9 respondenti méli odpovédét, které médium pouzivaji nejcasteji a které
jako druhé. Odpovédi ukazaly, Ze nejvice mladdeZz pouziva audio-mp3 piehravac, coz
uvedlo 97 (78%) dotazanych a jako druhé nejcastéji pouzivané médium uvedlo 65 (52%)
dotazanych internet. Televizi uvedlo na prvnim misté 12 (10%) respondentti, a na druhém
29 (23%) dotdzanych. Radio uvedli pouze 3 (2%) a knihovnu dokonce zadny

Z respondenti.

Otazka ¢. 9: Nejcastéji pouzZivané médium — na prvnim a druhém misté

100
90
80
70
60
50
40
30
20 M jako druhé

10
0 Fa

M nejéastéji

10. Jak casto se nakupuji v rodinach respondentii noviny

Na otazku, zda kupuji domii noviny odpovédélo 20 (16%) dotazanych, ze
pravidelng, 62 (50%) respondentli kupuje noviny obcas a 42 (34%) jich nekupuje domil

noviny vibec.

Otazka ¢. 10: Pomér respondentii podle toho, zda kupuji domi noviny

16%

" prvidelné
M obcas

" ne
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11. Odkud se respondenti nejéastéji dozvidaji zpravodajstvi
Jak je patrno z dalsiho grafu, nejcastéj$im zdrojem zpravodajstvi je pro 84 (68%)
dotdzanych televize, nasleduje 34 (28%) respondentli, ktefi upfednostiuji zpravy na
internetu a 6 (5%) dotazanych sleduje zpravodajstvi v radiu. Noviny neuvedl jako zdroj

zpravodajstvi zadny respondent

Otazka €. 11: Nejcastéjsi zdroj zpravodajstvi

5%

® noviny 0%
M internet
TV

™ radio

12. Jak ¢astou ¢tou respondenti knihy
Na otdzku, zda ¢tou knihy, odpovédélo 21 (17%) respondentii, Ze nectou viibec.
Obcas si knihu precte 78 (63%) dotazanych a 25 (20%) respondentii odpovédelo, ze ¢tou

radi a Casto.

Otazka ¢&. 12: Ctete knihy?

M ne
M obcas

" Casto
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13. Davate prednost, elektronickym (TV, internet apod.), nebo klasickym

(noviny, ¢asopisy, knihy) médiim?
97 (78%) dotazanych uvedlo, Ze upfednostiiuji elektronickd média, 9 (7%)
respondentl upfednostiiuje klasicka média a 18 (15%) dotdzanych odpovédélo, ze nevi a
pouziva oba druhy. Zde se potvrdila hypotéza H2, kde bylo piedpokladano, ze vétSina

mladych lidi dava prednost elektronickym masmédiim pted tisténymi.

Otazka ¢. 13: Uprednostiiovany druh médii

15%

7% " elektronicka
" klasicka

" nevim-oboje

14. Kolik minut primérné respondenti vénuji jednotlivym masmédiim

V této otdzce méli respondenti odhadnout, kolik Casu denné vénuji jednotlivym
masmédiim. Vysledkem je, Ze televizi vénuji primérné 65 minut denné, poslechu radia 10

minut denné, novindm vénuji primérné dvé minuty kazdy den.

V Case vénovanému internetu byly rozdily u respondenti bez sourozencu, kteti
internetu vénuji v priméru 69 minut denné, oproti respondentim se sourozenci, kteti
surfuji na internetu praimérné 42 minut denné. Opacna situace je u Casu stravené¢ho ctenim
knih, kdy respondenti bez sourozenct ¢tou pouze 3 minuty denné, kdezto respondenti se

sourozenci vénuji Cetb¢ Ctyfikrat vice ¢asu, tedy primérné 12 minut denné.

Tyto rozdily pfipisuji tomu, zZe sourozenci se o ¢as straveny u internetu musi podélit

mezi sebou a tudiz jim zbyva vice ¢asu na cetbu knih.
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Otazka ¢. 14: Primérny ¢as, ktery vénuji respondenti denné jednotlivym masmédiim

69
70 65 65

60
50 2

tach

40
30

c¢as v minu

20 10 10 12

10 2 2 3

TV internet radio noviny knihy

M bez sourozencli M ma sourozence

15. Cas tydné vénovany sportovnim, ¢i zajmovym ¢innostem

Na otazku kolik hodin tydné respondenti vénuji sportovnim, nebo jinym zajmovym
¢innostem jich odpovédélo 15 (12%), ze jednu az ¢tyfi hodiny, 65 (52%) odpovédélo, ze
pét aZ devét hodin a 44 (36%) 10 a vice hodin. Ani jeden dotdzany neodpovédél, ze se

témto ¢innostem vitbec nevénuje.

Otazka ¢. 15: Kolik ¢asu tydné vénuji respondenti sportovnim, ¢i jinym zajmim

" zadny
®m1lazdh
“5az9h

" 10 h avice

12%

67



16. Otazka: Mate v televiznich filmech a poradech své oblibené postavy?

Na tuto otazku odpoveédélo 112 (90%) respondentti ano, 2 (2%) dotdzani uvedli, ze
Zadnou oblibenou postavu nemaji a 10 (8%) respondentt uvedlo, Ze nékdy ano. Vysledky

jsou patrné z dal$iho grafu.

Otéazka ¢. 16: Mate v televiznich filmech a poradech své oblibené postavy?

Mano
M ne

" nékdy

90%

17. Otazka: Chtéli byste se témto postavam v nééem podobat?

Na tuto otazku odpovidalo celkem 122 respondentt, z toho 102 (89%) by se své
oblibené postave z televizni obrazovky podobat chtélo, 5 (4%) respondentl nechtélo a 15

(7%) dotdzanych nevi.

Otéazka €. 17: Chtéli byste se témto postavam v né¢em podobat?

12%

M ano
M ne

" nevim

84%
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18. Otazka: Mate i své oblibené herce nebo zpévaky jako idoly?
Na otazku, maji-li své idoly mezi herci a zpévaky odpovidali respondenti takto:
110 (89%) ma idoly, 3 (2%) nemaji idoly a 11 (9%) nevi.

Otazka ¢. 18: Mate i své oblibené herce nebo zpévaky jako idoly?

9%

M ano
M ne

" nevim

89%

19. Nejoblibenéjsi druhy televiznich poradu

Zde respondenti méli uvést tii druhy televiznich potadu, na které se nejradéji divaji.
Nejoblibené&jsimi potady jsou filmy, které do prvni trojice zatadilo 119 (96%) dotazanych.
Na druhém misté jsou seridly, které do nejoblibenéjsi trojice zatadilo 98 (79%)
respondentl. Jako tfeti nejoblibengjsi byly uvadény hudebni potady, které zvolilo 85
(69%) respondentt. Nasledovaly soutéZni pofady a nau¢né potfady. Zpravodajské potady

neuvedl v nejoblibengjsi trojici Zadny respondent.
Otazka ¢. 19: Jaky druh TV poiadi mate nejradéji?

124
104
84
64
44
24
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20. Jaké filmy sleduji respondenti nejradéji

V odpovédi na tuto otdzku méli respondenti uvést tfi filmové Zanry, které mayji
nejrad¢ji. V odpovédich se nejcastéji objevovaly tyto: komedie — 108 (87%) respondentd,
akéni filmy — 101 (81%) respondenti, horory — 96 (77%) respondentli. Na ¢tvrtém misté
zebticku oblibenosti skoncily filmy dobrodruzné (64%), dale filmy romantické (37%), sci-
fi (35%) a nejméné oblibené jsou ptirodovédné filmy, které uvedli mezi tfemi

nejoblibenéjsimi pouze 3 (2%) dotazanych.
Otéazka €. 20: Na jaké filmy se divate nejradéji?

104

84

64

44

24

21. Nasili ve filmech

V této otazce se respondenti vyjadrovali, zda jim vadi mnoho nésili ve filmech. Zde
byly velké rozdily mezi odpovéd'mi chlapci a odpovéd'mi divek, proto jsem jejich
odpovédi v grafu odlisil. V 52 ptipadech (42%) respondenti uvedli, Ze jim nésili vadi,
avsak z tohoto poctu bylo 47 divek a pouze 5 chlapct. 61 respondentti (49%) nasili ve
filmech nevadi, z toho je 40 chlapcti a 21 divek. 11 respondentti (9%) uvadi, Ze je nasili ve

filmech dokonce bavi, takto odpovidali vyhradné chlapci.

Znamena to, ze 91% oslovenych chlapcii nasili ve filmech bud’ pfimo vyhledava,

nebo jim nevadi, kdezto 69% oslovenych divek uvedlo, ze nasili jim vadi.
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Otazka ¢. 21: Vadi vam, kdyZ je ve filmu mnoho nasili?

bavi

v

mé
nevadi

49 %

vadi

0 20 40 60 80
m chlapci mdivky

22. Erotika ve filmech

Na otazku, zda respondentim vadi ve filmech erotické scény se jich 25 (20%)
vyjadiilo, Ze jim erotické scény vadi, takto odpovédélo 8 chlapcii a 17 divek. V 60
ptipadech (48%) erotické scény nevadi, pomér je 19 chlapcti a 41 divek. Ze dotazované
erotické scény bavi jich odpovédélo 39 (31%), z toho 29 chlapcti a 9 divek. Erotické scény
tedy nevadi, nebo bavi 86% oslovenych chlapcti a 75% divek. 14% chlapcti a 25% divek

uvadi, Ze jim takové scény vadi.

Otézka €. 22: Vadi vam ve filmech erotické scény?

bavi
" 31%
mé
nevadi 48 %
vadi 20%
0 10 20 30 40 50 60

M chlapci mdivky
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23. Nazor na to, zda filmy ukazuji skutecny svét

93 (75%) dotazanych uvedlo, ze filmy skutecny svét neukazuji, 24 (19%)
respondentll je toho ndzoru, ze n€kdy ukazuji a 7 (6%) dotdzanych si mysli, Ze asi ukazuji.

Odpovéd’ ano nezvolil Zadny z dotazanych.

Otazka €. 23: Myslite si, Ze filmy ukazuji skuteény svét?

M ano
M asi ano
" ne

" nékdy

75%

24. Zakazy televiznich poradi od rodicu
Ze 124 respondentl jich 79 (64%) odpovédélo, ze jim rodice zakazuji nckteré
televizni potady, zbylym 45 (36%) pry takovéto zakazy rodice nikdy nedavaji.

Otazka €. 24.: Zakazuji vam rodice se na nékteré porady divat?

Mano

M ne
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25. Dodrzovani zakazu rodica

Na otazku zda zdkazy sledovani nékterych potfadi respondenti dodrzuji i
V nepfitomnosti rodict odpovidalo 79 téch, kteti uvedli, Ze takovéto zdkazy dostavaji. 57
(72%) z nich zékazy dodrzuje, zbylych 22 (28%) tyto zakazy porusuje. Z téch, ktefi zakazy
porusuji je 15 (19%) chlapci a 7 (9%) divek.

Otazka ¢. 25: Pomér respondentii dodrZujicich a nedodrzujicich zakazy rodicia

72%

M ano
"™ ne chlapci

" ne divky

26. Duvéra v televizni reklamu

Z celkového poctu 124 respondentil Ctyti (3%) véii televizni reklamé a nakupuje
podle ni. 15 respondentti (12%) spiSe véti a nakupuje podle reklamy, 76 (61%) dotazanych

reklamée spiSe nevéii a 29 (24%) reklamé nevéii viibec a nenakupuje podle ni.

Otazka ¢. 26: Nakupujete podle televizni reklamy, vérite ji?

(o)
12% W ano
M spiSe ano
" <
3% spise ne
M ne

24%
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27. Druhy www stranek, které respondenti nejradéji navstévuji

V této otdzce se respondenti vyjadrili, které www stranky nejradé€ji navstévuji a

urcili jejich potadi. V dotazniku méli zaSkrtnout druh www stranek, ktery navstévuji a do

kolonky dopsat cislo podle potfadi oblibenosti. Z celkovych 124 respondentl jich

odpovidalo 101, kteti maji v domacnosti internet.

Otazka ¢. 27: Poradi oblibenosti navstévovanych www stranek
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Potadi je nadledujici:
1) chaty a komunika¢ni servery (napi. Facebook, Twitter apod.) - 84% respondentii
2) sportovni a logické on-line hry - 81% respondentt
3) stranky hudebnich skupin, legalni MP3 — 67% respondentt
4) pornografické stranky, eroticky obsah — 58% respondentt
5) ak¢ni, nasilné, erotické on-line hry — 56% respondent
6) encyklopedie, nau¢né www stranky, encyklopedie — 15% respondentii
7) zpravodajské servery, novinky, recenze — 10% respondentti
8) servery s nelegalnim obsahem, stahovani MP3, filmt apod. — 10% respondentti
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28. Pouzivani Instant Messengeru pro styk s prateli

Uzivatelé internetu odpovidali na otazku, zda pouzivaji komunikacni programy
(napt. Skype, ICQ, Windows Messenger apod.) pro komunikaci se svymi prateli. 79
respondentl (78%) tyto programy pouzivaji velmi €asto, 20 dotdzanych (20%) je pouzivaji

obcas a 2 respondenti (2%) je nepouzivaji viibec.

Otazka ¢. 28: Pouzivate tzv. Instant Messengery (ICQ, Skype..) pro styk se svymi

prateli?

20%

M Casto
M obcas

" ne

29. Doslo prostiednictvim internetu ke kontaktu s neznamym ¢lovékem?

Na otazku, zda respondenty na chatu kontaktoval neznamy ¢loveék a snazil se zjistit
osobni informace, nebo se sejit, odpoveédélo 50 dotdzanych (49%), Ze byli kontaktovani
nezndmym clovékem, v 19 ptipadech (19%) vyzadoval neznamy schtizku, a to u 5 chlapcii
a 14 divek. 29 respondenti (30%) nebylo nikdy kontaktovano a 2 (2%) nepouziva chat.

Otazka ¢. 29: Kontakt pres internet s neznamym ¢lovékem

" kontaktoval

" kontaktoval a chtél se
sejit

" nekontaktoval

19% .
M nechatuji
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30. Zivot bez internetu a televize

Na otdzku, zda si respondenti dovedou predstavit svilij Zivot bez internetu a televize
odpovidalo vSech 124 respondentt. 21 (17%) dotdzanych si zivot bez internetu a televize
vibec nedokaZze predstavit. Velmi tézce si takovy Zivot dovede ptedstavit 86 (69%)
dotazanych. Jeden respondent (1%) si zivot bez internetu a televize predstavit dokaze. Bez
internetu by se obeslo 13 dotazanych (11%) a zivot bez televize by si dokézali predstavit
pouze tii respondenti (3%). Zde se Castecné potvrzuje hypotéza H1, nebot’ z této otazky
vyplynulo, Ze masmédia (konkrétné televize a internet) jsou velice siln¢ spjaté s zivotem

mladeze.

Otazka ¢. 30: Dovedete si piredstavit sviij Zivot bez internetu a televize?

11% 2% 17%

" nedovedu

M velmi tézce
"ano

M jen bez internetu

" jen bez TV

69%
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5.2 Analyza dotazniku urceného rodi¢um (skupina 2)

Na tento dotaznik odpovidalo 102 respondentl. VSichni jsou rodie (v jednom
pripad¢ prarodice) déti ve véku 12 az 19 let. Dotaznik obsahoval 30 otazek z nichz Ctyti
uvodni mély demograficky charakter. Vysledky analyzy uvadim v bodech podle ¢isla
otazky.

1. Pohlavi a vékova skupina ditéte respondenta

Rodi¢i vyplnéné dotazniky se tykaji 49 (48%) chlapci a 53 (52%) divek. Do
veékového rozmezi 12 az 15 let spada 62 (61%) déti, do vékového rozmezi 16 az 19 let patii

40 (39%) déti.

Pomér chlapci a divek v jednotlivych veékovych skupinach je zaznamenan

V nasledujicim grafu.

Otazka €. 1: Pohlavi a vékova skupina ditéte

16 az 19 39%

12az 15 61 %

0 20 40 60 80
m chlapci 48% m divky 52%

2. Bydlisté rodiny respondenta

Z celkového poctu 102 rodicii — respondentil jich 31 (30%) bydli se svym ditétem

na vesnici, vétSina, tedy 71 (70%) respondentil Zije ve méste.
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3. Misto pobytu v pracovni dny

Z odpovédi rodicti — respondentii vyplynulo, ze ze vSech 102 jejich déti zadné

nebydli v pracovni dny na internaté. Celych 100% oslovenych rodi¢th ma cely tyden déti

------

4. Rozdéleni podle nav§tévované Skoly

Z déti respondentt jich 52 (51%) dochdzi na zakladni skolu, 10 (11%) navstévuje
odborné ucilisté, 13 (13%) chodi na sttedni Skolu a 27 (26%) déti studuje gymnazium.

Otazka ¢. 4: Rozdéleni podle typu navstévované Skoly

" ZS
" OU
“SS
" GYM

10%

5. Medialni vybaveni domacnosti

Medialni vybaveni domdcnosti respondentll je na velmi vysoké urovni, nebyly
zjistény rozdily mezi vybavenim vesnickych a méstskych domécnosti, zrovna tak je
srovnatelné vybaveni domadcnosti s jednim, nebo vice détmi. Vysledky jsou shrnuté

Vv dalSim grafu.

o televizi mé vSech 102 (100%) domécnosti

o pocitac vlastni 100 (98%) dotazanych

o kinternetu je pfipojeno 94 (92%) domacnosti

o radio ma vsech 102 (100%) domacnosti

o domaci kino, nebo DVD piehravac ma 98 (96%) rodin
o knihovna je soucasti vSech 102 (100%) domacnosti

o audio piehravac (CD, MP3 apod.) je ve vybave vSech 102 (100%) domécnosti.
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Otazka €. 5: Medialni vybaveni doméacnosti respondenti

100%  98% gy 100% o6%  100%  100%

94
84
74
64
54
44
34
24
14

6. Jak ¢asto se nakupuji v rodinach respondentii noviny
Na otazku, zda kupuji domii noviny odpovédélo 39 (38%) dotazanych, ze
pravidelng, 51 (50%) respondentii kupuje noviny obcas a 12 (12%) jich nekupuje domu

noviny vubec.

Otazka ¢. 6: Kupujete domii noviny?

M pravidelné
M obcas ano

" ne
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7. Odkud se respondenti nejéastéji dozvidaji zpravodajstvi
Nejcastéjsim zdrojem zpravodajstvi je pro 56 (65%) dotazanych televize, nasleduje
40 (39%) respondentu, ktefi si nejéastéji piectou zpravy novinach, dalsi 4 (4%) dotazanych
sleduje zpravodajstvi v radiu a pouze 2 (2%) dotdzanych rodict vyhledava aktuality a

zpravodajstvi na internetu.

Otazka ¢. 7: Nejcastéjsi zdroj zpravodajstvi

4%

M noviny
M internet
“Tv

55%
° M radio

8. Jak Casto ¢tou déti respondenti knihy

Na otazku, zda jejich déti ¢tou knihy, odpovédélo 92 (90%) dotazanych rodict, ze
obéas ano a 10 (10%) dotazanych uvedlo, Ze jejich dité &te Casto a rado. Zadny

z respondentil neuvedl, Ze jeho dité viibec necte knihy.

Otazka &. 8: Cte vase dité knihy?

10%

M ne 0%
™ obcas ano

* Casto a rad
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9. Jakym médiim davaji déti respondentii prednost, elektronickym (TV,
internet apod.), nebo klasickym (noviny, ¢asopisy, knihy)
20 (20%) dotazanych uvedlo, ze jejich dit¢ upfednostiiuje elektronickd média, 5
(5%) déti podle svych rodict uptfednostiiuje klasickd média a 77 (75%) dotdzanych
odpovédélo, Ze nevi, nebo jejich dité pouziva oba druhy médii. Opét se potvrdila hypotéza

H2.

Otazka ¢. 9: Uprednostiiovany druh médii

20%

M elektronicka
o)
5% m klasicka
" nevim-oboje

75%

10. Kolik minut primérné respondenti vénuji jednotlivym masmédiim

V této otdzce méli respondenti odhadnout, kolik ¢asu denné vénuje jejich dité

jednotlivym masmédiim. Vysledkem jsou primérné hodnoty ¢asu v minutach vytvofené ze

vSech odpovedi.

Podle rodi¢u jejich déti vénuji televizi primémé 106 minut denné, internetu 54
minut denné, poslechu radia pramérné 3 minuty denné, novinam vénuji praimérné 9 minut

kazdy den a u doby vénované Cetb€ knih je priimérna hodnota 6 minut denné.
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Otézka ¢. 10: Cas, ktery vénuji déti respondentii denné jednotlivym masmédiim
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11. Cas tydné vénovany détmi respondenti sportovnim, ¢i zajmovym

¢innostem

Na otazku kolik hodin tydné jejich dité vénuje sportovnim, nebo jinym zdjmovym
¢innostem odpoveédéli 3 (3%) respondenttl, Ze jejich déti sportu a jinym konickiim nevénuji
zéadny Cas, 20 (19%) uvedlo jednu az ¢tyfi hodiny, 61 (60%) rodict odpovédelo, Ze jejich
déti vénuji sportu a konicklim pét az devét hodin a 18 (18%) zvolilo moznost 10 hodin a

vice.

Otazka ¢. 11: Kolik ¢asu tydné vénuji déti respondentii sportovnim, ¢i jinym zajmam

60% " zadny
18% ™1lazidh
“5az9h

" 10 h a vice

19% 3%

12. Kolik ¢asu denné vénuji respondenti svému ditéti

39 (38%) rodicu uvedlo, ze se ditéti vénuji méné neZ 2 hodiny denné, dalSich 56
(55%) uvedlo, ze se svym ditétem travi 2 az 4 hodiny kazdy den a 7 (7%) rodict se vénuje

svému ditéti vice nez 4 hodiny denné.
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Otazka ¢. 12: Cas v minutiach primérné vénovany denné ditéti

7%

M méné nez 2 hodiny
M 2 az 4 hodiny

" vice nez 4 hodiny

13. Otazka: Ma vasSe dité své oblibené herce nebo zpévaky jako idoly?

Na otazku, maji-li déti respondentii své idoly mezi herci a zpévaky odpovédelo 93
91%) respondentl, ze ano, zbylych 9 (9%) rodici nevi. Moznost ne nezvolil Zzadny
y

respondent.

Otazka ¢. 13: Pomér déti respondenti, ktefi maji své idoly mezi herci a zpévaky a

kteri své idoly nemaji

M ano
" ne 0%

" nevim

91%

14. Snaha déti se podobat svym idoliim (hercim, zpévakiim)

Na tuto otazku odpovidalo celkem 93 respondentdi, ktetfi v piredchozi otdzce
odpovédéli kladn€. Svym idoliim se podle rodict ve stylu oblékéani a chovani snazi podobat
90 (97%) deti, majici néjaky idol. 3 (3%) rodicii uvedlo, Ze nevi.
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Otazka ¢. 14: Snaha déti respondentii se podobat svym idolum

3%
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M ano
" ne 0%

" nevim

97%

15. Détmi nejoblibenéjsi druhy televiznich poradi podle rodic¢a

Zde respondenti mé&li uvést tii druhy televiznich potfadi, na které se jejich dité
nejradeji diva. Nejoblibenéjsimi potfady jsou filmy, které do prvni trojice zatradilo 100
(98%) dotazanych. Na druhém misté jsou hudebni potady, které do nejoblibenéjsi trojice
zatadilo 95 (93%) respondentti. Jako tfeti nejoblibenéjsi byly uvadény serialy, které zvolilo
91 (89%) respondentii. Nasledovaly soutézni pofady S 32%. Naucné a zpravodajské porady

neuvedl v nejoblibené;jsi trojici zadny respondent.
Otazka €. 15: Nejoblibenéjsi druhy televiznich poradii podle rodica

0,
102 98% 93%

92
82
72
62
52
42
32
22
12
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filmy seridly  hudebni  nauc¢né soutéini  zpravy
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16. Jaké filmy sleduji déti respondenti nejradéji

V odpovédi na tuto otdzku méli respondenti uvést tfi filmové Zanry, které mayji

podle nich jejich déti nejradé€ji. Podle oblibenosti je Ize seradit takto:
1) komedie — uvedlo mezi tfemi nejoblibengjsimi 91 (89%) respondentu
2) dobrodruzné filmy — do nejoblibengjsi trojice zatadilo 84 (82%) respondentt
3) akeni filmy — uvedlo 63 (62%) respondentt
4) horory — uvedlo mezi tfemi nejoblibenéj$imi 28 (27%) rodict
5) romantické filmy — uvedlo 22 (22%) respondentti
6) sci-fi — ma podle rodict nejradéji 20 (20%) déti

7) ptirodovédné — do nejoblibenéjsi trojice zafadilo 5 (5%) rodic¢u

Otazka ¢. 16: Na jaké filmy se diva nejradéji?
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17. Nechavaji rodice své déti sledovat filmy, kde je nasili?

Na filmy, kde se vyskytuje nésili nechava své déti divat 6 (6%) respondentti, 10
(10%) rodici své déti takové filmy sledovat nenechavd a 86 (84%) respondenti se

rozhoduje podle konkrétni situace a své déti divat nechaji, pokud to uznaji za vhodné.
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Otéazka €. 17: Nechate své dité sledovat filmy, kde je nasili?

84%

M ano
M ne

" pokud uzndm za vhodné

6%

18. Nechavaji rodice své dité sledovat erotické filmy?

Na erotické filmy, nebo filmy, kde se vyskytuji erotické scény nechava své dité
divat 18 (18%) respondentti, 20 (19%) rodici své déti takové filmy sledovat nenechava a
64 (63%) respondentt se rozhoduje podle konkrétni situace a pokud to uznaji za vhodné,

své déti neomezuji.

Otazka €. 18: Nechate své dité sledovat erotické filmy?

19%

M ano

M ne

63% " pokud uzndm za

vhodné
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19. Nazor rodici, zda takové filmy ovliviiuji vychovu ditéte

Rodict, kteti si mysli, Ze sledovani nasilnych a erotickych filmi mtze ovlivnit
vychovu jejich ditéte je 25 (29%), 29 (28%) respondentti si mysli, Ze spiSe ano. 37 (36%)
rodi¢l odpovédeélo, Ze spiSe ne a 5 (5%) respondentil si mysli, ze takové filmy vychovu

neovlivni. 6 (6%) dotdzanych rodici nevi.
Otazka ¢. 19: Myslite si, Ze takové filmy ovliviiuji jeho vychovu?

6%

5%

M ano
M spiSe ano
" spiSe ne

M ne

" nevim

20. Nazor rodi¢i na to, zda mohou filmy ovlivnit u ditéte vnimani svéta

(nap¥. rozliSovani fikce od reality apod.)

Na tuto otdzku zadny respondent neodpovédél, ze ano, 6 (6%) jich odpovédélo
spiSe ano, dalSich 26 (25%) rodi¢t je nazoru, Ze spiSe ne. VétSina, a to 67 (66%)
dotazanych uvedlo, ze toto filmy nemohou ovlivnit a 3 (3%) respondentt uvedlo, Ze nevi.
Otazka ¢. 20: Myslite si, Ze filmy mohou u ditéte ovlivnit vnimani svéta (rozliSovani

fikce od reality apod.)?

3% 6%

" ano 0%
M spiSe ano
M spiSe ne
M ne

" nevim
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21. Nakupuji respondenti podle reklamy a véri ji?

Ptevazna vétSina dotdzanych rodici zaSkrtla v dotazniku moznost, ze obcas podle
reklamy nakupuiji, téch bylo 73 (72%). Ze reklamé nevéii a viibec podle ni nenakupuje
uvedlo 29 (28%) respondentil, nikdo nezvolil moZnost ano.

Al

Otazka ¢. 21: Diivéra respondenti v reklamu (véFite ji a nakupujete podle ni?)

M ano 0%
" obcas

" ne

22. Prehled rodici o tom, jaké internetové stranky jejich dité navStévuje.

Tato otazka se tyka internetu, proto jsem zpracoval odpovédi pouze respondenti,
ktefi maji internet v domacnosti. Odpovidalo tedy 94 respondenti. 24 (26%) z nich tvrdi,
ze maji prehled o navstévovanych strankach svych déti, 52 (55%) rodict uvedlo, ze maji
jen zb&zny pichled o navstévovanych www strankach a zbylych 18 (19%) o tom pichled
vibec nema.

Otazka ¢ 22: Mate prehled, jaké internetové stranky vase dité navstévuje?

55%

M ano
19% ™ jen zbéiny

" nemam prehled
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23. Komunikace ditéte s pirateli pomoci internetu

Zde odpovidalo rovnéz 94 rodi¢u, 27 (29%) znich uvedlo, Ze jejich dité
komunikuje pfes internet s kamarady Casto, vétSina, a to 63 (67%) rodict tika, Ze jejich
dit¢ komunikuje pomoci internetu obcas a 4 (4%) dotdzanych respondentli nevi. Moznost
ne nevyuzil ani jeden dotazany rodic.

Otazka ¢. 23: Komunikuje pres internet se svymi prateli?

67%

M ano, Casto
M obcas ano

4% “ne 0%

M nevim

29%

24. Pomér déti, které si vyhledavaji na internetu informace, aniz by se na

problém nejprve zeptali rodicia

Z celkového poctu 94 respondentt 11 (12%) rodict uvedlo, Ze jejich dité si Casto
vyhledava informace na internetu, aniz by problém nejprve konzultovalo s nimi. 74 (79%)
respondentll uvadi, ze to jejich dité déla obcas, v 6 (6%) piipadl se tak nedéje a 3 (3%)
respondenti uvedli, Ze nevi.

Otazka €. 24: Vyhledava si vaSe dité na internetu informace, aniz by se nejdfiive

zeptalo na problém vas?

6% 3% 12%

M ano, casto
M obcas ano
M ne

M nevim
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25. Mnozstvi rodici, kteri pristihli své dité pii hrani nasilnych on-line her
Na otazku, zda nékdy pfistihli své dit€ pfi hrani nasilnych on-line her (rvacky,
sttileni, loupeze apod.) odpovédélo z 94 dotdzanych rodict 61 (65%), ze jej pfistihli
vicekrat, 12 (13%) rodict své dite pristihlo jednou a 21 (22%) respondentti uvedlo, ze se to

jesté nestalo.
Otéazka ¢. 25: Pristihli jste nékdy své dité pii hrani nasilnych on-line her

M ano, vicekrat
M ano, jednou

" to se nestalo

26. Mnozstvi rodici, ktefi pristihli své dité pri prohliZeni erotickych
stranek
Stejna otdzka, ovSem tykajici se www stranek s erotickym obsahem. Vicekrat

ptistihlo své dit€¢ 79 (84%) respondentil, jednou to bylo ve 12 (11%) ptipadech a 5 rodich

uvedlo, Ze se to nestalo.
Otazka ¢. 26: Pristihli jste nékdy své dité pri prohliZeni erotickych stranek

5%

M ano, vicekrat
M ano, jednou

" to se nestalo
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27. Vyuzivaji déti respondentii internet pro studijni ucely?

Zde 94 rodi¢t odpovidalo, zda si jejich dité vyhledava na internetu informace do
Skoly, napt. referaty, ucivo apod., jak je vidét z dalSiho grafu, vSechny déti podle rodict
vyuzivaji internet i ke studiu. 85 (90%) rodict uvedlo, Ze ¢asto a zbylych 9 (10%) uvedlo,
Ze obcas.

Otazka €. 27: Vyuziva vaSe dité internet pro studijni ucely?

10%

" Casto
" obcas
“ne 0%

" nevim 0%

90%

28. Zakazuji rodice ditéti internet, nebo televizi za jeho prohiesky?

Prevazna vétsina rodici zakazuje svym détem internet a televizi jako trest za jejich
prohiesky. Ze 102 respondentt tak ¢ini 81 (90%) rodi¢t. Zbylych 21 (21%) takové zékazy
nedava.

Otazka €. 28: Zakazujete ditéti internet, nebo televizi za prohiesky?

21%

M ano

M ne
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29. Jak takovy trest dité prijima?
Na tuto otazku odpovidalo 81 rodicu, ktefi takové tresty praktikuji. V 47 (58%)
piipadech to jejich dit€ sndsi Spatné s velkou nevoli, ve 30 (37%) piipadech se po takovém
trestu dité snazi polepsit a ve 4 (5%) ptipadech je to ditéti jedno.

Otazka €. 29:: Jak déti respondentii snasi zakazy televize a internetu

M Spatné s nevoli
M snaZi se polepsit

" je mu to jedno

30. Zajem rodici o dopady vlivu médii na vychovu jejich ditéte

Odpovidalo vSech 102 respondentti na otazku, zda se zajimaji o dopady vlivu médii
na vychovu jejich ditéte. 28 (27%) rodici se o vliv médii na vychovu svého ditéte zajima,
avsak témét dvé tretiny respondentl (74 (73%) uvedlo, ze se o tento problém vibec
nezajimaji. Zde se piekvapiveé nepotvrdila hypotéza H3, kde jsem ptedpokladal, ze vétSina
rodic¢l se o tento problém zajima.

Otazka ¢. 30: Zajimate se o dopady vlivu médii na vychovu vaseho ditéte?

M ano

M ne
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5.3 Analyza dotazniku urceného pedagogickym pracovnikiim
(skupina 3)

Na tento dotaznik odpovidalo 30 respondenti. Jednalo se o ucitele a vychovatele

zakladnich S$kol a gymnazia v Pelhfimové a Praze, dale odpovidali vedouci dvou

zdjmovych krouzkd a trenér sportovniho klubu, do kterého dochazeji déti a mladez

V odpovidajicim vekovém rozmezi. Dotaznik obsahoval 17 otdzek. Vysledky analyzy

uvadim v bodech podle ¢isla otazky.

1. Pomér muzi a Zen mezi respondenty

Mezi 30 respondenty této skupiny bylo 18 (60%) muzt a 12 (40%) zen.

Otazka ¢. 1: Pomér muZi a Zen mezi respondenty 3. skupiny

40%

M muz

M Zena

2. Profesni, nebo zajmovy vztah respondenti k mladezi

Ve skupiné 30 respondentti bylo 21 (70%) ucitelt, 6 (20%) vychovateli, 2 (7%)
vedouci z4jmového krouzku a jeden (3%) trenér sportovniho klubu. Jinou moZnost neuvedl

nikdo.
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Otazka ¢. 2: Profesni a zijmovy vztah respondentii k mladezi

7% 3%

M ucitel
" vychovatel
" vedouci zajm. krouzku

M trenér sport. klubu

 jiny 0%

70%

3. Délka praxe respondentii

V dobé praxe respondentli v praci s détmi a mladezi prevladala skupina s délkou
praxe 10 az 20 let, téch bylo 17 (57%), nasledovala skupina 6 (20%) respondentil s praxi 5
az 10 let. 4 (13%) respondenti uvedli délku praxe 20 a vice let a 3 (10%) dotazani pracuji
s mladezi necelych 5 let.

Otazka €. 3: Délka praxe respondentii v praci s détmi a mladezi

13% 10%

M dob5 let
M 5a710let
" 10 az 20 let

M 20 let a vice

57%
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4. VéKova skupina déti a mliadeZe s kterymi respondenti pracuji

Z 30 pedagogickych pracovnikll jich 14 (47%) pracuje vétSinou se skupinou déti
od 12 do 15 let, 10 (33%) respondentt uvedlo, ze jsou vétSinou v kontaktu se skupinou
mladeze od 16 do 19 let a 6 (20%) dotdzanych uvedlo, ze pracuje s obéma vékovymi
skupinami.

Otazka ¢. 4: VEkové skupiny déti a mladeZe s kterymi respondenti prichazeji do styku

20%

M 12 az 15 let
M 16 az19let

" obé skupiny

33%

5. Pohlavi déti, se kterymi respondenti pracuji

Na otazku, zda ve skupiné déti, ¢i mladeze, se kterymi dotdzani pracuji, vyznamné
pfevazuji chlapci, ¢i dévcata, nebo jde o smiSenou skupinu, vSech 30 pedagogickych

pracovniki uvedlo, Ze jde o smiSenou skupinu bez vyznamné pievahy jednoho pohlavi.

6. Cas, ktery respondenti stravi denné mezi détmi

23 (77%) respondentil uvedlo, ze mezi détmi denn€ strdvi 5 az 10 hodin, dalSich 6
(20%) dotazanych travi mezi détmi 2 az 4 hodiny denné a pouze jeden respondent (3%)
uvedl, Ze s détmi travi vice nez 10 hodin denné.
Otazka ¢. 6: Kolik ¢asu denné stravi respondenti mezi détmi

3%
, 20%

" 2 az 4 hodiny
" 5az 10 hodin

M vice neZ 10 hodin

77%
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7. Je respondent rodi¢em déti v uvedenych vékovych skupiniach?

Zde je pomér respondentli témef shodny, 14 (47%) respondentl ma déti ve
vekovém rozpéti 12 az 19 let, 16 (53%) dotdzanych nema.

Otazka ¢. 7: Vy sam jste rodi¢em déti v uvedeném rozmezi?

M ano

M ne

8. Jak silné podle respondentii ovliviiuji masmédia vychovu mladeze

Podle odpovédi respondentil je ziejmé, ze vSichni si uvédomuji vliv masmédii na
vychovu. Pole 20 (67%) dotazanych je vliv masmédii na vychovu velmi silny, zbylych 10
(33%) uvedlo, ¢ masmédia maji na vychovu uréity vliv. Zadny z dotizanych se
nedomniva, Ze by masmédia na vychovu neméla vliv. Zde byla potvrzena hypotéza H1, Ze
masmédia vyznamné ovlivituji vychovu mladeze.

Otazka ¢. 8: Jak silné podle vas ovliviiuji masmédia vychovu mladeze?

" velmi silné
M maji urcity vliv
" spiSe neovliviuji 0%

M viibec neovliviuji 0%
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9. Vytvari masmédia vychovné prostiedi, srovnatelné napi. s rodinou a
Skolou?
Zde respondenti odpovidali, zda je podle jejich ndzoru mozné zaradit masmédia
Z hlediska sily vlivu na jedince mezi vychovna prostiedi jakymi jsou skola, nebo rodina.
Opét je vétSina presvédCena o tom, ze ano, a to 22 (73%) dotadzanych. Zbylych 8 (27%) je
toho nazoru, Ze spiSe ano. Opét nikdo neuvedl, Ze ne.
Otazka ¢. 9: Lze zaradit masmédia mezi vychovna prostiredi jakymi jsou Skola a

rodina?

27%

M ano
M spiSe ano
“ spiSe ne 0%

M ne 0%

10. Otazka: Byvate u déti svédky rozhovori, souvisejicich s masmédii?

Na tuto otdzku odpovedélo vSech 30 dotdzanych kladnég, vSichni byvaji tedy svédky
rozhovort mezi détmi, souvisejicich s masmédii (komentovani pofadli, sportovnich

prenosi, vypraveéni déje filmt apod.)

11. Co byva podle respondentii nejcastéjSimi tématy téchto rozhovori

Zde m¢li respondenti vybrat z 10 nabidek 5 nejcastéjSich témat rozhovorti, podle poctu
jednotlivych zaskrtnuti v dotazniku vyslo najevo nasledujici poradi:

1) filmy — vychvalovani hrdint, padouchi apod. — do nejcastéjsi pétice je zatradilo 30

(100%) dotazanych

2) sportovni pienosy v televizi a jejich vysledky — ur€ilo 27 (90%) respondentd

3) rozhovory o www strankach, on-line hrach apod. — uvedlo 25 (83%) respondenti

4) hudebni produkce, nové hity, videoklipy apod. — Vv pétici uvedlo 22 (73%)

5) serialy v TV, probirani d&je apod. — oznacilo 18 (60%) respondentti

97



6) www stranky s erotickym obsahem — uvedli do nejcastéjsi pétice témat 3 (10%)
respondentt

7) zabavné a soutézni pofady — zafazeno jako nejcastéjsi ve 2 (7%) piipadech

8) rozhovory o prectenych knihach — uvedl jeden (3%) respondent.

9) posledni misto zaujaly rozhovory o ¢etb¢ novin a o dokumentarnich a pou¢nych
potadech v televizi. Tato témata neuvedl v oznacené pétici zadny respondent.

Otazka ¢. 11: Cetnost témat rozhovoru mezi mladeZzi souvisejicich s masmédii

30 90% 100%

83%

25

20

15

10

12. Je pro mladez slozité, dostat se k masmédiim s nevhodnym obsahem
(pornografie, nasili, nelegalné nabizena hudba, filmy apod.)?
Na tuto otazku odpovédélo vSech 30 respondentt, Ze to slozité neni. Z toho

vyplyva, Ze déti a mladeZ maji snadny piistup k masmédiim s nevhodnym obsahem.

13. Které masmédium nabizi podle respondentii nejsnazsi pristup k témto
nevhodnym obsahim

Zde méli respondenti vypsat tfi masmédia, kterd nabizi nejsnazs§i pfistup

k nevhodnému obsahu. Z odpovédi jasné vyplyva, ze dotazani fadi na prvni misto internet,

na druhé Casopisy a na tfeti televizi. Na tomto potadi se shodlo 25 (83%) respondentti. U

ostatnich péti (17%) bylo pouze prohozeno poiadi televize s asopisy.
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14. Pomér respondentii, ktefi se setkali béhem své praxe s napodobovanim

medialnich idolii, jako napf. herce, zpéviaka, nebo filmové postavy

Podle vysledkl dotazniku je zfejmé, Ze naprosto vSichni respondenti se jiz setkali
se snahou ditéte napodobit svij medidlni idol tim, ze se oblékalo, chovalo, nebo
vyjadfovalo jako on. 23 (77%) z nich uvedlo, ze se s tim setkalo jiz mnohokrat, zbylych 7
(23%) se s timto jevem setkava obcas.

Otazka ¢. 14: Jak Casto se respondenti ve své praxi setkavaji s napodobovanim idold

23%

" ano mnohokrat
M obcas ano
“ nikdy 0%

" nevybavuji si 0%

15. Jakou maji respondenti zkuSenost S pouZivanim nepriméreného nasili u

déti, protoze to vidéli ve filmu, nebo PC hie

Sest (20%) dotazanych se s nasilim u déti, které bylo podle nich dasledkem
sledovani filmu, nebo hrani pocitatové hry, setkalo jiZ mnohokrat. 17 (57%) respondentii
uvedlo, Ze se s takovym nésilim obcas setkavaji, 1 (3%) respondent se tim nesetkal nikdy a
6 (20%) respondentt si takovou zkuSenost nevybavuje.

Otazka ¢. 15: Jak ¢asto respondenti vidi u déti nasili v souvislosti s filmy a PC hrami

20%

20%

3% ™ ano, mnohokrat
M obcas ano
" nikdy

M nevybavuji si to
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16. Jakého pohlavi byli vétSinou déti, které takovéto nasili pouzili

Z odpovédi dotazovanych pedagogickych pracovnikli vyplyva, ze strijci toho
nasili, okoukaného na televizni obrazovce, nebo v pocitatové hie byvaji vétSinou chlapci,
toto uvedlo 18 (78%) respondentii. U divek se timto druhem nésili setkalo 5 (22%)
respondentd.

Otazka ¢. 16: Pomér déti, které pouZzivaji nasili, protoze jej vidi v TV a PC hrach

22%

" chlapci

m divky

17. Nazor pedagogickych pracovniki na to, zda obor Medidlni vychova

patii do osnov zakladniho vzdélavani

Obor Medidlni vychova podle 28 (93%) dotazanych jednoznacné patii do
vzdélavacich osnov, nebot’ pomize mladym lidem se orientovat v medidlni nabidce a tim
korigovat nésledky jejich vlivu. 2 (7%) respondenti tento obor neznaji. Tim se potvrdila

hypotéza H4.

Otazka €. 17: Pocet respondentii, ktefi si mysli, Ze obor medialni vychova pat¥i do

$kolnich osnov

7%

M ano

M asi ano 0%
H spise ne 0%
" ne 0%

" obor neznam

93%
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5.4  Zavér analytické ¢asti

Z analyzy dotazniki vyplynulo, Ze déti a mladez bez ohledu na pohlavi a vék velice
hojné¢ vyuzivaji masmédia. Prizkumu se zucastnilo a dotaznik vyplnilo celkem 256
respondentl, z nichz bylo 124 mladych lidi ve véku od 12 do 19 let (48%), 104 rodict
(41%) a 30 pedagogickych pracovnikl (11%).

Ve skupiné dotazovanych mladych lidi nepatrné ptevazovaly divky v poméru 55%
ku 45%, a vice byla zastoupena 1 mladsi ¢ast respondentii 12 az 15 let, kterych bylo 64%.
Déale prevladalo mnozstvi respondentl zijici ve mésté, a to 61% a stejné procento
dotadzanych ma praveé jednoho sourozence. Vétsina, presn€ji 78% z nich zije v tplné rodine
s obéma rodi¢i a 52% téchto respondentli navstévuje zékladni Skolu. Drtiva vétSina, 98%

dotdzanych pobyva v pracovni dny u doma rodict a nikoliv na internaté.

Rodic¢e odpovidali na otazky tykajici se 52% divek a 48% chlapci v 61% ve
vékovém rozmezi 12 az 15 let. 51% déti navstévuje zakladni Skolu a zbylych 49%
ptedstavuje zaky odborného ucilisté, sttednich Skol a gymnazia. Pomér mésto : vesnice je
zde 70% : 30% ve prospéch mésta a vSechny déti pobyvaji pies pracovni tyden doma s
rodici.

Pedagogicti pracovnici odpovidali ve slozeni 60% muza a 40% zen, zastoupeno
bylo 70% ucitelti, 20% vychovatel a zbylych 10% tvofili vedouci zdjmovych krouzkil a
sportovnich klubl. VétSina uvedla délku trvani své praxe s détmi a mladezi v rozmezi 10
az 20 let, a to 57%. Pracuji ve vSech ptipadech se smiSenymi skupinami chlapcii i divek a
77% z nich travi s détmi denné pét az deset hodin Casu. Ve 47% piipadi jsou sami rodi¢em

ditéte ve véku 12 az 19 let.

Z analyzy vyplnénych dotaznikli vyplynuly poznatky, z nichZz né&které se daly

ocekavat a nékteré piekvapily.

Medialni vybaveni soucasnych rodin s détmi je na vysoké urovni, proto maji déti a
mladez velice blizko k jejich vyuZzivéani. Rédio, televizi a audio, nebo mp3 piehrdva¢ ma
podle prizkumu kazdad rodina, pocitacové vybaveni se rovnéz stdva nedilnou soucasti
domacnosti a knihovnu najdeme téméf v kazdé domacnosti, na ¢emz se mladez i rodice v
dotaznikach celkem shodovali a nebylo zde vétSich rozdilti. Z medii mladeZz nejcastéji
pouziva audio-mp3 piehravac, na druhém misté je internet a na tfetim televize. Noviny se
obcas nakupuji v 50% domacnosti, v ¢emZ se rodice i mladez naprosto shodli, oviem

rozdily byly v tom, zda kupuji noviny pravidelné, ¢i viibec. Podle odpovédi rodica kupuje
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noviny pravidelné 38% z nich, ovSem déti a mladez uvedli pouze 16%. Tento rozdil je
ziejme déan tim, ze déti v mladsi skupiné (12 az 15 let) viibec netusi, zda rodice domu
kupuji noviny pravidelné. Pro porovnani jsem do dotazniku zafadil i otazku, odkud se
nejéastéji déti i1 jejich rodi¢e dozvidaji zpravodajstvi a zde byly opravdu velké rozdily.
Vétsina déti 1 rodict odpovédéla, ze z televize, ovSem zatimco jako druhy nejcastéjsi zdroj
zpravodajstvi uvedli déti a mladdez internet, rodi¢e uvadeéli noviny. Noviny neuvedl ani
jeden z mladych respondentl a internet pouze 2% rodi¢t. Rodice si mysli, Ze jejich déti
¢tou knihy vice, nez sami déti uvadeji. Ani jeden z rodicii neuvedl, Ze jeho dit€¢ vibec
necte, zatimco se k tomu piiznalo 17% déti. Zatimco déti a mladez podle svych odpovédi z
velké vétSiny uptednostiuji elektronickd média, jejich rodice uvedli, ze elektronickd média
upiednostiiuji jen z 20%. Naprosté shody dosahly obé skupiny v odhadu Casu, ktery déti a
mladez vénuje denné¢ médiim, zde maji rodice perfektni ptehled. Mensi rozdil zde je v
dob¢ stravené u internetu u déti bez sourozencii oproti détem, které maji sourozence.
Samotné déti travi denn€ u internetu o 27 minut vice ¢asu, ale o 9 minut mén¢ vénuji cetbe
knih. Primérné se déti bez sourozenct denné 69 minut vénuji internetu, 65 minut televizi,
10 minut poslouchaji radio, 3 minuty ¢tou knihy a 2 minuty ¢tou noviny. U déti se
sourozenci jsou rozdily v ¢ase strdveném na internetu, coz je 42 minut a Cetbé knih, kterym

se vénuji 12 minut.

Sportu a jinym z4jmovym cinnostem se vétSina déti vénuje pét az devét hodin
tydné, v ¢emz se déti i rodice shodli. Rodice vsak ve tfech procentech uvedli, Ze jejich dité
se témto zalibam nevénuje viibec, zatimco takova odpoveéd u déti a mladeze nezaznéla v
ani jednom ptipadé. Z odpovedi rodi¢t dale vyplynulo, Ze se svému ditéti vénuji nejcastéji

2 az 4 hodiny denné, jen 7% rodict se svym détem vénuje vice nez 4 hodiny denné.

V 90% déti a mladeZ uvedli, ze maji své idoly v fadach hercli a zpévakl, nebo
néjakou oblibenou filmovou postavu, coz potvrdily i odpovédi rodict. 84% déti a mladeze
se snazi témto idolim néjakym zplsobem podobat, napt. stylem oblékani, chovanim a
jednanim. Podle rodicu je vSak tento podil 97%. Dvé tietiny pedagogh se setkavaji s tim,
Ze zejména chlapci se vici svym vrstevnikiim chovaji nasilng, nebot’ napodobuji chovani
svych vzorl z televizni obrazovky, nebo z pocitacovych her.

Z televiznich potadl déti a mladez podle jejich odpovédi 1 podle odpoveédi rodici
nejradéji sleduji filmy, coz potvrdili 1 pedagogicti pracovnici. Podle nich jsou pravé filmy
nejcastéj$im tématem rozhovort mladych lidi. Po filmech maji nejradéji seridly a hudebni

pofady, ovSem rodice uvedli u téchto dvou opacné potadi. Podle pedagogl se déti po

102



filmech nejcastéji bavi o sportovnich potfadech, za kterymi nésleduji rozhovory o
internetovych strankdch a hudbé. V oblibenosti filmovych zénrt u mladeze vedou
komedie, nasleduji ak¢ni filmy a horory. Rodice urcili potadi komedie, dobrodruzné filmy

a akéni filmy.

Naésili ve filmech vadi 42% déti, z toho vétSinou divkam. Zbytku dotazanych naésili
bud’ nevadi, nebo je dokonce bavi, coz uvedli vyhradné chlapci. Erotické scény ve filmech
rado sleduje 31% dcti a mladeze, nevadi 48% a 20% déti vadi. Rodicu, kteti zakazuji
détem sledovat nasilné filmy je 6% a erotické filmy 18%, déti a mladez uvedli, Ze jim
rodice takovéto zdkazy udileji v 64%, ovSem ve 28% déti tyto zédkazy porusuji, vétSinou
chlapci. Vétsina déti 1 rodic¢a se shodli v tom, Ze spiSe nevéii televiznim reklamam a ze

podle nich nakupuji jen obcas.

Z internetovych stranek navstévuji déti a mladez podle prizkumu nejcastéji
komunika¢ni chaty a socialni sit¢ jako naptiklad facebook apod., na druhém misté v
oblibenosti jsou www stranky obsahujici on-line hry a na tfetim skoncily stranky s
hudebnim obsahem. Pornografické stranky se umistily na ¢tvrtém misté v oblibenosti.
Rodic¢e maji ve vétSing piipadu jen zbézny prehled o tom, jaké internetové stranky jejich
déti navstévuji a 19% z nich nema prehled zadny. Internet pfevaznd vétSina mladych
pouziva nejcastéji k vziajemné komunikaci a poloviné z nich se jiz stalo, ze je
prostfednictvim internetu kontaktoval neznamy €lovek, v 19% se s nimi pokusil dohodnout
schiizku. Velmi ¢asto se mladi lidé obraci pro radu ¢i informaci na internet, neZ aby se na
problém zeptali svych rodict. Dale z prizkumu vyplynulo, ze vétSina rodict pfistihla
vicekrat své dité pfi hrani ndsilnych ak¢nich her a stejna situace je 1 u navs§tévovani stranek
s erotickym obsahem. VSechny déti vyuZivaji internet i ke studijnim uceliim, vyhledavani

referatd a dopliiovani uciva.

Vice nez dvé tretiny rodicl svym détem za jejich prohieSky zakazuji internet,
pocitac a televizi, coz vice nez polovina déti snasi velice tézce. 37% déti se v takovém
pfipadé€ snazi co nejrychleji polepsit, aby trest pominul, nebot” prizkum ukézal, ze 86%
vSech déti si sviij Zivot bez televize a bez internetu bud’ nedovedou viibec predstavit, nebo

jen velmi tézce.

Zajimavy poznatek je, ze 73% rodict se viibec nezajima o to, jaky vliv maji média
na vychovu jejich déti, pfestoze podle pedagogii vytvareji masmédia vychovné prostiedi

svym vlivem srovnatelné s vychovnym prostfedim rodiny, nebo Skoly. 67% pedagogt
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oznacilo vliv masmédii na vychovu mladeze jako velmi silny a 93% z nich si mysli, Ze aby
se mladi lidé 1épe orientovali v masmédiich a jejich nabidce a dokézali 1épe odolavat jejich

ucinkiim, je dilezity jiz v osnovach zakladnich Skol predmét Medialni vychova.

Vyhodnoceni hypotéz

H1:  Predpokladam, Ze hromadné sdélovaci prostiedky jsou s Zivotem mladeZe natolik
spjaté, Ze vyznamné ovliviiuji jeji vychovu.

Prizkum prokazal silnou vazbu mladych lidi na masmédia, zejména na ta
elektronicka. Podle odpovédi pedagogt, vytvari masmédia velmi silné vychovné prostiredi.
Vychovu ovliviluje i to, Ze mladi lidé se ztotoznuji se svymi medidlnimi idoly a snazi se
jim v mnoha aspektech podobat. Masmédia rovnéz maji vliv na vychovu tim, ze se mladi
lidé jejich prostfednictvim vzdé€lavaji, anebo konzumuji nevhodny obsah masmédii. Tato

hypotéza H1 byla potvrzena.

H2:  Predpokladim, Ze vétSina mladych lidi dava piednost elektronickym sdélovacim
prostiedkiim pred tisténymi.
Z pruzkumu vyplynulo, Ze medialni vybaveni domécnosti je na vysoké urovni,
ovSem mladi lidé jednozna¢né uptednostnuji elektronickd masmédia. Noviny je témét
nezajimaji a knihy ¢tou velice malo oproti Casu stravenému u televize a internetu, nebo se

sluchatky na uSich. Tato hypotéza H2 byla potvrzena.

H3:  Predpoklidim, Ze vétSina rodicit se zajimd o to, jaky viiv maji hromadné

sdélovaci prostiedky na vychovu jejich ditéte.

Ptestoze si ve vétSin€ piipadd rodice uvédomuji, ze sledovéani napf. nevhodnych
filmd maze ovlivnit vychovu ditéte a pfevazna vétsina tvrdi, Ze ma alespoil zbézny prehled
o tom, jaké www stranky jejich dit€¢ navstévuje, piekvapivé dvé tietiny z nich se viibec
nezajima o dopady tohoto vlivu médii na vychovu jejich ditéte. Lze tedy konstatovat, ze

hypotéza H3 nebyla potvrzena.
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H4:  Predpoklidam, Ze vétSina pedagogit by uvitala, kdyby se ji7 na zdakladnich Skoldach
vice probirala témata spojend s masmédii a medidalni vychovou.
Pedagogicti pracovnici osloveni pii prizkumu jednozna¢né uvedli, Zze predmét
Medialni vychova by m¢l mit své misto v osnovach zakladniho vzdélavani a je potieba

mladé lidi vzd€lavat v medialni problematice. Hypotéza H4 byla potvrzena.
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Zavér
V této diplomové praci jsem se snazil pfiblizit vyznam hromadnych sdélovacich

prostiedkil pro jedince i pro spolecnost, zejména z hlediska jejich vlivu na vychovu déti a

mladeze. Hlavnim cilem prace bylo potvrzeni, ¢i vyvraceni stanovenych hypotéz H1 az

H4.

K tomu, abych co mozna nejptesnéji a nejobjektivnéji posoudil a popsal vyznam
hromadnych sdélovacich prostiedki pro vychovu a socializaci mladych lidi bylo nutné
nejprve prostudovat literaturu, ktera se tomuto problému vénuje, seznamit se S jiZ
provedenymi pruzkumy a jejich zavéry a tyto vysledky porovnat s vysledky vlastniho
prazkumu, ktery jsem provadél jak mezi détmi a mladezi, tak v fadach jejich rodict a dale
bylo nutné se seznamit i s ndzory pedagogu, ktefi jsou s mladymi lidmi v kazdodennim

kontaktu.

Je nutné si uvédomit, ze v zivot¢ déti a mladdeze hraji hromadné sdé€lovaci
prostfedky ponékud odlisnou roli, nez v zZivoté dospelych. Pro mladez je to v prvni fadé
zdroj a prostfedek zabavy a az potom prostiedek k ziskavani informaci a zdroj
zpravodajstvi. Mladez jednoznacné dava prednost elektronickym sdélovacim prostiedkim,
a to zejména internetu a televizi. V dnesni dob¢, kdy jsou tyto technologie dostupné témér
kazdému, neni pro mladeZ problém se jejich prostfednictvim dostat k jakémukoliv obsahu,
ktery si zamanou. To s sebou nese zna¢na rizika prave v oblasti vychovy, nebot’ ne vzdy je
nabizeny obsah vhodny pro mladé lidi, jejichZ psychika se teprve vyviji a je vice
ovlivnitelnd, nez v ptipad¢ dospélého jedince. DéEti a mladez snadnéji ptijimaji nové vzory
v chovéni, aniz by pifemysleli o tom, zda je to spravné, ¢i nikoliv. RovnéZz zde plati
prislovi, ze ,,zakdzané ovoce vice chutna“, proto ¢asto V nepfitomnosti rodicti doslova
vyhleddvaji internetové stranky s nevhodnym obsahem, nebo stejné nevhodné potady

v televizi.

Na vychovu ma vliv i skute¢nost, ze hlavné diky internetu jsou schopni si béhem
nckolika okamziki nalézt kaZzdou potiebnou informaci a nemusi vyvijet Zadné vétsi usili,
¢1 snahu, ¢imz si zvykaji na pohodli a pocit, Ze jde vSe v Zivoté snadno. Pottebuji-1i hovoftit
s kamaradem, sta¢i par kliknuti mySi a béhem nékolika vtefin ho vidi na obrazovce pied
sebou, aniz by se museli zvednout ze své zidle. Ve vétSiné pfipadi vSak tyto prostredky
mladi lidé vyuzZivaji 1 ke studijnim a vzdélavacim ucelim, jejich uZzivani je nuti

k seznamovani se s novymi technologiemi a trendy moderni spole¢nosti.
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O tom, jaky vyznam maji masmédia pro mladou generaci svéd¢i i1 skutecnost, ktera
vyplynula z prizkumu, Ze si naprosta vétsina mladych lidi bez nich nedokaze predstavit
svlj zivot. Rovnéz pedagogové se shodli v nazoru, ze hromadné sdélovaci prostiedky mayji

na vychovu mladeze velmi silny vliv a vytvaii vyznamné vychovné prostiedi.

Vzhledem ke zjisténym skute¢nostem a vysledku provedeného priizkumu je ziejmé,

ze hypotézy H1, H2 a H4 byly potvrzeny, kdezto hypotéza H3 potvrzena nebyla.

Zaveérem bych rad uvedl, Ze vypracovani této prace pro mé bylo cennou zkuSenosti
a ponauc¢enim o problému vlivu masmédii na vychovu mladeze, nebot’ jsem sdm otcem
dospivajiciho syna. Ziskané¢ védomosti a poznatky vyuziji pti jeho dalsi vychové a jsou
tedy pfinosem i pro milj osobni zivot. Sociologicky pfinos této prace shledavam piedevsim
ve vyuziti vysledkl prizkumu, na jejichz zdkladé by se mohlo odvijet dalSi zkouméani
problematiky vlivu masmédii na vychovu mladeze. V ném by jist¢ bylo zajimavé se
pokusit o projekci na n€kolik let do budoucna, nebot’ hromadné sd€lovaci prostiedky se
stale vyviji a modernizuji, coz s sebou pfinasi dal$i moznosti v oblasti sdileni a ziskavani

informaci, ale i moZnost zneuziti, negativniho ovliviiovani pfijemcii a dalsi aspekty.
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Resumé

Ve své diplomové praci jsem se zaméfil na téma: ,,Hromadné sdélovaci prostredky

a jejich vliv na vychovu mladeze*.

Nejprve jsem piipomnél vyznam hromadnych sdélovacich prostfedkl, jejich
historii a vyvoj. Popsal jsem dilezité etapy vyvoje hromadnych sdélovacich prostiedkt a
uvedl nékolik dulezitych faktt z historie od jejich vzniku po soucasnost. Stru¢né jsem
uvedl a popsal nejrozsifenéjsi druhy masmédii a ponékud podrobnéji popsal a vysvétlil

funkce, kterou plni hromadné sdélovaci prostiedky.

V dalsi kapitole jsem se vénoval hromadnym sdélovacim prostiedkim jako
vychovnému prostiedi, popisuji zde principy socializace a teorie socialniho uceni. Dale
jsem vysvétlil pojem ,,medialni gramotnost™ a popsal obor Medialni vychova. Poté jsem

vénoval pozornost publiku a u€inkiim hromadnych sdélovacich prostredkii.

Naésledujici kapitola se zabyva vlivem masmédii na vychovu, kde popisuji ptiklady
pozitivniho a negativniho vlivu vybranych hromadnych sdélovacich prostfedki na
vychovu déti a mladeze. Na konci této kapitoly se vénuji prevenci pred negativnimi vlivy

masmédii a regulaci jejich obsahu.

V empirické Casti se zabyvam prizkumem, nejdiive je popsan cil prizkumu a
urCena hypotéza, nasleduje popis vybérového souboru a pouzit¢ metody. Dale jsem
analyzoval a vyhodnotil dotazniky, které mi mély pomoci ziskat pokud mozno uceleny
prehled o nazorech déti a mladeze, jejich rodict a pedagogh na hromadné sdélovaci
prostiedky zejména v souvislosti s vychovou a vlivu na mladez. Vysledky jsem zpracoval
do prehlednych grafii pro lepSi ndzornost. Z vysledkli dotaznikli vyplynulo, Ze déti a
mladez velmi intenzivné vyuzivaji hromadné sdélovaci prostiedky, zejména internet a
televizi. PouZivaji je prevazné pro zabavu a komunikaci s vrstevniky. Rodi¢e se mnoho
nezajimaji o vliv masmédii na vychovu jejich déti, ale pedagogové si uv€domuji moc

masmédii a jejich vliv na mladé lidi v souvislosti s vychovou.

Posléze jsem shrnul ziskané poznatky a vysledky dotaznikii. V zavéru jsem
konstatoval, Ze hromadné sdélovaci prostiedky jsou natolik spjaté se zivotem mladeze, ze

vyznamné ovliviiuji jeji vychovu, ¢imZ se potvrdila hypotéza a byl splnén cil prace.
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Anotace

Bc. Douda Tomas: Hromadné sdélovaci prostiredky a jejich vliv na vychovu mladeze

diplomova prace, Brno, Univerzita Toméase Bati, IMS 2010

Autor se Vv této praci vénuje vlivu hromadnych sdélovacich prostfedki na vychovu
mladeze. V teoretické Casti popisuje historii a vyznam masmédii, jejich druhy, funkce a
vlivy na vychovu, pficemz Cerpa zjiz provedenych vyzkumii a odborné literatury.
V empirické ¢asti se zabyva vlastnim pruzkumem, jeho vyhodnocenim a shrnutim

vysledkd.

Cilem préce je potvrdit, ¢i vyvratit hypotézu, ze hromadné sdélovaci prostiedky

jsou s zivotem mladeze natolik spjaté, ze vyznamné ovliviiuji jeji vychovu.

Kli¢ova slova: masmédia, hromadné sd¢lovaci prostiedky, vychova, mladez,

internet, televize, rozhlas, noviny, nasili, erotika, zabava, informace

Annotation

Bc. Douda Tomas:  Mass Media and Their Influence on the Young Upbringing

Diploma Thesis, Brno, Tomas Bata University, IMS 2010

In this thesis, the author attends to the influence of mass media on the young
upbringing. The theoretical part describes history and importance of mass media, their
types, functions and influence on upbringing, while drawing on already performed research
works and specialized publications. The empiric part deals with own research, its

assessment and summarisation of results.

The aim of the thesis is to confirm or displace the hypothesis that mass media are so
intensively connected with life of the young that they significantly affect their upbringing.

Key Words: mass media, upbringing, the young, Internet, TV, radio, newspapers,

violence, erotica, entertainment, information
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Priloha ¢. 1:
Tiskovéa zprava o vysledcich prizkumu spolecnosti UPC

Rodice jsou siln¢ znepokojeni mirou nasili a sexu
v televizi
Studie UPC European Television Survey 2007
(Evropsky televizni prizkum spolecnosti UPC 2007)

- VétsSina rodicu si preje piisn€jsi dohled nad obsahem televiznich potradi
- Rodice véri, ze televize ma vychovné vzdélavaci charakter

- Vychodoevropska mladez ma svobodu

- Televize v détském pokoji nebyva divodem ke znepokojeni

Praha, 19 prosince 2007 — Evropsti rodic¢e se domnivaji, ze v televizi je piili§ mnoho sexu a
nasili, ale také véfi, Ze televize ma pozitivni vliv na jejich déti. Rodi¢e maji tendenci nejen
kontrolovat, na co se déti divaji, ale volaji také po vétsi prisnosti kontrolnich organti ohledné
naplné nékterych televiznich potadl. Toto jsou vysledky vyrocni evropské studie spolecnosti
UPC, ktera se zabyvala chovanim televiznich divaka. Prizkum oslovil téméf Sest tisic rodic¢t
ve tfinacti evropskych zemich. Celych 57 % evropskych rodi¢l (zejména z Rakouska,
Svycarska, Némecka, Polska a Rumunska) uvedlo, Ze by si piali vétsi dohled nad obsahem
televiznich potadi, pouze 3 % dotazanych se vyslovila pro nizs$i miru dohledu. Z téch rodica,
kteti se vyslovili pro zostfeni dohledu, uvedlo 79 % jako hlavni divod televizni nasili a 56 %
vysokou miru sexudlniho obsahu. Sex a nasili byly rovnéZ hlavni diivody, které vedly rodice k
zdkazu sledovani uritych poradii, coz uvedly dvé tfetiny dotazanych (67 %). Cesti rodice
patii v tomto sméru k celoevropskému pruméru.

Kdo vladne ovladacem: rodice nebo déti?

Naprosta vétSina rodict (83 %) uvedla, Zze spolecné se svymi détmi televizni programy
ur¢itym zpiisobem hodnoti. Vliv rodi¢l na sledovani televize dobte charakterizuje skute¢nost,
ze ti1 ze Ctyt evropskych rodic¢t (74 %) se podileji na rozhodovani o vybéru programu.
Naproti tomu v Nizozemsko, Belgii a v Mad’arsku jsou to spiSe déti, kdo tfima v ruce
televizni ovladac: 40 %, 41 % respektive 47 % déti rozhoduje o vybéru pofadil, aniz by
pfitom svéa rozhodnuti konzultovaly s rodi¢i. Naproti tomu ve Francii se na rozhodovéni o
tom, na co se bude rodina divat, podili 96 % rodi¢a. V Ceské republice rozhoduji o tom, co se
bude sledovat rodic¢e i déti po vzdjemné dohod¢ (42 %). Samostatné o sledovani televize
rozhoduje 19 % ceskych déti. Vychodoevropské deti maji relativni volnost Studie ukazala, ze
ackoli dohled rodic¢ii nad sledovanim televize je ztejmy celoevropsky trend, déti z vychodnich
¢asti Evropy maji v tomto ohledu urcitou volnost. Vychodoevropské déti travi pred televizi
vice Casu nez déti zapadoevropské. Napiiklad v Mad’arsku se 29 % déti diva denné na televizi
vice nez tii hodiny, ve Svycarsku (v zemi s nejmensi dobou, kterou déti travi u televize) miize
televizi sledovat vice nez tfi hodiny denné¢ pouze 8 % déti. Ve vychodni Evropé déti rovnéz u
televize travi vice asu bez dohledu rodi¢i. V Ceské republice se vice nez tii hodiny divéa na
televizi 25 % déti. VEk hraje roli Témét tietina rodict (29 %) dovoluje sledovat televizi détem
mladSim dvou let, v ramci Evropy vSak existuji zna¢né rozdily. V Nizozemsku, Belgii a Irsku
se na televizi diva vice nez 40 % déti mladSich dvou let. V némecky mluvicich zemich
(Némecko, Svycarsko a Rakousko) a ve Francii je to viak méné nez 15 % déti v této vékové
skuping. V Némecku uvedlo 38 % rodici, ze svym détem nepovoluji televizi az do veku Ctyt
let. V Ceské republice se nejvice déti smi divat na televizi az od dvou a od ti let.

Rodice: sledovani televize mé na déti pozitivni vliv



Naprosta vétSina (85 %) rodicii s détmi do 18 let se domniva, Ze sledovani televize ma na
jejich déti pozitivni ucinky. Mezi nejcastéji zminované patii vzdelavani, jako napiiklad
roz§ifovani vieobecného piehledu (68 %) a lepsi porozuméni jazyku (jazykim) (48 %). Cesti
rodice nejvice ocenuji rozSitovani vseobecného piehledu Pocet rodich, ktefi véti, ze sledovani
televize ma negativni G¢inky, je o mnoho nizsi: 54 %. Kazdy ctvrty rodi€¢ (23 %) se vSak
domniva, Ze u jeho déti diky sledovani televize roste agresivita, a kazdy paty rodi¢ (19 %) se
domniva, ze jeho déti se kvili televizi vice boji. Rodi¢e v Némecku a ve Francii se vice
obavaji negativniho dopadu televize na skolni vysledky svych déti (33 % respektive 30 %
procent oproti 15 % evropského primeéru), zatimco RakuSané maji vétsi strach z toho, Ze
jejich déti u televize tloustnou (22 % rodi¢t z Rakouska oproti praiméru 9 %). Cesti rodice (18
%) se nejvice obavaji toho, Ze televize vyvolava u déti agresivitu.
Televize v détském pokoji
Primérné€ 41 % procent evropskych déti mize mit televizi ve svém pokoji. V Rumunsku je
toto procento nejvyssi (62 %), poté nasleduje Mad’arsko s 56 %. Ve Svycarsku ma televizi ve
svém pokoji pouze 18 % déti, v Ceské republice pak 42 % déti. Vétsina Seskych déti stale
nema svou vlastni televizi.
Navzdory volani po pfisn€j$im dohledu kontrolnich organii nad obsahem televizniho vysilani
a navzdory védomi negativnich u¢inku televize, jen méné nez kazdému patému rodic¢i (18 %)
vadi, Ze se jejich déti, pokud se divaji samy, divaji na potady, které rodice osobn¢ neschvaluji.
Nejvétsi vyhrady maji Madati (36 %), nasleduji rodice z Irska (32 %) a Rumunska (27 %).
Vyhrady ma i 16 % ceskych rodict. Nejméné jsou timto jevem znepokojeni Belgi¢ané (3 %),
Nizozemci (6 %) a Némci (7 %).
FrantiSek Malina
feditel PR a tiskovy mluvéi UPC

Dalsi informace: PhDr. FrantiSek Malina, tiskovy mluvéi a feditel PR, Zavisova 5, 140 00
Praha 4 — Nusle, tel: 261107136, 602 50 9973 Fax 261107159, e-mail:
frantisek.malina@upc.cz .

Vyro¢ni studie European Television Survey 2007 probihala od fijna do prosince 2007 a
zucastnilo se ji 5 905 lidi celkem ve tfinacti evropskych zemi, kterymi jsou: Nizozemsko,
Irsko, Némecko, Francie, Rakousko, Svycarsko, Belgie (zapadni Evropa) a Polsko,
Mad’arsko, Ceska republika, Slovensko, Rumunsko a Slovinsko (vychodni Evropa). Priizkum
koordinovala spolecnost Research International, pfedni mezinarodni spolenost se zaméfenim
na prizkum trhu. Obdobnou celoevropskou studii iniciovala spolecnost UPC jiz poctvrté.
UPC Ceska republika, a.s. je nejvétsim &eskym poskytovatelem televiznich sluzeb a
vysokorychlostniho internetu. Jeji kabelové sit¢ jsou v dosahu 1 .269.300
domécnosti,doméacnosti v 370 lokalitach CR. Sluzby UPC podle tidaji k 31.10. 2007 aktivné
vyuziva 959 100 zékaznikl. Z toho si televizni sluzby predplaci celkem 686 900 domécnosti
zakaznikl, vysokorychlostni internet 230 700 zakazniki a telefonni sluzby pies 69 100
zakaznikt.UPC je dcefinou spolecnosti Liberty Global, Inc. (NASDAQ: LBTYA, LBTYB).
Spole¢nost UPC Broadband (UPC) je evropskou divizi spolecnosti Liberty Global, Inc.,
pfedniho poskytovatele kabelového pfipojeni na svété. UPC poskytuje kabelovy piijem
televizniho vysilani, Sirokopasmovy internet a telefonni sluzby vice nez 10 milionim
zakaznikll v deseti evropskych zemich. Spole¢nost se fidi myslenkou, Ze 'tento UZasny a
nékdy 1 komplikovany digitalni svét by mél byt pfistupny vSem'. Patnact tisic zamé&stnancti
spole¢nosti UPC v celé Evrop€ se snazi o naplnéni této vize vnaSenim lidského prvku a
jednoduchosti do vSech aspektii své prace.



Liberty Global je pfedni mezindrodni spolecnosti provozujici sluzby prostfednictvim
kabelovych siti vCetné¢ pokrocilych obrazovych a hlasovych sluzeb a pristupu k internetu,
¢imz zpiistupiiuje svym zékazniklim svét informaci, komunikace a zabavy. K 31. 9. 2007
pfiblizn¢ 16 milionim zékaznikii v 17 zemich ptfedev§im v Evropé, Japonsku, Chile a
Australii. Aktivity Liberty Global také zahrnuji vyznamné medialni a programové ¢innosti,
jako je Jupiter TV v Japonsku a chellomedia v Evropé.



Priloha ¢. 2:
§5 a §6 zakona €. 231/2001 Sb. o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani

§5
Pusobnost Rady

Rada
a) dohlizi na dodrzovani pravnich piedpisti v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani a
podminek stanovenych v rozhodnuti o udéleni licence ¢i v rozhodnuti o registraci,
b) udéluje, méni a odnima licence k provozovani rozhlasového a televizniho vysilani,
¢) vydava, méni a zruSuje rozhodnuti o registraci k provozovani pfevzatého vysilani,
d) vede evidenci provozovatelll vysilani a provozovatelll prevzatého vysilani,
e) pravidelné uvetejituje zpiisobem umoznujicim dalkovy ptistup piehled zadosti o licenci a
registraci a ptehled udélenych licenci a jejich zmén, registraci a jejich zmén,
f) uklada sankce podle tohoto zakona,
g) monitoruje obsah rozhlasového a televizniho vysilani,
h) udéluje souhlas Ceskému telekomunikaénimu ufadu k vydavani individualniho opravnéni k
vyuzivani radiovych kmitocti pro jiné radiokomunikacni sluzby v ¢asti radiového spektra
vyhrazené vyhradné pro rozhlasové a televizni vysilani,
i) vyzaduje od Ceského telekomunikaéniho ufadu stanovisko obsahujici zkoordinované
kmitoCty pro analogové rozhlasové a televizni vysilani, v€etn€ jejich technickych parametri;
v z&dosti o stanovisko Rada oznaci Gizemi, které ma byt vysilanim pokryto a pozadované
umisténi vysilace,
j) vyzaduje pro ucely fizeni o udéleni licence k provozovani rozhlasového a televizniho
vysilani nebo pro Gi¢ely zmény licenénich podminek od Ceského telekomunikaéniho ufadu
stanovisko[ 1]; v zadosti o stanovisko Rada oznac¢i uzemi, které ma byt vysilanim pokryto,
k) stanovi izemni rozsah vysilani pro provozovatele vysilani podle §3 odst. 1 pism. b) ve
shodé se stanoviskem Ceského telekomunikaéniho tfadu,
1) spolupracuje s Ceskym telekomunika¢nim tfadem v rozsahu podle zvlastnich pravnich
predpisa[1],[3],[4], 5
m) podili se svymi stanovisky a navrhy na vytvareni zasad statni politiky Ceské republiky ve
vztahu k vysilani a koncepci jeho rozvoje,
n)
0) vydava statut a jednaci ¥ad Rady a organizaéni ¥ad Utadu Rady,
p) predklada navrh svého rozpoctu a zavérecného uctu Ministerstvu financi a ptislusnému
organu Poslanecké snémovny,
r) zvetejnuje usneseni Rady, vyro¢ni zpravu Rady, zapisy z jednani Rady, nebrani-li tomu
zvlastni pravni predpisy, a ptipadné dalsi informace zpiisobem umoZiiujicim dalkovy ptistup,
s) zvetejiiuje rozhodnuti soudu o opravném prostfedku a Zalob¢ proti rozhodnuti Rady. Tim
nejsou dotéena ustanoveni zvlastnich pravnich predpisi,[5]
t) provadi v ptipad¢ preshrani¢ni spoluprace dozor a postupuje pfitom podle ptislusného
ptedpisu Evropskych spolecenstvi[Sa]v rozsahu vécné plisobnosti zvlastnich pravnich
ptedpist, kterymi jsou promitnuty smérnice uvedené v bodé 4 ptilohy k tomuto natizeni,u)
plni dalsi ukoly stanovené zdkonem.

§6

Povinnosti Rady

§6 (1) Rada je povinna ptredkladat Poslanecké snémovné kazdorocné vyrocni zpravu o své
¢innosti a o stavu v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani (dale jen "vyrocni zprava"),
ktera obsahuje zejména

a) aktualni seznam provozovatell vysilani a provozovatela ptevzatého vysilani,



b) informaci o situaci v rozhlasovém a televiznim vysilani a v pfevzatém rozhlasovém a
televiznim vysilani v€etné informace o postupu pii pfechodu na digitalni vysilani,

¢) informaci o dodrzovani pravnich predpisti v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani a o
ulozenych sankcich,

d) informaci o vysledcich kontrol dodrzovani povinnosti stanovenych timto zakonem a
podminek stanovenych provozovatelim vysilani a provozovateliim pievzatého vysilani,

e) informaci o udélenych licencich a kritériich, na zaklad¢ kterych byly licence udéleny
zadatelim o licenci a zamitnuty zadosti vSech ostatnich ucastniki fizeni,

f) informaci o zménéch licen¢nich podminek provozovatelti vysilani s licenci,

g) informaci o podpote evropské tvorby a evropské nezavislé tvorby v televiznim vysilani,
plnéni podilu evropské tvorby (§42) a nezavislé tvorby (§43) a o diivodech piipadného
nedosahovani stanovenych podili,

h) navrhy opatieni zohlednujicich nové technologie v oblasti rozhlasového a televizniho
vysilani.

§6 (2) Vyrocni zpravu je Rada povinna predlozit Poslanecké snémovné ke schvaleni a
soucasn¢ predsedovi vlady ke stanovisku nejpozdéji do konce unora kazdého kalendarniho
roku. Soucasné je povinna ji zvefejnit zpisobem umoznujicim dalkovy pfistup. Vyroéni
zprava je vetejna ode dne jejiho schvaleni Radou, jenz na ni musi byt vyznacen. Poslanecka
snémovna je opravnéna vyzadovat od Rady vysvétleni a dodateéné informace k vyro¢ni
zpravé. Rada je povinna poskytnout vysvétleni a dodateéné informace v pfiméfené 1huté,
kterou stanovi Poslaneckd snémovna.

§6 (3) Poslanecka snémovna muze piedsedovi vlady navrhnout odvolani Rady, neplni-li Rada
opakovan¢ zavaznym zplsobem povinnosti uvedené v §5 a v odstavcich 1 a 2 nebo pokud
opetovné neschvali pro zavazné nedostatky vyroéni zpravu.

§6 (4) Vlada a organy statni spravy spolupracuji s Radou ve vécech vysilani a jsou zejména
povinny, jde-1i o véci vysilani, vyzadat si vzdy stanovisko Rady a v mezich své pisobnosti
poskytnout Radé potiebnou soucinnost



Priloha ¢é. 3:

24

mladeze a t€lovychovy

C.j.: 11 691/2004-24

V Praze dne 14.4.2004
»Pravidla pro rodice a déti k bezpecnéjsimu uzivani internetu”

Pro skolni vyuku i zajmovou cinnost se internet vyuziva ke zjistovani mnoha potfebnych
udaja. Vedle pozitivnich stranek uzivani internetu se setkavdme i s negativy, mezi néz patii nebezpeci
Siteni vir(, nebezpedi zneuZiti osobnich dat, mozZnost kontaktu s nezadoucim jedincem nebo
s nevhodnymi informacemi. Nebezpeci zavislosti na pocitaci se mlzZe projevit zavislosti na e-mailové
nebo ,chatové” komunikaci, na online okruzich, burzach, online akcich, online nakupovani, online
pornografii a pocitatovych hrach. Prostfednictvim diskusnich skupin (chatl) a elektronické posty
jsou déti ohroZzeny moznymi pachateli pedofilnich forem sexudlniho a komeréniho zneuZivani.
Nemalo déti sleduje pornografii, détské formy nevyjimaje, na internetu. Pfistup k internetu je velmi
jednoduchy — déti mohou vyuZivat pfipojeni se z pocitacli vdomacnosti, ve skole, v internetovych

kavarnach a klubech.

Vv

internetu”.

Nékteré déti a mladi dospivajici lidé se stavaji zavislymi na internetu a jeho Zadanych
strankdch. Klesa jejich schopnost komunikovat s opacnym pohlavim. Dochazi k redukci komunikace
na pasivni prohlizeni obrazkd internetu. Pfitom tvrda pornografie mize za urcitych okolnosti vést az
k ndsilnému chovani a k problémdm vintimnim Zivoté. Nelze opominout i nebezpeci pretizeni
organismu pfi dlouhodobém sezeni u obrazovky monitoru s nebezpecim poskozovani patefe a dalsich

negativnich dopad( na zdravi. U malych déti hrozi i poSkozeni kiiry CNS.

K postihu pornografie Ize aplikovat § 205 trestniho zakona — ohroZovani mravnosti (kdo uvadi
do obéhu, rozsituje, ¢ini vefejné pfistupnymi ... zobrazeni nebo jiné predméty ohroZujici mravnost,
v nichZ se projevuje nelcta k ¢lovéku, nebo nasili, nebo kterd zobrazuji sexualni styk s ditétem, se
zvitetem nebo jiné sexualné patologické praktiky, bude potrestan odnétim svobody ...). Pfes zjevna
negativa bézna internetova pornografie nepodléha sankcim podle naseho trestniho zdkona. Je tomu
tak do té doby, nez zacne byt blize zkoumano, jakym zplsobem provozovatel pornowebu zajisti, aby

jeho obsah nebyl pfistupny osobam mladsim osmndcti let.



Proto je potfeba smérovat preventivni opatieni ve smyslu upozornéni na nebezpedi, které
mUze hrozit pfi komunikaci cestou internetu k détem, k rodicim i k Sirsi vefejnosti. V ramci realizace
programu “Internet do $kol” je nutno vénovat pozornost pouceni détskych uZivateld o bezpeéném

pouzivani internetu.

’

Pravidla pro rodi¢e a déti k bezpe¢nému uzivani internetu” byla poprvé formulovadna v
zavérech Il. Svétového kongresu proti komerénimu sexudlnimu zneuzivani déti v Jokohameé 16.-20.
prosince 2001, ktery pokracoval v praci zahajené na |. Svétovém kongresu proti komerénimu

sexualnimu zneuzivani déti ve Stockholmu v roce 1996.

V obdobi poslednich let doslo kvelkému narQstu preventivnich aktivit proti détské
pornografii. Nejvétsim mezinarodnim férem s timto tématem byla napf. Konference ve Vidni v roce

1999 a konference poradana UNESCO v témze roce v PafiZi. Kongres v Jokohamé na tyto aktivity

navazoval. Jeho vysledkem byla shoda v principech boje proti détské pornografii:

nulova tolerance détské pornografie na internetu,

e potfeba vytvofit globalni partnerstvi mezi vSemi zainteresovanymi subjekty a poskytovateli
sluzeb,

e kriminalizace détské pornografie v celosvétovém méfitku,

e posileni procesu prosazovani prava na narodni Urovni i zlepSeni mezinarodni spoluprace organa
¢innych v trestnim fizeni v jednotlivych zemich,

e uzsi spoluprace mezi vlddami a internetovym primyslem.

V této souvislosti byla na Il. svétovém kongresu proti komerénimu sexualnimu zneuzivani déti

v Jokohamé distribuovéana Pravidla pro rodice a déti k bezpeénému uZivani internetu.

Zahraniéni zkusenosti jsou v Ceské republice aplikovatelné pouze ¢asteéné, proto byla nutnd
jejich Uprava vzhledem k dosazené Urovni socidlniho a ekonomického rozvoje Ceské republiky a
k domdcim kulturnim obycejim a tradicim. Predkladany material toto respektuje a je smérovan

v jedné verzi k détem, v dalsi verzi k rodic¢lim.

Seznameni rodicl a Siroké verejnosti bude realizovano zverejnénim “Pravidel pro déti
k bezpecnéjsSimu uzivani internetu” a zverejnénim “Pravidel pro rodice k bezpecénéjSimu uZzivani
internetu jejich détmi” na webovych strankdch MSMT www.msmt.cz pod kapitolou Prevence —

Dokumenty a materidly. Jednotlivé skoly mohou tak vyuZivat tyto informace ve své kazdodenni praci.


http://www.msmt.cz/

Ministerstvo Skolstvi, mladeze a télovychovy iniciovalo vypracovani text( k problematice
komercéniho sexudlniho zneuzivani déti. Tyto texty byly zafazeny do vzdélavacich program
zdkladnich, specialnich, stfednich a vyssich odbornych $kol. V rdmcovych vzdélavacich programech je
dana problematika zapracovdana tak, aby byla sladéna s lidskymi pravy, prevenci xenofobie a rasismu,
Umluvou o pravech ditéte apod. “Pravidla pro déti k bezpe¢né&j§imu uZivani internetu” lze vyuzit
v pfedmétech informatika, pracovni c¢innosti, rodinnd vychova, obcanskd vychova a dalSich
naukovych predmétech. Je vhodné, aby se stala nedilnou soucasti zajmové Cinnosti pfi kontaktu zakd

s internetovymi strankami vcéetné jejich Cinnosti v ramci Skolnich knihoven.

V oblasti obecné informovanosti, vzdélavani a prevence se naddle pocita s pfimérenym
rozsirujicim vzdélavanim pedagogickych pracovnikd, s tvorbou metodickych material( pro skoly a
Skolska zarizeni a se zapracovanim predmétné problematiky do modernizovanych ucebnic pro
obcanskou a rodinnou vychovu. Tato problematika bude rovnéz organicky zaclenéna do
spole¢enskovédniho vzdélavani na stfednich a vy$Sich odbornych Skolach, tak jako i do pfipravy

budoucich pedagogli na vysokych skolach.

"

Vysvétleni ke kazdému bodu ,Pravidel pro rodice a déti k bezpecnéjSimu uzivani internetu
provede kazda skola podle svych podminek na zakladé publikaci zasilanych Ministerstvem Skolstvi,
mladeZze a télovychovy a pfipadné dalsich aktualnich zdroji vcetné webovych stranek resortu

Skolstvi.

PRAVIDLA PRO DETI

K BEZPECNEJSIMU UZiVANi INTERNETU

1) Nikdy nesdéluj adresu svého bydlisté, telefonni ¢islo dom(i nebo adresu skoly, kam chodis, jména
a adresy rodicl a rodinnych pfislusnikl i jejich telefonni ¢isla do prace, nékomu, s kym jsi se
seznamil/a prostfednictvim internetu, jestlize Ti to rodice (nebo lidé, ktefi se o Tebe staraji)
pfimo nedovoli.

2) Pokud se neporadis s rodic¢i, neposilej nikomu po internetu fotografii, ¢islo kreditni karty nebo
podrobnosti o bankovnim Gc¢tu a viibec Zadné osobni Udaje.

3) Nikdy nikomu, ani nejlepSimu pfiteli, neprozrad heslo nebo ptihlasovaci jméno své internetové
stranky nebo pocitace.

4) Nikdy si bez svoleni rodicd nedomlouvej osobni schlizku s nékym, s kym jsi se seznamil/a
prostfednictvim internetu. Doma musi bezpodminecné védét, kam jdes a proc. | kdyz Ti rodice



5)

6)

7)

(nebo lidé, ktefi se o Tebe staraji) dovoli se stakovym clovékem sejit, nechod na schlizku
sam/sama a sejdéte se na bezpeéném vefejném misté.

Nikdy nepokracuj v chatovani, kdyz se Ti bude zdat, Ze se tam probiraji véci, které Té budou
privadét do rozpakd nebo Té vydési. Vidy o takovém zazitku rekni rodi¢lim (nebo lidem, ktefi se
o Tebe staraji).

Nikdy neodpovidej na zIé, urazlivé, nevkusné nebo hrubé e-maily. Neni Tvoje vina, Ze jsi tyto
zpravy dostal/a. Kdyz se Ti to stane, oznam to rodi¢im.

Nikdy neotvirej soubory pfilozené k elektronickym zpravam (e-maillim), pokud pfijdou od lidi
nebo z mist, které neznas. Mohou obsahovat viry nebo jiné programy, které by mohly znicit
dilezité informace a vyznamné poskodit software pocitace.

Vidy fekni rodicdm (nebo lidem, ktefi se o Tebe staraji) o vSech pripadech neptijemnych,
vulgarnich vyrazl na internetu, totéz plati pro obrazky s vulgarni tematikou.

Vzdy bud sdm/sama sebou a nezkousej si hrat na nékoho, kym nejsi (na starsiho, na osobu jiného
pohlavi apod.).

10) Vidy pamatuj na nasledujici pravidlo a chovej se podle ného: jestlize néktera webova stranka

bude obsahovat upozornéni, Ze je urcena jen pro dospélé nebo jen pro lidi od urcitého véku,
musi se to respektovat a ti, ktefi nevyhovuiji kritériim nemaji takovou stranku otevirat.

11) Domluv se s rodici na pravidlech pouzivani internetu a poctivé je dodrzuj. Pfedevsim se domluv,

kdy m(zes internet pouzivat a jak dlouho.

12) Providy si zapamatuj dalsi pravidlo: kdyZz Ti nékdo na internetu bude nabizet néco, co zni tak

lakavé, Ze se to nepodoba pravdé, nevéf mu — neni to pravda.

13) Jestlize na internetu najdes néco, o ¢em jsi presvédcen, Ze je to nelegalni, oznam to rodic¢lim.

1)

PRAVIDLA PRO RODICE

K BEZPECNEJSIMU UZiVANI INTERNETU JEJICH DETMI

Nechte se ditétem poucit o sluzbach, které pouziva, a ujistéte se o jejich obsahu. Tim zlepsete
svou znalost internetu.



2)

3)

4)

5)

Nikdy svému ditéti nedovolte setkani o samoté s nékym, s kym se seznamil na internetu, bez Vasi
pritomnosti. Pokud k setkani svolite, své dité doprovodte.

Zajimejte se o internetové kamarady svych déti stejné jako se zajimate o jejich kamarady ve
skole.

Zakladem pfi komunikaci rodice s ditétem je otevienost. Pfi nepfijemnych zkusenostech ditéte
s désivym obsahem nebo nepfijemnym ¢lovékem neni feSenim trestat dité nebo mu dokonce
branit pouzivat internet, ale poradit mu, jak se v budoucnu nepfijemnym zkuSenostem vyhnout.
Jak se rodi€ pfi podobné situaci zachova, urcuje, zda se mu dité svérii v budoucnu.

Na misto s nevhodnym obsahem se mize dité dostat zcela ndhodou. Pro tyto pripady neexistuje
stoprocentni ochrana a vyplati se spiSe vychovavat dité tak, aby si podobné skutecnosti
interpretovalo zplisobem odpovidajicim jeho véku, protoZe s ditétem nemuUzZete travit vSechen
volny cas.

Riziko vstupu na stranku s nevhodnym obsahem lIze sniZit jednak prostiednictvim moznosti
zabudovanych pfimo do internetového prohlizece, jednak prostfednictvim specidlnich programi
obsahujicich nepfetrzité aktualizovany seznam stranek pro déti nevhodnych. Tyto programy
byvaji k dispozici zdarma.

Uvazujte o spolecné e-mailové schrance se svymi détmi.

Davejte si pozor na soubory, které dité z internetu stahuje a uklada je na disk.

Sledujte, kolik ¢asu dité u pocitace stravi. Nepohybuje se ve svété virtualnich her ¢astéji nez na
hfisti? Nepohybuje se vic na chatu a nekomunikuje s anonymnimi osobami (skrytymi za
chatovymi prezdivkami) ¢astéji nez se svymi kamarady Nepozorujete u néj projevy pfipominajici
zavislost na chatovani ¢i pocitatovych hrach? Nedovolte, aby virtudini realita dité pfili$ pohltila!

10) O radu pfi vychové déti ke spravnému uzivani internetu mlzete pozadat pedagoga, psychologa Ci

pracovniky internetovych firem.

PaedDr. Jifi Pilaf
feditel odboru specidlniho vzdélavani

a instituciondlni vychovy



Priloha ¢. 4:
Dotaznik pro mladez

Dotaznik pro mladez

Rad bych Vas pozadal o anonymni vyplnéni tohoto dotazniku, ktery je nezbytnym podkladem pro
diplomovou praci na téma ,,Hromadné sdélovaci prostfedky a jejich vliv na vychovu mladeze”.
Pokyny pro vyplnéni naleznete na posledni strané.

Bc. Tomas Douda,

Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta humanitnich studii, Institut mezioborovych studii Brno

1. Jste: O chlapec O divka

2. Vasvék: 0 12-15 O16-19

3. Bydlite: O navesnici [ ve mésté

4. Mate sourozence? One [Ojednoho O dva a vice

5. Zijete: O s obéma rodici O s matkou [sotcem O jind mozZnost
6. Navitévujete: OzS Oou 0OsS OGymnazium

7. Pfestyden bydlite: O doma [ na internatu

8. Zaskrtnéte medialni vybaveni vasi domacnosti:

OTvV 0O poditac O internet O radio O doméci kino /DVD

O knihovna O audio/MP3 prehravaé
9. Ktery z vySe uvedenych pouzivate nejcastéji?......ccccceeeennnnnn. ajako druhy?......ccccccuveeens
10. Kupujete domu noviny? O ne [Oobéasano [ pravidelné
11. Nejéastéji se dozvidate zpravodajstviz Clnovin Ointernetu OTv Oradia
12. Ctete knihy? O ne [Oobéas néco preétu [ ¢asto a rad

13. Davate prednost elektronickym (TV, internet..), nebo klasickym (noviny, kniha...) médiim?
O elektronickym [ klasickym [ nevim, pouZzivdm oboje

14. V nasledujici otazce zapiste do prazdnych poli pfiblizny ¢as v minutdach, ktery primérné
denné vénujete jednotlivym masmédiim:

15. Kolik ¢asu tydné vénujete sportovnim, nebo jinym zdjmovym Cinnostem?
O zadny O 1 aZ 4 hodiny 0 5 az 9 hodin [ 10 hodin a vice
16. Mate v televiznich filmech a poradech své oblibené postavy? [ ano [ ne O nékdy

17. Chtéli byste se témto postavam v néem podobat? Oano One 0Onevim



18.

19.

20.

21.

22.

23.

24,

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Mate i své oblibené herce, nebo zpévaky, jako idoly? [ ano O ne [ nevim
Jaky druh TV poradd mate nejradéji? (zaskrtnéte 3 nejoblibenéjsi)
O filmy O seridly O hudebni O naucné O soutézni O zpravy

Na jaké filmy se divate nejradéji? (uvedte 3 moZnosti)

O komedie O akéni O dobrodruzné 0 romantické [Chorory

O sci-fi O pfirodovédné

Vadi vam, kdyz je ve filmu mnoho nasili? O vadi O nevadi [0 to mé bavi
Vadi vdm ve filmech erotické scény? O vadi O nevadi [0 to mé bavi
Myslite si, Ze filmy ukazuji skutecny svét? O ano Oasiano O ne O nékdy
Zakazuji vam rodice se na nékteré porady divat? Oano One

Pokud ano, dodrzujete tyto zakazy i kdyz rodi¢e nejsou doma? [ ano [ ne
Nakupujete podle TV reklamy — véfite ji? Oano Ospiseano  [Oasine O ne

Zaskrtnéte druhy www stranek, které nejradéji navitévujete podle jejich obsahu a do
prazdné kolonky napiste Cislem poradi oblibenosti:

O encyklopedie, slovniky, jiné nau¢né materialy ........coeuveveeee..

[ zpravodajské servery, novinky, recenze ........coeueunnee.

[ chaty a socialni sité (Facebook, Twitter apod.) ....ccccoeeevevrvevnneee.

O on-line hry (sportovni, 10gické) .......ccoeveeevreeernnnne..

O on-line hry (akéni, ndsilné, erotické) .........cccccovveveveverennnen.

O www stranky hudebnich skupin, legalni mp3 .......coveveevevenneee.

O stranky s nelegalnim obsahem (mp3, filmy) ..ccoeveeeriee e

O pornografické stranky, stranky s erotickym obsahem ........c.cccoecvververnnne

Pouzivate tzv. Instant Messengery (ICQ, Skype, Windows Messenger) pro styk se svymi
prateli? [ &asto O obdéas O nepouzivam

Stalo se vam, Ze vds na chatu kontaktoval zcela nezndmy ¢lovék a snaZzil se o vas zjistit
informace, nebo se s vami dokonce sejit?

[ kontaktoval [ kontaktoval a chtél se sejit [ nekontaktoval O nechatuiji
Dovedete si predstavit sv(j Zivot bez internetu a televize?
O nedovedu [ jen velmi tézce O ano Ojen bezinternetu [ jen bez televize

Dékuji za vyplnéni dotazniku.



Pokyny pro vyplnéni dotazniku

tento dotaznik je urc¢en détem a mladezi ve véku 12 az 19 let

mate-li sourozence v uvedeném vékovém rozmezi, pozadejte jej, aby vyplnil dotaznik také,
ovsem ne spolecné, ale kazdy zvlast

dotaznik je anonymni, prosim, odpovidejte pravdivé, vase odpovédi budou pouzity vyhradné
pro zpracovani v diplomové praci

pokud si nebudete jisti odpovédi u nékteré otazky, nebo moznost pravdivé odpovédi chybi,
dopiste ji, prosim do dotazniku ru¢né

u kazdé otazky uvadéjte pouze jednu moznou odpovéd's vyjimkou otdzek 8, 9, 14, 19, 20, 27,
kde je mozné zaskrtnout vice variant

spravné odpovédi oznacte ktizkem v prislusném ¢étverecku, pokud budete chtit svou odpovéd’
opravit, dejte Spatnou odpovéd do krouzku a zaktizkujte spravnou

v pfipadé nejasnosti se obratte na e-mail douda.tom@seznam.cz, obratem Vam odpovim

Tomas Douda


mailto:douda.tom@seznam.cz

Priloha ¢&. 5:
Dotaznik pro rodice

Dotaznik pro rodice

Rad bych Vas pozadal o anonymni vyplnéni tohoto dotazniku, ktery je nezbytnym podkladem
pro diplomovou praci na téma ,Hromadné sdélovaci prostfedky a jejich vliv na vychovu mladeze”.
Pokyny pro vyplnéni naleznete na posledni strané.

Bc. Tomas Douda,
Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta humanitnich studii, Institut mezioborovych studii Brno

1. Vék a pohlavi vaseho ditéte: 0 12-15 Oi16-19 Ochlapec Odivka
2. Bydlite: O navesnici [ ve mésté

3. Prestyden bydli: 0 doma [ na internatu

4. Navitévuje: OzS Oou 0OsS OGymnazium

5. Zaskrtnéte medialni vybaveni vasi domacnosti:

OTvV 0O poditac O internet O radio O doméci kino /DVD

O knihovna O audio/MP3 prehravaé
6. Kupujete domd noviny? O ne [Oobéasano [ pravidelné
7. Nejcastéji se zozvidate zpravodajstviz Clnoviny Ointernet OTv Oradio
8. Cte Vasde dit& knihy? O ne [Oobcas néco pre¢te [ ¢asto a rad

9. Dava prednost elektronickym (TV, internet..), nebo klasickym (noviny, kniha...) médiim?
[ elektronickym [ klasickym [ nevim, pouZiva oboje

10. V nasledujici otazce zapiste do prazdnych poli pfiblizny ¢as v minutdach, ktery primérné denné
Vase dité vénuje jednotlivym masmédiim:

11. Kolik ¢asu tydné vénuje sportovnim, nebo jinym zdjmovym Cinnostem?
O zadny O 1 aZ 4 hodiny 0O 5 az 9 hodin O 10 hodin a vice
12. Kolik ¢asu prdmérné denné travite se svym ditétem a vénujete se mu (kromé ¢asu u televize)?
0 méné nez 2 hodiny [ 2 az 4 hodiny O vice nez 4 hodiny
13. M4 své oblibené herce, nebo zpéviaky, jako idoly? Oano One 0Onevim
14. Pokud ano, snazi se témto idoliim podobat (oblékani, gesta, chovani)? O ano O ne O nevim
15. Jaky druh TV pofadl ma podle vas Vase dité nejradéji? (zaskrtnéte 3 nejoblibené;jsi)

O filmy O seriély O hudebni O nau¢né O soutézni O zpravy



16.

17.

18.

19.

20.

21.

22.

23.

24.

25.

26.

27.

28.

29.

30.

Na jaké filmy se diva nejradéji? (zaskrtnéte 3 mozZnosti)

O komedie O akéni O dobrodruzné 0 romantické [horory

O sci-fi O pfirodovédné O jiné — vypiSte oeeeeeeeece e

Nechate své dité sledovat filmy, kde je nasili? D ano O ne [ pokud uznam za vhodné
Nechdate své dité sledovat erotické filmy? Oano One 0[O pokuduznidm za vhodné
Myslite si, Ze takové filmy ovliviuji jeho vychovu?

O ano Ospiseano [ spiSe ne O ne Onevim

Myslite si, Ze filmy mohou ovlivnit jeho vnimani svéta (rozliSovani fikce od reality apod.)?
O ano Ospiseano [ spiSe ne One Onevim

Nakupujete podle TV reklamy — véfite ji? Oano Oobéasano [One

Mate prehled jaké internetové stranky Vase dité navstévuje?

O ano Ojen zbéiny [ nemam prehled

Komunikuje pres internet se svymi prateli?

Oano, ¢asto DOobcasano O ne 0[O nevim

Vyhledava si na internetu informace, aniz by se nejdfive pokusil zeptat na problém vas?
Oano, ¢asto O obcasano O ne [Onevim

Pristihli jste nékdy své dité pfi hrani on-line nasilnych her (rvacky, stfileni, loupeze)?

[ ano, vicekrat O ano, jednou O to se nestalo

Pristihli jste nékdy své dité pfi prohlizeni stranek s erotickym obsahem?

O ano, vicekrat 0 ano, jednou O to se nestalo

Vyuziva Vase dité internet pro studijni ucely (napf. vyhledavani referat(i, doplfiovani uciva)?
O ano, éasto O obcasano [One O nevim

Zakazujete ditéti internet (pocitac), nebo televizi jako trest za jeho prohresky?

Oano One

Pokud ano, jak dité tento trest pfijima?

[ $patné s velkou nevoli Osnazi se polepsit, aby trest pominul [ je mu to jedno

Zajimate se o dopady vlivu médii na vychovu Vaseho ditéte? [ ano On
Dékuji za vyplnéni dotazniku.



Pokyny pro vyplnéni dotazniku

tento dotaznik je urcen rodicim déti a mladeze ve véku od 12 do 19 let

pokud jste rodicem vice déti v uvedeném vékovém rozsahu, je na vds, na které z déti se
zaméfite, samoziejmé muzete vyplnit vice dotaznik( — na kazdé dité zvlast

dotaznik je anonymni, prosim, odpovidejte pravdivé, vase odpovédi budou pouzity vyhradné pro
zpracovani v diplomové praci

pokud si nebudete jisti odpovédi u nékteré otazky, nebo moznost pravdivé odpovédi chybi,
dopiste ji, prosim do dotazniku rucné

u kazdé otdzky uvadéjte pouze jednu moznou odpoveéd s vyjimkou otdzek 1, 5, 10, 15, 16, kde je
mozné zaskrtnout vice variant

spravné odpovédi oznacte kfizkem v prislusném ctverecku, pokud budete chtit svou odpovéd
opravit, dejte Spatnou odpovéd do krouzku a zaktizkujte spravnou

v pfipadé nejasnosti se obratte na e-mail douda.tom@seznam.cz, obratem Vam odpovim

Tomas Douda


mailto:douda.tom@seznam.cz

Priloha ¢. 6:
Dotaznik pro pedagogické pracovniky
Dotaznik pro pedagogické pracovniky

Rad bych Vas pozadal o anonymni vyplnéni tohoto dotazniku, ktery je nezbytnym podkladem
pro diplomovou praci na téma ,Hromadné sdélovaci prostfedky a jejich vliv na vychovu mladeze”.
Pokyny pro vyplnéni naleznete na posledni strané.

Bc. Tomas Douda,
Univerzita Tomase Bati ve Zliné, Fakulta humanitnich studii, Institut mezioborovych studii Brno

1. Jste: O muz O Zena
2. Vas profesni, ¢i zajmovy vztah k mladezi:
O uditel O vychovatel [ vedouci zdjmového krouzku [ trenér sport. klubu
L0 JiNY — VYPISTE ettt ettt ettt vt et st bbbt s ea s bbb aas sea bt et et eaenabesebe et e
3. Délka Vasi praxe: Odob5 let O5az10let [ 10az20let 20 avicelet
4. Vékova skupina déti — mladeze, se kterymi jste vétSinou v kontaktu je v rozmezi:
0012 az 15 let 0 16 a7 19 let O obé uvedené
5. Ve skupiné déti - mladeze, se kterou pracujete vyznamné prevazuiji:
O chlapci O divky Oje to smisena skupina
6. Uvedte cas, ktery denné mezi détmi — mladezi stravite:
O 2 az 4 hodiny 0 5 az 10 hodin O vice nez 10 hodin
7. Vysam(a) jste rodicem déti v uvedenych vékovych skupinach? O ano O ne
8. Jaksilné podle Vas ovliviiuji masmédia (TV, internet, ¢asopisy...) vychovu mladeze?
O ovliviuji ji velmi silné O maji urdity vliv O spise neovliviuji O vabec

9. Myslite si, Ze je moZné zaradit masmédia z hlediska sily vlivu mezi vychovna prostredi jakymi
jsou rodina nebo Skola? Oano OspiSeano [ spise ne O ne

10. Byvate u déti svédky rozhovort, souvisejicich s masmédii? (komentovani poradl apod.)
O ano O ne (pokud ne, prejdéte k otdzce ¢. 12)

11. Pokud ano, co byva, podle Vas, nejcastéjsim tématem rozhovord? (zaskrtnéte max. 5
moznosti)

O sportovni prenosy v TV, jejich vysledky a zajimavé momenty
O seridly v TV, probirani déje a spekulace o tom, jak se bude serial vyvijet

O filmy — vychvalovani hlavnich hrdin( (ty jo, ten byl hustej!), nebo padouchd



12.

13.

14.

15.

16.

17.

[ éetba knih, vypravéni o nich (véera jsem Cetl péknou knizku, precti si ji také)
[ cetba novin a ¢asopist (zajimavé ¢lanky, aktuality...)

[0 komentovani internetovych stranek, on-line her apod.

O sdélovani si ,zajimavych” www adres s erotickym obsahem

0 hudebni produkce (nové hity oblibenych interpretd, videoklipy...)

O dokumentarni a pouéné porady v TV

O zdbavné a soutézni porady v TV

Myslite si, Ze je pro soucasnou mladez slozité dostat se k masmédiim s nevhodnym
obsahem? (pornografie, nasili, nelegdlné nabizend hudba a filmy, apod.)

O neni to slozité [ je to slozité [ jde to s uréitymi obtizemi

Které masmédium nabizi podle Vas nejlehci pristup k témto nevhodnym obsahim? (TV,
internet, rozhlas, ¢asopisy, knihy...) prosim, napiste 3 podle poradi:

Setkal(a) jste béhem své praxe s tim, Ze nékteré dité napodobovalo svij medidlni idol (herce,
zpévaka, postavu z filmu) tim, Ze se oblékalo, vyjadrovalo, nebo chovalo jako on?

O ano, mnohokrat O obéas ano [ nikdy O nevybavuji si to

Méate zkusenost s tim, Ze dité — mladez pouzilo nepfimérené nasili vici vrstevnikovi, protoze
to vidélo napft. ve filmu, nebo pocitacové hie?

O ano, mnohokrat O obéas ano [ nikdy O nevybavuji si to
Pokud ano, jednalo se spiSe o divky, nebo o chlapce? VypisSte ......cccccoeveieineceececcece e

Myslite si, Ze obor Medialni vychova ma svou duleZitost v osnovach zakladniho vzdélavani a
Ze pomUiZze mladym lidem orientovat se v medidlni nabidce a tim korigovat Gcinky masmédii
na jejich psychiku?

O ano O asiano Ospise ne O ne DOoborneznam

Dékuji za vyplnéni dotazniku.



Pokyny pro vyplnéni dotazniku

tento dotaznik je uréen pedagogickym pracovniklim prichazejicim do styku s détmi a mladezi
ve véku 12 a7 19 let

dotaznik je anonymni, prosim, odpovidejte pravdivé, vase odpovédi budou pouzity vyhradné
pro zpracovani v diplomové praci

pokud si nebudete jisti odpovédi u nékteré otdzky, nebo moznost pravdivé odpovédi chybi,
dopiste ji, prosim do dotazniku rucné

u kazdé otazky uvadéjte pouze jednu moznou odpovéd' s vyjimkou otazek 2, 11 a 13, kde je
mozné zaskrtnout vice variant

spravné odpoveédi oznacte kiizkem v ptislusném ctverecku, pokud budete chtit svou odpovéd’
opravit, dejte Spatnou odpovéd do krouzku a zaktizkujte spravnou

v pfipadé nejasnosti se obratte na e-mail douda.tom@seznam.cz, obratem Vam odpovim

Tom4ds Douda


mailto:douda.tom@seznam.cz

