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Pfipominky a hodnoceni prace:

Teoretickda c¢ast prace je velmi strucnda a nepostihuje hloubku problematiky
marketingového vyzkumu, specificky v B2B sféfe. Narocnost stanoveni hypotézy: zda
jsou osobni rozhovory optimdlni metodou setfeni v oblasti B2B, je velmi nizka.
Dokazani hypotézy je zalozeno na néjakém, blize neurCeném souhrnu reakci
dotazovanych, bez vétsiho rozvedeni, jak se student tyto reakce dozvédél.

Otazky k obhajobé:

1) Pokladate za spravné, kdyz se spolecnost podnikajici ve sféfe B2B pta svych
nékolika desitek klicovych zdkaznikd na jejich nazory prostfednictvim externi

agentury?

2) Poskytl provedeny priizkum néjaké konkrétni vystupy, které zménily nastaveni
obchodniho modelu PNS?




3) Jaky byl dopad na image PNS, kdyZ za vedoucimi pracovniky jejich zakaznik(
prisli nedokonale vyskoleni tazatelé?

Ve Zliné dne 12.5.2010.

Radek Hrachovec
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Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



