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Pfipominky a hodnoceni prace:

Autor na tématu pracuje jiz tfetim rokem, kdy vramci dil¢ich ro¢nikovych praci
zpracovaval srovnavaci analyzu pfipravnych fazi procesu marketingového vyzkumu.
V bakalarské praci zavéry predchozich analyz shrnul a obohatil o kritiku realizacni, resp.
interpretacni faze vyzkumu.

Pan Mlynek pracoval velmi samostatné, konzultoval metodické kroky.

Ve Zliné dne 15. kvétna 2010

Podpis hodnotitele prace

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



