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PREDMLUVA

Zvolené téma v sob€ spojuje znalosti nacerpané béhem studia a osobni dlouholety
zajem. Postupem Casu se samo nabizelo spojit piijemné s uZite¢nym a divat se na automobily
nejen o¢ima muze, ale i pohledem studenta marketingovych komunikaci. Vysledna
kombinace je podle mého soudu vice nez dostatecné obsahla, zajimava a neprobadana. Jsem
presvédéen, ze podobné zaméfenou praci zatim v CR nikdo nezpracoval.

Bylo by snadné sklouznout pouze k suchoparnému porovnavani inzerati a televiznich spott.
Pokud vsak chci na téchto strankach vytvotit hodnotnou praci, je potieba znat velké mnozstvi
informaci, které s automobilismem piimo nesouvisi. Chvili budu pracovat jako ekonom, pak
jako sociolog, politolog, designér, marketingovy specialista atd. Bylo vice nez zajimavé
sledovat, jak automobilky v pribéhu let reagovaly na situaci na trhu, s kolika problémy se
setkaly a jak je vytesily, zjistovat, zda se drzi svych stereotypt dodnes nebo zda se poucily ze
svych chyb. Pii posuzovani vlivli na podobu komunikace nebylo také mozno pominout vlivy
modni, nalady ve spolecnosti ¢i starnuti zakaznik.

Mym cilem je v prvé fad€ objasnit situaci na automobilovém trhu USA na pocatku 60. let,
poukazat na to, jaké trendy byly v této dobé¢ nastaveny, co tomu piedchazelo a pro¢ vnimaji
urcité véci za ocednem tak rozdilng proti Evropé€. V této souvislosti si je tieba uvédomit, ze
jde o zcela jiné mysleni a Zivotni styl, nez na jaké jsme zvykli. To vSe Ize vysvétlit na
konkrétnich udélostech a vyvoji, které jsou nedilnou soucésti americké historie. Jakkoli to zni

slozite, nakonec do sebe vSe hezky zapada a je v tom logika.

Problémem se miiZe stat neobjektivita z mé strany pii vyhodnocovani shromazdénych
materialil, protoze jako kazdému ¢lovéku jsou mi neékteré véci sympatictéjsi a jiné méné. V
inzeratech miizeme najit spoustu neopomenutelnych skrytych odkazl a narazek, které jsou v
zamoii béznym standardem na poli reklamy, ale zde vétSin€ lidi uniknou.

Dalsim uskalim bylo vybrat dobré ptiklady, které by spravné reprezentovaly dobu a smér,
kterym se komunikace vyvijela. Je opravdu z ¢eho vybirat, protoZze béhem 55 let se
nashromazdilo nepfeberné mnozstvi materialu k posouzeni. Delsi dobu jsem sbiral v
elektronické podobé veskeré podklady, predevsim inzeraty, televizni spoty a reklamni brozury
pro danou kategorii automobilll, které se za nékolik dekad objevily, to vSe bude ptiloZzeno na
CD. Rad bych vytvoftil multimedialni praci, kterd by bavila i pedagoga, byt se jedna se o téma

odborné, které se snazi jit do hloubky a nemusi to byt ,.krevni skupina“ kazdého.
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Poslednim tskalim prace bylo vytvoifeni dotazniku, zda jeho obsah zaméfit na soucasnost,

nebo zda zjiStovat povédomi o znackéch a modelech, které kupodivu roste.

1.UVOD:

Soucasnost se stdva v mnoha ohledech divocejsi neZ minulost. Existuji lidé, u kterych
tento fakt vyvolava touhu po starych dobrych Casech, kdy neexistovalo globalni oteplovani,
barel ropy stal 20 dolari, karty na svétovém trhu byly pfedem rozdany a zufil na prvni pohled
veéény boj Vychod versus Zapad. Jak tika zndmé piislovi: ,,Pokrok nezastavis“, globalni
chovani ekonomiky tak, jak jej zndme dnes, jesté nenabylo kone¢né podoby a v budoucnu se
svét propoji jesté pevnéji. Dnes nejriiznéjsi retro — viny sklizi tspéchy i diky t€émto vlivim.
Pojd’'me zapomenout na ptesycené trhy a precpané silnice.

Ohlédnéme se zpét o padesat let. Protoze, jak tekl jeden moudry profesor, ktery me ucil:
,Nelze predvidat budoucnost bez znalosti minulosti®.

Musim se pousmat nad snahou nékterych automobilek, které zezelenaly doslova ze dne na
den. Je ale dobré vymeénit automobily se spalovacim motorem za elektromobily a tvafit se
pritom ekologicky? Az né€kdo spocita, na kolik ptijde recyklace miliont tun baterii a jaky je
zpétny dopad na zivotni prostiedi, pravdépodobné bude vSe jinak. Nemluvé o tom, kde se
vezme elektricka energie pro téméf miliardu automobilt. Toto ¢islo kazdym dnem nariisté, v
Ciné a Indii se denné prodaji tisice novych vozii. Ekologie je byznys jako kazdy jiny a tim
padem sebou nese i jista rizika.

Elektromobily jsou trendem dneska, pod drobnohledem laické 1 odborné vetejnosti. Zameiim
se ale na opacny pol trhu, protoze je fascinujici, jaky Gspéch slavi sportovni automobily, které
nejsou usporné, praktické ani zrovna levné, presto prodejni ¢isla mluvi jednoznacné - lidem se
stale 1ibi.

Budu se proto zabyvat i sou¢asnymi kampanémi, kterou jdou na prvni pohled nesmysIné proti
proudu Casu, ale s neCekanym vysledkem. Tato auta jsou totiz potomky téch, ve kterych
jezdili nasi otcové a dédové, odkazuji na minulost. Mnoho lidi chce mit ten sviij kousek

historie v modernim kabaté doma ve své garazi.

2.INZERCE
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Pocatek reklamy a historie inzerce jsou starsi, nez by se na prvni pohled mohlo zdat nebo nez
si vétSina vetejnosti nejspiSe mysli. Nemél jsem moznost shlédnout vysledky vetejného
prizkumu na toto nebo podobné téma, jsem vsak piesvédceny, ze by bylo pro mnohé
ptekvapeni, jak hluboko sahd inzerce do minulosti. Lze ji zacit datovat od neolitu, tedy mladsi
doby kamenné. Tehdejsi jediny marketingovy nastroj, jak bychom to pojmenovali dnes, byla
interpersonalni komunikace. Jeji vznik je uzce spjaty s rozvojem pocatku produkce nad rdmec
vlastni potfeby, at’ uz jde o sluzby nebo vyrobky. S nabidkou bylo potieba seznamit
potenciondlni kupujici a to nejriznéj$imi zplisoby. Nejstar§sim nositelem reklamy je
bezpochyby lidsky hlas, ktery plisobi nejen obsahem slov, ale od ostatnich hlasti jej 1ze odlisit
pomoci intonace, vysky, délky a celkové modulaci feci.

Trh jako misto smény byl zviditelnén velkym ohném. Ve dne byl vidét zdaleka jeho kout a v
noci byl nepfehlédnutelny jeho plamen. Lze jej s nadsdzkou povazovat za predchidce
svételné a vizualni reklamy. Jiz v této dobé nasi predkové zacali vyrobené predméty
oznacovat vlastnimi piktogramy, nebo jak bychom tekli dnes, znackami, logem.

Pisemné pamatky o pocatcich inzerce mizeme nalézt jiz ve starovéku. NejstarSim doloZzenym
dikazem je papyrus uloZeny v Britském muzeu, datovany 1000 let pred Kristem, informujici
0 odméné za navraceni uprchlého otroka z Théb. Dalsim dochovanym ditkazem je hlinéna
tabulka, objevend pii vykopavkach v Egypté, na které stoji : ,,Jd, Rino z Kréty, na prikaz
bohit vykladam sny “. Jeji stafi je datovano 500 let pted Kristem.

Jak uZ bylo vySe zminéno, nejstar§im nositelem sdéleni je lidsky hlas, samotné slovo
reklama také vzniklo z latinského “reklamare coz znamena kticeti. Mizeme se jen dohadovat
o tom, kdy neoliticky clovék schopny vyrabét nad rdmec toho, co potteboval ke svému pieziti,
zacal pomoci fec¢i prodavat své vyrobky a tim padem je i propagovat. Neopomenutelnym
fenoménem byli a na mnoha mistech stale jsou vyvolavaci na trzich, ktefi si k ziskani
pozornosti pomahali bubnem. Vyvolavace Ize povazovat za predchiidce masové reklamy,
nemuseli byt samotnymi prodejci, ,, vyvolavacstvi totiz existovalo jako plnohodnotné
povolani. Z toho obdobi pochézi nejstarsi firemni Stity nalezené v Pompejich a Herkulaneu,
svédcici o pouzivani napisi podél obchodnich cest. Reklamni tabule se pouzivaly i v
Babylonu.

Temny stfedovek se vyznacoval hlavné obrazovymi symboly, protoze velka ¢ast populace
neuméla &ist. Uz v 6. stoleti napsal Rehot Veliky: ,, Cim je kniha pro ty, kteii neuméji éist a

psat, tim je pro vSechny obraz. Mohou obrazy cist, jako by to byly knihy. *
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Obrovskym milnikem byl vynalez knihtisku Johanem Gutenbergem na ptelomu let 1447 a
1448. Oteviel dosud nevidané moznosti jak pro rozsifeni reklamy, tak pro vzdélanost lidi
vSeobecné.

Za prvni reklamni kampan je povazovano 95 tezi Martina Luthera, které nechal namnozit a
rozsifit v roce 1517.

Dal$imu rozsifeni reklamy do masového méftitka v 17. stoleti pomohl tisk novin ve Francii a
rozvoj tisténych inzerati.

Diky tomuto vyvoji se méni i obsah reklamy. Tisténa reklama mohla obsahovat mnohem vice
informaci nez kdy diiv. Nebyla omezena pouze na zakladni idaje o nabizeném produktu.
Rozvoj moderni reklamy je spojen az s ptichodem priimyslové revoluce. Technicky pokrok
umoznil masovou vyrobu, zvedala se nabidka, ale ne zcela idealné 1 poptavka po vyrobcich.
Producenti byly nuceni pfistoupit k opatfeni, ktera by tuto situaci pomohla fesit. To vyrazné
ovlivnilo vyvoj reklamy do dnesni podoby.

Jsme nyni uz velmi blizko formé reklamy jak ji zname dnes. V prvni poloviné 19. stoleti se
datuje vznik prvnich reklamnich agentur, avSak ta prvni byla zaloZena ve Spojenych statech
americkych v roce 1841.

Alfons Mucha, Edouard Manet nebo Henri de Toulouse-Lautrec se svymi ru¢né malovanymi
plakaty zaslouzili o jejich rozvoj. S nastupem techniky litografie se zacaly tisknout ve velkém,
nejprve jen Cernobile, od vyndlezu sitotisku 1 barevné. Kazdy z nés si jesté dobfe vybavi
n¢které z nich.

Na prelomu 19. a 20. stoleti vznikly dva dalsi reklamni nastroje, dnes pro nés jiz naprosto
bézné - rozhlasové vysilani a kino. Prvni bezdratovy ptenos pies Atlantsky ocedn uskute¢nil
Ital Marconi 12. prosince 1901, za coz dostal o n¢kolik let pozdéji Nobelovu cenu.
Ptedchtiidcem radiového vysilani byl bezdratovy telegraf, ktery slouzil k dalkovému pienosu
zprav. Zhruba o dvacet let pozd¢ji bylo zahajeno trvalé vysilani rozhlasové stanice. Stalo se
tak 2. listopadu 1920 v Pittsburgu. Toto datum se povazuje za oficialni zac¢atek ¢innosti
rozhlasovych stanic.

Pravidelné vysilani v byvalém Ceskoslovensku za¢alo dne 18. kvétna 1923 z letisté v Praze ve
Kbelich. Prvni promitani filmu probehlo podstatné dtive, a to jiz v roce 1895, kdy bratfi
Lumiérové natocili a promitli prvni hrany némy film. Nebyli vSak jedinymi, ktefi se v t€ dob&
filmu vénovali.V roce 1905 vzniklo v Pittsburgu prvni stalé kino (,,nickelodeon*) a béhem

nasledujicich tii let jich stalo po celé Americe jiz na pét tisic .
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3. HISTORIE AUTOMOBILEK

Na pocatku dvacatého stoleti bylo v USA registrovano zhruba 8000 automobilt. VétSina z
nich byla pohanéna parou, elektiinou nebo spalovacim motorem. V roce 1900 se na historicky
prvni New York Auto Show projevila fascinace vetejnosti timto vynalezem, jimz automobil
bezesporu je. Nasledujici roky se stovky firem, nadSenct a vynalezcii pokouseli uspokojit
poptavku na rychle rostoucim trhu. Brzy se sdruzili do tii hlavnich subjektl na trhu, do tzv.
,»velké trojky* - General Motors, Chrysler Corporation a Ford Motor Company. Pojd'me se

podivat na jejich zajimavou historii blize.

3.1 General Motors

General Motors bylo zaloZzeno Williamem “Billy* Durantem 16.
zaii 1908 a nedavno slavilo pies 100 let své existence. Béhem
této doby prodalo vice nez 450 milionli osobnich a uzitkovych
automobill. Durant byl v USA hlavnim vyrobcem vozl
tazenych kofimi predtim, nez se vrhnul na automobilovy trh. V
samém pocatku bylo GM tvofenou pouze znackou Buick Motor
Company, ale po dvaceti letech pod sebou zahrnovalo uz vice nez 20 dalSich jako
Oldsmobile, Cadillac, Pontiac a mnoho dalSich. Kotfeny lze ale nalézt jest€ o mnoho starsi,
pokud budeme pocitat se znackou Opel, jejiz pocatky sahaji az do roku 1862. Tehdy Slo o

vyrobu Sicich strojli, pozdéji bicyklii a nakonec

automobill. Prvni motorem pohanény Opel
vyjel jiz na pocatku roku 1899. O tiicet let
pozdéji se zaclenil do koncernu GM.

V roce 1918 se ptipojil do rodiny i Chevrolet,
jehoz vozy vynikaly spolehlivosti a dobrou

cenou. V moment¢, kdy se zaCaly prodévat,

Fordu s modelem T (pfezdivanym Plechova

Liza) klesaly prodeje a stal se z n&j nejvétsi llustrace 5: William "Billy" Durant ve
voze Buick model F, 1906. Zdroj:

domaci konkurent, kterym ziistal doposud. http://wikipedia.com

Znacka zacala byt rychle synonymem kvality,

hodnoty, spolehlivosti a cenové dostupnosti — a tento fakt podtrhla skute¢nost, ze Chevrolet
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sesadil Fordiv Model T z 1. mista v prodejich a za¢al dominovat tabulkdm o prodejich vozt
ve Spojenych statech na celych pfistich 40 let.

KOTLER, Philip. Marketing podle Kotlera : Jak vytvdret a ovidadnout nové trhy. Pavel
Medek. Praha 8 : Management Press, 2006. ISBN 80-7261-010-4. Strategicky marketing, s.
42-43.

Pred osmdesati lety predstihla firma General Motors automobilku Ford a stala se nejvétsim
americkym vyrobcem automobilii diky tomu, Ze si uvédomila klicovy vyznam trzni
segmentace. Zatimco co stary dobry Henry Ford byl ochoten ,,dat zdkaznikovi jakoukoli
barvu, pokud to bude cerna*, GM prejala strategii konstrukce nabidky automobilu ,,pro
kazdou penézenku, pro kazdy ucel a pro kazdou osobnost*. Od roku 1920 do roku 1923 kles!
Fordiiv trzni podil z 55% na 12%.

General Motors se neomezoval pouze na vyvoj automobild. Jeho aktivity zasahovaly ¢asto do
jinych obort a byly opravdu uspésné. V experimentalnich laboratotich se podafilo vyvinout
prvni mechanickou srde¢ni pumpu. Kdyz sonda Apollo 15 dosedla na mési¢ni povrch,
astronauté se prohanéli v lunadrnim vozitku vyrobeném rovnéz GM. Je tam zaparkovano

dodnes. Specialisté koncernu stali také u zrodu prvniho pocitacového systému na svete.

3.2 Chrysler Company

Chrysler vznikl proti GM a Fordu pomérné pozdég. Stalo se
tak v ¢ervnu roku 1925. Za sviij ndzev vdeci konstruktéru
CHRYSLER a pozdé&jsimu manazerovi Walteru P. Chryslerovi. Tento

= i muz mél za sebou bohatou kariéru u automobilky Buick,

tak 1 v koncernu GM.

Avsak rok pfed samotnym zaloZenim automobilky,
ptedstavil v New Yorku novy viiz z vlastnim jménem Chrysler-six. Viz vystavil ve foyer
luxusniho hotelu Commodore, kde ho méli na o¢ich novinaii a hlavné budouci investori. Jesté
v ten samy rok bylo prodano 32 000 kusti tohoto modelu. Rok poté oficiadln¢ vznikd Chrysler

Corporation.

O tfi roky pozdé&ji skupuje Chrysler znacky Plymouth, De Soto a hlavné Dodge. Zaplatil za ni
na tehdejsi poméry rekordni sumu 175 milionii dolarti. Cena byla vysoka, protoZe §lo o
zavedenou znacku, ktera nasla recept na velmi uspé$ny Ford T. Za den byla schopna tovarna
bratrit Horacia a Johna Dodgeovych vychrlit tisic voza! Pasova vyroba skutecné¢ ménila svét

do té doby nevidanym tempem..
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3.3 Ford Motor Company

Kdyz 26. kvétna 1927 sledoval Henry Ford sjizdét z vyrobni
linky patnacty milionty vyrobeny Ford model T, byl to konec

F’ f \\ jedné velké etapy nejen pro automobilku, ale svét jako
\ Lol / takovy. Nasedl do néj spole¢né se svym synem Edselem,

tehdejSim prezidentem Ford Motor Company a odjeli do 14

mil vzdaleného Dearbornu, aby viiz zaparkovali vedle
prvniho vozidla, které Henry zkonstruoval v roce 1896. Miizeme na to pohliZet jako na
symbolické gesto, nebo piikladné zosobnéni amerického snu o uspéchu v zemi neomezenych

moznosti.

Je obecn¢ znamy fakt, ze Henry Ford postavil Ameriku na kola. Svymi odvaznymi
myslenkami, inovativnimi feSenimi a hlavné€ levnymi a kvalitnimi automobily posunul latku
zivotni urovné o tfidu vyse. Realizaci pasové vyroby urcil smér pramyslové produkce na

nas.

Henry Ford se narodil se 30. cervence 1863 jako prvorozeny syn Williama a Mary Fordovych
ve Springwells Township ve stat€¢ Michigan. Détstvi stravil na rodinné rozriistajici se farmé,
odkud dochézel do mistni $koly a jako vétSina chlapci té doby se mél stat farmafem. Od
utlého détstvi vsak zahotel zajmem o mechaniku a o to, jak véci funguji. Snazil se své
vynalezy zlepSovat, dokud neplnily poZadovanou funkci. Jeho houZevnatost mu dopomohla
stat se jednim z nejvétSich primyslnikl na svété a nesmazatelné se zapsat do historie. Henry
Ford byl nedavno odbornou veiejnosti vyhlaSen podnikatelem stoleti v automobilovém

pramyslu.

Kdyz mu bylo 12 let, zafidil si svou prvni dilnu, kde travil vétSinu ¢asu. V roce 1879, kdy
dosahl véku 16 let, odchazi do blizkého Detroitu, aby se za tfi roky vyucil mechanikem.
Velka jména se na ptelomu stoleti setkdvala Casteji, nez bych ocekaval - kdyz se v roce 1891
Henry Ford stal technikem ve spole¢nosti Edison Illuminating Company v Detroitu, Edison se
stal jeho velkym vzorem a lidové feceno si oba muzi “padli do oka*“. Pozdé;i, kdyZz Ford
povysil na vrchniho inZenyra a mél dostatek pen¢z, mohl se naplno vénovat po nocich a
b&hem vikendii soukromym experimentiim se spalovacimi motory. Uspéch na sebe nenechal

dlouho ¢&ekat.
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Prvni, skute¢n¢ ¢isté¢ motoristicky krok vpted zaznamenal v roce 1893 sestrojenim vlastniho
spalovaciho motoru, ktery se probudil k Zivotu ve dfezu jeho kuchyné na Stédry den.
Nasledovaly tfi roky pilné, hlu¢né prace v kliln¢ za domem. Mezitim od sousedu ziskal
prezdivku “Sileny Henry*. Neni se ¢emu divit. Ve dvé hodiny rano 4. ¢ervna 1896 proboural
diru ve stén¢, aby mohl kone¢n¢ vyjet se svym prvnim automobilem, nebo spise ¢tyfkolkou
do nocnich ulic Detroitu. Edison ho v jeho snazeni podpofil, dokud se nedostali do sporu o to,

zda ma byt pohon elektricky ¢i pomoci spalovaciho motoru.

Prvni podnikatelsky pokus po odchodu od Edisona, zaloZeni Detroit Automobile Company v
roce 1899, nebyl korunovan tspéchem a po roce byl nucen vyhlésit bankrot. Jesté nez se tak
stalo, stihnul postavit nékolik zdvodnich vozl a podatilo se mu 10. fijna porazit v zdvodu na
deset mil Alexandra Wintona, tehdejsi Spicku ve vyrobé automobilli, pozdéjsiho
priamyslového magnata a budouciho vécného konkurenta. Zajistil si tak pozornost investort a
podafilo se mu jich do roku 1903 ziskat dvanact, coz stacilo k tomu, aby zalozil Ford Motor
Company s pocatecnim kapitalem 28 000 dolart. Postupem casu vSechny podily od
spolumajitelt odkoupil a stal se vyhradnim vlastnikem. Dnes je to suma pievysujici 5,6

miliardy dolart.
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4 EKONOMICKA A POLITICKA SITUACE, SPOLECENSKE TRENDY

Psal se rok 1963. Do vale¢ného konfliktu mezi Jiznim Vietnamem a Vietkongem se
zapojuje USA. Bob Dylan se usazuje na cele vSech hitparad s pisni Like a Rolling stone,
Cassius Clay obh4jil titul mistra svéta v t€Zké vaze proti Sony Listonimu a v Detroitu
ptipravuje zavodni jezdec Caroll Shelby prvni ryzi “Muscle car®. To je struény popis udalosti,

které Spojené staty zazivaly.

4.1 Ekonomicka situace

Sedesata 1éta byla v mnoha ohledech velmi specifickd.Na jednu stranu byla
poznamenana stupfiyjici se studenou valkou. Napéti mezi Vychodem a Zapadem hybalo
celym svétem. V této dob¢ bylo sebevédomi amerického naroda na vysoké trovni. Kazdy
vale¢ny konflikt, do kterého vstoupila jejich armada, skoncil vitézstvim. Vl1iv na celosvétové
obdobi. Od r. 1961 do r. 1969 rostla americkd ekonomika priimérnymi ro¢nim tempy 4,6 %.
Shoda ptiznivych ekonomickych situaci 60. let trvala 9 let a byla silné ovlivnéna opatfenim
fiskalni politiky. Paradoxné dal§im stimulem ekonomiky se od roku 1965 stala valka ve
Vietnamu. Nechténym diisledkem restriktivnich opatieni federalni vlady z r. 1969 byla recese
r. 1970.

Koncem roku 1971 zacala vzestupna faze dal$iho cyklu, kterd postupné zrychlovala tempo
ekonomického rtistu az do konce r. 1973. Nasledovala dvouleté recese trvajici do roku 1975.
Pokles vyroby byl do té¢ doby nejvétsi od dob velké hospodatské krize ve 30.letech a
podepsalo se to na vSech odvétvich primyslu veetné automobilového. Vysoka zadluzenosti
podniki i obyvatelstva v kombinaci se zhorSenou energetickou situaci a prudkym ristem cen
ropy, pfinutila stat k restriktivnim opatfenim ohledné¢ spotieby automobilil, coz zplisobilo
zasadni zmény na trhu se sportovnimi vozy.

Tempo riistu zacalo opét stoupat az do roku 1980 kdy vstoupila americka ekonomika do nové
recese.

80.1¢éta obecné jsou poznamenana ropnym Sokem a novou hospodarskou politikou prezidenta
Reagana, kterd ovS§em pomohla USA projit krizi a odstartovat druhé nejdelsi povale¢né
obdobi expanze v tomto piipadé poprvé v mirovych podminkach. Primérné tempo ristu bylo

v obdobi 1983 az 1990 3,2%.
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Kli¢em k ispéchu této éry automobilismu na prelomu 60. a 70. let bylo vyciténi prostoru na
trhu. Objevila se skupina zékazniki se specifickymi potiebami. Nazyvaji se ,,niky*“. Podobn¢
toto déleni prostoru na trhu popisuje i Philip Kotler.

KOTLER, Philip. Marketing podle Kotlera : Jak vytvaret a oviddnout nové trhy. Pavel
Medek. Praha 8 : Management Press, 2006. ISBN 80-7261-010-4. Strategicky marketing, s.
42-43.

,, Timto zpusobem lze tieba trzni segment sportovnich automobilu dale rozdelit na nékolik

mdlo nakupnich nik: na niku, ktera ma zdjem o velice drahé a vykonné vozy typu zavodnich
automobili (napriklad Ferrari ¢i Lamborghini), niku, ktera ma zdjem o vozy méné drahé a
vzhledem méne pripominajici zavodni automobily, presto vsak vykonné (napriklad Porsche),
niku, ktera ma zajem o tradicnéji vyhlizejici automobil s vykonem sportovniho vozu
(napriklad BMW) a niku, kterda ma zajem o méné drahé vozy, které sice vypadaji jako
sportovni automobily, ale nemayji jejich vykon. (napriklad Ford Mustang).

Ve vsi ucté k panu Kotlerovi, nesouhlasim s jeho délenim a porovnavanim vykonovych
parametrii. VSechny tfi posledni skupiny jsou si v tomto sméru velmi podobné. Lze nalézt
desitky testil, kdy proti sobé& stoji vozy nezavisle na zatazeni a vyssi cena rozhodné neni

automaticky zarukou nejlepsiho vysledku.

4.2 Politicka situace

Politicka situace ve svété kopirovala stav, jak se svet rozdélil po skonceni druhé
svétové valky. Na strané vitézii se vojensky prumysl rychle vratil k civilni vyrobé, coz bylo v
ptipadé Spojenych statd umocnéno faktem, Ze na jejich zemi nevkrocila noha neptatelského

vojaka. Infrastruktura byla neporusend, primysl pfipraven misto bomb vyrabét lednicky.

To, jak byly rozdany pomysiné karty, piimo
kopirovala produkce automobilil. Padesata 1éta
v USA byla okouzlena leteckym priimyslem a
lety do vesmiru. Tato skutecnost se odrazila

na designu, dostatek ptirodnich zdrojii dovolil

nartst voztim do nebyvalych rozméra,

llustrace 1: BMW lisetta, 1952. Zdroj:
http://www.wikipedia.com

neSetfilo se plechem ani benzinem.. Piesnym
opakem byla produkce, pokud viibec néjaka

byla, v Italii, Japonsku nebo Némecku. Minimalistické koncepce Casto vznikaly po nocich
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v garéazich ¢i rozbombardovanych tovarnach. Tézké podminky ale nezabranili vzniku
legendarnich piedchiidctt malych Fiati nebo legendarniho VW brouk, ktery vznikl jesté pred
valkou a byl pozlstatkem Hitlerova slibu - automobil do kazdé némecké domacnosti. Doslova

z popela povstala tovarna Ferrari a o par let pozdé€ji Mercedes-Benz.

4.3 Spolecenské trendy

Americky narod je spjaty s automobilismem jako méloktery jiny. Kult automobilu je ve
spojenych statech velmi silny. Kdyz ve 30. letech 20. stoleti na USA dolehla celosvétova
hospodatska krize, znamenalo to omezeni vydaji. Kdyz si rodiny mély vybrat mezi tim, zda
uSetfit za jidlo a ziistat o fazolich, nebo se uskromnit ve spotfeb¢ drahého benzinu, vybraly si
to prvni. Velmi rychle vyplulo na povrch, jak velmi jsou Americ¢ané uz v tak raném obdobi
automobilismu zavisli na vozech, které se staly brzy vic nez jen dopravnimi prostiedky.
Nebyly penize na opravy nebo nové dily, vSechno se délalo doma na koleng, jen aby se
neptestalo jezdit. Nikdo se svého auta nechtél vzdat. Novinar Will Rogers fekl, Ze Americané

jsou jediny narod, ktery pojede do chudobince autem. A néco na tom bude.

Automobilismus v USA m4 hluboké kofeny.
Prvni pasova vyroba na svété realizovana
Henry Fordem dokazala vyprodukovat miliony
automobill a motorizovat celé Spojené staty.
Pokud pomineme obdobi ptfed druhou svétovou
valkou a budeme se zabyvat obdobim, které
nasledovalo po ném, lze v ném vysledovat dvé
- generace Ameri¢ani, jeZ se zaslouzily jak o
rozvoj automobilového sportu, tak

automobilismu v USA obecné.

Kdyz v roce 1945 zavladl v Evrop¢ konecné
mir a druhd svétova vélka byla u konce, vracelo

se z armady zpét do Spojenych statl

centre, 1933. Zdroj: ht.‘//jalopnik.com

americkych mnoho mladych vojaku. Pfinaseli si
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s sebou finance, odvahu a touhu po dobrodruzstvi ziskanou zivotem v armad¢, v mnoha
pfipadech také cenné znalosti a dovednosti v mechanice a stavbé automobilt. Okolnosti
automobilismu pialy, protoze se diky pfechodu automobilek na mirovou produkci zacala
spousta lidi levné zbavovat svych starych automobilt a nahrazovat je novymi. Armada

opoustéla jiz nepotiebné zékladny a letisté, ze kterych se stavaly prvni zdvodni drahy.

Vsechny tyto prvky vytvofily podminky pro vznik nového pojmu v historii automobilismu —
Hot Rodu. Coz je v podstaté obdoba dnesniho

tunningu.

Tyto vozy nebyly lustrace 3: Parkoviste v New Yorku, 1932.
pro zébavu, plnili  Zdroj: http.//jalopnik.com

¢asto 1 funkci

béznych dopravnich prostredkii. Kdyz na sebe ve
mésté narazily dva Hot Rody, malokdy toto
setkani neskoncilo zavodem ve méste. Na
vychodnim pobiezi se odehravaly podobné
situace jen s tim rozdilem, Ze aktéry byly

policisté a paSeraci alkoholu. Téch se diky

prohibici vyrojilo jako hub po desti.

V obdobi kdy zufila druhd svétova vélka, byly Gpravy v rezii pouze nékolika profesionalnich
nadSencii. Teprve s pfichodem miru nastal opravdovy rozmach a Gipravy automobilti masovou
zalezitosti. Kalifornie jako kolébka Hot Rodti nakazila dalsi staty, az se rozsitily po celé zemi.
Dé&deckové silnic ze zaprasenych kiilen a stodol se ménily ve vykonné a origindlni
automobily. To celé v drtivé vétSin€ vznikalo za Gcelem potfaddani noc¢nich (a Casto ilegalnich)
zavodi. Ne vSichni méli zajem o nebezpecné zavodeéni, tak se prosté projizdéli po mésté a
predvadéli jak sebe tak sviyj viz. Brzy se vyclenily dalsi podskupiny z této velké masy
mladych fidi¢t. Rikali svym automobiliim ,,gow jobs®, ,,hop ups®, nebo ,,soup ups*, a to

z prostého ditvodu. Vyhybali se oznaceni hot rod, protoZe spolecnost si pod timto oznacenim
pfedstavovala podivné vyhliZejici stroj fitici se méstem vysokou rychlosti fizeny

adolescentem.
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Nelze vSechny amatérské stavitele ST

zaSkatulkovat. Hot rod to byl vice,

neZ jen podomacku upraveny stary i

1§ L
automobil. Vyjadioval touhu odlisit \» -
se od miliont unifikovanych vozi. § 4}':-: &y,
Tento kult spolecné s nastupem
rock’n’rollu se stal symbolem

Ameriky té doby.

Druhou generaci, kterd méla na

automobilovy trh po¢atkem

. L, ... ... llustrace 4: neznamy hot rodder, Californie 1928.
Sedesatych let, velky vliv byly déti, droj- http://hotrod.com

které pattily k povalecné viné babyboomu. Ti méli situaci podstatné snazsi. Automobilky
téméf po dvaceti letech vycitily mezeru na trhu a rozhodly se nasledovat Ford s modelem
Mustang, svym vlastnim modelem, jeho pfimym konkurentem. Do roku 1972, kdy na USA
dolehla ropna krize a zptisnéné ekologické limity se kazda automobilka na trhu prezentovala

nekolika modely této tiidy.

Abychom byli schopni lepSiho pochopeni odlisné kultury, miiZeme se opfit o védecky postup
a roz€lenit ji na jednotlivé prvky. Vyznamnou osobnosti v oboru je Geert Hofstede, ktery se
takovému vyzkumu vénoval od 60. let 20. stoleti. Vytvofil model o 5 dimenzich, které
umozni Iépe poznat kulturni paradigmata a hlavné umozni porovnavat kulturni rozdily mezi

jednotlivymi nérody. Jak jsou na tom z pohledu Stfedoevropana?

- Index rozmisténi moci — vice ¢i mén¢ mocni jedinci ve spolecnosti akceptuji a o¢ekavaji,
7e moc je rozmisténa nerovnomérné. Cim vyssi je hodnota tohoto indexu, tim vice jsou méng
mocni smifeni s nerovnosti sil ve spolecnosti a ndsleduji své viidce. Moc a nerovnost
samoziejme patii ke kazdé spolecnosti. Jedinymi, kdo to nepochopili, byli komunisté s jejich
utopickou vizi rovné spolecnosti. Ta je postavend na jediné lidské vlastnosti — zavisti. Oproti
tomu v USA je soucasti vSeobecného povédomi, Ze uspéch je vykoupen tvrdou celoZivotni

praci. Bez ni by se neuskute¢nil Zddny americky sen.

-Individualismus — na jedné stran¢ a kolektivismus na strané¢ druhé, tedy stupen, v jakém

jsou jednotlivei integrovani do skupin. V mnozin€ individualistickych skupin vidime
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spole¢nosti, kde vazby mezi jednotlivci jsou volnéjsi, kazdy se stard hlavné o sebe a své
nejblizsi. Na strané kolektivistické jsou spolecnosti, kde jsou lidé uz od narozeni integrovani
do silnych, sdruzenych skupin. Jen velmi malo lidi by feklo, Ze AmeriCané nejsou
individualisté nebo silné osobnosti, z naseho pohledu az hranicici s nabubftelosti. Jsou v tom
odmali¢ka vychovavani a kontrast s ¢eskou kulturou je zde obzvlasté vyrazny. Na Ceské dusi

se podepsaly dlouh¢ temné roky minulosti.

Naopak 1 kolektivismus je v USA silny, obzvlast¢ pokud se jedna o narodni hrdost ¢i
vlastenectvi, coz se z naSeho pohledu projevuje az patetickym dlirazem na narodni vlajku a
statni symboly. Jen tézko najit americky film prosty Sochy Svobody, vlajky s pruhy a

hvézdami nebo Coca-coly.

-Maskulinita — naproti tomu stoji feminita, se vztahuje na distribuci roli mezi pohlavimi, coz

je dalsi zakladni otdzkou kazdé spole¢nosti. Studie IBM odhalila, ze:
1.- hodnoty Zen se 1i§i mezi kulturami vice nez hodnoty muza

2.- hodnoty muzi se 1i$i mezi zemémi tak, Ze obsahuji dimenzi, ktera je asertivni, soutéziva a
upln¢ odlisnd od zenskych hodnot na jedné strané, az skromnou a laskavou a podobnou

feminnim hodnotam na strané druhé.

-Index predchazeni nejistotam — se tyka tolerance spolecnosti vii€i nejistotam a neurcitosti
a ve skute¢nosti odpovida touze ¢lovéka po hledani Pravdy. Urcuje, do jaké miry spole¢nost
pfedurcuje své Cleny, aby se citili spokojené ¢i naopak nespokojené v nestrukturovanych
zivotnich situacich. Pfed Casem jsem narazil na vyzkum, ktery tvrdil, Ze spolecnosti ¢i
kultury, které si nejsou jisté svou budoucnosti, se vice poutaji k ndbozenstvi a tradicnim
hodnotdm. Pokud se dnes podivame na situaci na Blizkém vychodé nebo do arabské c¢asti

Afriky, neni potiz si tvrzeni snadno ovéfit.

Americané pii 11. zafi zazili poprvé ve své historii utok na vlastnim tzemi a pro mnohé to
bylo nepfijemné procitnuti ze sna. Ekonomicka nejistota poslednich let je dalSim negativnim
faktorem. Nemluvé o tom, ze zlaty v€k po skonceni studené valky, kdy bylo USA velmoci

Cislo jedna, je davno pry¢.

Orientace na delsi obdobi — narozdil od kratkodobé orientace — tato pata dimenze byla
definovana na zéklad¢ studie mezi studenty z 23 zemi. D4 se fici, ze oznacuje vztah ke Cti
nezavisle na Pravdé. Hodnoty spojované s orientaci na dlouhé obdobi jsou Setrnost a

vytrvalost, hodnoty spojované s orientaci kratkodobou jsou ucta k tradicim, napliovani
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socialnich povinnosti a chranéni vlastni ,,tvafe. Na ob¢ dimenze lze nahlizet pozitivné i
negativné a jejich kotfeny pochazeji z uceni ¢inského filozofa Konfucia. Naturel Americani je
v tomto velmi odliSny. Naptiklad v mnoha rodinach je tradice vojenské sluzby, patii k rodinné
cti po dlouha desetileti, protoZe kazda generace musela za svobodu bojovat a proto si ji i
adekvatn¢ vazi. Nic na tom nezméni fakt, zda §lo o valecny konflikt, ktery spole¢nost
schvaluje nebo ne. Osobné jen velmi téZce nesu rostouci preference levicovych stran, které by
mohly nasi svobodu v CR vazné ohrozit. Pamét’ ¢eského naroda je velmi kratka, dokazeme se

orientovat v tom, jestli minulost pro nas byla dostate¢né poucna?

5. SITUACE NA AUTOMOBILOVEM TRHU NA POCATKU 60. LET 20. STOLETI:

Na tehdej$im automobilovém trhu psobilo mnoho znaéek, ovSem vSechny byly
sdruzeny do tfech velkych skupin, tzv. ,,velké trojky*, tvofené Ford Motor Company, General
Motors a Chrysler Company. Situace v USA na pocatku 60. let na trhu sportovnich vozl
vypadala oproti evropskému mén¢ rozvinutd. Povale¢na krize na starém kontinentu pominula
a z popela opét povstaly ikony jako Lotus, Ferrari, Maserati, Aston Martin, Porsche, MG a
dalsi, dnes uz vice ¢i méné znamé. VSechny mély své modelové fady luxusnich vozlu
sportovni divize, které sbiraly na okruzich nebo zavodech zkuSenosti, nasledné je aplikovaly
do sériovych automobilti a testovaly nové technologie.

Americkému automobilovému priimyslu trvalo, nez chytil dech a srovnal krok na poli
automobilovych zavodi, napt. v Le Mans dlouhou dobu kralovaly pouze vozy evropského
ptvodu. Teprve v roce 1967 zlomil Ford prokleti s modelem GT40. Nikoho ziejmé
nepfekvapim informaci, ze americkému filmovému primyslu se ptib¢h dlouholetého snazeni
korunovaného vitézstvim velmi libil a dal si zaleZet. Vznikl tak dnes uz legendarni film se
symbolickym ndzvem Le Mans. Proslul netradi¢ni koncepci déje, objevuje se mnoho
dramatickych okamzikd, divéka strhne skvéla kamera. V hlavni roli se objevuje charismaticky
Steve Mc Queen, nejlépe placeny herec 60. let, ktery opravdu cely Zivot zavodil a to dokonce
1 v Le Mans, nikdy se nenechal zastoupit kaskadérem a hlavné se proslavil jako skvély
automobilovy zavodnik. Piijal za své motto postavy, kterou ztvarnil ve filmu: “Zavodeni to je

¢

Zivot. Vsechno pred nim i po ném je pouze cekani.

19



Pokud na Mc Queena nepohlizime jako na
herce, ale jako na symbol, kterym se stal,
objevil se ve spravny Cas na spravném miste.
Filmy na ptelomu 60. a 70. let se neobesly bez
automobilovych honicek a téch Spatnych a

ze prave vrcholil zlaty vék muscle cars a
nejeden v sobé vidél stejného zavodnika jako na
filmovém platné. Je to nejlepsi zosobnéni

amerického snu tehdejsi doby, jaky si lze

predstavit.
Vyjimeény vyznam Mc Queena je patrny
dodnes. Ve filmu Bullitiv ptipad (1968) se jako

detektiv prohanél v ulicich San Franciska ve

tmav¢ zeleném Fordu Mustang. O tficet let

llustrace 5: evoluce Ford Mustang Bullit, pozdgji Ford vhodné vyuzil nadéasovosti

rocniky vyroby 1967, 2001, 2007. Zdroj

http://www.caranddriver.com snimku a pfipomnél vefejnosti, s ¢im Ze to Mc

Queen jezdil a vyrobil omezenou specidlni

edici mustangu, ktery vizualn¢ pfipominal viiz z filmového platna. Je tomu tak u kazdé nové
generace automobilu od 1996 a nikdy neni nouze o zdjemce, protoze viz je vyjimecny
vykonem i vzhledem, neni to zkratka normalni mustang. V kapitole kde hodnotim televizni
reklamy najdete 1 spot k danému automobilu. Premyslim, zda by bylo moZné néco podobného
v jiné zemi. Zda by témét 40 let stary film pomohl prodat GipIn€ jiny automobil a to tak, ze jde
doslova na dracku. Koho by v Evropé¢ zajimala specilni edice x-tého nastupce Belmondova
Renaultu nebo Skody majora Zemana?
Vrat'me se ale zpét na po€atek 60.let , kdy na americkém trhu chybély vozy vyloZzené
sportovniho charakteru od amerického vyrobce. Pokud jste méli dostatek pen¢z a mohli si to
dovolit, jedinou volbou, kterou trh v zemi neomezenych moznosti nabizel, byl Chevrolet

Corvette.
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CET, Mirco de; BOX, Rob de la Rive. Automobily sntl. 1. Lisse (Nizozemsko) : Rebo
Productions CZ, 2004. Chevrolet Corvette, s. 63-65. ISBN 80-7234-353-X.

Chevrolet Corvette se stal horkou novinkou
roku 1953. Pritom mélo jit pouze o sadrovy
model ,,automobilu snit“* pro putovni vystavu
Autorama, poradanou kazdorocné koncernem
General Motors ve vyznacnych americkych
velkoméstech. Autorem navrhu dvoumistného

| -

sportovniho vozu byl Harley Earl, jez mél v

umyslu realizovat model v sadre. Jeho o

nadrizeny Ed Cole to vSak nastésti videél jinak.
Vedeni rozhodlo, ze se musi nejen vyrobit
maketa , ale funkcni model a co nejdrive
prikrocit k vyrobé. Podobné projekty trvaji
obvykle 2-3 roky, v tomto pripadeé zbyvalo jen

sedm mésicu.

llustrace ¢.6 Skelet Corvette byl opravdu lehky
1953 Zdvoi: httn://om com/historv

Ve se nakonec podafilo s vypétim sil stihnout a 1. ledna 1953 byla ptedstavena prvni
Corvette se v§i parddou na to¢n¢ uprosted tanecniho salu hotelu Waldorf Astoria v New
Yorku. Americané byli z nového vozu nadseni a objednavky jen prSely. Konecné¢ zde byl
pravy americky sportovni viiz a s nim konec zavislosti vyhradné na nabidce z Evropy. M¢l
srovnatelné parametry se zamotskou konkurenci a jako prvni sériové vyrabény viiz na svete
sklolaminatovy skelet i karosérii, jak dokumentuje obrazek, coz byla do té doby technologie

pouze pro zavodni vozy.

Extrémné nizka pohotovostni hmotnost v kombinaci se silnym motorem a na americké
poméry kupodivu pfedpotopni vybavou ¢inily z vozu rovnocenného soupete pro evropské
konkurenty. Bohuzel cena byla exluzivni - 2934 dolart, na tehdej$i poméry opravdu velka

suma. Exkluzivita byla zajiSténa prostym faktem, Ze za cely rok se podafilo ru¢né vyrobit
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pouze 314 kusi, coz nestacilo ani zasobit vSechny dealery alesponi jednim vozem.
Marketingové vedeni to vytesilo po svém, nabidlo vozy pfednostné vybrané skupiné
filmovych hvézd a popularnim osobnostem, aby se postarali o bezplatnou reklamu. Skv¢lé

reSeni, které nestalo nic navic.

Timto po¢inem vSak Chevrolet

cA R and D R’ VE R zamaval Fordovi pomyslnym

MARCH 1064 - 80 CENTS cervenym Satkem pfed o¢ima a ten

Tempest GTO: 0-to-100 in 11.8 sec na vyzvu reagoval necelé dva roky
Who Killed Studebaker? - Page 75
Rover 2000 Road Research Report

poté modelem Thunderbird.
Konstruktéti se poucili z chyb,
které Chevrolet pii zrychleném
vyvoji udélal a posunuli latku
podstatné vyse, automobil vybavili
topenim, elektricky ovladanymi
okny, silnym motorem a manudlni
prevodovkou. V dobg¢, kdy se
automobil prodaval, bylo jasné, Ze
se z ngj stane klasicky viiz vhodny

pro sbératele a bude to dobra

vt vion investice do budoucna. V roce
¥3113% 0
FIIESSTESER)

2010 byl na Barret-Jacksonové

aukci vydraZzen Thunderbird ro¢nik

1955 za 660 000 dolarti (pfes 13 milionii korun).

Poptavka po silnych, ale levnych vozech silila, pfesto se automobilky zdrahaly ud¢€lat prvni
krok. Kdo byl skute¢né prvni, o to se dodnes vedou spory. Udélejme si ale obrazek sami, zda
to byl prvni Ford s modelem Mustang, kdo zaplnil pfimo pohadkové velkou diru na trhu, nebo
Pontiac s modelem GTO. Béhem shromazd’ovani materiali jsem narazil na velmi zajimavy
¢lanek, ukazujici na to, jakou obrovskou moc ziska informace uvolnéna ve spravny cas, 1 kdyz
je v podstaté nepravdiva, jak se nakonec ukéazalo. Pontiac si chtél pojistit néstup nového
modelu Tempest husarskym kouskem. Porazit na hlavu tehdejsi absolutni $picku na trhu

sportovnich vozl Ferrari s automobilem naprosto jiné€ kategorie, nepomérné levnéjSim a
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nenapadnéjsim.Malokdo by predem shledaval porovnavani vozi zajimavym, vysledek byl

piece jasny.

Ilustrace ¢.7 Obalka zminéného vydani casopisu Car and

Driver, 1963. Zdroj: http://caranddriver.com

Psal se rok 1963 a feditel marketingu Jim Wagners hledal zptsob jak propagovat novou

modelovou fadu pro nadchézejici rok. Tehdy jesté neptilis zndmy Casopis pro automobilové

nadsence Car and Driver hledal zptisob, jak zvysit prodeje svych vytiskll. Ob¢ strany si proto

vysly vstfic a nikdo z nich nelitoval. Ze strany Casopisu ptiSel napad k propagaci modelu

Tempest GTO, ktery postavili proti Ferrari 250 GTO. Wagners nelenil a zaslal do redakce

Casopisu dva zbrusu nové automobily ptipravené k testovani. Bohuzel ze strany Ferrari se

eisx Wit - Trach Tiges
Fueties (Wers 4 578

llustrace 7: Pontiac GTO a tygr, 1967. Zdroj:
http://www.adclassix.com

tolik vstiicnosti nedockali. Tim padem Slo
o sérii testd, kde proti sobé automobily
tedy pfimo nesoutéZily, pouze
porovnavaly naméfené hodnoty i kdyZz se

zajimavym vysledkem.

Test to byl nestandardni a tak se s tim
redaktofi vypofadali po svém, vzali své
manzelky a déti na dvoutydenni vylet
napfi¢ spojenymi staty pii némz urazili
ptes 3000 mil, kdy vozy viibec neSetfili.
Pfi naméfenych ¢asech, viiz byl ovSem
bez manzelky a déti se zjistilo, Ze Pontiac
dokéaze zrychlit z nuly na stovku rychleji,
nez Ferrari a to za 4,6 vtefiny, coZ je i na
dnesni poméry impozantni udaj. Cenovy
pomeér byl Sokujici. Ferrari za 20 000

dolarti versus nejdrazsi mozna varianta

Pontiacu za 3 800. Nemluvé o dalSich nespornych vyhodach, jako to, Ze v ném odvezete bez

problému pét lidi, vybava zahrnovala oproti spartansky provedenému Ferrari. Klimatizaci,

elektricky ovladané stahovani oken, vyhtivané skla a dlouhy seznam pftiplatkové vybavy,

ktery z n¢j dé€lal viiz pro denni pouziti. Jedinym aspektem, ktery nemluvil pro Pontiac, byly
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hor$i namétené Casy na okruzich v porovnani s konkurentem, viiz ztracel v zatackach, kvuli
spocival podvod? Do redakce byly zaslany tovarné upravené vozy se siln€jSim motorem,
zavodnim diferencidlem a ptevodovkou, ktera se do sériovych vozli nemontovala. Pravda
vysla najevo az po témér dvaceti letech, ale nic to na vefejném minéni nezmeénilo. Navic se v

té dobé model GTO uz davno nevyrabél.

Z marketingového hlediska doslo i k neptepokladanému vyvoji, jak si vefejnost automobil
pfejmenovala. Pfestoze byl prezentovan jako tygr na ¢tyfech kolech a automobilka vyrabéla
dokonce hracky s touto tématikou v inzeratech se zviie skutecné objevovalo, zapsal do

povédomi ne jako GTO, ale “goat* coZ v piekladu znamena koza, nebo kozel.

Druhym zakladatelem kategorie ,,muscle cars* neboli svalnatych automobili je svétoznamy
Ford Mustang. Historie vozu je vyjimecné dlouhd. Vozy s uhanéjicim mustangem na masce
chladi¢e se vyrabi uz neuvéftitelnych 46 let. Za tu dobu se prodalo pies 9 000 000 kust.
Historie vozu se zacala psat na rysovacim prkné Donalda N. Freye, ktery zemfel 5. dubna ve

svych 86 letech tohoto roku. Zanechal po sobé¢ dilo, které zménilo svét.

Ford vytu$il mezeru na trhu se sportovnimi vozy, kdyz v roce 1964 uvedI na trh Ford
Mustang. Z marketingového pohledu to byla skvéle odvedena prace, jen malokomu uniklo co
se chysta. Ford vzbudil zvédavost a touhu po novém, levném, vykonném automobilu. Kdyz
byl v poloviné roku zpustén prodej, nastala doslova nakupni horecka jakou Spojené staty od
dob Henryho Forda nezazily. Za prvni den dealeti Fordu pfijali dvacet tisic zdvaznych
objednévek. Po dva roky kdy byl Mustang jedinym modelem ve své tfid€. Na nenasyceném
trhu se prodaly 2 000 000 vozi. Lvi podil na tomto uspéchu, méla paleta ptiplatkové vybavy,
ktera delala z kazdého vozu svym zplisobem original. Dramaticky propad nastal 26. zati kdy
Chevrolet uvedl na trh Camaro. Bylo vykonné&jsi a levnéj$i nez Mustang a to je o co v této
tiidé vozl slo. Pfi slavnostnim predstaveni automobilu se novinafi ptali konstruktéra co
znamena nazev automobilu. Dostalo se jim odpovédi: ,,Camaro je malé zviratko, které pozira
Mustangy*. Tim vlastné definovali styl komunikace pro pfistich Ctyficet let. A tak zacal boj
na cestach i automobilovém trhu, kde pietrval dodnes. Rika se, e ve valce neni vitéza, jen

porazenych. V tomto piipad¢ z n¢j ale mizeme t€zit my, zékaznici.
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5. ROZLISENI STRATEGIE KOMUNIKACE JEDNOTLIVYCH AUTOMOBILEK.

Kazd4 znacka na trhu se snazi najit svlij osobity styl, jazyk, vizudlni stranku. NeZ prodavat
pouhy produkt at’ uz automobil nebo cokoliv jiného, je dobré vyzvednout ptidanou hodnotu,
pocit ktery zakaznik ziska za své penize. Pfestoze jsou automobily ¢im dal vice spotiebnim
zbozim, potfizovaci cena nového vozu neni stale dostate¢né nizkd, aby neprosla podrobnym
rozhodovacim procesem predchdzejici koupi. NeZ se tomu tak stane ptfichazi ke slovu inzerce,

zaméstnavajici vSechny smysly zdkazniki.
Obecné hypotézy:

Lze vysledovat zménu povahy inzeratd v navaznosti na obdobi recese a op&tovného rustu.
V obdobi krize je kladen vétSi diraz na hospodéarnost vozii a vyrobci vice upozoriiuji na nizké

ceny. Cim hlubgi krize je tim dal jsou ochotni zajit v konfrontaci s konkurenci.

Ford Motor Company:

Skvéle odvedena prace pred uvedenim Fordu Mustangu na trh jasné definovala jak bude
vypadat komunikace pro ptiStich nékolik desetileti. Diky faktu, Ze po dva roky mél Ford
prakticky monopol na danou kategorii automobilt se odrazilo na vnimani celém trhu, protoze
lat’ka byla nastavena vysoko a odliSit se nebylo snadné. Ve stylu komunikace dle mého
nazoru mizeme vysledovat konzervatizmus vyplyvajici ze silné pozice na trhu, kterou od

pocatku zadny konkurent nepiekonal.
Hypotézy:

- zpoCatku minimum ilustrovanych inzeratti, barevné fotografie a kratkodobé pouziti ilustraci

na prelomu 60. a 70.let.
- pouziti Cernobilych fotografii déle nez konkurence
- nahustény, drobny text na tkor fotografie automobilu je dominantou inzeratd i v 90. letech

- Propaguje s prichazejici ropnou krizi graficky uspornost svych vozii jako prvni a po celou

dobu nejvyraznéji.
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- Jako prvni pouzil komiksové postavicky v inzeratech
General Motors

Diky dvouletému zpozdéni ve vyvoji vlastniho produktu mélo GM dostatek Casu ptfipravit
kvalitni a konkurenceschopnou inzerci. Uspéch Fordu kopirovali pouze v nadasovani
kampané pfed uvedenim na trh. GM mélo ale 1 strategickou vyhodu, protoze bylo mozné
srovnani s konkuren¢nim mustangem. Ne vSechny zakazniky se podatilo uspokojit. Slibované
levnéjsi a vykonnéj$i modely s bohatsi vybavou od GM byly s napétim ocekavany. Celkové
komunikace General Motors je vice zaméiena na automobilovy sport, kde dosahovali lepSich
vysledkli nez konkurenéni Ford.. Nebal se v pribchu let experimentovat v grafickém stylu a 1

kdyz byl na trhu co se prodeje ty¢e dvojkou, nechoval se tak.
Komunikace GM je vice hrava

- obrazového materialu je vzdy vice nez textu

- nenajdeme v nich sexudlni podtext

- uvadi ptimo cenu a vyhodnost koupé

- zam¢tfené na motoristicky sport

Chrysler Corporation

Posledni z trojice s nejkratsi historii. Bezpecnosti normy a ropna krize na pocatku 70. let
zlomily kategorii sportovnich vozil od Chrysleru pomyslny vaz. Poslednim plnokrevnym
modelem byl Dodge Charger z roku 1974. Proto cela historie inzerce je podstatné kratsi i
kdyz v roce 2008 se posledni zmiflovany model znovu zacal prodavat jen v modernim kabaté.
I pfes omezeny Cas a zaplnény trh si Chrysler dokézal vydobyt své misto na slunci a najit
vlastni snadno rozpoznatelny a ¢itelny styl. Pokud byl Ford konzervativni, General Motors
tvlrcéi tak Chrysler byl z nich ten divoky. Jejich kreativita, dvojsmyslnost je z inzerata jasné
¢itelnd, nemluvé o skupiné kreslenych postavicek z dilny Warner Brothers kterd pomahala
prodavat jejich auta dospélym lidem.

Hypotézy:
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— nejvetsi Cetnost pfimého srovnani s konkurenci
— nejcCastéjsi pouziti komiksovych postavicek v inzeratech.
— Casty motiv trojihelniku Zena-muz.-automobil

— kompromis mezi pomérem textu a obrazu

6. ANALYZA TISTENE REKLAMY

Reklama musi v prvni fad€ prodéavat. VSechny dalsi vlastnosti jsou pouze doprovodné.
VSichni kdo se na praci podileji, textat, grafik, rezisér, fotograf, museji svou praci podiidit
hlavné této podmince. Mimo jiné fidit se také podklady o produktu, cili a cilovych skupinach
propagacni kampan¢. Hlavnim rozdilem v praci kreativnich pracovniki a tvlirci volného
umeéni je v tom jak naziraji na obsah a formu.

Inzeraty maji piisobit esteticky, propagacni text, grafika, fotografie, film ¢i video maji
respektovat alespon zakladni kritéria umélecké tvorby. Lze nalézt mnoho Spatnych piipadii
kdy maji vysokou estetickou hodnotu ale neupozoriiuji na produkt a nemotivuji k jeho
nakupu.

Text — je Casto zakladem celého sdé€leni at’ uz obrazu, zvuku grafiky ¢i fotografie. V moderni
reklamé dnes ustupuje do pozadi pied vizudlnimi prvky. Trendem je pouzivat co nejméné
textu, znaCkova inzerce se omezuje pouze na uziti sloganu. V praxi ovSem plati Ze prace
textafe predchazi grafikoveé. V minulosti se v§ak neobesli bez smysluplného, jasného a
srozumitelného textu, kde byl jasné stanoveny argument pro¢ koupit produkt.

Propagacni text musi respektovat zadani, cile propagace i charakteristické vlastnosti cilové
skupiny byt srozumitelny. I slozita myslenka se da vyjadrit jednoduchymi jazykovymi
prostiedky. Stru¢nost je pritvodni jev propagacniho textu avsak jesté dilezitéjsi je argument.
Pokud sdéleni Zaddné neuvadi jedna se jen o prazdna slova ale ptilisné pouzivani superlativii
imperativil neni na miste.

Obraz — Vyda za tisice slov a mnohem rychleji jej pochopime. Text si kazdy nemuize ptrecist
ale pochopit obraz ano, nemluvé o rychlosti. Clovék vnima asi 80% okolniho svéta zrakem, to
znamena, ze k vyjadieni myslenky je vice nez pottebny. Z bézného Zivota zname mnozstvi
piktogramtl, jejichz vyznam je na prvni pohled jasny a stejné tak by tomu mélo byt i v inzerci.
Teprve vSak ve chvili kdy se text spoji s obrazem se z n¢j stava plnohodnotné reklamni

sdé€leni.
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Grafika - vhodné graficky zpracovana informace neni zavisla na jazyku jako text. Je jedno
zda prodavame produkt, udalost, myslenku nebo néjaké misto. Identifikuje vlastnosti a
odliSuje nas od jinych.Hlavnimi kritérii pfi zpracovani navrhi je dobra Citelnost, plisobivost a

zvoleni barev. Hlavnim tkolem grafiky je byt ndzorna a zaujmout zdkaznika.
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29



Znacka Chevrolet,
Pontiac,
Buick
MnoZstvi 42
Barevnych 41
Cernobilych 1
[lustrace 6
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Rok 1966 - 1970

Znacka Dodge,
Plymouth, AMC
,Oldsmobile

Mnozstvi 28

Barevnych 24

Cernobilych 4

[lustrace

Fotografie 18

Pomér textu a obrazu 50/50

Sexualni podtext, dvojsmysl |4

Uvedena spotieba ne

Uvedena cena 4

Srovnéni s konkurenci

Propaguje sportovni 3

uspéchy

Komiksovy maskot 6

Kli¢ova slova

Pritazlivy 1
Bezpecny 1
VzruSeni 1
Ekonomicky 1
Ovladatelny 1
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Rok 1971 - 1980

Znacka Ford

Mnozstvi 11

Barevnych 11

Cernobilych 0

[lustrace 3

Fotografie 8

Pomér textu a obrazu 50/50

Sexualni podtext, dvojsmysl | ne

Uvedena spotieba 3

Uvedena cena 1

Srovnani s konkureci 2

Propaguje sportovni 1

uspéchy

Komiksovy maskot ne

Kli¢ova slova Soutéz 1
Vykonny 2

Odlisny 1
Spolehlivy 1
Bohaty 1
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Rok

1971 - 1980

Znacka Chevrolet,.Pont
1ac
Mnozstvi 25
Barevnych 24
Cernobilych 1
[lustrace 3
Fotografie 22
Pomér textu a obrazu 60/40
Sexualni podtext, dvojsmysl | Ne
Uvedena spotieba 1
Uvedena cena Ne
Srovnani s konkurenci 2
Propaguje sportovni 1
uspéchy
Komiksovy maskot ne
Kli¢ova slova Soutéz 2
Lepsi 1
Krasa 2
Kwvalita 1
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Rok 1971 - 1980

Znacka Dodge,
Plymouth,Merc
ury

Mnozstvi 22

Barevnych 17

Cernobilych 5

Tlustrace 1

Fotografie 21

Pomér textu a obrazu 60/40

Sexudlni podtext, dvojsmysl | Ne

Uvedena spotieba Ne

Uvedena cena 3

Srovnéni s konkurenci Ne

Propaguje sportovni 4

uspéchy

Komiksovy maskot 9

Klicova slova Sportovni 1
Zhavy 1
Akce 1

Filozofie 1
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Rok 1981 - 1990

Znacka Ford

Mnozstvi 7

Barevnych 7

Cernobilych 0

[lustrace 0

Fotografie 7

Pomér textu a obrazu 60/40

Sexudlni podtext, dvojsmysl | Ne

Uvedena spotieba 2

Uvedena cena ne

Srovnani s konkurenci 2

Propaguje sportovni

uspéchy

Komiksovy maskot ne

Klicova slova Uhlazeny 1
Kvalitni 1
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Rok 1981 - 1990

Znacka Chevrolet,
Pontiac

MnozZstvi 18

Barevnych 18

Cernobilych 0

Tlustrace

Fotografie 15

Pomér textu a obrazu 70/30

Sexualni podtext, dvojsmysl | Ne

Uvedena spotieba Ne

Uvedena cena Ne

Srovnéni s konkurenci

Propaguje sportovni 7

uspéchy

Komiksovy maskot Ne

Kli¢ova slova Zhavy 1

Neuvétitelny 1

Vyzva 1
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Rok 1991 - 2000

Znacka Ford

Mnozstvi 8

Barevnych 8

Cernobilych 0

Tlustrace 1

Fotografie 7

Pomér textu a obrazu 60/40

Sexualni podtext, dvojsmysl | Ne

Uvedena spotieba Ne

Uvedena cena 1

Srovnani s konkurenci Ne

Propaguje sportovni 1

uspéchy

Komiksovy maskot Ne

Klicova slova Nejlepsi 1
Kvalita 1
Legenda 2
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. 19839_GM_Matorsport... 1989_Championship_E...

D e

1987 _Formula_Mag
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Rok 1991 - 2000

Znacka Chevrolet,
Pontiac

Mnozstvi 6

Barevnych 6

Cernobilych 0

Tlustrace 1

Fotografie 5

Pomér textu a obrazu 70/30

Sexudlni podtext, dvojsmysl | Ne

Uvedena spotieba Ne
Uvedena cena Ne
Srovnani s konkurenci Ne
Propaguje sportovni 2
uspéchy

Komiksovy maskot ne

Kli¢ova slova Tlukot srdce 3
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1991_Molson_Indy_-...

92camaroheritage

Camaro 1998

Rok 2001 - 2010
Znacka Ford
Mnozstvi 3
Barevnych 3
Cernobilych 0
Ilustrace 0
Fotografie 3
Pomér textu a obrazu 30/70
Sexudlni podtext, dvojsmysl | Ne
Uvedena spotieba Ne
Uvedena cena Ne
Srovnéni s konkurenci 1
Propaguje sportovni 1
uspéchy
Komiksovy maskot ne
Klicova slova Legenda 1
Pycha 2

1990_Winning_on_the...

1991 _Camaro_Broch...
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HEAR IT LIVE. TUNE TO 88.3FM. THE iJEK'JE‘n

Rok 2001 - 2010
Znacka Chevrolet
Mnozstvi 9
Barevnych 9
Cernobilych 0
[lustrace 0
Fotografie 9
Pomér textu a obrazu 70/30
Sexualni podtext, dvojsmysl | Ne
Uvedena spotieba 1
Uvedena cena Ne
Srovnani s konkurenci Ne
Propaguje sportovni Ne
uspéchy
Komiksovy maskot ne
Klicova slova Novy 1
Svaly 2

The legend goes topless.

Fun Collection
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2010 Camaro 2010 Camaro ad 2010camaro 2010camaro2 2010camaro3

[ =TT -y

untitled 2010-Camaro-55 4371290980_187c27¢c... Camaro-Ad-m-1

Celkovym porovnanim mnozstvi inzeratii si udélame jasny obrazek o tom jaky vyvoj si trh
prosel, §lo o neustale snizovani odbytu a to se odrazilo 1 na inzerci. Nejcast¢j$im inzerentem

je od pocatku General Motors.

Pocet inzeratt béhem let

50

40 O Ford
30

20 A HGM
10 | 4 ’_l O Chrysler
0 : : : [ Tm ‘ —

1966-1970 1971-1980 1981-1990 1991-2000 2001-2010

Na podobé a obsahu inzerati se odrazila i ropna krize jak zfejmé s nésledujiciho grafu. Prvky

informujici o cené¢ a tispornosti kopiruji obdobi recese a rastu.

Zavislost informaci o spotiebé vozu na cené ropy

80
4618 — Ford
20 —GM
0 %‘\‘ _— Chrysler
1966- 1971- 1981- 1991- 2001- Cena za barel ropy

1970 1980 1990 2000 2010

Z celkového prehledu vyplyva, ze automobilka Ford ve svych inzeratech skutecné nebyla

nucena tak Casto srovnavat své automobily s konkuren¢nimi. Naopak se mi nepotvrdilo
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tvrzeni ze Chrysler Corporation porovnaval své vozy nejcastéji. V prubéhu let se od tohoto

prvku upustilo a v soucasnosti je vyskyt minimalni.

cetnost

Prehled inzerenti porovnajici své nabidky s
konkurenci

O Ford

5 ] GV
0 | ) O Chrysler

1966-1970 1971-1980 1981-1990 1991-2000 2001-2010

Predpokladany sportovni charakter inzerce GM se potvrdil. Jejich automobily dosahovaly na

zavodnich tratich CastéjSich spéchii nez ostatni.

Cetnost informaci o tspésich znaéky v
automobilového sportu

O Ford

ONDMOO®
|

GV
O Chrysler

1

1966-1970 1971-1980 1981-1990 1991-2000 2001-2010

Dalsi hypotéza pojednavajici ohledné pouziti textu a obrazu v inzeratech se potvrdila. Ford

skutecné pouziva nejvice textu ze vSech, coz podle mého nazoru neni ideélni feseni.

Procenta

Mnozstvi textu v inzeratech jednotlivych znacek (%)

80
60 O Ford
40 - B GM

20 | I I O Chrysler
0 |
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8.SOUCASNOST

Neubéhne snad mésic, abychom z médii neslySeli o prodeji automobilek novym majitelim, v
hors$im ptipad€ dokonce o jejich zruseni ukoncenim vyroby, jako tomu bylo v piipadé
poslednich let u Hummeru, Saabu a Pontiacu. Posledni dvé zminéné znacky ptitom za sebou
mély dlouhou historii, piesto nezustaly usetfeny a musely z kola ven. Mén¢ tspésné modely
jsou nahrazovany modely vétSinou mensimi a uspornéjSimi. Pfitom v minulych letech bylo
tato “medialni masaz* je jako kazda jina a ma i svou druhou tvaf. Neni nad to si informace
ovétit z jinych zdroja a byl jsem piekvapen mluvou oficialnich ¢isel. Pokud se pro zajimavost
podivame na 10 nejprodavané;Sich automobilti v USA za rok 2009, za¢ne medialni bublina o
tom, jak se dramaticky méni ndkupni chovani a roste poptavka po hybridnich vozech, pomalu
splaskavat. Pfesto, Ze prodeje automobilek na severoamerickém trhu byly nejhorsi za
poslednich 27 let, budeme v seznamu marné hledat maly a isporny vliz.. Na prvnim misté se
umistil jako jiz po ¢tyfiadvacet let Ford série F, coz je velky pick-up. Druhé misto Toyota
Camry, treti Chevrolet Silverado, stfed pole vypliuji velké Nissany, Hondy a Toyoty. Na
konci najdeme devaty Ford Fusion a desaty legendarni Dodge RAM. Desata az Ctrnacta
pticka patii také americkym modeliim a nejsou to Zadni drobeckové. Celosvétoveé opévovana
hybridni Toyota Prius skoncila na Sestnactém miste a aféra se zablokovanym plynovym
pedélem a naslednym svolavéani miliond vozl do servisti k zvySeni prodeju tézko ptispéje.
Naopak Ford spustil medialni kampan, kde si berou na musku pravé Prius a zminiovanou
zévadu, protoZe sdm na trh brzy uvede dalsi generaci vlastnich hybrid. Pokud se zamyslime,
co je divodem tohoto na prvni pohled pro Evropana nesmyslného ndkupniho chovani, vyjde

nam jednoduchy vysledek. Jde zde ptedevsim o pohodli, protoze
nesmime zapomenout na to, Ze za oceanem je normalni dojizdét do
zamestnani delsi vzdalenosti. A pokud vynechdame tento prosty fakt,

nasSich ¢eskych pomérech. Ptiznejme si, kdo z nas, pokud bychom méli kl

vSechny cesty, které musi Ameri¢ané urazit, jsou podstatné delsi nez v

na vybér, by radsi denné stravil dvé hodiny ve Fabii nez v

klimatizovaném pohodIném auté¢ s automatickou ptfevodovkou a dal§im SATU?N

prvky zptijemnujici jizdu.
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Zapadni ekonomika je ucelenou strukturou, kde se jen velmi téZce hleda dostate¢na kupni sila
pro nové znacky. Nejinak tomu bylo v roce 1990, kdy General Motors zalozil znacku Saturn.
V Evropé naprosto neznamou, protoze na stary kontinent se tyto vozy nikdy nedovazely.

90. Iéta se na automobilovém trhu nesla ve znamenti stéle siln€jSich asijskych tygri, jejichz
vozy byly mensi, Gspornéjsi, spolehlivejsi a s kazdym dal$im modelem byla situace pro
velkou trojku hors$i. Vzdyt’ vétSina mytl o tom, jak Spatna jsou americka auta, vznikla pravé v
devadesatych letech, kdy se niizky v kvalité rozeviraly stale vice. Vyvrcholeni této krize
nastalo minuly rok, kdy na to doplatilo mnoho znacek, vcetné jmenovaného Saturnu, a nebyt
statni pomoci, prezil by krizi jediny Ford. Ale zpét k tématu.

Jednou z moznosti, jak ptildkat nové zakazniky, je kromé ptijatelné ceny pridana hodnota
produktu, tedy co ziskaji navic, naptiklad neobvyklé zaruky, které si mohou snadno ovéfit. A
touto cestou se vydal 1 Saturn. Pokud jste s vozem nebyli spokojeni, mohli jste jej do tficeti
dnt1 vratit bez udani diivodu a dostali jste zpét penize. Byla zde také zaruka na pocet najetych
kilometra nebo zivotnost karoserie, které jsou dnes jiz standardem. VSechny tyto aspekty
dohromady mély na vefejnost kyZeny Uc¢inek. Znacka ziskala velmi loajalni a spokojené
zakazniky. Kdyz po péti letech existence uspotadal Saturn vikendovou oslavu s majiteli jejich
vozil, na misto ocekdvanych dvou tisic se jich sjelo 44 tisic. Lze tedy mluvit o tispéSném
zavedeni znacky. Samoziejmé, dnes by stejna strategie pravdépodobné neslavila takovy

uspéch, za dvacet let se toho hodné zménilo, obzvlasté v zamoii.

Druhy médii se samoziejmé od ptelomu 60. a 70. let znacné rozrostly. Hojné vyuzivanou
propagaci znacky bylo pouziti automobilu pro film. Shodou okolnosti se v dobé rozkvétu
muscle cars natacelo i velké mnozstvi ak¢nich snimkid. M¢lo to za nasledek i to, ze ne
vSechny byly Spi¢kové. Velkym lakadlem pro divaky a snadnym ter€em pro filmate byly
automobilové honicky. Jen ve velmi malo filmech z tohoto obdobi se né€jaka neobjevuje.
Vznikly témét nesmrtelné zabéry z Bullitova ptipadu v San Francisku, také soucasny hit 60
sekund ma zaklad ve snimku se stejnym ndzvem o tiicet let starSim. DalSim ze znovu
obrozenych je naptiklad Vanishing point. GM v soucasnosti Cile spolupracuje s armadou, jak
to mizeme vidét ve filmu Transformes, kde jejich automobily proménéné v roboty likviduji ty
zIé, coz znamena konkurencni z koncernu Ford.

V soucasnosti oblibenost nejenom retro filma, retro automobilti, ale i retro stylu vSeobecné
roste. Trh to vnima velmi citlivé a reaguje témét okamzit€. Stejné jako vySe jmenovani

filmovy tviirci, moédni ndvrhati a automobilky.
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10.ZAJIMAVOSTI

Historie automobilismu v USA je plna milnikii a osobnosti. Z dneSniho pohledu je to uz

velmi davno. Pielom 19. a 20.stoleti byl plny kontrasti nového svéta se starym, které

existovaly zaroven jeden vedle druhého, a nesl sebou zajimavé situace.

Dnes bychom uz jen velmi tézko hledali
gangstery ze staré Skoly, jako vystfizené z
legendéarniho filmu Nékdo to rad horké
nebo seridlu Hii$ni lidé mésta prazského.
Doba jde neustale dopiedu, ale nékteré
obory lidské ¢innosti pon¢kud ztraci
eleganci. Shodou ndhod jsem na internetu
nalezl dékovny dopis adresovany Henrymu
Fordovi. Jeho pisatelem byl tehdy
celostatné hledany vykradac bank Clyde
Barrow. Spole¢né se svou partnerkou
Bonnie Parkerovou vytvofili legendarni
nepolapitelnou dvojici opfedenou myty.

Jejich rusny a v konecném disledku i

tragicky Zivot neunikl filmovému primyslu,
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ktery jejich ¢iny do zna¢né miry llustrace 9: Kopie dopisu od Clyda Barrowa z roku

zromantizoval diky reziséru Arthuru 1934. Zdroj: The Henry Ford Museum

Pennsovi, ktery jejich osud zvécnil v roce 1967. Film je nedilnou soucasti americké pop

kultury.

Henry Ford se musel nejspiSe velmi divit, kdyZ 13. bfezna 1934 oteviel obalku, kde mu
nejhledanéj$i muz Spojenych stati dékuje za to, jak kvalitni a spolehlivé vozy vyrabi, Ze ho
pfi loupezich jesté nikdy nezklamaly. Nelze to brat jako
ironii, styl, jakym je dopis napsany, to vylucuje.

Zde je jeho pteklad: Panu Henry Fordovi, Detroit,
Michigan. Vazeny pane, dokud budu mit vzduch ve svych
plicich, rad bych Vam vekl, jak skvelé vozy vyrabite.
Pokud bych si mohl vybrat, rozhodné bych si pro utek
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vybral Vase vozy. Pro svou rychlost a bezproblémovy chod mé vice nez jakékoli jiné vozy
zachranili kiizi a i pres mé ne primo legalnim podnikani. Nikomu snad neublizim, kdyz reknu,

Jjak skvélou véc mate v osmivalcovéem motoru. S pozdravem Clyde Champion Barrow.

Dnes nam, pfi otoceni klicku v zapalovani nepfijde nic vyjimecného, ze automobil nastartuje.
Nebylo to vzdy, ale samoziejmosti. Majiteli spolecnosti Cadillac v roce 1912, zemfel blizky
ptitel na nasledky zpétného razu od startovaci kliky pfi startovani automobilu. Jakkoli se to
zd4 dnes smés$né, tento zpiisob byl pii¢inou mnoha vaznych nehod a neziidka i umrti. Castou
obéti byly Zeny, protoze muz pii tomto naro¢ném tkolu v drtivé vétsSiné pripadu sed¢l za
volantem. Vynalez startéru piispél velkou mérou k zvySeni bezpecnosti dopravy a
automobilka Cadillac to mohutné propagovala. Bohuzel konkrétni inzerat se mi nepodatilo
dohledat.
Na pielomu stoleti skupina farmara ve stat¢ Pennsylvania vytvorila “antiautomobilovou
spolecnost*. Jeji ¢lenové ustanovili nekolik pravidel, ktera se snazili vnutit motoristim.
Nabizim nékolik malo z nich:
- Ridiéi ktefi cestovali v noci, méli po kazdé ujeté mili zastavit a deset minut pockat,
aby nebyl pftili§ husty provoz. V dob¢ ¢ekani zaZzehnout lucernu, aby byl dobie vidét.
Pti opetovném rozjeti se zatroubit, kviili bezpecnosti.
— Pokud tidi€ spatfil blizici se viiz tazeny koném, mél zastavit na kraji silnice a skryt
svij automobil pod plachtu.
— Kdyz kit odmital kolem vozu projit, majitel mél sviij automobil vypnout a skryt jej
pod vétvemi a dalsi vegetaci.
Vérni ¢lenové antiautomobilové spolecnosti travili ned€le tim, Ze honili nebohé fidice na
konich, vyhrozovali zadrzenim za nelegalnost jejich kondni a dokonce po nich 1 stfileli. Jak se
tikd, pokrok nezastavis.
Ve Spojenych Statech je automobil nezbytnym ¢lenem domacnosti. Ctyfi z deseti rodin
vlastni dva a vice automobili.
Do extrému vyhnany pomér obyvatel na pocet registrovanych automobild je ve mésté Casper
ve Wyomingu. Na 1005 obyvatel ptipada 729 automobilli. Impozantni ¢islo.
USA vlastni 40% vSech motorovych vozidel na svété, coz sebou nese i mnoho negativnich

faktoru.
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V Los Angeles ptipadd na jednu ¢tvereni mili 3 040 vozi. Kazdych sedm minut nékdo opusti
svlyj vtz v ulicich New Yorku a nechd ho napospas svému osudu.

Za devét let valky ve Vietnamu zahynulo “pouze® o dva tisice lidi vice, neZ za jediny rok na
americkych silnicich v roce 1983. Zranénych bylo oproti valecnému konfliktu desetkrat vice.
Na 4 000 000 mil silnic zahynulo vice lidi, nez ve vSech vélec¢nych konfiktech, kde USA

figurovalo, dohromady.

10.ZHODNOCENI

Mym cilem bylo uvedeni do problematiky trhu se sportovnimi automobily ve Spojenych
statech na pocatku Sedesatych let. Priifez, ktery nabizim, je dle mého nazoru tim

Snazil jsem se analyzovat jaky styl komunikace automobilky pouzivaly, aby se odlisily od
konkurence a jak se tento jejich rukopis ptenesl do dneska. To se mi, jak doufam, podaftilo u
analyzy konkrétnich spoti, kdy jsou tyto stopy dobfie Citelné a v inzeratech na sebe v prubéhu

let navazuyji.

11.ZAVER

M¢ samotnému jako autorovi se ¢as straveny na této praci bohaté vratil v podobé& novych
zkuSenosti s dohledavanim faktt, aplikaci ziskanych informaci na danou problematiku,
schopnosti empatie a nadhled nad osobnimi sympatiemi k jednotlivym modeltim pti
vyhodnocovani analyz.

Mou snahou bylo vytvofit i pro nezainteresovanou osobu piehlednou, interaktivni a
zajimavou praci. Diky databazi tisténych inzeratl lze nalézt mnoho dal$ich, zajimavych

ukazek a napadl za které by se ani dnes predni automobilky nemusely stydét.
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