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ABSTRAKT

Tématem této teoretické bakiké prace jéistorie a sowasné trendy v obalové techni-
ce, dokumentace této tvorby v grafickém desighuivodu jsem fblizil stru¢cnym shrnu-
tim vyvoj zakladnich obalovych matefialDéle, z dvodu obtiZznosti tak obsahlé téma
komplexré zmapovat, jsem se z&ftil na zmapovani historickych a smsnych trend ve
trech oblastech — obaly Zvydek, cigaret &okolad.

Kli¢ova slova: obalovy design, papirovy obal, obalogady, obalové postupy

ABSTRACT

The subject of this theoretical bachelor workHistory and Current Packaging Design
Trends. Documentation this Production in Graphic Bign. Firstly | aimed to summarize
development of basic packaging materiAilferwards, because of thstuff's voluminosity, |
choose three specific areas to close their histodycurrent trends in packaging design. These

areas are chewing gums, cigarettes and chocolates.

Keywords: packaging design, paper packaging, gacgarends, wrapping



Za pripominky a rady nejen k této praci, ale po celobwmého studia, bych ehwvelmi po-

dekovat panu Rostislavu lllikovi.
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UvoD

Tématem bakatg8ké prace je obalova technikasakem na graficky design. Jedna se
o velmi rozsahlou oblast, ktera, zejména u nasi depodrobna zmapovana. Proto jsem
pii studiu problematiky vychazelsto jen z utrzkovych informaci. Zdrojem mi bylkep
Vazre internetové stranky zafifené nejen na obalovy design, ale také na ostaména

historické oblasti, které mi pomohly dat nastudgvaraterial do kontextu.

Prvni kapitolu tvei ohlednuti za minulosti, nebma €chto strankachiblizuji vyvoj nej-
pouzivarjSich obalovych materiél Papir, sklo, plasty, kov dnes tmaprostou #Sinu
obali. Povazoval jsem proto za nutnpomenout jejich stitnou historii, aby sitten&

mohl uclat obrazek o vyznamu jednotlivych mateii&l kontextu doby.

Téma obalového designu je velmi Siroké, kazda last je navic svym #igobem speci-
ficka. Proto zmapovat komple&nuto problematiku neni v ramci této prace moznéz-R
hodl jsem se tak za#it na i konkrétni oblasti, kterym se ve druhé kapitolw tprace
podrobrEji vénuji. Prvni z nich tvéi historie a sotasnost zvykékovych obal. Jde o ob-
last pongrné malo zmapovanou, proto doufam, Ze ta&st bude praitende piinosna.
Druhym podkapitolu tvid cigaretové kraltky. Oproti jinym drulii obalu jsou specifické
tim, Ze jsou nad&ch vystaveny po vyrazndelSi dobu. Proto iffstup k jejich designu je
mirn¢ odliSny. Ve feti ¢asti se podrolkihzabyvam obalovym designetokoladovych pro-
dukta. Tatocast vyrazgji nez ol# predchozi mapuje soudobé trendy, nepisstup k bale-
ni ¢okolad je velmi @iznorody a lze zde pozorovat daleko SirSi spektreafigkého i tva-
rového pojeti, nez uipdchozich prodult Zaroven dava tusit sotasné tendence
v obalovém designu vSeob&cmebad prezentované postupy js@asto totozné i s obaly

jinych oblasti.
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1 HISTORIE OBALOVE TECHNIKY

Prapivod obalové techniky vznikl z patby ochrany jednak osobnichkeV, ale gedrg po-
travin a zbozi. V p&atcich rozvoje lidské spalrosti byly potraviny konzumovanyimo

v mist vyskytu a obal tedy nebyloiieba. Pozgi se vSak zé&alo pro @ely baleni vyuzivat
raznych girodnich materid, které umo#iovaly vice¢i mére Gcinny zpisob ochrany. Po-
stupré se vyuzivaly vydlabané tykve, lastury, listy agjidostupné materialy, které nebylo
potreba zvladt upravovat. Zahy vSak doSlo n&edo, které se jiz pro tytocély opracova-
valo. Obdoban se vyuzivali i spletené traviny, koZeSiny a dol@ngvieci organy. Spolu s
vyvojem tkani se pomoci proplétani travin nebo sékiny mohly zpracovavat prvni vaky
a pytle. Z hlediska rozvoje spoheosti Ize na tento gatek obalové techniky pohliZzet jako
na vyznamny vynalez, nebamozoval uskladéni potravin na poz#Si spotebu, a tak se
velmi usnadnil proces vyroby. DalSim milnikem v lalvé technice byl rozvoj zpracovani
a pouziti kow a vznik hrgitstvi. Tyto nové postupy umtdvali nové zgsoby baleni a
uschovy.Casem se pak vyvinuly dalsi materialy a obalovarigehse postupnzdokona-

lovala. [1]

1.1 Vyvoj obalovych materiala
1.1.1 Papirovy obal

Papiru jako obalového materilu k baleni potraeizasalo pouzivat \Cing jiz 100-200 let
pied naSim letoptem. VyuZivalo se ar¢hzpracovanych z iy moruSe. Je materialem
pruznym a poddajnym, a pré&viky €mto vlastnostem je pro vyrobu obamaximalré
vhodny.Casem byla vyroba papiruény pienesenaigs Stedni vychod do Evropy a po-
stupré se zdokonalovala. V roce 1690 se pak pagialaayralEt i v Americe. Je vSakéba
zminit, Ze prvni listy papiru byly oddh dneSnich zigaé rozdilné. Rvodns se papir vyra-
bél z Inénych vlaken a az postupetasu se z&@lo vyuZivat jako zakladni surovinyeyo-

vina.

Nastupem komeniho a konkuretniho prostedi vznikl vyznamny rozvoj vyroby ohal
Obaly jiz nenesou pouze funkci ochrannou, aldrei také vabit a nabadat ke koupi vy-
robku. Baleni kror& ndzvu vyrobku jiz dopluji dalSi informace a sdéasti se tak stava i
oznaeni vyrobce. V roce 1852 byla v USA spim&t prvni vyrobni linka na vyrobu papi-
rovych pyth a séku. DalSim vyvojovym stupim byl vznik lepenych papirovych dai
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charakteristickych postrannim zahybem. Tytékga rekterych surovirtdsteéné nahradili

pavodni bavigné pytle.

V roce 1817 byla v Anglii vytviena prvni krabice z lepenky, roku 1850 pak vzngdeni
vinita lepenka. Bedny tené pro pepravu se vSak Zaly lepenkovymi krabicemi nahra-
zovat az zhruba o padesat let pgizd/yznamnym vynalezem, na ktery se vS#iSio zce-

la nahods, byl vznik vysekavaciho lisu v sedmdesatych lete@hstoleti. 8astnym obje-
vitelem tohoto z&zeni byl americky tiskaRobert Gair. Dostupna se tak stala moznost
jednoduse ziskat vyseknuty obal i s chlopni a ohgbayhou. Timto byla zagata tech-

nika skladaného kartonu, ktera se pouziva hdpdnes a ve vyr@obali piindsi celou

fadu vyhod.

Kartonoveé skladéy poprvé v USA vyuZili brat Kellogové na vyrobu obalna ovesné
vlocky. Za zajimavost stoji zminit, Ze oproti dneSnipastupu, kdy jsou tyto druhy potra-
vin uzaveny v ochranné folii a naslegwvlozené v krabici, byly fvodré tyto pochutiny
ponechany v krabici voli avSak krabice byla za tepla saa do voskového papiru. Poly-
esterové s&ky umoziujici sterilizaci se vSak sami@ume pouzivali také, za druhé &evé
valky byl ale pro americké vojaky tentotgmb baleni potravin nahrazen nepraktickymi

kovovymi dézami.

ED
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Obr.1. Prvni skladaci kartonové krakiy.

Velky rozvoj papirovych obéalnastal na zgtku 20. stoleti a trval az do sedmdesatych let.
Nové postupy ve zpracovani phkast rozvoj technologii v této oblasti vSak #dmil, Ze
papirovy obal z&al byt v 80. letech postuprvytlacovan. Nicmén v posledni dob se,

mimo jiné i z ekologickychdvoda, zaina navracet narpdni misto v obalovém materialu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 11

Z divodu podani ucel&jsiho gehledu o historii obalovych technik bych se zdee ddthi-
nil i o jinych materialech k tomutocélu uzivanych. Jejich vztah ke grafickému desiganu s
na prvni pohled riZe jevit \aci papirovému obalu vzdaleny, ale nhi&tad kovové dozy

rozlicnych motivi davaji tusit, Ze tomu tak neni.
1.1.2 Sklenény obal

Sklo bylo poprvé pouzito ve starém Egypblem roku 1500 f@ed naSim letopgem. Vy-
rakélo se z BZnych a lehce dosaZitelnych surovin jako je pis@penec aiemen. Tyto
materialy byly spolu za vysoké teploty formovanypbZadovanych tvéar Zatimco vyrob-

ni princip Zistal prakticky nezimén, techniky tvarovani prosly zasadnim vyvojem.

Pavodni princip slévani pramérroztaveného skla do poZzadovanych tvaahradilo liso-
vani do forem ve tvaru nadob a alk/ynalezem dmuchavky Feéw@iny bylo umozano
vyraket sklo podstaté rychleji a zarove vytvaret slozigjsi tvary. Za keg’anského obdobi
se zdalo vyréalet sklo ¢iré a vyroba se roz$lia i do Evropy. S fichodem dlené formy v
17. stoleti bylo mozné zhotovitiané tvary i povrchové motivy. Vyrobci tak mohli @n
covat logem svoje lahve jizimo @i jejich vyroke. Na p@&atku 19. stoleti se uplatnila vy-
roba skla pouzitim formy i foukdnim zardva o rfco pozdji se gristoupilo k uplateni
forem rytych. Tento krok byl z hlediska vyvoje obnaho design vyznamny, nebtento
pokrok zapicinil vznik velmi zajimavych kontur a tvar Motivy na sklenicich se stavaly
stale populargsi. Zaji¥ovaly jak funkci dekorativni, tak také informatiypfibyvalo také
mnozZstvi paterit prevazre od likérek a vyrobi IéCiv, pozdEji i vyrobcia sklenic na mléko.
Z poloviny 19. stoleti pochazi ndklad patent slavné sklenice Mason s kovovym kruho-

vym uzawgrem.

Obr. 2. Zajimavé tvary starych skéych nadob.
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S postupnym vylepSovanim vyroby skdagich produkii a zavedenim automatickych linek
se vyraz# snizily naklady. Sklemé obaly si nyni uchovavaji punc luxégiho zpisobu
baleni pro vyrobky vysSi cenové skupiny nebo pavrsbstni pilezitosti. Tato tendence se
projevila zejména v 70. letech, kdy skiag obaly z&al vytlatovat no¥ prichozi plast.
Ten je v8ak nyni povazovan za laciny material,yktedojmu luxusu neiize sklu konku-
rovat. Rikladem mohou byt lahtky drahych parférina vaiavek nebo také skliéné lahve
napoji mensich objerin urtené pro restautai zdizeni - v kontrastu s klasickymi PET

lahvemi prodavanymi v supermarketech.

S vyvojem skleténych nadob Uzce souvisi i vyvoj uzél. Nejdiive se pro uisreni hrdla
lahve pouzival korek, ktery je tr&dé dodnes s oblibou vyuZivan na ugavi vinnych
lahvi. DalSim zpsobem uz&uru se stala lepenka &shicim kruhovym potahem. Korunni
uzawr swtlo swta spatil o0 néco pozdji - s piichodem lahvi sifoin, kde by lepenkovy
kryt nemohl tlaku @inné vzdorovat. Spolu s nim byl pak logicky vyvinutaléli vynalez —
— lahvovy otvirak. Rozgeni PET lahvi v 80. letech pak umoznilo vznik ndvygpi uza-
véria. Dnes se ndjklad u plastovych lahvi, u kterych séedpoklada konzumace obsahu
piimo z hrdla, roz&uje kombinace spiralovitého uzfu spolu s vyklopnym -iiikladem
muze byt PETka ¥ady mineralnich vod Mattoni Sport.][2

U znaky Mattoni bych je&t chvili zastal. Mam-li totiz uvéstiiklad kvalitre zpracované-
ho sklegného obalu saiasnosti, ktery mne v posledni @obadchl, byla by jim prév
nova 0,33l lahev Mattoni tena pro restaurace. Myslim, Ze je krasnou ukéaz&ba, tjiak
harmonicky celek rize tvdit tvar lahve vhod# sladn s grafickym designem etikety, o

darkovém skiepinovém obalu ani nemldy Studiu Pininfarina a Janapkovi tleskam.

[3]

Obr. 3. Nova lahev Mattoni spolu s unikatnim plagto obalem.
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1.1.3 Kovovy obal

Prvni plechovky pokované cinem a vyrobené ze Zglerhézi z Bavorska ze 14. stoleti.
Proces vyroby byl vSak tajny, az dokud jej vévodaSaska koncem 19. stoleti neréizSi
pies Francii do celé Evropy. V USA byla vyroba zaved&Viliamem Underwoodem.
Zelezo bylo patase nahrazeno oceli, dikgmuz vzrostla i kvalita. Od roku 1764 s&ala

v Londyre prodavat Supaci tabak v kovovych taterkach. Nicmé#& z divodu obav

o zdravotni zavadnost kovu bylo prozatim upadtod baleni potravin do kovovych ple-
chovek. Prvniho bezpeého zabaleni potravin s vyuzitim kovovych d6z e&kdli az
vojaci francouzské armady v roce 1800, kdy NapolBonaparte vyhlasil odému pro
toho, kdo vynalezne Agob trvanli¥jSiho uchovani potravin. Vypsanych 12 tisic frank
nakonec dostal kucha P&iZze Nicholas Appert, ktery zjistil, Ze potravinyeslizované
varem v uzakenych plechovkéch vydrzi podstatrelSi dobu. Postuprse kovové nadoby
rozSiily i na ostatni vyrobky a tak n#&jlad v roce 1830 bylo moZzno zakoupit v plechovce

zapalky.

Prvni potis¢nou kovovou dézu zhotovil v USA roku 1866 Dr.Lyoroswij prasek keis-
téni zuhi. Nejdiive byly plechovky letovany tmé s ponechanym otvorem pro nagii
ktery byl posléze uzaen plochym uzasrem. Pro unik vzduchuéhem zakhivani vSak i po
uzawveni Zistala ve vrchnéasti jedna mensi dirka. Jednalo se o vyrobédrgnpomalou, za
den se vyrobilo pouze okolo padesatitkptechovek. V roce 1825 seczd vyrakEt hlinik,
avSak jeho vyroba bylo zpatku velmi nakladna. Postupefasu se vSak podllo naklady
az ¢tyrikrat minimalizovat¢imz tento material nabyl v obalové technice na ayaan. Prv-
ni hlinikové plechovky se vSak vyrobily az v roc@59. Postupemiasu, jak se stavaly ple-
chovky dokonalejSi, vyvstala geba nalezeni jednoduchéhoigpbu na jejich otdeni.
Pavodre se totiz pouzivalo zita¢ neprakticky postup s pomoci kladiva a jinych n@str
Prvni kovovy odtrhavaci uzévvznikl roku 1866 a o &kolik roka pozdji k nému pribyl
vynalez otvirée plechovek, ktery na dlouhou dobisial nejlepSi metodou, jak se dostat
do jejiho nitra. Odtrhdvaci uz&vs ouskem, jak jej zndme dnes, vznikl az okolourok
1950.
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Obr. 4. Fiklady starych plechovych oliaha rizné produkty.

Ke kovovym obalm pati také deformovatelné tuby. Néjde se jich uzivalo na uchovani
barev pro maie, kéemuz slouzi dodnes. Roku 1890 byla tuba uptatn na novy vynalez
zubni pasty. Festo vSak az do 60-tych let dvacatého stoleti yglgiZity na baleni potra-
vin. S rozvojem plagtv 70-tych letech byl kov vytlgen a tyto nové plastové tuby pak

byly pouzity na uchovani vselijakych past, mastiep, k&upi a dalsiho zbozi. |3

PrestoZerady produki nabizenych v kovovych obalech oproti minulostiazné proridly,
existuje stale mnoho zboZzi, které plechovkarstane i v budoucnuémé. Rikladem mo-
hou byt Gzné barvy, laky, spreje nebo tradii plechovka na napoje. U ni bych se gest
zastavil, nebt je to jedna z mala oblasti této kategorie, u kpgeglpokladam vyrazisi
posun v tvarovém designu. Prvni vlaStovkou by nighlobal na napoje Coca-cola Blak
v aluminiové, mimochodem dnes jiz #avbdu staZzeni tohoto napoje dosti hodnotné, ple-
chovce, kopirujici onen legendarni tva@vpdni sklegné lahve od Alexandra Samuelsso-
na. [2]

Obr. 5. Hlinikova lahev Coca.Cola Blak.
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1.1.4 Plastovy obal

Plasty se z&li pouzivat v 19. stoleti,iprodne vSak nasSly vyuziti fevazre v armad. Vy-
rabsly se z nich vododolné plast, pozdji se diky objevu vulkanizace zlepSili jejich vlast
nosti a staly se vice odolné proti vysokym i nizkfeplotdm. V roce 1835 byl vyvinut
vinylchlorid, ktery kron¢ guméarenského pmyslu nasel uplatmi i v obalové technologii.
Do této kategorie obalspadaji veSkeré nadoby na vody, praci prasky, ataaty opalo-
vaci mléka apodCasto se v3ak jedna o ekologicky zavadné produkizyIast ty vyrobe-

né z polyvinylchloridu.

Po letech experimeftsi brati Hyattové z USA nechali v roce 1870 patentovalylmed”.

Od roku 1960 se pro komgr baleni z&al vyuZivat celofan, f@stoze v New Yorku jeho
vyroba zap®ala jiz rekolik desetileti pedtim. Jeho vyuziti vSak do té doby bylo omezeno
Cist¢ na vojenské &ely. Krone ochrany kabdl se ale jiz za druhé &eové valky pouzival
také k baleni l&v pro vojaky. Celofanové folie byly pro obalovéaly postups vylepSo-
vany tak, aby si drzely sy tvar a gitom byly lehce deformovatelné. Oprotiypdnim

¢irym féliim se ve velké niie za&alo v obalovém designu uzivat i félii zbarvenych.

V 70-tych letech minulého stoleti se zaglm s vyrobou nadob z polyetyléntereftalatu
oznaovanych zkratkou PET. Prvni napoje vyuzivajiciaezisob baleni se dostaly na trh
v roce 1977. O par let pogdse sortiment vyrobk balenych v podobnych lahvich zima

rozSkil a jiz nebyl omezen pouze na napoje.

Obr. 6. PET lahve — symbol konzumu dnesni doby.

Plasty jsou mladym obalovym materialem, ktery zalgani d¢ dekady zaznamenal ob-
rovsky rozmach. V saasné ekologické débse dba na pouzivani takovych diyblast,

které je mozné po recyklaci &pvre pouzit. Myslim si, Ze pro svdadu nespornych vy-
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hod, jako je nafiklad snadna tvarnost a lehkost, budou i nadalblisau v obalovém
designu pouzivany. Dle mého n4zorwastokrat jedné o jedinytipustny material, ktery

dokaze ztvarnit blaznivé tvaroveé kreace ambicidzmi¢adych designér [1]
1.2 Vyvoj obalu z hlediska grafického designu a marketigu

Oznaovani vyrobk znakou a jménem vyrobce nemdilE dlouho historii. Poprvé se
tento zfisob identifikace pouzil v roce 1660, kdy byigsto falSovany v neprosgh za-
kaznika produkty importované do Anglie. Poctivy gefi se proto rozhodli oz svoje
vyrobky, aby takéelili tomuto neSvaru a umoznili kupujicim snag orientaci. V roce
1866 byla uvedena prvni ztka bratfi Smithovych, kté nabizeli ve skletnych nadobéch
pastilky proti kasli. Tak byla zapata éra obal nesouci ozn#né vyrobce ve snaze infor-
movat zakaznika. Prvni ztlau, kterou si v USA nechala spoi®st zaregistrovat, byla

v roce 1870 Eagle-Arwill chemical company.

PrestoZe baleni #ho v primyslu vzdy vyznamnou roli, ani historie obalovélesign jako
takového neni iflis dlouh&a. Jeho nastup z&nil az rozmach supermarkeha p@atku
Sedesatych let. Vyrobci si tehdy¢adi uvédomovat, Ze obal je vyznamnym kritériem pro-
deje jejich sortimentu,Pod pojmem obalovy design rozdgime vytvar@-technickou nebo
technicko-vytvarnouinnost, jejim cilem je uspédat funkni, technické a dalSicélové
parametry obalového progidku a ztvarnit je podle estetickych hledisek takowpiso-
bem, aby splnil racionathekonomicky a komemi zangr s vysokou vytvarnou drovni a

aby rinne psychologicky a estetickyigobil.” [4]

Zpocatku se obalovy design sotesdil predevSim na baleni potravin, postipe vSak
aplikoval na veskery sortiment. Lidé se &iiunavsSgvovat velké obchodné domy, kde
méli na atich nespdet produkti a prd¥ obal setasto stal rozhodujicim kritérientiybeé-
ru. V Ceskoslovensku v3ak tentotgmb prodeje neexistoval, a tak i naroky na vzhlea- o
lu nebyli @ilis vysoké. S padem komunismu a rozmachem hypdetiavSak nastal v
kratkémcase obrovsky rozmach obalové techniky a marketingmas. Zjistilo se, ze za-
kaznik si okolo 60 procent zboZi zakoupi az na podrobchod, a tak se vyvinuli triky
prodej& majici za cil zvysit prodej afimét zdkaznika ke koupi zbozi, kterévodns ani

vibec nechdl. | tento aspekt je pteba i navrhu obal v dnesni dobzvazovat.
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Dnesni obal by & vynikat, mél byt odliSny oproti stovkdm obi@alkonkurernich, aby
nezistal nepovsimnut. B by sphovat pozadavek na jasnou identifikaci obsahul &
také tvaro¥ prizpasobit balenému produktu. Saniegné musi zarove obsahovat zako-
nem stanovené informace o produktwl My byt také dosti variabilnim, aby mohl byt v
jednotném stylu aplikovan na Sirokou Skalu vymbldnoho vyrobce. M by také zacho-
vat atmosféru vyrobku.Kyvalitni design obal reprezentuje zabalené zbozi, individuali-
zuje, razliSuje akategorizuje zbozi v obchddara’né pozadavky spilije tehdy, jestlize se
organicky spoji racionakh ekonomicky a komeémi zan@r s vysokou vytvarnou urovni,
Gcinnou psychologickou a estetickouspbnosti i s podminkami pro dosaZzeni Zadouci
kvality.” [4]

Disciplina obalového designu spojuje dva obory emyslovy design a graficky design.
Kromé znalosti hlavni funkce obalu — jak chranit vyropjgku nutné také znalosti psycho-
logie, typografie, moznosti materialoviadani vizualni i verbalni komunikace stejako

je nutné mit dobrou prostorovoiepstavivost a napaditost. Také je vSale#dité mit uti-
tou sebereflexi a ochoturippisobovat se zahnutym pravidim a ne je pod vidinou au-

torského vyjateni automaticky porusovat. [5]
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2 MINULOST VERSUS SOUDOBE TRENDY

Obalovy design je téma velmi rozsahle a neni v r&éto bakaléské prace mozné ho
zmapovat komplexn Proto jsem se v této kapitole z&ihna ti specifické oblasti, ve
kterych se snazim tuto problematiku blize zdokunatt Diraz je kladen na konfrontaci
historickych a sotasnych trendl, obsazeno je vSak i nastim mozného budouciho vyvoje.
Hlavnim €ZiS&m posuzovani je v souladu se zadanim graficky degigsto ani technic-
ka stranka obélneZistava opomijena. Prvni podkapitolu tivobaly Zvyké&ek. Toto téma
jsem si vybral, protoze jsem je ¥tdtvi sbiral a mam k tomuto tématu osobni vztalu- Dr
hou podkapitolou jsou obaly cigaretieptoZze jsem nekak a k cigaretam mam zaporny
vztah. Zde mi Slo i o to zhodnotit, jaky je viivah na pipadném rozhodnuti zimit kura-
kovu oblibenou zni&u. Posledni podkapitola je z&fana na obalyokolad, jelikoz toto
téma Uzce souvisi s praktickéasti moji bakalgskeé prace. Zarowveje vSak mozné tento
oddil chapat jako shrnuti treihdjrafického obalového designu celkpweba - na rozdil
od predesSlych oddil - obaly¢okolad maji podstatnsirSi Skalu grafickychifstupi apliko-
vanych¢asto i na obalech jinych produikt

2.1 Obaly na zvykacky

Obaly na zvykaky, obzvlas¥ pak tyceské, jsou prakticky nezmapované téma. Nalezené
zdroje se zabyvaji historii Zvykley jako takové, nicmé&ho obalech nepadalo témani
slovo. Resto jsem se rozhodl zvolit si tuto oblast, protbyeh rad nasledujicinfadky
tuto mezeru vyplnil a zarosiemne téma zajima. SeSel jsem se proto s Vladislduech-
tou, naSim a pravghodobrE i svétovym nej\tSim skratelem zvykakovych obal, ktery

mi sclil mnoho cennych informaci a zaravposkytl nedostupny obrazovy material.

2.1.1 Pokatky zvykackovych obali

Odmyslime-li si gvodni gedchidce Zvykaci gumy z pryskig, tak prvni novodobou zvy-
kacku zaal vyralet v roce 1848 Ametian John B. Curtis pod ztkou “State of Maine
Pure Spruce Gurj,cistd smrkova guma ze statu Maine*) a o dva rokydpopiiSel i se
Zvykatkou parafinovou. Patent na vyrobu Zv§la vSak ziskal az v roce 1869 Andaim
William Finley Semple z Ohia,ipstoZe se jejich vyrobou nikdy nezabyval. V roc6218
pak William Wrigley, vzdy dva balky Zvykaek pribaloval ke svym pra3kn na péeni.
O rok pozdji jeho tovarna uvedla na trh dva nové druhy: Juteyit a Wrigley's Spear-

mint. Prvni zvykaky ve tvaru kuléek se balily do celofdnnebo se voltyumig’ovaly do
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plechovek neboigwnych ¢i papirovych krakiiek. Zarové bylo mozné spét reklamni
plakaty a cedule. Na vSeckchto nostich se nachazely krdsné viktoriAnské motivg-p
vazre zeny.,Motivy na krabicich ze zétku éry zZvykéek byli paradoxa krasrejsi, nez
kterékoliv jiné motivy pozfl,“ [6] tika slgratel Vladislav Kuchta. V roce 1906 byl vyro-
ben prvni stroj, ktery byl schopen tvarovat a balifkatky. Do té doby byly Zvykéky
pouze rdné balené. ¥tSinou se jednalo o platkoveé, které se n&ga v balicich po i
kusech pekryvali celofanem. Odo#jSim druhem baleni se poté stal papir. Teprve §ozd
se sodasti obalu staly i hlinikové félie, aby Zvyla tolik uvnit nevysychala. Koncem
19. stoleti se Zvykky dokonce balily i do olova. Jednalo se o tenk&ak dosti &Zké,
olovreneé folie, protoZe v té détse jest newdélo, Ze jde o jedovaty material.

Samozejmou souasti obal byly od pa&atku loga vyrobté. Nagiklad jedna z nejstarSich
americkych zn&k, Beemans Gum, pouzivala logo s vyobrazenim {@gaB®zdji vSak

bylo nahrazeno portrétem majitele, pana Beeman&nase tak razem stal jednim
z nejznanyjSich lidi v Americe. Dnes tyto obaly obsahuji eh jtypografické logo na bi-

lém podkladu dopknécervenym pruhem.

«LE' BEEMANS

e U

Obr. 7. Zleva: Beemanovi Zvykg kdysi a dnes.

Ve dvacatych letech 20. stoleti se pak do wbahmerice z&aly vkladat kartiky. Jednim

z prvnich, kdo tak ¢&inil, byl vyrobce Zvykaek Fleer. Kartiky byly tiStny na siligjSim
papiru a obsahovaly néjde obrazky basebollovych hig posléze snad vSechny mozné
motivy. Tento zvyk vSak zal uz davno fed zvyka&kami, pivodré se tyto obrazky davaly

i do baltku cigaret,cokolad, pracich prasku apod. Velmi rychle se temiocip rozsfil po
swté, typickym gikladem z Evropy byl vyrobce Americanna. Jeho hatdrsahovaly mo-
tivy kytek, lodi, aut, letadel ale také rtgpad Smoul apod. [6]
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2.1.2 Vyvoju nas

U nas vSe z&mlo ve Velimi. Rislusnik ma'arské Slechty Szalatnay zde zaloZil tovarnu na
vyrobu cikorky. Zavod se rychle rozmohl a mistridoctka byla razem znama po celém
Rakousku-Uhersku. Zavod v roce 1892 zakoupihprsinik Adolp Glaser z Prahy a oka-
mzit¢ zatal s rozSiovanim sortimentu vyr&nych cukrovinek. Roku 1903 vyslal svého
pracovnika do Ameriky, ktery Spionadznimispbem vyzedél technologii vyroby zvykaci
gumy a dovezl ji k ndm. Adolph Glaser tak mohl geedl904 z&it s vyrobou prvni zZvy-
kacky u nas. Nesla nadzev Ryci a vytibse v pichutich nektaru atge. Zpa@atku byla
nebalend a umisvala se po 200 kusech do velkych plechovych kedbhikteré nesly napi-
sy v osmirecech, jelikoz se rozvazela do celého Rakouska-Ubherkk tedy i prvni evrop-
skou zvyk&kou viibec, jakosti k nerozeznani od americkych. Rpxyly jednotlivé plat-
ky ruéné balené do zajimavych olakteré se tak staly patrmejstarSimi evropskymi oba-
ly na platkové Zvykéky. Prichug zde byly graficky roZdlenény podle barvy obalu. Na
obalech je patrné i ,logo” spalrosti ve tvaru srdce. V roce 1912 pak byla vyrohsta-
vena, aby po valce a nasledném hladomoru v roc& paR mohla byt, avSak pouze na

rok, obnovena. [6]

TUHYHYEN I VWAL o T INVMOZ 00 YWD
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Ricy”

\/ (hewing Gum

RAUGUMMIL $ RAGOGYANTA.

GOMME A CHIQUER. GUMMADAMASTICARE.

Obr. 8. Krabice a obal prvnich zvykek Ricy.

Z obdobi prvni republiky u nas pak vyrobu Zvitda prevzal Orion. Z pohledu grafického
designu byly jejich obaly nezajimave, Zvykg byly zabalené jen v lehce potisknutém
celofanu. OvSem zajim&éi je pak reklama k nim, zvi&Splakaty. Ty vytvail Zdenck
Rykr, znamy matia kreslf, ktery navrhl prvni logo Orionu a zaraveesil veSkerou jejich
grafiku. Vice o Rykrow praci pro Orion séten& muze da@ist v kapitole atokoladovych
obalech. DalSim vyrobcem pak byl g&td roku 1936 Jan &huby z Hluboké nad Vlita-
vou. Zvykaky se jmenovali Hanka podle jména jeho dcery. Tlé& kaké ¥novéana i grafi-
ka na obalu s portrétem. Pe@jdkvili podobnosti jména s jinymi firmami jefipucen

zmenit ndzev na Peny. Vzé vSak Jan Blohuby né€ekaré umira a tak vyroba jeho Zvy-
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kacek v roce 1938 ustala. O rok pe@jdoyl cukr vyhldSen za strategickou surovinu a ne-

mohl byt tedy pouzivan na vyrobu Zadnych cukrovifék

Obr. 9. Navrhy plakéit Zdeika Rykra pro Orion

Po druhé sstove valce mohli lidé ochutnat Zvyley pouze od americkych vojakZ lo-
gickych divodia mely pirednost jiné ¥ci nez je obnova vyroby tohoto produktu. Po nastupu
komunistické moci byly Zvyk&ky shledany nehygienickymi a vyroba byla zakazdira-

vy divod vSak zjeva souvisel s americkymipodem. Zajimavy zvrat ovSem nastal v roce
1955. Sedm mladych lidi Zzalo nezakon&z parafinu vyratt a prodavat vlastni nedostat-
kovou zvykaci gumu nazvanou Breezy, kterou vydaalamericky vyrobekPopsanym
zpisobem uvali nekolik kilogrami neznéitelné sladkosti, kterou pomoci Zdidhg a noze
prrerrenili na 4000 porci. Zabalili vSe do staniolu a séud I. H. vytveil duchaplny néavrh
na dvoubarevny cizojazyy Stitek, o jehoz vyrobu se zase postaralésaranec tiskarny
M. K. A pak uz nastoupiliitprekupnici svoje povolaniédnilki a student zpestili briga-
dickou obchodni,{7] psal dobovy tisk, diky kterému zname alaspucialy autora obalu.
nejen cizim jazykem a faleSnym jménem spobsti, ale i drobnyméisly, které se nacha-
zeli na americkych obalech. Jeho provedeni niéngraficky oproti americkym idlo-
ham zaostavalo, ale i tak jde o zajimavou raritledliska obalového desigiaskosloven-
skych Zvykgek. O afée se hod& mluvilo, vSiml si ji dokonce zahramii tisk, a tak vzesla
diskuze i nad @vody zakazu vyroby. Nakonec si¢zdi vladnicinitelé uwdomovat, Ze by
tento ,imperialisticky produkt® mohli sami znovu rabst, aby se zameziléernému ob-
chodu s americkymi zvykacimi gumami. Vyroba takebgdku 1956 na Uzentieskoslo-

venska opt zavedena. [6]
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MADE OF: GUM BASE, SUGAR, CORN SYRUP
SOFTENERS AND FLAVOR.
J. JOHNSON JR. CO., PITTSBURGH, PA. U. §. A,
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JOHNSON'S

»BREEZY «

CHEWING GUM
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Obr. 10. Obal zvyk&k Breezy.

Tyto socialistické Zvykéky se zaaly vyraket nejdiive v zavod PoZivatina v Liberci, po-
sléze i v zavod Stollwerck v Bratislay. Tvarow odpovidaly malym cihtkdm. Obaly
meély, dalo by sefici, sjednoceny layout - dominujici byl napis ,z&gka“, vZzdy umisin
Sikmo zespoda nahoru. ¢bou dobu byl tento napis psany v obou zavodecldishm ty-
pem psaného pisma. Podkladové plochy niem®@iili riznymi barvami a pozgi ¢asto
obsahovaly mnoho nejednotnych grafickych @rvk roce 1957 je vyroba z obogchto
zavodi pirevedena zfi do Velimi. Sodasre s prevedenim vyroby byligdan veskery oba-
lovy material a balici stroje. [6, 8]
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Obr. 11. Obaly prvnich socialistickych zvyka.

V Ceskoslovensku byly také zhruba od roku 196&sebk dostani zvykky zahranni,
ovSem pouze v Tuzexu. Jednalo gevaZre o vyrobky holandské firmy Maple Leaf. S ni
vSak Velim uzaiel dohodu o spolupréaci a tak se na zaklggich technologie zaly po-
dobné Zvykaky vyraket i u nas. Jednou z nich byla platkova zwka Velim Fruit, jejiz
obal se podobal americké Wrigley Spearmint.&sti znaky se stal, s odkazem na minu-
lost, motiv srdce, ktery byl logem prvnich velimskyzvykaek Ricy. V roce 1968 pak
vznikla kvadrovéa Zvykéka Pedro. [6, 8]
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Stejre jako ostatni Zvyk&ky, bylo i Pedro pivodre zabaleno do papirového obalu, ktery
byl z vnittni strany potazen staniolem, peégdse za&al vyuzivat papir povoskovany.
Ustredni motivem obalu byl maly chlapec s typickym soenem, kterého dopoval vy-
razné jméno zvykky. Vedle chlapce se nachazel eBtipis Bubble gum a pod napisem
Pedro bylo umisho logo zavodu Velim. Podklad motivu byérveny, pozdi v 90-tych
letech vSak hi§l i jinymi barvami. Autor obalu neni znam. VyrolBsedra byla ukatena
vroce 1994. V nedavné dblse vSak vratily tyto Zvykky na trh, ve snaze svést se na
nostalgické vlg, podobri jako se to podd#do napoji Kofola. Z hlediska vzhledu obalu neni
bez zajimavosti, Ze motiv chlapce v klobouku a w&edro maji zaregistrovany &voz-
dilné spolénosti, které ob dlouho zvaZzovali navrat na trh. Nakonec jako przavedla
nové Pedro spotaost vliastnici ochrannou znamku na motiv oballizdade dnes fizeme
na pultech setkat s obalem stejného vzhledu, aléhwnazvu Pedrino. Prasgbdobr se

vSak d@ékame i Zvyk&ek Pedro, ovSem s jinym motivem obalu. [8, 9]

&
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Obr. 12. Obaly zvykaek z obnovené vyrobny ve Velirtre proslulého Pedra

Obal Pedra byl typickymifkladem grafického ztva#ni socialistickych zvyk&ek od Se-
desatych let. Pouhy velky napis ,Zzvyka“ vystidal vesely motiv &které postawiky ¢i
zviratka, se kterym se¢tl mohly vice identifikovat. Nazev zvykky byl ¢asto fiznoba-

revny a to vSe bylo podpeno vyraznou barvou podkladu.

Obr. 13. Zvykakové obaly ze sedmdesatych letraz kladen na fitazlivém motivu pro &ti.
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Od roku 1969 se ve Velimi vyréla také tzv. zdravotni Zvyk&a s biologickou sloZzkou —
lyzatem, prodavana pod obchodnim nazvem Sevak.virobé se spolupracovalo
s Ustavem sér ackovacich latek, jejichz zagstnanci zpoatku osobd davkovali lyzato-
vou slozku. Zpoatku se grafika omezovala pouze na napis Sevakigjpoma obalu pibyl
motiv srehuldka a bernardyna. Pocilou dobu se také pouzival v logu Zvgks ne (ilis
Srastre zakomponovanyerveny Kiz. V dnesni dobse zvaZuje navrat této zthg naces-
ké pulty, nechme sergkvapit, jak bude design olialypadat. [6]

na adreau- Sevac, a 5. Korunnl 108, P-10, PSC 101 03;

Obr. 14. Motiv obal Zzvykaek Sevak tvd nejdrive sethulak, poté bernardyn.

Trend veselych obrakna obalu se ptrozvinul s gichodem zvyk&ek Bajo. Na tehdejsi
dobu drahé Zvykky (prodavali se za 2,5 dS) s opikou na obalu, siifldkaly détskou
pozornost hlavé kvili vkladanym obrazikm. Vychézely obrovské série i 50-ti obrézk
z nichz ty s Kemilkem a Vochorirkou, historickymi vozy nebo postakiami zCtyilistku
byly snad nejvice popularni. Dovolil bych si z wtdszkuSenosti tvrdit, Ze ¥¢hto fipa-
dech byl obal pro cilovou skupinu zakazniktsim gednetem z4jmu, nez jeho obsah. | u
zvykacek Bajo se nyni zvazuje navrat ¢esky trh.

HMOTNOST 6,5 g PN 33 5083 | ) . e i EOKDLADOVIY.m p. pemerhal fednaat rata
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VYHLASUJI NOVOU

Obr. 15. Obal Zvykéky BAJO, piklad vkladanych obrazka plakat se sodki v jejich sbirani
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S vyrobou Zvykéek se pokréovalo i po sametoveé revoluci. Motivy olatustaly praktic-
ky zachovany. BohuZel vSak po privatizaci se Vetiostal do rukou spateosti Nestlé,
ktera v roce 1994 vyroba zvykek u nas definitivé ukortila. [10]

Zajimava niiZe byt vaha, na kolik budou &§mé comebacky byvalych traédich zn&ek.
Osobr si na staré Pedro moc delbpamatuji a nayprichozi Pedrino jsem si proto jiz z
nostalgie zakoupil, a to ihned, kdy jsem ho naguhitspail. Myslim v3ak, Ze u generace,
ktera s Pedrem uZ newvigtala, nema Sanci udp Ty ztejmé budou dale kupovat mnohem
chutrejSi zavedené zily. Paralelu s Kofolou bych az tak moc ne¥jesheba napoj obec-
n¢ kupuji vSechny generace, zatimco 2vukaase vkladanymi obrazky &iglibem velkych
bublin je gece jen ufena pro mladsi tmiky. Nostalgicky vzhled obalu na tom moc ne-

méni.
2.1.3 Sowasnost

V sowasnosti ve zvyksgkovém paimyslu na pln&éie vyhrava gigant Wrigley. Jejich oba-
ly maji velmi dlouhou historii a myslim si, Ze ftapbal Wrigley Spearmint je graficka
ikona, podob# jako Campbellovy polivky, Coca-Cola, Apple a jiledesign obalu vzdy
spaival jen v decentnich Upravach. S posledni Upraxak Fisla velka zn¢na. Nafouk-
nuté pismena, barevné&ephody, zelené okraje, stinové efekty. Zkratka tzxendy
vzhled“. Jenomze jak dlouho bude tento vzhled ty@rideFipomind to spiSe laciné efekty
WordArtu? Riklad redesignu Juicy Fruit je j€StodvazarjSi“. Nebylo by ale lepSi vyuZzit
toho, Ze zelena Sipka na bilém podkladu je zattahbadovani Corporate Identity ja&sn
rozpoznatelna uz sama o g8bOstatl, co muze byt pro firmu lepSi, nez kdyz je jeji ob-
razkova zn&ka identifikovatelna bez pisby ji dophovat ndzvem firmy... Dovolil jsem si
proto swij maly redesign. Ziedni strany obalu Zvykek Wrigley Spearmint, Doublemind
a Juicy Fruit jsem odstranil veSkeré napisy a Zaalezde pouzejvodni grafické prvky

v podolg Sipek z pedchoziho designu. Zachovanastala také barevnost. V. mém malém
soukromém pizkumu jsem se pak zeptal desiti lidi, zda dokdzmmnat, o které zZvykky

se jedna. Deit z nich odpowdélo spravi, coz je vysledek, ktery jsem ve skiriesti ani
necekal (navic desaty nebyl typickym konzumentem 2ugka Je proto mozna Skoda,

jakym sngérem se Wrigley vydalo...
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Obr. 16. Nahée: Vyvoj grafiky zvyk&k Wrigley. Dole: Nj vlastni redesign.

Nicmére i Wrigley umi byt inovativni. Obal nové ,lifestpe” zvykatky ,5" je toho di-
kazem. Patnact platkovych Zvylek je umisino v elegantni otevira¢erné krabice. Na
obalu je znazorna velka, pesto na prvni pohled nevyrazislice ,5". Ta oddluje gra-
ficky udajné ztvarrené pocity @i Zvykani této zZvykeky. Elegants je vyveden i obal sa-

motného platku. [11]

Vkusre se v3ak da vyuzit i fotografi®ecké studio Mouse Graphic vsadilo u Zvida
Lifedrops na retro snimkyet, které maji vyvolat hezké vzpominky na radostheile o
prazdninach. Jedna se tigtup, ktery neni v obalovém designu obvykly, alezné o to

vice tyto Zvyk&ky na regale zaujmou. [12]
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Obr. 17. Zleva: Moderni krabky znaky ,5" a retro na obalech Lifedrops.

Vtipnou sérii krahiek se pedvedla americka obalova designérka Jessse Kixscpestro-

barevnych obalech je minimalisticky stylizovan Zajjki pan&ek. V Ceské republice

vznikaji inovativni baleni od studeéntV soutzi mlady obal roku 2009 se na 3. miist
umistil navrh Zbyika Soukupa na zabaleni pol&i# Orbit do tvaruCeské republiky. [13]

V letoSnim réniku pak uspla Aneta Kaderkova s krafkiou, na které samotné zvyhey

vytvari skrz pasek zéivy Usmev. [14]

Obr. 18. Zleva: Hravé obaly Zvyéek Gubble Bum a océné navrhy na baleni zvyéek v soutzi Obal roku.

2.2 Obaly na cigarety

Hned na Uvod musim zminit, Ze jsem velkymiodpm koueni. Resto jsem si dovolil v
této kapitole zpracovat historii a s@snost obdl na cigarety, a to mimo jiné i proto, Ze se

v dnesni dobmezi designéry fize jednat o parkud kontroverzni téma.
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2.2.1 Historicky pohled na baleni cigaret

Patatky tabaku spadaji do obdobi Miay Mexiku 500 let ped naSim letopdem, gedne-
tem obchodnich transakci se ale stal tabak az & dbjgveni Ameriky. V 16. stoleti se
koureni tabaku v Evrapznané rozsfilo a v 19. stoleti uzifipani tabaku bylo povazova-
no za zvyk nizSi vrstvy, a pro spdémskou smetanku byl vynalezen doutnik a posléze ci-
gareta. Pomineme-li vSelijaké vaky a pytliky, takkdhovani znékového tabaku a pozjl
balenych cigaret tra¢hé slouzili tzv. tabéerky, které se s oblibou jako luxusni baleni po-
uzivaji dodnes. Jedné se o ktddyi vyrabené z kovu, porcelanujelva nebo jinych materi-
ali. Zataly se prodavat v Londynroku 1764. Z materiélkov nakonec fevladl. Nutno
vzpomenout, Ze se tyto kovové dozy vyiiglv mnoha rozknych tvarech a velikostech.
Zpocatku byly tabéerky zdobené vylisovanymi ornamenty, dobovou tékoatinebo i
floralnimi motivy a pozdji, s rozvojem komemiho prostedi, z&aly byt ozn&ovéany lo-
gem vyrobce. | kitli pestrosti grafickych ztvagmi se z nich v dnesni délstaly hodnot-

nymi skeratelskymi artikly.

2.2.2 Typy papirovych obali

Od prelomu 19. a 20. stoleti &ai vyrobci nabizet cigarety pmyslow balené. \tSi
mnoZstvi okolo 50 cigaret se nabizelo v kartonovichbickach opatnych logem,
nicméré na oblikd postupw ziskal tzv. softpack, neboli papirovy obal. Jdgsob baleni
cigaret do slabSiho papiru, ktery obvykle obsah@@kusi cigaret. Mezi jeho vyhody
pafti fakt, Ze je-li krahika poloprazdna, Ize jefiast zmékat a tak zabird v kapse nén
mista. Zarov neni nutné krabku pro vytahnuti cigarety neustale otvirat. Nevyhwgak

je jeho snadné roztrzeni a taleisté polamani cigaret.

) soft pack...

Lucky Strike. Nic jiného.

Obr. 19. Zleva: vyvojové typy oldea tzv. softpack.
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V roce 1955 pedstavil Philip Morris takzvany flip-top box. Jdekmabicku na cigarety ze
siln¢jSiho kartonu a vyklopnym vikem. Zajimavosti flgptboxu je skutnost, Ze v Ame-
rice do ®j byly vkladany cigarety o &o malo kratSi nez do soft packu, nébion byly
kompenzovany zvySené naklady na jeho vyrobu. Te&grieSeni obaluistalo prakticky
neznménéno az do dnesnich dnU nekterych znéek si vsak Ize povSimnout kosmetickych
Gprav. Napiklad cigarety znéky Petra se nyni prodavaji &hto krabtkach s elegantnimi
zaoblenymi rohy. Se zajimavyfasenim flip-top boxuifsla spol€nosti Marlboro na kra-
bickachtady Bright Leaf. Viko se na nich totiz vyklapi ngkle do strany. [15]

Obr. 20. Nakres flip-top boxu a jeho dalSi moZnéavey.

Myslim si, Ze tento druh kral®k prav@épodobrE i v budoucnu #stane nejpouziva&sim
zpusobem baleni cigaret¢ekavam zde vSak redesigny vyklopnych sysiésidek, které
budou stale vice odliSovat jednotlivé Zke Nazor jsem si utvrdil na zaklagrizkumu
patentovanych tvér které pgitaji prevazmie s timto systémem baleni. drvnu 2004 byl
napiklad patentovan tvar kratky, kter4 se po odklopeni vika d& ro#ieyako kniha na
dveé ¢asti obsahujici kazda kapsu na polovinu cigarevadobou redesignovou studii flip-
top boxa pak gedstavil designér Pavel Balykin, ktery navrhl pigacety znéaky Kent
novy trojhranny obal se zaoblenymi rohy. KiMai vypada jediné a daleko lépe se

vmeéstna do vSech moznych kapes. [16]
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Obr. 21. Soudobé trendy v krakéch cigaret.

Nicmére kdyby se chtlo, jde to i jinak. Designérska studia se pokow#ént nova neob-
vyka reSeni. Skélym piikladem niize byt prace obalového studia Burgopakémicka
pro nadnarodni skupinu British American TabaccoalQd zaloZzen na pohybovém mecha-
nismu, kdy se posunutim jezdce odklopilo viko amiy pozvolna vyjely ven. Zarokvese
na druhé strankrabicky vysunula chlope s propagénimi informacemi. Na rozéeni kra-
bicky a povytahnuti cigarety tak sthjen lehky pohyb palce jedné ruky po posuvniku.
Krabicka byla ocetina na If Communication Design Awards v roce 20Q%estoze jeji
uréeni bylo jen pro promoakci k zavedeni &ana rakouském trhu, tak zde vidim&m
kterym by se mohlo technickéSeni obalu cigaret ubirat. [17]

Obr. 22. Navrh studia Burgopak

2.2.3 Marketingovy vyznam cigaretovych obaif

Z pohledu funkce obalu jsou cigaretové baleni sipioiu oblasti. Je to dano tim, Ze na
rozdil od ostatnich ob@l které zakaznik otée a zahodi, jsou tyto vystaveny né&oh
mnoha dalSim lidem, se kterymi se jejich majitek&ea, a zarove ¢astou manipulaci se

neustale ppominaji. John Digianni, vyznamny designér cigawvgtobah dokonce tvrdi:
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»,Obal na cigarety je jedinénou zalezitosti, nelb@akaznik jej cely den nese s sebou a Ize
tak dokonce konstatovat, Ze se stavagsiil kurakova oSaceni. Navic kdyZ takalgvek
vstoupi do baru a vytahne tu kterou ki, okamzi tim o sob mnoho vypovi.[18]
Nedovolim si zde jako nekék polemizovat, na kolik je toto tvrzeni blizké Irgaa nako-

lik je to pouze nazor designéra zvyklého obhajevaii praci. Faktem v3ak je, Ze obal zde
kromé svoji zakladni funkce zaroidvori cenny reklamni pouta Paralelu vidim s logy

odkvnich firem nevzhledhzwétSené pes celou hrdi tricek a mikin.
2.2.4 Graficky design cigaretovych obaii

Historii grafického designu cigaretovych obahiZzeme zéit u kovovych tabéerek, které
najit ornamenty, floralni motivy, vyjevy zetetlowku i kazdodenniho Zivota ale itpnys-
lovou tématiku. Jednalo se o d&gsto bohat zdobené. S roz&nim tiskovych metod a
nastupem komeniho prostedi pak se pak Zali na tabéerkach objevovat ziy vyrob-
ci. Presto mivodni tématika nebyla vyitena, ale v duchu tehdejSich trérdbpkovala a
zdobila vzhled kovovych do6z. Ztohoto obdobi taéchpazi krasné krakky, které

v historii grafického designu maji své nezastupéehisto a jsou zaroirdrasnou ukazkou
dobové prace s typografii harmonizovanou s obraBadobné motivy se také objevuji na

papirovych obalech.

,,,,,,,,,,,,,,,

Obr. 23. Ukazky dobové grafiky na starych téhach.

S rozmachem komeémiho prostedi pak ovSem slozité grafické motivy ustupovabknad-

na identifikace vyrobk se dostava na prvni misto. Na obalech tavladaji velké napisy
a propracované motivy kdulplré chybi, nebo jsou podstatstidmejSi. Zatinaji se uplat-
novat prvky corporate designu, jako je podnikovavhardophkova grafika apod. Vy-

znamnou ulohu hraje prace s typografii a kompapiafickych prvk.
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Obr. 24. Umir@nejSi vzhled plechovych déz kratceeg pichodem soft padk

S pichodem papirovych soft-pack obale sniZila potiskova plocha, coz #&milo dalSi
redukci doprovodnych grafickych privkna které jiz prostnezbyvalo misto. Hlavni roli
tak uz gebraly gevazr jen znaky vyrobai a WtSinou stidma grafika. Cigaretovy obal se
vyprofiloval do pouhého no% loga, kde praktickyistal az do dneSnich @inO divodech
toho gistupu jsem se jiz zmoval na pedeslé strance riRladem niize byt logo a prace s
reklamou firmy Lucky Strike. Autorem byl americkygmyslovy designér Raymond Lo-
ewy. U vizualni identity této zitlry vSak je&t chvili zistaime. Lucky Strike ve své déb
pouzivala jako firemni barvu terggi zelenou. Bhem druhé sstové valky byla ale nahra-
zenacist¢ bilou. Proto dodnesigvlada mylnd domimka, Ze spokanost barvu zrnila
z davodu negativni asociace s vé&gmi udalostmi. Ve skutamosti vSak byl dvod proza-
icky. Podle piizkumu se zelena nelibila Zenam, které tehdiiliwvenatnou ¢ast spatebite-
li. Rozhodnuti redesignovat obal tedy gmic spoléného s valkou, ale #o cisté ob-
chodni zéklad. [19]

CIGARETTES

Obr. 25. Zréna barevného podkladu u ztkg Lucky Strike.

Ne vSechny tabakové spotesti se vSak vydali timtorjmocarym snérem v grafickém
designu obdi. Tradiné vybaiuje z tohoto proudu ngiklad spolénost Camel se svym
malovanym motivem velblouda na poustivBdnim autorem tohoto obrazku byl v roce

1913 vyhledavany graficky designér Fred Otto Klétesalento unilec se dive Zivil jako
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malit americké arméady, kde vytk&l kamufldzni motivy okolni krajiny a rostlin na dm+

vy, auta a dalSi potencionalni cile. Popularninelgeika, Ze Kleesattel do malby pro Ca-
mel zakomponovaldkolik podprahovych obrazkjako napiklad nahého muze stojiciho u
piedni levé nohy velblouda. Grafické pojeti obafistalo zachovano, a zatimco ostatni
vyrobci zredukovali design na nejngf$i elementy, kralsky Camel za&aly vyénivat.

V konfrontaci s dneSnimi naroky na dobré logo bynednlo zdat, Ze tento motiv neobstoji,
opak je ale pravdou. Sfiavelblouda vytdhnout pouze v jeho sikiathned tu mame jagn
identifikovatelnou znéku, podobg jako je tomu u log Ralpf Lauren nebo Lacoste. Havi
jiz zazitd kompozice a rozvrzeni jednotlivych pivk obraze umaiuje nespoet parafra-
zujicich variaci u limitovanychiflezitostnych sérii. Myslim si, Ze prav tom je sila toho-

to motivu. [20]

Sigara
icmek
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Obr. 26. Zleva: udajizamaskovana postavtoveka na obalech Camelsiklady prilezitostnych obail
vyuzivajici rozpoznatelné kompodischéma a ukazka logotypu Camel s konturovaejioioudem.

Souwasna obalova produkce velkych cigaretovych vyiiade aZz na vyjimky &Sinou tedy
omezuje na svém konzervativnim vzhledu z minuldst. vyrazgjsi redesign si troufa
malokdo. Mij nazor je ten, Ze zde panuje obava z odlivuighitel. VétSina kdaki si
podle pfizkumi vybere svoji znéku jiz v mladi a cely Zivot ji astava ¥rna. Tezko ale
piedvidat, jak by se Kaci zachovali, kdyby najednou jejich kraka, kterou maiji cely
Zivot pii soke, zmizela z pult, zatimco vSichni jeji tradni konkurenti astali stale na

svem mist. Jako nekték nedokazu odpe@dre tuto miru loajality odhadnout.

Pokud v3ak na trh vstupuje nova &e myslim, Ze vzhled obalu je hlavni kritériume-kt
rym dokaze ziskat zakazniky. Proto jesahto zng&ek patrny odliSny fistup ke graficke-
mu designu. Kralsky se snazi vypadat modérrtasto se uplauje minimalistické pojeti,

netradéni barvy, k dotvéeni moderniho vzhledu se vyuZivd metalickych bagewossin-
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gu, razby, strukturovaného papiru, parcialniho lagad. Tento istup je vSak patrny i u

docasnych sérii tradnich zn&ek.

Obr. 27. Fiklady sodasnych tendenci u cigaretovych abal

2.2.5 Varovna sdleni

Pfi mapovani problematiky grafického designu cigargth krabéek se pochopitethmu-
sim zminit o varovnych napisech. V ramci obalovélesignu se jedna o specificky jev,
neba’ u Zadného jiného produktu neni dnes “design” pagiob saleni tak gisné defino-
van, jako je tomu u tabakovych obal Evrog. Kanada pak byla prvni zemi nagy kte-

ra zavedla povinhivarovné obrazky. Navic v Australii se planuje zggse dal: ,Austral-

8ti zakonodarci chystaji navrh zakona, na jehoZarékby byla z cigaretovych krafak
odstrarena loga a graficky design, aby cigarety midakaly potencionalni ktaky. Na
obalu by misto toho bylo umdab varovani ministerstva zdravotnictvi a odstradujoto-
grafie. Znaka cigaret by byla vytigha unifikovanym pismem na spodku kekbi” [21]
Tato varovani jist maji swij vyznam a je spravné poukazovat na rizikatkoil co nej-
aderrgji. Na druhou stranu je otazka, jestli sitéai vibec tato séleni berou k srdci, i
padré jak by nela vypadat jejich co nefinn¢jSi graficka podoba. Z hlediska designu by
byly jist¢ zajimavé posledni dva zde prezentovatiklgdy na obrdzku. Obdvam se vsak,
Ze kuaakam by byly jen pro smich. Australsky model vSak baidgme krajni hranice.

Yy
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Obr. 28. Zleva: Varovné napisy na krékéch nyni a v budoucnu. EstéjSi designérské pokusy vyijétd
totéz.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 35

M¢l by vibec graficky designeér, ktery sam nekioau k tomuto zlozvyku méa zaporny vztah,
pristupovat na zakazky odahto spolénosti? Je toiejmé otazka hodnot, mne osabhy
nevadilo navrhovat kratku na cigarety, stefnjako by mne nevadilo navrhovat etiketu na
vino nebo vzhled plechovky na pivo. Myslim, Ze mdhuti, jestli si 8kdo cigarety koupi
nebo ne, nepadne podle vzhledu kikpi Navic profesé k této disciplig citim jakysi
respekt vzhledem k dlouhé historii budovani corfdesignu u tabakovych spéahesti.
Na druhou stranu navrhovat rttghad logo pro gjakou extremistickou stranu by bylo uz

pro mne nefjatelné.

2.3 Obaly na ¢okolady

Tato ¢ast se orientuje na historii a fepazre — sokasné postupy, trendy a experimenty
v obalovém designaokoladovych produki Predstavuji zde prace, které se mii gtudiu
problematiky balenéokolad jevily zajimavé a z hlediska designu inowaiti & jiZz grafic-
kym ¢i technickym zpracovanim.€Zisttm vSak zstava graficky design.

2.3.1 Druhy ¢okoladovych obati

Prvnim prodejcem tabulkovéokolady byla od roku 1847 anglicka spoiest Fry and
materialem na baleni papir. Jeho pouzitZzeme rozdit na 3 hlavni typy. Jednak jde o
papirovy pas, ktery je obteny kolemcokolady. Typické bylo jeho pouZiti v minulosti,
nicmére i dnes je tento zisob baleni s oblibou pouzivan zejména pak v USAo resj-
skych statech. Jinym typem baleni je papirova @hdltera je dnes také nejrasstjSi na
swteé. Treti typ pak tvei kartonové obaly, skladané do kr&k. Byvaji pouzivany zejmeé-
na na luxusgsi ¢cokolady, které jsoudtSinou plrgné, obsahuijici celé&igky, gipadr jiné
piimési, a pak pevazri na obaly bonboniér. U kartonovych alpatejména na bonbonié-
rach, se pakasto vyuZiva i netrathich tvafi, které pitahuji pozornost a na pultech ob-
chodi znaku odliSuji. V dnesSni dabse staletastji z ekonomickych dvoda pristupuje

k baleni¢okoladovych pamisk do levrgjSich material, jako je napiklad celofan nebo
félie metalizované nebo plastové. Poslednitmwané jsou pak typické pro balefukola-
dovych tyinek. Mér¢é ¢asto pouzivan je i obal sloZzeny ze dvou vrstewj8irtast tvdi
papir a na vninhi stranu je pak aplikovana hlinikova félie. Tetgp baleni byl pouzivan
hojné v minulosti, dnes k&mu gistupuji zejména vyrobatokolady ze skandinavskych
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zemi. O tomto druhu baleni jsem se také jizrmwal v kapitole o Zvykékovych obalech.
Existuje i kombinace vnihi metalizované folie a plastovéd$i vrstvy, ikladem je ital-
sky vyrobce Delicia. [22]

2.3.2 Graficky design obak

Nejcastji pouzivanym motivem na dneSnich obalech je agshem vytvéené realistické
zobrazentokolady. Obvykle pak tento motiv ddipiji obrazky pouzitych ingredienci, jako
nag. oriSky, mléko apod. Graficky design starych dbasak byl daleko zajim&8i a
rozmanitjSi. Jiz na psdatku si vyrobci ugdomovali, Ze vzhled obalu jeilézity. Ve Fran-

cii se v 18. stoleti obaly bonboniér miradre zdobili, nesly komplikované masiké krea-
ce a mnohdy byly dokonce jejich s@sti i drahokamy. Pro Anglické obaly je zase typick
pouziti jednoduché sentimentalni kresby. Kéootrazkovych motiir se vSak pozgi pou-
Zivalo také pouze textu. Tyto obaly jsou proto Wcazdobové typografie a prace s ni. Na

pocatku 19. stoleti se na obalech typicky zobrazowadyivy cokoladovych bob.

SToOLWERCK

DEUTSCHE
KOLONIAL:

SCHOKOLADEv.KAKAO £

HERGESTELLT UNTER: RUSSCALIESSLICHER
VERWENDUNG- VON - KAKAOBOHNEN

DEUTSCHER KOLONIEN

Obr.29. Ukéazky starych obaha cokolady pracujici pouze s typografii..

Ceskécokoladovny na fed valkou na obalech rady chlubily obrazky svychséhlych

tovaren. S fichodem secese se na obaly tiskly krasné secesiviyraalekory[23]

Vyznamnou historii v grafickém designu obahiZzeme nalézt u zgky Orion. V roce
1921 byl po¥ien zpracovanim veSkerych oba tiskovych materiél avantgardni mali
Zderek Rykr (o kterém jsem se jiz zitoval v kapitole o Zvyk&kovych obalech). Z jeho
pera vzeSlo nejenugodni psané logo Orionu, ale i tréwi motiv ctyicipé hvzdy a to
Gdajre hned v prvnim dni spoluprace. Symbokhaty se pouZival nejen jako samostatny
graficky prvek, ale také byl zaroveafinovart zakomponovan do dekoru jednotlivych
obali. Dnes nejznawjsi motiv, ktery Rykr pro Orion navrhl, je bezespabal pro tginku
Kofila s obrazkem sediciho mi@mnina drzici Salek kavy, ktery se pouziva dodneign©
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talni motivy vSak mizeme naijit i dalSich jeho obalech, inspiraci k min byly ¢asté cesty
do zahranii. Soudoby tisk o obalech Orionu pi§Bykrovy obaly Ize rozdlit do /ady ka-
tegorii, wetre volné tvorby. Vedle motivmesit a palem spad@da z nich do dekorativni-
ho stylu art deco s vyuzitim tapetovych dekorativaibstraktnich vzdér mnohé jsouiste
konstruktivistické. Najdeme zdadu navrhi, které pracuji s citlivou geometrii, kdad
linii a pravych Uht je naruSen uvoline a spontana se vinouci psanou linkou bez pouziti
pravitka.” [24] Orion také pravidethza atraktivitu obdl ziskaval ceny na stovych vy-
stavach. [23]

Lan L°”r A\ x -
e TS 1‘~ ~~uroz\

Obr.30. Rykrovy obaly pro Orion. Uprdget: dnes nejznédjsi obal na kofilu.

Na nasledujicich stankachepstavuji soudobé trendpkoladovych obdi rozclenych do
oddila podle sveého charakteristického pojeti grafiky alobMoji snahou vSak zarovge,
aby tatoc¢ast bakaléské prace ®la piesah i k designu ohalinych produké, neba’ zde
prezentovanéiznorodé pistupy ke grafickému pojeti jsou s nif@sto shodné. Zcela za-
meérné zde opomijim v satasnosti nejpouziva&isi pouhé realistické vyobrazetokolady,
neba’ tento gistup nepovazuji z hlediska grafického designuide gajimavy a hodnotny

a navic byl jiz zmiovana v historickéasti.

2.3.3 Minimalistické pojeti

Minimalisticky piistup s vhod&é zvolenym fontem fisobicisté a moders. Frikladem spo-
le¢nosti, ktera taktoifistupuje ke grafice svym produkje Chocolat Factory. Jde o firmu,
kterou zalozil Michel Lalline, fivodné vystudovany architekt a interiérovy designér.
V roce 1997, mozna pradiky svému pedchozimu povolani el s myslenkou vytuit
novou zndku c¢okolad vyzndujici se krond kvality zpracovani i inovativnim a jedite
nym obalovym designem. Praci na nichéiflv Sparélskému grafickému studiu Ru-
iz+Company. Zmi#na agentura pro Chocolat Factory vyilao nékolik sérii jedin€nych

obali, které na poli obalového desigtiokolad vynivaji. O tomto faktu ssd¢i i mnoha
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ocereéni, které studio za tyto netr&di baleni ziskalo. Seznam &dstvi v designovych
soutzich by byl dlouhy, nicménbych zminil alespd oceréni Best packaging Barcelona
2000, 2002 nebo Award of excelence Communicatids 2001. Majitel studia Titus Ruiz
ke svym obalm zmiiuje, Ze,koncept znaky byl jasny jiz od z@tku, a dal by se vyj#id

slovy ,design s obsahem.[25]

Obr. 31. Tabulkovéokolady od Chocolat Factory s maximalnim zjednodimegrafiky na obalu.

Obaly se vyznauji jednoduchosti a vyraznou typografii. Obzwattbulkové ¢okolady
jsou zajimavym fikladem toho, jak minimalisticky také tthe moderni baleni pamisk
v dnesni dob vypadat. Design je v tomtoripac zcela oprosh od jakychkoliv dopro-
vodnych grafickych prvi, hlavni roli zde hraje pouze vyrazna typografienaujici pri-
chuw ¢okolady, podptena barvou podkladu. Pouzitym fontem je technickycaleri vy-
padajici bezpatkové pismo DINugmdne vyvinuté pro dopravni ziani). Jedna se o ma-
ximalni mozné zjednoduseni, jaké si Ize u grafickétvarrgéni obalu pedstavit. Prakticky

zakaznikovi tou nejjednodussi formiekge, co je obsahem baleni - nic vic, niaimi

Dle mého nazoru prévsvou jednoduchosti a jedifmsti plni v maximalni ni¢ svou
funkci — tedy upoutat pozornost v zapidonkurerinich vyrobkKi, které si ¥tSinou zakla-
daji na slozijSim grafickém zpracovéani obalu. Me&nkoladovymi produkty se tyto obaly
stavaji nezawnitelné, ovSem otazkou je, jestli by byl obsah bal#ejmy, i kdyby byl
produkt vystaven samostétrivyslim, Ze tvar obalu a pozity slovni vyraz jealk cha-
rakteristicky, aby byl tento poZzadavek spinKazdopad# se timto pojetim obalu vgrpa-

la dal§i mozZnost, kam aZz |ze v ramci originalitjitz§26]



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 39

2.3.4 Stati pouze logo?

Také portugalsky vyrobceokolady Ellg Gourmet Chocolate na obalech svych Igiain
pouzil filosofii minimalistického designu. Ztka se prezentuje pod sedomym sloga-
nem ,Ellg Gourmet Chocolate svede toho, kdo ji ochumaaroveé charakterizuje toho,
kdo ji nabizi.” [27] Obaly i ostatni prvky vizualni komunikace ys@raci lisabonského
studia Thisislove. Cely koncept je zaloZen dgistém, jednoduchém a estetickém pojeti.
Hlavni motiv obal je samotné logo spaleosti, které je, vippact tabulkovecokolady,
aplikovano na bilé ploSe. U ostatniho sortimentpgk rozeznavacim prvkem pouZziti-n
kolika tlumenych barevnych odstinv podkladu. Jedn& se tedy o dalSi typickiklpd oba-

It omezujicich se pouze na nejzakkgdnudaj. Tento typ designu olfaje vice typické

pro evropské zein

ELLG

L

if

LISB0A CHOCOLATH
" et

=

Obr. 32. Vyrazné logo jako hlavni motiekolad ELLG.

Samotné logo spataosti také odpovida minimalistickému pojeti. Jdekoatku portugal-
ského slova ,Ellogio“, jehoz vyznam jsoucast® Nazev nam tedyika, Zecokolada je
sourasti nesta Lisabon, které je mimochodem také znamo jakésto sedmi kop€. Ten-
to fakt se také stal zakladem typografickiky, kdy jedna litera ,L" v nazvu ziay byla
nahrazena obracendislici 7,¢cimz vznikl jediny charakteristicky prvek loga. Pignkte-

rym je logo vysazeno, je 8pbezserifovy DIN.

Dle mého nazoru zde jak logo, jakoZzto hlavni gkafiprvek gchto obal, tak i pojeti oba-
lu jako takového, odrazi filosofii této portugalskékoladove znéky. Znaky, ktera je
labuzniky charakterizovana jakprvotridni vyrobcecokolad pro vSechny milovniky Lisa-
bonu, s portugalskym ndzvem a odkazem na histesiiah [28] Myslim vSak, Ze omezeni
se zde pouze na logo neni Gphejvhodrjsi feSeni. Obal v tomtoifpac postrada jednu
ze svych zékladnich funkci — tedy identifikace dlbseéSnadno Ize tak obaly zthky Ellg,

obzvlasé ty tvarow pro ¢okoladu necharakteristické, zanit s jinym druhem zbozi. Este-
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tické pojeti a grafick&istota nizou vést nafiklad k domeni, Ze se jedna o kosmetické
produkty. Zde vidim rozdil oproti ztvami obati tabulkovych¢okolad od Chocolat Facto-
ry uvedenych nafpdchozich strankach, kdeieptoze Slo také o minimalistické pojeti,
bylo hlavnim motivem ozri@ni druhucokolady. Slo tedy o napis ptwmkoladu typicky a

ten tak umoznil jas#Si identifikaci obsahu.

-}.(‘U(‘( yarabsolute

Obr.33. Dalsi piklady minimalistického pojeti grafiky.

2.3.5 V hlavni roli é&islo

U cokolad se velké&islice na obalech objevuji kejstji i z prozaického dvodu — davaji
nam znat obsah procenta kakaa. Jindy vSak ntggtei jen dekorativni funkci. Bkdy sa-
moelnou, jindy mohou byt s@asti r¢jakého systému. Tokyo 100% Chocolate cafe je

krasnou ukazkou poslegiamirgného.

Jedné se o kavéarnu v Tokiu, jejiz nabidka je&ama vyjma kavy fevazig nacokoladové
dopliky. Zamefil bych se zde na obaly jejich kdvovyeébkolad. Ty jsou zajimavé netra-
di¢cnim systémem, kdy je kazdé&ighuti pifazeno jednaislo. Tatocislice se tak stava
hlavnim nosnym grafickym prvkem obalu. Zé&em tohoto systému ¢to byt usnadani

v orientaci, nebd kavarna nabizi ctihodné mnozZstwighuti — celkem 56. iichug jsou
zde rozdleny do skupin dle po seéldoucich¢iselnych ozné&eni, napiklad ¢isly 1-22 jsou
oznaeny ¢okolady, jejichz kakao pochazi pokazdé &tarzent, 23 a 24 znd hotké ¢o-
kolady neboitbacisla 52-54 jsou volbou pro lidi, kiese snazi stravovat co nejzdtpv
Z&kaznik vSechnyifchug vidi jiz pii vstupu do kavarny vysseny na velkém pouta a
podlecisla se tak snadji orientuje i jejich ndsledném vyhledani. [29]
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Obr. 34. Vyrazné 100% Chocolate Café stoprocenpoutaji barevnosti aislicemi.

Dle mého nézoru se jedna o vizuaptitazlivé obaly, zaloZzené éppouze na vyrazné ty-
pografii a barg. Pouzity systéngislic se mi zde jevi, na rozdil od jinych mnohdynsal-
gelnych aplikaci, docela na misizviast s ohledem na mnozstvtiphuti. Cislice krong
praktické funkce zastavaji také funkci estetickdyslim, Ze pouzity font byl velmi ddb
zvolen. Zajimavosti pak je ro#éni ¢iselného principu i naipezitostnécokolady, kdy
napiklad na svatek sv. Valentyna byla vydana specgdda obsahujicislici 214 - odka-
zujici na datum, na ktery svatekgada. Princip vyraznycéislic je pak pouZzit i na dalSich,
nemeért pritazlivych obalech produlit100% Cholate cafe. Jakdillad bych zde uvedl

nabizejici se kalenda

Obr. 35. Velké&islice na obalecliokolad tSinou znazotuji procento kakaa.

2.3.6 Tradiéni dekor

Dekorativni gistup je pro obalyokoladdovych pamisk typicky. V historii byl s oblibou
pouzivan a v saiasnosti je ve velkeé i aplikovan i nadale. HofrvyuZziva kaligrafickych
nebo patkovych pisem, dekor je ungimg, celkovy vzhled balenitgobi konzervativé

s odkazem na historické pojétkoladovych obadi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 42

Hezkou ukézkou tradiiho pojeti dekoru na obalech je sortiment pathlskatky Charles
Chocolate,Kdyz se prosluly vyrobceokolady ze San Francisca Charles Siegel rozhodl
vytvait svou labuznickou kolekci, peboval korporatni styl a webovou prezentaci, ktera
bude v kazdém ohledu si€jahodnd, jako jsou jeho vyteé cukrovinky. A jsme pysni, Zze s
timto ukolem fSel za nami,“tvrdili zastupci amerického studia Hatch Desigeré& obaly
vytvorilo. [30] Prestoze se jedna o relattvmow zavedenou ziau, obaly se vyznaiji
odkazem na tradici. Barevna plocha s logem, apfikawna dekorativnim pozadi toti#-p
pomina stary a - obzvl&st USA - velmi popularni zjsob baleni pasem papiru olgaé-

ho kolemc¢okolady. Dekorativni motiv je v harmonii s psanyismem loga. Je uminy,
rozdilny pro kazdou ffichw’. Myslim, Ze baleni celym svym vzhledem dava naxppo-

hled tusit, co je jeho obsahem, a to i bez jakélk&oumani textovych informaci.

Obr. 36. Umir@ny motivcokolad Charles decendmaznauje, co je obsahem baleni.

Dekorativni motivy na obalech mohou mit i hlubSzrgm. V roce 1993 skupina ghan-
skych pstiteln kakaa zalozila ve snaze ziskéispup na vysglé trhy druzstvo Kuapa Ko-
koo, jehoz cilem byla produkce nejkvadiffiho kakaa na $#€. V roce 1997 si tito farnté
odhlasovali zaloZeni vlastni sp&h®sti na vyrobuiokolady se sidlem ve Velké Britanii.
Vznikla tak znéka Divine, v gekladu znamenajicjbozsky, pochazejici od Boha“

V dnesdni dob je velmi UspSna a je nabizena na trzich ve Velké Britanii a USA]

Pritazlivé obaly produkt Divine, vyvedeny v tradnich ¢okoladovych odstinech, jsou
praci Williamse Murray Hamma, typografie je pakodilyteiné londynské kaligrafky Ali-
son Carmichaelové. Zajimavosti ale jsou dekoratmofivy samy o sab Tyto symboly
totiz pochézeji ze zapadni Afriky a jsou &asti tradiniho ungni zvaného Adinkrag¢asto
pouzivaného na rukethych vyrobcich,Kazdy symbol ma sy vyznam, nafiklad: ,Fun-
tunfunefu-denkyemfunefu“ znamena ,demokracie” adgeta v rozmanitosti“.“ [32]

Myslim, Ze pra¥ timto odkazem na zemi svéhtvpdu dostava obal hlubsi vyznam.
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Obr. 37. Dekor obal Divine s vazbou na Afriku.

Jako doptujici ukazku tradiniho dekorativniho obalu bych poukazal §esa giklad ¢o-
koldd Mast Brothers z New YorkurdstoZe se jedna pouze o &alokalniho charakteru,
ma zde své misto. Tento prodejceénkuvyrakEnych cokolad se rozhodl postavit svou pro-
dukci na pitazlivych obalech, o kterych se da mo#f@d, Ze Fevysuji obsah. Mast Bro-
thers totiz k baleni vyuzivéripazlivé dekorativni balici papiry dovazené z ialg-loren-
cie. Tyto poté nafedni stras doplni jednoduchou nalepkou se svym nazvem a logem
zadni strany je obal uz#n Stitkem s informaci o druhu uunge ukryvajicicokolady.
Vznikaji tak krasné dekorativni sérié gz floralnich nebo historickych motiva podle
reakci si tytatokolady rékteri zakaznici kupuji préavjen kuili obalu, ktery je jim poté lito
narusSit. Dle mého nazoru se jedna o nadzornou ukgakuze také k obalové problematice
pristupovat. Maly vyrobce vyuZil originalni a jednathy postup, kterym se zviditelnil
natolik, Ze se jeho produkty dostaly na strangopisi a blogi a powdomi o znéce se
tak zn&n¢ rozsfilo. Na druhou stranu bych wtprostor pro Gpravu Stitku ailbec samot-
ného loga. Celkayse v3ak ddici, Ze pro malého obchodnika, ktery by si tiskstiéch
raznorodych obdil nemohl dovolit, se jedna o unikabeseni. [33]

Obr. 38. Mast Brothers z New Yorlu vyuzivaji italbklici papir.
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2.3.7 Moderni dekor

PrestoZze dekorativniokoladové obaly navozujiigvazrié dojem dlouhé tradice a historie,
Ize je ztvarnit i tak, abygsobily moders. Volba pouzité typografie, vzhled dekoru nebo

nezvykla barevnost jsou prvky, které mohou datwkaléasny novodoby hav.

Mluvime-li o modernich dekorativnich obalech, jem&una prvnim migtzminit novodo-
bou zn&ku luxusnichtokolad TCHO. Spoliost pochazi ze San Francisca a jejimi zakla-
dateli jsou byvaly konstruktér vesmirnych raketopldimothy Childs a veteranokola-
dového piimyslu Karl Bittong. Zavedeni své nové Zkg pojali nadmiru zodpasdre.
VyuZzili totiz nazofi samotnych konzumeint neba@ jako prvni byla zavedena takzvana
testovaci verze Beta, ke které se zakaznigi sami vyjadovat. Velké mnoZstvifjchuti
bylo nabizeno podiselnym ozn&nim a na strankach vyrobce bylo poté maii@®lady
hodnotit. Na zaklatltéto z@tné vazby byla posléze chupravena a do $ta vypuséna jiz
finalni podoba produktu. [34]

Obr. 39 Moderni dekorovany obé&bkolad TCHO.

Néazev spoleénosti je tvden zkratkou slov ,technology” a ,chocolate* odkdzujna mo-
derni, inovativni a vysoce technologickiigtup vyroby. Tento aspekt, stéjako pivodni
zamgstnani zakladatélspole&nosti, se také odrazi v obalovém desighokolada samotna
je zaloZzena na principu identifikace se Sesti daminimi Firodnimi aroma v tzv, ¢coko-
ladovém chtbvém spektru®“(obsahujici nap ofechovou, ovocnou, nebo citrusovoti-p
chuw). Toto chwové spektrum je pak s&asti vizualni identity a jednotlivérighug jsou
stylizovany v dekorech jednotlivych olialzakladnim tvarem TCHO se stdlerec. Ves-
kery obalovy design, stajrtak jako vSechny dalSi prvky vizualni komunikaegtvorilo
berlinské studio Edenspiekermanréele s Susanna DulkinysCokolady TCHO se svymi

geometrickymi motivy/Apominaji moderni formu platidla, podobiako byla v davnych



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 45

dobach platidlem zakladniisada echto pamisk, aztécké kakao. Slovo “moderni” bylo
vzdy souast vSech diskuzifptvorbe zna’ky — nikoliv slova jako ,tradini“ nebo ,histo-
ricky“. Vzdy jsme se snazili divat d@au sréarem k nové generacibkoladovych nadsen-

cu,” tvrdi autorka vizualniho stylu. [35]

Podle mého nazoru geometricka typografie logapalditarvou tisknuty vzhled dekoru, i
volba doprovodného typu pisma opravdu viftwadoderni vzhled obalu,fipominajici az
high-tech styl. V typografickém logu bych poukanal netradini Sikmou @icku v litefe
.H", ktera se tak stava charakteristickym znakenesB®ze nazev settbe zdat matouci, a i
vyslovnost neniiejma (zn&ka se vyslovuje ¢o"), jde podle m# o kvalitné vybudovanou
vizualni identitu a také nazornou ukazku novodobpgtistupu k dekorativnimu motivu.
Swmij nazor bych podpad i faktem, Ze obaly ziskaly mnoha o&em na poli designu, jako
nagiklad Academy of Chocolate Gold Awardy 2009 nebdd@uropean Design Award
2009 [34]

CHOCAROME

Obr. 40. Soudobé moderni pojeti dekoru na obalech.

2.3.8 Netradiéni obal

Netradéni tvar obalu vzdy zaujme. U klasickych tabulkovydkolad je z podstaty prak-
ticky nemozné &ak vyrazrg tvar obngnit, ovSem u ostatnihéokoladoveho sortimentu se
da vymyslet ledacos. | v této disciglinynikd jiz zmiiovany Chocolate Factory, ktery
uved! reékolik zajimavych obal. Hezkou ukazkou je pouziti hlinikové tuby ,do kgppro
cokoladou zalitéa kdvova zrna na misto klasickyatk&aTento zfisob baleni navic odol-
n¢ji chrani obsah proti teplotnim a mechanickym i Grafické pojeti zde koresponduje
s ostatnimi produkty vyrobce, omezuje sétqgedevSim na vyraznou typografii. Podob-
nym specifickym obalem Chocolate Factory jsoutygech barevnych variantach vyvede-

né tuby kartonové.iéstoze tento tvar na paokoladovych produki jist¢ neni ptikopnic-
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ky, myslim, Ze se iesto jedna o nevSedni zalezitost. Grafické zpradowgt vychazi
z minimalismu a jednoduchosti. Navzdory netéadinu tvaru zde pouzitd barevnost dava
znat, co je obsahem baleni. Pozornost v sortimihioto vyrobce upoutava také jehlano-

vy tvar ¢okoladFive Feelings[26]

GIOCOLATAACTORY S

-

Obr. 41. Netradini obaly Chocolat Factory.

Netradtnim obalovym materialem e byt i latka. VyuZilo ji napklad Spasiské ZOO
Studio @i navrhu obalu préokoladky ve tvaru mince obsahujici pravy karibsksnr Lat-
ka kruhovitého tvaru, je napina €mito ,zlataky* a poté provazkem stahnuta do tvaru
meSce. [36] Klasicka vinita lepenka je naopak zasezpga u velmi netradni bonboniéry
No9 Chocolate. Na prvni pohled vypada jako kart@niverce poskladané na solDbsa-
huje v8ak skryté dutinky, kde jsou schovap&oladové bonbdny ve tvaru vlaSskyadte-o
chi. K nim se stravnik dostane skrz kruhové otvoryrtdni stras ,krabicky”, ovSem az

po protrhnuti hlinikové folie. [37]

Obr. 42. | latka a vinita lepenka mohou obalovéhtece dole poslouZit.

2.3.9 Vtip a nadséazka

Vtipny, humorny, parafrazujici nebo napadity deggrv sodasné dob na obalech také
casto aplikovan. Bkdy se vSak jedna o hra&nii podobu obalového designugkieré obaly
jsou pak i za ni. Firma Bloomsberyila na trh s humornymi motivy, které psi oko
kazdého grafického designéra. Napadité vzkazy,syapiktogramy jsou vitanym o&ke-
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nim , Cokoladové obaly jsou typicky velmi tradi a seri6zni, my jsme je v3ak pojali z
odlisného pohledu.{38] Nevim v3ak, na kolik jeffpustné nabizetokolddu nafiklad

v baleni parafrazujici vzhled oliata Iéky.

Obr. 43. Vtipné grafické motiviokolad Bloomsbery.

S chytrym kartonovym obalem s motivem pohledni¢geb jiz diive zmirgny vyrobce
Chocolat Factory. Vétyiech verzich je obsaZzen népis s pozdravem z velyalElskych

meést, ot jednodusSe typografickyeSeny. Z druhé strany kraky je predtiS&én layout

pohlednice, takZzeokolada niZze byt jednoduSe zaslana posStou jako pozdrav zlelo&o
Nesmi to vSak byt v parnych letnich dnech. [26]

From Madrid
with chocolate

From 2

with chocolate

— e e z’_f‘g - - — )
<h,

Vithehocolate o SSrey Olate W 72/

From Tenerite g —— = : %; eho COtaléC;l;(’lg 3

with chocolate 3 Origin: Ecuador

== - T 5 .. Vintage: 2007

wo. 16308 _

= NET WT. 3.2 0Z (90 &)

TR i sim i

Obr. 44. Zleva: Dva fiklady pohlednic na obalech: Chocolat Factory a Cblatour .

Do této kategorie spada i mnohizmych dalSich motiy, jejichZ rozsah je velmi Siroky.
Nutno ovSem podotknout, Zasto jde a:okolady, které sediné neprodavaji, a maji pou-

ze pilezZitostny charakter.
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Chocolate
Pie Chart.

By Mary& Matt,

et weight: 550z (1560}

Obr. 45. Zleva: Piklady dalSich vtipnych ohal

2.3.10 Které ieSeni je nejlepsi?

O tom, ktery z uvedenychiigtupi je nejlepsi, jed&Zké polemizovat. Myslim vSak, Zze nove
znaky, které vstupuji na trh, by se rozhédmently spokojit s pouhym realistickym ob-
razkemcokolady a nejastji kaligrafickym fontem vysazenym nazveméMby se snazit
byt svym designem inovativni a originalni. Na drigitanu je zajimavé sirgdstavit, jak
by to vypadalo v supermarketu, kdyby se vSechnyyotyarostily od zazitych stereotyp
podle kterych dnes jiz zdalky pozname, co je @viiak bychom totiz na prvni pohled asi
ani nedeli, jestli stojime ped regalem gokoladami nebo parfémy. Zaraveypického
spotebitele, ktery o designu nema nejmensi tuSenijdjy nenadchlo, musel-li by slozi-
té lustit, co Ze se to vlastrskryva vevnit nebo jestli ta kvadrova plechovka je opravdu

pivo.

Souwasny obalovy design vic nez kdy jindy vyuZiva vysgalodil experimentu. S rozma-
chem obalovych technik jako specifického druhu glasise tato oblast stava pro designéry
¢im dal tim vice lakava, nebige zde stale co noveho objevovat (na rozeiha od tvorby
logotypi, kde se zakladni tvary a motivy pomaluwiespavaji a jesim dal tim €zSi ijit

s ne¢im novym). Mladi desigriépini elanu by si vSak #hi uvédomit, Ze ne vzdy je expe-
rimentovani ta spravna cestatkdy je lepsi volit konzervativni vzhled s odkazemtra-

dici, avSak s pouzitim s¢asné typografie a grafickych postu]Na druhou stranu wkte-
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rych produkd, nagiklad no¥ se zavagicich zna&ek, je ale utity podil experimentu a
novatorstvi na migf ¢ehoz jsem se snazil drzet v nasledujici praktidsti této bakaka

ské prace.
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. PRAKTICKA CAST
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3 KOLEKCE OBAL U NA COKOLADOVE PRODUKTY

V prakticke ¢asti této bakaigké prace jsem vytvib kolekci obali na luxusnicokolady
fiktivniho vyrobce. Na poatku prace jsem vychazel z faktu,&kolada nize byt odléva-
na do jakéhokoliv tvaru, tak p¥doy se tvar obalu &kolad nemohli navzajentigpusobit,
aby tvaili harmonicky celek?

Jelikoz zakladni materialem oldge papir, ktery mize byt docela snadno tvarovan do vse-
lijakych lomenych tvat, rozhodl jsem se, Ze pr&twyto az kubistické tvary budou sjedno-

cujicim charakteristickym prvkem myebkoladovych obdi.

3.1 Nazev

Pri studiu historiecokolad v rdmci teoretick&asti bakalgské prace jsem narazil na infor-
maci, Ze vesSkeré tyto produkty pochazeji ze dvesp.rti, odrid kakaovniku: Forastero,
Criollo a Trinitero. Posledni jmenovany je ale spi§/brid gedeslych dvou, nezli samot-
nym druhem. Napadla mne tedy mysSlenka viitvidve fady jedné zngky luxusnichéoko-
lad, kde kazda by pochazela pravodliSné odikdy kakaovniku. Proto by nesly nazvy Fo-
rastero a Criollo. Tytdady by navic byly od sebe odliSeny rozdilnym pajedbat — Fo-
rastero by rdo veSkeré obaly hranaté, kubisticky tvarovanéinzed Criollo by nélo ele-
gantni, zaoblené, zwné tvary. V obou fipadech vSak originalni. Po né&il@ uspokoji-
vych zkouSkach s tvarovanim papiru doculych tvai, které byly giliS slozité (coz je i
v rozporu se zadanim), jsem mysSlertkdy Criollo opustil a plé se sougedil jen nafadu
Forastero. Tim vznikl jediny nazev a filozofie tdiktivni znatky ke svym obalm. Obaly
mohou na prvni pohled vypadat sl@ézihicmért jejich vyroba je porrné jednoducha,
¢imz jsou splany oba pozadavky na vysoky podil experimentu iat@inologickou Uspor-

nostieSeni.

3.2 Logo

Typografické logaiokolad Forastero je t¥eno vyraznym néapisem jména Zkg, vysaze-
nym titulkovym bezserifovym fontem. Tento n4pisymistén v nepravidelném mnoho-
Uhelniku. Jedna se o logo variabilni, tedy takd#éré nema svoji ustalenou podobu. V
zavislosti natvaru mnohouhelnikového podkladu @pis rozdlen do rkolika casti.

K tomuto principu jsemistoupil z divodu aplikace na obalech nepravidelnychiy&de

je rékdy poteba pouzit vertikalni podobu loga a jindy zaseespidrizontalni. Logo tak

muze byt aktualé prizpisobeno konkrétnimu obalu, aniz by se poruSovalyigieazacha-
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zeni s nim. Barva podkladu je taktéz peotiva v rozmezi odirzové do tma¥ modre,

nejcastji vSak fialova. Charakteristickym prvkem logotyjmou nepravidelné, a&t lome-

né tvary uzakenych kontur liter ,R“ a ,0". Logo si tak ponechaetarakteristicky vzhled
i pfi inverzni aplikaci bez podkladového mnohouhelniRoloha doplujiciho textu také
neni gesre stanovena. S@asti podkladu je i slaby rastr, jehoZelije zjemnit a odliSit
plochu loga u¢i ostrym tvatim dekoru a obalu samotného.

CHOEULATE
ADE Wity FORASTERD pggyg GHUCULATE

ANS
MADE WITH FGF\RSTERU BE

cho

s
4 FORASTERD RES

MADE WIT

Obr. 46. Rizné mozné varianty loga.
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3.3 Dekor

Dekor je tvden siti trojuhelniic vyvedenych v &kolika odstinech gibrné a Sedé barvy.
Pavodre zamysleny nepravidelny tvar tohoto podkladovéhdivagsem po Uvaze opustil,
neba’ se mi spolu s nepravidelnym tvarem loga a obatuosaého jiz jevil podkud pe-
hnany. Myslim, Ze soustava stejného, opakujicihmsvu dé vice vyniknout nezvyklé-
mu tvaru obalu. Pouzitim¢kolika typa stribrnych odstinu nagkteré z &chto trojuhelnik

ziskava obal luxusisi podobu.

Obr. 47. Ukazka pouzitého dekoru. Ve stbsti jsou @které trojuhelniky stbrné.

3.4  Ukazky

Obr. 48. Fiklad obalu na drobnéokoladové produkty.
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Obr. 49. Stojanek na kavovékolady do kavaren.
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Obr. 50. Bonboniéra
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Obr. 51. Jiny typ baleni na droBjsi pro cokoladové bonbony.
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Obr. 52. Stihovy plan bonboniéry.
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ZAVER

Téma zadani bakakké prace je velmi obsahlé. Z mého pohledu sénkundalo pistupo-
vat dvojim zgisobem. Prvni moznosti byl &t jednotlivych trendél v obalové technice a k
nim prezentace konkrétnich obalagi¢ produkty. Druhou moZznosti bylo pak z&®eni se
na zmapovani historie a s@asnych tendenci obalového designuékatika konkrétnich
oblastech. Rozhodl jsem se &kalika divoda pro druhy postup. Kazdy produkt je svym
zpasobem specifickyCten&i jsem tak poskytl pohled na vyvoj oliat rekolika pohled,
které setast&né mohou pekryvat, jinde jsou vSak odliSné. Navic obsahlopitkdu sou-
¢asnych trendl u obati cokolad Ize aplikovat i na tendence v obalovém desigseobeah
neba’ zminované pistupy jsou stejatak vyuzivany i u celéady jinych produki. DalSim
davodem pak byla v kapitole o zvy#eovych obalech moznost v ramci této prace doplnit
mezeru, jelikozZ jejich historie na naSem Uzemi dopozmapovana nebyla. V neposledni
fadk jsem si v pitbéhu zpracovani préace tidil mnoho poznatk, obzvlds¢ ze soudobé

tvorby, které jist v budoucnu vyuZiji.

Je Zejmé, Ze vzhled obalu, obzvld§eho graficky design, je ovliwm mnoha faktory,
predevsim pak kulturnimi a lokalnimi. Ve své praensse zagtil na vyvoj v Zapadnim
swté. Jiné oblasti, nagklad Asie, jsou natolik specifické, Ze by bylo méitje zpracovat
zcela samostatnv ramci jiné prace. JelikoZ je obalovy design ténm@o zmapované, dou-
fam, Ze tato prace dostate nastinila historické postupy a trendyigpdné zajemce bych

chttl odkazat na zdroje, ze kterych jsem vychazel.
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