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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E fx | F Stuperi hodnoceni
1 1,512 |25 |3 4 5

Naro¢nost tématu BP X 2
Splnéni cild BP X 3
Teoreticka ¢ast BP X 4
Analyticka cast BP X 4
Stylisticka a gramaticka uroven BP X 2.5
Formalni troveil BP X 3
Soucet 18,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii ozna¢te znakem ,, X v prislusné radce.
Souéet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stupit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupen nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupenit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobte
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostatecne




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Prace bohuzel uz svym rozsahem neodpovida pozadavkim na bakalarskou praci. Prakticka
¢ast je pfevazné popisna v rozsahu pouhych 9 stran!

Teoreticka ¢ast je pouze Uvodem pro ¢ast praktickou a obsahové s ni nekoresponduije.

Teoreticky napf. vibec neni podloZzena oblast teorie znacky (&i produktu) a také oblast

marketingu. Rozsah pouzité literatury je pouze zakladni. Zdroje a citace v textu bohuzel
nejsou v souladu s normou, a proto tuto ¢ast povazuji za nedostateénou.

Zarazejici je obsahové &lenéni praktické &asti, ktera obsahuje pouze kapitolu ,Uvod do
praktické ¢asti, ostatni jsou pouze podkapitoly. Co do obsahové stranky dle mého vibec
neni splnén bod 3 praktické ¢asti zadani — ,Navrhnéte budouci vyvoj ..." — zde se jedna
pouze o konstatovani, nikoli navrh. Vyhrady mam i ke splnéni bodu 2 praktické ¢asti zadani
— studentka uvadi pouze vycet, nikoli analyzu.

Samotné kapitoly jsou bezobsazné a zmatec¢né, bez analyzy ¢&i zdivodnéni €i dolozeni
pravdivosti informaci. Za zcela negativné vyjimeénou povazuji kapitolu 6.1.3. str. 27 — zde
nejde o marketingové, ale pfevazné komunikacni nastroje, kdy jde opét pouze o vycet.

Prinos studentky v ramci daného tématu povazuji za minimalni az nulovy, proto navrhuiji
nedostatec¢né hodnoceni.

Otazka:
V kap. 6.2.4. (str. 28-30) uvadite segmentaci zakaznikl a popis danych cilovych skupin.
Odkud pochazeji tyto informace? (stejné tak zavéreéna kapitola 6.3.)

Navrh na vyslednou znamku BP: FX = nedOStateéné
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