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Tabulka A
Stupeit hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E Tx Stupeti hodnoceni
1 |15 ]2 |25 |3 4

Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 255
Teoreticka cast BP X 2
Analyticka ¢ast BP X 2,5
Stylistickd a gramaticka troven BP X 1,5
Formalni uroven BP X 1
Soucet 11

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v ptislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stupii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitad se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26— 2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:
(Uvéadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka ¢ast:
Zdroje jsou pestré a dostacujici. Teoreticka ¢ast ale bohuzel obsahuje oblasti, které nejsou
vyuzity v ¢asti praktické (viz. nize)

Prakticka Cast:

Zcela postradam popis a analyzu sou¢asného stavu fungovani komunikace retailovych
fetézcu se zakazniky (tzn. vyuZiti kap. 2 teoretické ¢asti.), coz by bylo vhodné pouzit jako
vychodisko pro navrhované zmény.

Prace je tedy koncentrovana do marketingového vyzkumu pomoci dotazniku (coz neni

v rozporu se zadanim), ktery se ale rozborem motivacnich faktor(i zabyva jen v 5 otazkach
(3, 6, 8, 9, 11). Vysledky nejsou vyhodnocenim, ale jen popisem — tzn. 14 stran prace! (str.
36 — 50) neni Casti analytickou, ale jen grafickym zobrazenim a slovnim popisem ziskanych
odpovédi.

Shrnuti a analyza vysledk v kapitole 6 je pak ale jiz zpracovana kvalitné a v souvislostech,
coz ocenuji!

Zavére¢na doporuceni jsou vécna a realizovatelna v praxi, nicméné vétsina jich je jiz
vSeobecné zndma a uplatfiovana (napf. otazka druhu zboZi v letacich, dostupnost zbozi

v pribéhu celého obdobi akci, vzhled letakll atd.) — zde se projevuje jiZz zmifiovana absence
popisu aktualniho stavu komunikace fetézcu. Z tohoto duvodu tak dle mého nazoru prace
nepfinasi inovatorské udaje ¢i navrhy.

Otazky:

1. Na str. 51 uvadite nazory oslovenych respondentli na jednotlivé obchody — neni ale
zi'ejmé, odkud tyto informace pochazeji (nejsou obsahem dotazniku) — prosim
vysvétlete.

2. Jak byste popsala typického seniorského zakaznika obchodnich fetézcl a jeho hlavni
motivace pro nakup?
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Navrh na vyslednou zniAmku BP: C = dObr e
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