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Tabulka A

Stuperi hodnoceni podle ECTS

A | B C D E |Fx | F
1 1,5 |2 |25 |3 4 5

Kritéria hodnoceni BP Stuperi hodnoceni

Naroc¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1
Teoreticka cast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 1
Stylistickéd a gramatickd Groven BP X 1,5
Formalni aroven BP X 1,5
7,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v pfislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupeii nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky v&etné tohoto nedostatecné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeni ECTS Slovni hodnoceni
1,00 -1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Tato BP se zamé&tuje na vliv komunikacénich nastroji na spotiebitelské chovani senioru.
Cilem BP bylo zjistit rozdily v chovani mezi jednotlivymi kategoriemi seniord a identifikovat,
které formy vybranych komunikaénich nastrojli na né nejvice plsobi.

Autorka &erpa ze zdroju uvedenych v praci. V teoretické ¢asti prace se zabyva problematikou
seniorll a nastroji komunikaéniho mixu ve vztahu k nim. Dale popisuje ulohu a metody
marketingového vyzkumu, které jsou vyuzity v analytické &asti prace.

V praktické &asti nejprve charakterizuje realizovany vyzkum, jeho cil a strukturu
dotaznikového $etieni. V kapitole ¢.5 je provedena analyza vlivu komunikaénich nastrojl, a
to na zakladé dat ziskanych prostiednictvim dotaznikového $etfeni. V kapitole €.6 prezentuje
vysledky vyzkumu s ohledem na jejich odli$nosti z nékolika pohledd. Tuto &ast prace
hodnotim velmi kladné. V zavéru prace jsou naznaceny doporuéeni vhodna zejména pro
obchodni fetézce.

Otazky:
1. Objasnéte rozdil mezi 180 rozdanymi dotazniky a z toho 139 oslovenymi
respondenty.
2. V éem spatiujete zasadni rozdily mezi super a hypermarkety?

Navrh na vyslednou znamku BP: A/vyborné
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