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ABSTRAKT

Tato diplomové prace je zaméfena na fenomén soucasného grafického designu Motion
Graphic Design. Konkrétné se zabyva televizni grafikou v souvislosti s rozvojem novych
médii a rychlym technologickym vyvojem v poslednich letech. Teoreticka ¢ast vymezuje
pojem a terminologii Motion Graphics, popisuje vyvoj a predevSim aktudlni stav tohoto
oboru se zaméfenim na televizni motion grafiku. Resi vizualni styl televizniho vysilani jak
z estetického, tak z technologického hlediska. Prakticka ¢ast aplikuje teoretické poznatky v
praxi a na zakladé analyzy konkrétniho segmentu trhu popisuje vlastni projekt vizualniho
stylu vysilani televizni stanice zaméfené na modu a design. Vysledkem je komplexni fese-

ni zahrnujici logotyp a jednotnou vizudlni identitu aplikovatelnou ve vSech médiich.

Klicova slova: Motion grafika, televizni branding, televizni grafika, vizualni styl, sebe-

propagace, design vysilani, digitalni TV

ABSTRACT

The focus of this Master thesis is Motion Graphic Design the contemporary graphic design
phenomenon. It specifically deals with broadcast graphics in the context of fast new media
and technology development in recent years. The theoretical part explains Motion Graphics
term and terminology, describes evolution and recent situation of that area with focus on
broadcast motion graphics. Deals with both aesthetic and technology viewpoint of TV
broadcast corporate identity. The practical part practise theoretical knowledge and on the
specific market segment analytic basis describes fashion and design television channel
visual identity project. The result is complex solution including logotype and unified visual
identity applicable to all media.

Keywords: Motion Graphics, TV Branding, On Air Graphics, Corporate Design, Self-
promotion, Broadcast Design, Digital TV
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UvoD

V soucasnosti probiha diky digitalizaci televizniho vysilani a rychlému technologickému
vyvoji boom Motion Graphic Designu. Sledovani videa je pro uZivatele internetu kazdo-
denni zalezitosti. Video, jako efektivnéjsi a rychlejsi zptisob komunikace, uz z velké Casti
nahradilo obsah textovy. Jak produkce, tak konzumace profesionalniho i amatérského mul-
timedialniho obsahu se rapidné zvySuje, a to predevsim diky snadné dostupnosti informac-
nich technologii. Svét kolem nas se méni s neobycejnou rychlosti a stejné je tomu tak i v
oblasti pocitacové grafiky. Nové trendy se objevuji v horizontu mésici, a designéti musi
reagovat na pozadavky trhu. Dnes$ni informacni spolecnost vyzaduje efektivni komunikaci,
a vytvarii tak poptavku po designérech, ktefi drzi krok se sou¢asnym vyvojem technologii,
a jsou schopni navrhovat pro web, televizi a film. Kdo se nedokaze rychle pfizptsobovat

neustalému vyvoji v této oblasti, ztrati se v zaplavé konkurence.

Toto téma je pro mne vyzvou, ve snaze drzet krok se sou¢asnym vyvojem na poli grafické-
ho designu, a rozsiftit si tak moznosti vlastniho uplatnéni v praxi. Pro grafické designéry je
motion grafika vrcholem jejich schopnosti, a vyZaduje rozsahlé spektrum znalosti. Kombi-
nuje graficky design, ilustraci, typografii, animaci, video a zvuk v dilech, které komuniku-
ji, vzdélavaji, bavi nebo propaguji. Navrhovani v Case a prostoru poskytuje fadu unikatnich
tviréich vyzev, které kombinuji jazyk tradi¢niho grafického designu s dynamickym vizu-

alnim jazykem filmu.

Tato prace poskytuje zakladni porozuméni podstaty Motion Graphic Designu, a to zejména
v oblasti televizni motion grafiky. Popisuje, jak soucasni designéfi formuji scénu vizudlni
komunikace, a jaké aktualni trendy mohou byt pouzity v procesu navrhovani. Na zakladé

téchto poznatku fesi projekt vizudlniho stylu televizni stanice a jeho aplikace ve vysilani.
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1 CILE PRACE

Cilem této diplomové prace je navrhnout vizualni styl vysilani imaginarni televizni stanice
zamétené na modu a design. Vytvoreni vlastniho projektu mi umoziuje volné grafické a do
jisté miry i technologické zpracovani, které vychazi z teoretického a analytického zakladu
této prace. Osobnim cilem je ziskani celkového piehledu v dané problematice a vyuZiti
ziskanych informaci ke zlepSeni vlastnich designérskych schopnosti pro budouci uplatnéni

V praxi.

Vytvofeni image televizni stanice a zpracovani televizni motion grafiky je naro¢ny tukol.
Komplexni projekt zahrnuje praci s grafikou, typografii, animaci, zvukem a videem. Vy-
stup by mél definovat zakladni prvky vizualni identity aplikované ve vysilani, vznikne tak
,On Air Graphic Pack* balik televizni grafiky.

Konecnym vystupem bude:
Logotyp a zékladni prvky vizualniho stylu
Identifikacni znélky

Televizni infografika
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2 MOTION GRAPHICS

Pro pojem Motion Graphics zatim neexistuje vystizna ¢eska alternativa, v piekladu zname-
na ,,pohybliva grafika“. V Ceské republice je pouzivan anglicko-¢esky termin , Motion
grafika®. Univerzalni definice motion grafiky take neexistuje a oficialni vznik této techniky
je diskutovan. Termin motion grafika slouzi k rozliSeni statické grafiky od grafiky dyna-
mické, tedy takové, kterd kombinuje video a animacni techniky k vytvoteni iluze pohybu.

Posouva tradi¢ni graficky design do ¢tvrtého rozméru, ¢asu.

Motion grafika popisuje Siroké spektrum produkce médii napi. filmove titulky, televizni
znélky, reklamy, hudebni klipy nebo firemni prezentace. K jejimu zobrazeni je vzdy tieba
elektronického displeje. V kombinaci se zvukem, ktery zna¢né podporuje emotivni prozi-
tek divéka, vznikaji famdzni audiovizualni projekty. Motion design je pravem povaZzovan
za vrcholny projev grafického designu. Motion designér musi ovladat praci s ¢asem, pro-
storem a zvukem. Kromé grafickych designérii se Casto do této profese orientuji animatofi

a filmovi tvurci.

V rdmci vymezeni pojmu Motion Graphics je podstatné vysvétleni rozdilu mezi touto
technikou, animaci a filmem. Diky novym technologiim se hranice téchto obort prolinaji.
Dnes uZ je veskera postprodukce vytvarena na pocita¢i, coz naprosto zménilo vzhled ani-
movanych projekti. V animovanych filmech se projevuje posun Kk trojrozmérnému zobra-
zeni postav i prostiedi a co nejvérnéjSimu napodobeni reality. Motion design vyuziva prv-
ky videa i klasické animace, stejné jako typografii, grafiku, zvuk. Ve filmech se objevuje
v podobé¢ digitalnich efekti. Kde jsou tedy hranice mezi motion grafikou, animaci a fil-
mem? Na tuto otazku neexistuje piesna jednoznaéna odpoveéd’. Dalo by se Fici, Ze animace
oZivuje charaktery a je vice narativni, podobn¢ jako film. Naproti tomu motion grafika je
design ménici se v ¢ase, vyuzivany zejména komeréné. Animace vychazi z ilustrace a mo-

tion grafika z grafického designu.

2.1 Historie a vyvoj

Motion graphic design je obor s kratkou historii a rychlym vyvojem. Pro pochopeni SirSiho
kontextu celé problematiky je potieba zorientovat se ve vyvoji tohoto oboru struénym pie-

hledem nejpodstatnéjsich informaci.
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2.1.1 Vznik filmu a animace

Optické pristroje, které vznikaly po celé Evropé v prubéhu 19. Stoleti, dokazovaly feno-
mén setrvacnosti vidéni, tedy schopnosti lidského oka uchovat obraz na zlomek sekundy
poté, co zmizi. To dokazuje, ze rychly sled obrazli za sebou mozek vnima jako plynuly
pohyb. Vynalez fotografie roku 1826 umoznil umélciim zachytit a uchovat jedine¢ny obraz
reality a stal se tak pfelomovym vynalezem v historii lidstva. Fotograficke studie pohybu
zvitat a lidi Eadwearda Muybridge pomahaly umélcim pochopit principy pohybu. V Bri-
tanii bratfi Lumierové posunuli tyto experimenty dal, a vynalezli prvni filmovy projektor.
Od té doby byly filmy promitany vefejné, a vznikla tak prvni kina. Zpo¢atku néma éra Cer-
nobilého filmu se proménila ve 20. letech 20. stoleti, kdy vznikl ozvuceny a barevny film.
Vedle komeréni masové produkce Hollywoodu vznikaly i experimentalni filmy. Za prvni
predchiidce motion grafiky 1ze povazovat ruzné techniky animace, které vznikaly ve 30. a
40. letech v podob¢ experimentii a uméleckych projektt. Hans Richter vytvotil v tomto
obdobi abstraktni geometrické animace a surrealistické filmy, které botily umélecké kon-
vence neotfelym experimentovanim se specialnimi efekty. Téméi Sedesat let pied vznikem
MTYV pomohly experimenty s propojenim zvuku a obrazu Oskara Fischingera prorazit ces-
tu budoucimu hudebnimu klipu. Ani ¢eska produkce nezistala pozadu, jednim z nejvy-
znamng&jsich evropskych animator 60. let byl Jan Svankmajer. Jeho surrealisticky styl je
velmi osobity, a jeho dila plisobi zvlaStnim az grotesknim dojmem. PouZival temny vrstve-
ny pristup k animaci, ktery zahrnoval silny diraz na svétlo, texturu a obratny pohyb kame-
ry. Svym inovativnim pfistupem pomohl rozvinout tradi¢ni animaci vedle Disneyho ko-

mer¢nich kreslenych filmd. [1]

Obrézek 2-1: Studie pohybu Eadweard Muybridge

2.1.2 Filmové titulky

Z experimentalni tvorby v oblasti komeréniho filmu se vyvinul design filmovych titulkd,

vyznamny predchudce televizni grafiky. Pavod filmovych titulki muze byt sledovan od
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éry némého filmu. Do filmu byly vkladany titulkové karty obsahujici text, aby udrzovaly
plynuly pribéh déje, a informovaly o nazvu a autorech filmu. V 50. letech 20. stoleti se stal
americky prikopnik designu Saul Bass vedoucim inovatorem filmovych titulkd. Vytvofil
velmi pasobivé tvodni titulky k filmim svétoznamych reziséri Alfreda Hitchcocka, Mar-
tina Scorsese, Stanley Kubricka a dalSich. Bass vnimal titulky jako logické rozsiteni filmu,
a jako prilezitost pozvednout piibéh. Povysil roli filmovych titulki na pifedehru k filmu.
Jeho prace byly jednoduché az strohé, avSak efektivné komunikovaly atmosféru filmu. V
dobé, kdy filmové titulky tvofil pouze staticky text, byla jeho prace s typografii naprosto

revoluéni. [1]

PSYCHO

FMIRTRY 2EMINE

ALFRED HITCHCOCK'S

AT AELRZ IS

Obréazek 2-2: Uvodni titulky filmu Psycho, Autor: Saul Bass

Z pocatku byly filmové titulky vytvareny rucné a k jejich vyrobé pouzivali designéii tra-
di¢ni animacni techniky zaznamu ,,frame by frame®. Jejich vyroba byla velmi pracna a
nakladna. S rozvojem pocitacovych technologii se designérlim zna¢né zjednodusila prace,
a moznosti vizualniho vyjadieni se pomalu stavaly téméf neomezenymi. Vyvoj animova-
nych filmovych titulkd v 50. letech dal vzniknout nové formé grafického designu zvané

Motion Graphics. [1]

Dal§im vyznamnym mistrem filmovych titulki byl Pablo Ferro, za sviij pfinos v tomto
oboru je povazovan za ndstupce Saula Basse. Béhem své kariéry zavedl nékolik novych

technik stfihu. Mezi jeho dila patfi titulky filmu Mechanicky pomeranc.

Kyle Cooper byl jednim z prvnich designéra, ktery zmeénil konzervativni piistup motion

grafiky 90. Let. Nejvice pozornosti vzbudily jeho titulky k psychologickému thrilleru Se-
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ven, které naprosto vyjadiily atmosféru filmu. Dodnes je jeho dilo povazovano za dule-Zity

meznik v historii motion grafiky. V poslednim desetileti vytvotil titulky pro fadu filma a

televiznich pofadi. Mezi nejznaméjsi patiéi Mission Impossible, Donnie Brasco, Gattaca,
Mumie. [1]

Obrézek 2-3: Uvodni titulky filmu Seven, Autor: Kyle Cooper

2.1.3 Pocitacova animace

Moznost vyuziti pocitace k tvorbé grafiky a animaci znamenala prilom v umélecké i ko-
mer¢ni tvorbé. Pravdépodobné prvnim, kdo pouzil termin ,,Motion Graphics*, byl animétor
John Whitney, ktery roku 1960 zalozil spole¢nost Motion Graphics Incorporated. Tato
spole¢nost produkovala pocitatovou motion grafiku v podob¢ televizni grafiky, filmovych
titulka a reklamy. Whitney v 50. letech 20. stoleti spolupracoval s nejvyznamnéjs$im tvar-
cem filmovych titulkti Saul Bassem a z jejich spoluprace vzesla jedna z nejznaméjsich pra-
ci tohoto obdobi, animovane titulky filmu Alfreda Hitchcocka, Vertigo. V 60. letech sesta-
vil nahravku vizualnich efektt, pod jednoduchym nazvem Catalog. John Whitney je pra-
vem povazovan za prikopnika pocitacové animace, vyvazoval védu s estetikou a pomohl

povysit status pocitace na umélecké médium. [1]
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CATALOG

Obrazek 2-4: John Whitney, Catalog 1961

V dobg, kdy nebyly pocitace dostupné vefejnosti, byla produkce motion grafiky draha a
naro¢na na ¢as. Proto byla vyuZivana pouze ve finan¢né nakladnych filmech. AZ s pticho-
dem nového tisicileti se naklady na produkci poéitatové motion grafiky snizily, a tim pa-

dem jeji produkce znaén¢ vzrostla.

2.2 Aktualni situace

Motion Graphic Design se stal pfirozenou soucasti grafického designu. Pohyb pfitahuje
pozornost a proto je velmi efektivnim prostfedkem audiovizualni komunikace a propagace.
Vzhledem ke vSudyptitomnosti médii, zejména internetu, vliv motion grafiky na Siroké

spektrum populace stoupa.

Jednim z projevii moderni generace je spoluprace designéri v motion studiich, mohou tak
vznikat velmi naro¢né projekty. V poslednim desetileti jich na svétovém trhu vzniklo po-
meérné dost. Origindlni projev je nejcennéjsi, proto se motion studia snazi vymezovat vici
ostatnim a trh se tak stava rozmanitym. Jejich tvorba podstatné ovliviiuje smér vyvoje mo-
tion grafiky. Velkou ¢ast produkce motion studii tvofi pravé televizni grafika. VSechna
motion studia i designéfi se prezentuji prostfednictvim Showreelu na webovych strankach,

coz je aktudln¢ nejefektivnéjsi forma vlastni propagace.
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Mezi nejvyznamnéjsi motion studia na svétoveé scéné patii:
Imaginary Forces

Troika

Digital kichen

BrandNewSchool

Prologue

Studiofreak

yU+co

Nekteti designéti davaji prednost praci ,,na volné noze*, coz vystihuje anglicky vyraz ,.fre-
elancer”. Mezi nejznamé;jsi patii bezpochyby Andrew Cramer a Nick Campbel a to diky
tomu, ze oba sdileji na svych webech tutorialy a pfedavaji tak své zkuSenosti dalsi generaci

motion designéru.

Nejvyznamnéjs$i motion designéfi na ¢eské scéné:
Oficina

Motion studio, které tvoii duo designéru Luka$ FiSarek a Marek Cimbalnik. Zpracovali
fadu vyznamnych projektt, za které dostali nékolik ocenéni. Mezi jejich projekty patii vi-

zualni styl televizni stanice Prima Cool a Prima Love.
Lukas Veverka

Pracoval v Ceské televizi na projektu redesignu jako artdirektor kanalu CT4 Sport. Ziskal

ocenéni RocketAward v mezinarodni soutézi televizniho designu Promax/BDA.
Petr Skala

Prikopnik videoartu a filmovy experimentator. Ziskal prestizni mezinarodni ocenéni v

soutézi Red Dot s animaci pro spole¢nost Van Beem & Van Haagen.

Motion grafika se neustale zlepSuje a rozviji diky technologickému pokroku. Dnesni moz-

nosti software i hardware jsou téméi neomezené, a neustéle se zdokonaluji.


http://www.imaginaryforces.com/�
http://www.troika.tv/�
http://www.d-kitchen.com/�
http://www.brandnewschool.com/�
http://www.prologue.com/�
http://www.studiofreak.tv/�
http://www.yuco.com/�
http://www.ofcn.cz/�
http://www.parasite.cz/�
http://www.skakala.cz/�
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Motion Graphics software:
Adobe After Effects
Autodesk Combustion

Apple Motion

Pro tvorbu realistickych 3D animaci:
Cinema 4D

3D Studio Max

Maya

Blender
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3 TELEVIZNI GRAFIKA

Televizni grafika je specificky druh motion grafiky uréeny pro televizni vysilani. V dnesni
dob¢ je na velmi dobré Grovni a stala se prostfedkem efektivniho sdélovani zprav. Vyjadiu-
je informace zapamatovatelnym a vizualn¢ poutavym zptsobem. TV grafika buduje image
televizni stanice a navozuje atmosféru vysilani. Jednotlivé grafické prvky tvofi v podstate
vizualni styl vysilani televizni stanice a musi splilovat naroky na kvalitni zpracovani jak
koncepéni, grafické tak i anima¢ni. Ptiblizné 10 minut z kazdé hodiny televizniho vysilani
patii motion grafice. | kdyZ tato forma designu existuje uz fadu let, aZz v poslednim deseti-

leti se posunula o zna¢ny skok kuptedu z hlediska technicke a vizualni propracovanosti.

3.1 Vznik a vyvoj

Televizni grafika vznikla s vynalezem nosného média televize. Televizni vysilani je ko-
mercn¢ dostupné od konce 20. let 20. stoleti. Velmi rychle se televize stala samoziejmosti
v domacnostech i vefejnych prostorech zejména jako zdroj zabavy a informaci. Po¢ate¢ni
¢ernobilé vysilani nahradilo barevné v 50. letech 20. stoleti. Diky rychléemu vyvoji techno-
logii bylo toto obdobi pro televizni grafiku pievratné. Pocitatova animace se stala nejefek-
tivnéj$i prezentaci televiznich stanici a brzy naprosto uchvétila tviirce televizni grafiky.
Historie televizni grafiky je relativné kratka, prakticky kazdy v této profesi muze byt pru-
kopnikem. Mezi vyznamné osobnosti, které zasadné ovlivnily vyvoj televizni grafiky, bez-

pochyby patii Ameri¢an Harry Marks a Brit Martin Lambie-Nairn. [10]

Pfed nastupem kabelové televize v 80. letech existovalo velmi mélo televiznich stanic.
Televizni grafiku tvorila metalicka Iétajici loga a usedlé feSeni, které byly produktem ome-
zenych technologickych moznosti software. Zlomovym okamzikem pro vyvoj televizni
grafiky byl vznik MTV. Rusila konvence a poutala tak na sebe pozornost divaku. Vybudo-
vala si originalni zabavnou image, ktera byla ptesné cilena. MTV prorazila cestu budoucim
Zanrovym televiznim stanicim a odstartovala trend televiznich stanic zaméfenych na urci-

tou cilovou skupinu. [12]

V Ceskoslovensku probéhly prvni pokusy o televizni vysilani jiz pied 2. svétovou vélkou.
NeZ v8ak mohly dospét ke konkrétnim vysledkim, veSkerou aktivitu prerusily vale¢né uda-
losti. Pravidelné televizni vysilani Ceskoslovenské televize bylo zahajeno 25. Ginora 1954.

Zpocatku televize vysilala pouze tii dny v tydnu, od roku 1958 vysilala po cely tyden.
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Roku 1973 bylo na druhém programu CST zahajeno pravidelné barevné vysilani. Roku
1992 z CST vznikla Ceska televize, jako jedina veiejnopravni televize v Ceské republice.
Vizudlni stranka ceské televize se zacala zlepSovat az se vznikem konkurenénich komerc-

nich televiznich stanic Nova a Prima. [11]

Obrézek 3-1: Ukdzka ceské reklamni znélky pouzivané v letech 1967- 82 a zahranicni znél-
ky z 80. let.

3.2 Soucasné trendy a normy

Soucasné trendy televizni grafiky vychazi z trendd motion a grafického designu. Motion
grafika se od pocatku druhého tisicileti vyvijela jako obor s velkou perspektivou do bu-
doucna. Designéfi zaclenuji do své tvorby jak tradicni animacni techniky, tak i moderni
3D elementy. V soucasné dob¢é maji designéti na vybér z fady pomérné lehce dostupnych
programti a mnoho trendd v tomto oboru vychazi pravé z jejich specifickych technickych
moznosti. Tviirci by vSak neméli zapominat, Ze software je pouze nastroj designéra, kte-
rym piivadi svou vizi k Zivotu.

Nekteré jevy, Casto se opakujici v uré¢itém obdobi, mohou byt popsany jako aktudlni tren-
dy. Nékteré z nich pietrvavaji delsi dobu, jiné postupem ¢asu vymizi. Dalo by se spiSe ho-
vofit o smérech vyvoje nebo o zajimavych a inovativnich pfistupech soucasnych designért.
Obecné vzdy vitézi kvalitni koncept, originalita a kreativita. Kromé& kvalitniho konceptu a
propracované komunikacni strategie je tieba dokonale synchronizovat obraz a zvuk. Nej-

dilezitéjsi je spravny rytmus a dynamika pohybu, propojeni a vzdjemna komunikace vSech
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grafickych prvka. Vizualni ztvarnéni vzdy musi odpovidat danému ucelu, aby byla komu-

nikace efektivni.

Pravidla, normy a specifikace grafiky pro televizni obrazovku nejsou pfesné stanoveny,
kazda televizni stanice ma vlastni graficky manudl, ktery urcuje velikosti a typy pisma,
barvy, grafické prvky. Designér mlize pouze grafiku otestovat na nejhorSim dostupném
zafizeni, odstoupit od obrazovky, nebo zmensit okno piehravace aby mohl piipadné upra-

vit nedostatky.

3.2.1 Typografie

»Lypografie je zpusob, jakym se napsané myslence proptjcuje jeji vizudlni forma. Diky
Mnozstvi a rozlicnosti dostupnych pisem muze vybér prvkil této vizudlni formy vyrazné
ovlivnit ¢tivost mySlenky a ¢tenaiuv dojem z ni. Typografie je jednim z nejvyznamnéjSich
prvk, které tvoti charakter a emocni vlastnosti designu. Vysledek miize byt neutralni nebo

vzbuzovat vasn¢, mize také vyjadfovat osobnost organizace.” [4]

Role typografie je v televizni grafice naprosto zasadni. Pravidla informacéni typografie
ptresné urcuje graficky manual vysilani televizni stanice. Musi byt striktné dodrzovana, aby
byla zachovéna ¢itelnost a vizualni jednota vysilani. Naproti tomu Kinetickéa typografie,
ktera se pouZivéa ve znélkach a upoutavkach byva napadita a neobvykla. Rada televiznich

stanic zalozila na principu kinetické typografie celou svou identitu.

Citelnost je vymezena velikosti pisma, kontrastem pisma a pozadi, a fontem. PouZity font
by mél byt navrzen nebo alespon upraven pro televizni obrazovku. M¢l by byt vyrazny, s
jednoduchymi ¢istymi liniemi. Uzké fonty a tenké fezy pisma nejsou vhodné, stejné jako
serifové fonty s tenkymi horizontalnimi liniemi. Minimalni velikost pisma pro televizni
grafiku je 18 bodu, coz je na hranici Citelnosti. Idealni je pouzivat velikost nad 20 bod.

Pro televizni titulky se bézné pouziva velikost 24 bodi.

Dalsim faktorem ovliviiujicim Citelnost je pfedevsim ,,screen time*, doba zobrazeni, ktera
musi byt pfimétena délce textu. Na to, jakym zptisobem divaci rozeznavaji slova a zpraco-

vavaji je, ma také vliv pozorovaci Ghel a animace textu. [2]
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3.2.2 Grafika a efekty

Designéii musi prizpusobit zptisob prace navrhovani pro obrazovku v barevném prostoru
RGB. Vsechny grafické prvky musi byt dostateéné velké, vzhledem k odstupu divaka od
televizni obrazovky. Pti navrhovani je nutné dodrzovat bezpe¢nou vzdalenost od okraju
formatu, které mohou byt ofezany nékterymi druhy televiznich displeji. Hotovy soubor se
renderuje, tedy vygeneruje ze zadanych dat audiovizualni vystup v ur¢itém formatu. For-

mat vystupu volime podle pozadavk na kvalitu obrazu, zvuku a datovou velikost vystupu.

2,5D

2,5D nebo taky pseudo3D jsou pojmy, popisujici grafickou techniku, ktera vyuziva iluzi
trojrozmérnosti u dvourozmérné grafiky. V podstaté je to animace 2D vrstev ve 3D prosto-
ru, efekt ¢asto pouzivany v hudebnich klipech a filmovych titulcich. Tento termin také
oznacuje oblibeny efekt designu ikon a grafického uZivatelského rozhrani, kde je prostoro-

vost tvofena grafickou iluzi svétla. Grafika tak simuluje odlesk a stin.

Vizualni efekty VFX a 3D CGI

Zajimavym prvkem motion grafiky jsou vizualni efekty VFX. Jsou to rizné zpisoby upra-
vy videa nebo digitalni animace ménici jejich ptivodni kontext. Vizualni efekty kombinuji
video sekvenci s pocitatem generovanou grafikou. K vytvotreni 3D realistického prostiedi,
jehoz natoCeni by bylo naro¢né nebo velmi drahé, se pouzivd Computer Generated Image-
ry — CGl, patfici do kategorie vizualnich efektt. Vizualni efekty a CGI se nejvice uplatiiuji
v nakladnych filmech, avak stale ¢astéji jsou pouzivany k tvorbé televizni grafiky, reklam,

videoklipt a vizualizaci. [14]

3D stereoskopické projekce

Stereoskopie je technologie, ktera umoznuje prostorovy zrakovy vjem vyvolany dvouroz-
mérnou predlohou napft. ve form¢ anaglyfu. Tato metoda vyuziva rozloZeni obrazl pro levé
a pravé oko na barevné slozky, obvykle modrozelenou a ¢ervenou. Pozorovany televizni
obraz tvoii dva dil¢i obrazy tzv. anaglyf, snimané soucasné¢ dvéma kamerami, které jsou
klasicky pro tuto technologii horizontalné posunuty o vzdalenost o¢i. Divak sleduje obra-

zovku specialnimi brylemi s ¢ervenym a modrozelenym sklem. Barevna filtrace zajistuje,
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ze kazdé oko vnima jen piislusny dil¢i obraz a v mozku se vytvaii prostorovy vjem. Stere-
oskopickou motion grafiku lze vytvofit v programu Adobe After Effects CS 5.5 za pouziti

kamer ve 3D stereoskopickém maodu. [15]

3.2.3 Zvuk

Zvuk je dalsi dialezity element, se kterym je pii tvorbé motion grafiky nutno poéitat. VEtsi-
nou je zakladem pro ¢asovani a urCuje rytmus celého projektu. Kvalitni zvuk podporuje

emotivni proZitek divaka a navozuje atmosféru.

Vsechny programy na tvorbu motion grafiky umoziuji komponovat zvukové stopy. Nej-
pouzivangjsi audio forméat pro Motion Graphics je nekomprimovany WAV. Designér si
muze hudbu zakoupit na specialnich internetovych serverech nebo nechat na zakazku vy-
tvofit. Muze také pouzit hudbu a zvuky, které jsou volné ke stazeni na internetu a nejsou

chranény autorskymi pravy.

3.3 Aktuéalni zajimavé pristupy

Ptehled soucasnych zajimavych grafickych a animacnich feseni, jejichz funkCnost je oveé-
fena Zivym vysilanim, rozsifuje vSeobecny rozhled v dané problematice a napomaha

k pochopeni principt komunikace prostiednictvim televizni motion grafiky.

3.3.1 Ceska televizni grafika

V Ceské Republice béhem poslednich let doslo k rebrandu Ceské televize, TV Prima i TV
Nova. V souvislosti s digitalizaci rozsitily svou pisobnost o nové zadnrové profilované ka-
naly cilené na specifické skupiny divaki. Vzniklo i nékolik novych televiznich stanic,
uspésnéjsi jsou viak zatim ty, které patii pod etablované velké TV stanice. VSechny hlavni
televizni stanice projevuji snahu drzet krok se zahrani¢nimi trendy a pfizptisobuji vizualni
styl vysilani sou¢asnym trendim. Pravidelné obnovuji a méni vysilaci grafiku v palro¢nich
intervalech. Pochopily, ze graficky design je skute¢nou hodnotou, ktera mize kazdou tele-
vizi vyrazné posunout dal. Mensi televizni stanice jsou na tom vizudlné o poznani htfe,

coz je pravdépodobné zplisobeno nedostatkem financnich prostiedk.
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Prima COOL a Prima LOVE

Druh4 nejsledovanéjsi televizni stanice v CR, Prima, rozsitila svou programovou nabidku
o0 dva nové programy, Prima COOL a Prima LOVE. V obou ptipadech jde o uzkoprofilové
kanaly s vyrazné¢ omezenym rozpoctem a velmi specifickym obsahem. Zatim co Prima
Cool je zaméfena na muzské publikum, Prima Love, jak uz napovida nazev, oslovuje pub-
likum Zenskeé. Oba kanaly jsou typickymi projekty, které se dnes daji snadno realizovat bez
velké produkce, jejich image je zaloZena na kinetické typografii. Autorem vizualni kon-
cepce obou stanic je studio Oficina. Grafika TV kandlu Prima COOL ziskala ocenéni v
soutézi Czech Grand Design a Prima LOVE se v ramci soutéze 2011 PROMAX/BDA

umistila na prvnim misté v kategorii Logo Design: Network/Channel.

Funguje zde koncep¢ni propojeni stanic vizualnim stylem zaloZzenym na proménlivém a
funkénim logotypu. Prima LOVE je postavena na vyrazné typografii a grafické cistote,
¢imz navazuje na COOL. V obou ptipadech se podaftilo docilit sladéni obsahu a formy. Na
rozdil od Prima COOL se zde ale pracuje s mnohem S$irsi Skalou barev a rastri. Navic sys-

tém umoziiuje variabilni kombinace.

Obréazek 3-2: Prima Cool
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20.40
Desperade HO“‘EW“"S

love L

Obréazek 3-3: Prima Love

Ceska Televize

CT je vefejnopravni televize a méla by zaujmout $iroké spektrum divaki. Novy vizualni
styl se sloganem ,, Jsme Cesk4 televize* je zpracovan tak, aby oslovil viechny realné cilo-
vé skupiny CT. Identita kazdého kanalu vychézi predev§im z jeho filozofie a svym pojetim
jej podporuje, za pomoci novych slogant a identifika¢nich znélek. Zakladnim principem
grafického prostiedi viech kanalti CT je specifickd animace loga kanalu. Vizualni styl vy-
silani viech kanalt CT mél slouzit k podpofe nového loga Ceské televize pii uvedeni na
trh. Paradoxné vedeni CT logo nepfijalo, i kdyZ pravé z ng&j vizualni styl vychazi. Timto

krokem vedeni Ceské televize novému vizualnimu stylu uskodilo. S odstupem ¢asu uz vi-

zualni styl muze byt hodnocen jako kvalitni a dobfe fungujici.

Jak vytrhnout velrybé stolicku
filmova komedie

Posledni sezona
2. dil: Lakava zkouska

20.00 Londyn

UDALOSTI

Obréazek 3-4: Vizudlni styl vysilani Ceské televize
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3.3.2 Svétova televizni grafika

Svétova produkce je témét ve vSem napied. Vzhledem Kk siln€jSimu konkurenénimu pro-
stiedi kladou TV stanice velky diiraz na svou image. Po celém svété v poslednim desetileti
vznikla fada studii specializovanych na motion grafiku a velkou ¢ast jejich produkce tvoii
prave televizni grafika. Tyto tymy odbornikti jsou schopny vyprodukovat velmi promysle-
né a vizualn¢ poutavé koncepce. V poslednich letech fada TV stanic rebrandovala, coz
znamend, Ze upravila a zmodernizovala svou image. Nasleduje nékolik zajimavych pfistu-

pu k televizni grafice ze svétové produkce.

Channel 4

Novou identitu Channel 4, ktera vychazi z ptivodniho loga, zpracovalo studio Rudd. Nalez-
li zpuisob jak zobrazit logo ze dvou thli najednou. Identita vychazi z konceptu nahliZeni na

véci neobvyklym zptisobem.

Ay ' 8.00pm
- Ramsay's pagy

Restaurant
Lo.oopm
< [
5 11.00pm
Big Brother

channald.com

Obrazek 3-5: Vizualni styl vysilani Channel 4

Comedy Central

Kontroverzni logo Comedy Central vychazi ze znaku copyright. Komedie je velmi socialni
tematika, proto je image stanice zalozena predevs§im na komunikaci. Ve zné€lkach oznacuje
vtipné ,,hlasky* sestiihané ze serialt a filma. Celd identita je zaloZena na symbolech, vti-
pech a typografii. Tvurcim se podafilo vytvofit zabavnou, komunikativni a napaditou

identitu, jednoduchym a efektivnim zptisobem.
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coMmepy C 1VHLN33

PRIMETIME.
Bitches.

Obrazek 3-6: Vizudlni styl vysilani Comedy Central

SYFY

%

T
i

Obrézek 3-7: Vizuélni styl vysilani SYFY

Fuel TV

Obréazek 3-8: Vizualni styl vysilani Fuel TV
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4 VIZUALNI STYL TELEVIZNIi STANICE A JEHO APLIKACE

Vizualni styl se da definovat jako soubor specifickych znakl ve vizualni prezentaci urcité-
ho subjektu. Kombinace znacky, barevnosti, typografie a dal$ich grafickych prvka v jaké-
koliv form¢ vizudlni prezentace. Vizudlni systém ma velkou komunika¢ni moc. Jedno-

znaén¢ usnadiuje identifikaci subjektu.

Uroveti a styl vizudlni prezentace ma pro vznik dobré image televizni stanice kli¢ovy a
prakticky rozhodujici vyznam. Televizni stanice, ktera si pieje byt jedineénd, odlisit se od
ostatnich, a byt tak snadno zapamatovatelna, musi na vetejnosti vystupovat vizualné jed-
notnym a piedem dobie promyslenym zpisobem. Aby bylo tohoto cile snadnéji dosazeno,
musi mit k dispozici systematicky zpracované principy vizualni komunikace tzv. Manuél
vizualniho stylu. Timto manualem se tidi pfiprava vSech vizualnich prostiedki, jimiz tele-

vize vizualné komunikuje s vefejnosti. [3]

Vizudlni styl televizni stanice je specificka oblast, kde je zapotiebi odlisny zptisob komu-
nikace. Lisi se predevsim médiem, pro které je primarn¢ urcen. S tim souvisi nutnost ¢as-
t&j$i zmeény nekterych prvka vizualniho stylu. Nejdulezitéjsi ¢ast vizualniho stylu je pre-
zentovana na televizni obrazovce, tedy ,,0n air* a tomu musi byt pfizptsobena cela kon-
cepce vizualniho stylu. Pro televizni vysilani je tfeba zpracovat specidlni graficky manual,
ktery uréuje ptesna pravidla pouziti vizualniho stylu ve vysilani. Dodrzovani téchto pravi-

del je kli¢ové pro orientaci divaka a srozumitelnost televizniho vysilani.

Kvalitni a dobré logo je jen zlomkem uspéchu, podstatna je celkova komunikace znacky
s vefejnosti. V soucasné dobé se zvySuje vyznam brandingu. Kromé grafického designu
v sobé pojem Branding zahrnuje marketing, propagaci, public relations a identitu spole¢-
nosti. Branding tak definuje prodej, povédomi, povést, vérnost zakaznika a vizualni esteti-
ku. VSechny tyto metody slouzi k budovani a posilovani znacky. Obrazné¢ hovoiime o
brandingu tehdy, kdyZz minime vSechny atributy produktu, které zanechavaji v mysli za-
kaznika trvalou ptedstavu, nejlépe zaloZzenou na zajimavém piibéhu. Znacka tak mize na-

vazat osobni a emocionalni pouto se svym publikem. [6]

4.1 Selfpromotion v televiznim vysilani

Propagace, nastroj marketingové strategie, je prdvem povazovana za pilif uspéchu. Jednim

ze segmentll propagace je oblast nazyvana selfpromotion. Pod pojmem selfpromotion tele-
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vizni stanice rozumime jeji propagaci v ramci vlastniho vysilani. Ztejmou vyhodou televi-
ze je komunikaéni sila audiovizudlniho sdéleni, kterd ma intenzivni, pfevazné emocionalni
dopad. V soucasnosti televize vyuZzivaji k selfpromotion absolutni maximum prostoru, kte-
ry Ize z vysilani k tomuto Gcelu pouzit. Samoziejmosti je vyplnéni veskerych predéli. V
komerénim vysilani pak zdomacnély upoutavky na nasledujici porady v poradech, které
jsou pravé vysilany. Fenoménem poslednich let je selfporomotion, jako soucast reklamni
znélky. Dulezitym prvkem selfpromotion jsou webové stranky televizni stanice, proto tele-
vize v mnoha svych potadech a v titulcich vlastnich potadi takika vzdy na své weby odka-
zuje. Presné pravidla pro vlastni propagaci provozovatele vysilani urcuje zadkon o provozo-
vani rozhlasového a televizniho vysilani, ktery také urcuje regulaci reklamy v televiznim
vysilani. Uznava ur€ity zvlastni status selfpromotion v ramci ustanoveni o reklamé, a ne-

zapocitava ji do casového omezeni reklamy ve vysilani. [13]

4.2 On air aplikace

On air prezentace je t€ziStém vizualni prezentace televizni stanice. Ze vSech prvki tvoii-
cich On air grafiku vznikne tzv. TV Graphic Pack. Balik televizni grafiky je kompletni
video informacni systém, obsahujici kolekci jednotnych grafickych prvka, které identifiku-
ji televizni stanici a propaguji program. Tyto prvky musi byt vizualné jednotné, aby se jas-
né vymezily vii€i ostatnimu obsahu vysilani. Ur€uji image televizni stanice, a jejich grafic-

ka podoba by méla odpovidat tematickému zamé&feni televizni stanice. [1]

VSechny On air aplikace vizualniho stylu jsou navrhovany pro obrazovku, a vystup je vzdy
v barevném rezimu RGB. Piesné specifikace a pravidla pouzivani televizni On air grafiky
uruje manudl vizualniho stylu vysilani, ktery je nezbytny pro provozovani televizniho
vysilani. Terminologie v oblasti televizni grafiky neni jednotna. Nasledujici vysvétleni

zakladnich pojmi je nezbytné pro orientaci v dané problematice.

Logo Bug / DOG

Je malé logo ve formé vodoznaku, které je permanentné po celou dobu vysilani umisténo
v levém hornim rohu televizni obrazovky a slouZi k rychle identifikaci televizni stanice.

Soucasné také podporuje budovani povédomi o znacce a zdiraziiuje vlastnictvi vysilani.
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Mize byt animované v urcitych Casovych intervalech. Nékdy je k nému pfipojen nazev

vysilaného poradu. [26]

TV ldent

Station Identifications neboli Idents, také nazyvany Stings nebo Channel ID’s, jsou vy-
znamnym identifikaénim prvkem televizni stanice ve vysilani. Identifikacni prvky jsou pro
kaZdou televizni stanici povinné, a slouzi jak k usnadnéni orientace divakt v obrovské na-
bidce televiznich stanic na svétovém trhu, tak k selfpromotion a vymezeni vici ostatnim

konkuren¢nim stanicim.

Je to kratka motion grafika s pouzitim loga a sloganu, obvykle 5 aZ 10 sekund, umisténa
mezi pofady. V soucasnosti pouzivd vétSina televiznich stanic sérii IDs na urcité téma,
vétSinou podle tematického zaméteni stanice, kterou pravidelné zhruba Ctvrtletné méni,
aby se divak nenudil. A¢ velmi kratké a jednoduché byvaji ID‘s koncepéné propracované a
mnohdy velmi zajimavé a vizualn¢ atraktivni. Tyto prvky brandingu jsou podstatné prede-
v§im pro budovani image televizni stanice. Urcuji atmosféru vysilani, a zdsadné ovliviiuji

vnimani stanice divaky. [1]

Lower Third

Televizni titulky Lower Thirds jsou kombinaci grafiky a textu, jsou umistény ve spodni
tietin€ obrazovky, a uréeny K informovani divaka o aktualné vysilaném obsahu. Nejcastéji
jsou pouZzivany ve zpravach, dokumentech a Realityshow. Ve vétsiné ptipadt nezabiraji
celou tfetinu obrazovky, obzvlasté kdyz je obsahem pouze jméno a titul osoby na obrazov-
ce. V piipadech, kdy program vyZaduje dalSi informace, byva piidan bo¢ni panel. Titulky
mohou byt jak jednoduché grafické prvky, tak i komplexni animace. Vzdy musi spliiovat
kritérium pouzZitelnosti informacni grafiky tedy &itelnost. Citelnost ovliviiuje fada faktort,
zejména zpusob animace, kontrast pisma a pozadi, velikosti pisma, zvoleny font a samo-

ziejmé doba setrvani na obrazovce. [1]

Show Opener

Cesky ekvivalent znélka je pomémé zavadgjici, protoZe se spise vztahuje pouze ke zvuko-

vému uvodu. Show Opener by se dal pfirovnat k obalce ¢asopisu nebo tvodnim titulkim
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filmu. Uvadi nasledujici déj pofadu, ¢emuz byva audiovizualné ptizpusoben. Mél by ve
zkratce navodit atmosféru pofadu a informovat divaka o nadzvu a hlavnich ptedstavitelich.

Obvykle trva 15 az 30 sekund. [1]

LineUp

Lineup je ,,Full Screen* grafika, ktera informuje divaky o nasledujicim programu stanice.

Obsahuje nazvy pofadi, data a vysilaci ¢asy, nékdy také webovou adresu televizni stanice.

[1]

Promo

Kratka upoutavka na dalezity pofad nebo film. Sestfih zajimavych scén kombinovany

s grafikou a kratkym informativnim textem. [1]

Bumper

Bumper nebo Bump zietelné oddéluje program od reklamniho bloku. Vétsinou se jedna o

animaci loga televizni stanice trvajici cca 2 sekundy, [1]

Mortise

»Full Screen* grafika, kterd se pouZiva pro oramovani zivého pfenosu, mize byt kombino-

vana s titulky. Tento druh grafiky byva pouzivan zejména ve zpravodajskych pofadech. [1]

4.3 Off air aplikace

Termin Off air definuje veSkerou grafiku, ktera je produkovana televizni stanici mimo ob-
razovku. Mimo jiné demonstruje, jak znacka a vizualni prvky identity funguji v odlisném
prostiedi. Off air aplikace jsou uréeny piedevsim pro tisk, a proto je nutné ptizptisobit vy-

stup danému médiu.
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Off air aplikace jsou:
Firemni tiskoviny - hlavi¢kovy papir, obalky, vizitky
Propagacni tiskoviny - broZury, katalogy, plakaty, billboardy

Navigacni systém, oznaceni budov, 0znaceni kamer a zpravodajské techniky.

4.4 Online aplikace

Online aplikace zahrnuji veSkerou vizualni prezentaci na internetu. Webova prezentace je
v dnesni dobé naprosto nepostradatelna a stala se uz v podstaté standardem. Internetove
stranky maji nejen prezentacni, ale i informativni charakter. Televize tak muze sdilet tele-
vizni program, informace o potadech, osobnostech a udalostech. Vétsina televiznich stanici

poskytuje na svém webu zivé internetové vysilani, nebo alespon archiv poradi.

DalSim podstatnym standardem je prezentace na socialnich sitich, v pfipadé televizni stani-
ce je to predevsim YouTube a Facebook. Na YouTube ma fada televiznich stanic vlastni
kanal, kde sdili nékteré potady. Vytvaii si tak na internetu komunitu pfiznivct, Se kterou
ma moznost komunikovat prostiednictvim komentait k jednotlivym videim. Podstatnou
vyhodou prezentace na internetu je obousmérnost komunikace, tedy moznost okamzité

zpétné vazby divaka.
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5 NOVE MOZNOSTI TELEVIZNIHO VYSILANI

w7

digitalizace a rapidniho vyvoje elektroniky a komunikaénich sluzeb. Kvalitu televizniho
vysilani a celkovy divacky zazitek ovlivituje fada faktort. V prvni fad¢ je to kvalitni gra-
fické a technologické zpracovani vysilaného materidlu, které zahrnuje spravné zvolené
rozliSeni a export do vhodného formatu. Zasadni vliv m& ovSem i druh pienosu dat, tedy
vysilani a ptipadnd komprese. A v neposledni fad¢ je také podstatné zobrazovaci zafizeni,
které¢ vysilani zprostiedkovava divakovi, respektive velikost, rozliSeni a vykon displeje.
Analyza soucasné situace na trhu elektroniky a telekomunikacnich sluzeb je podstatnd pro

celkovy rozhled a orientaci v dané problematice.

5.1 Digitalizace televizniho vysilani

Donedavna bylo standardem pozemniho televizniho vysilani analogové vysilani. S pticho-
dem nového tisicileti probéhla v fadé vyspélych stata digitalizace, tedy nahrazeni analogo-
veho televizniho vysilani digitalnim. Digitalizace byla nevyhnutelna, protoze dalSi rozvoj
analogového vysilani uz neni mozny, jeho kmito¢tové spektrum je dnes prakticky vycerpé-
no. Prvenstvim v zahdjeni pravidelného digitalniho pozemniho vysilani se mize py$nit
Velka Britanie, stalo se tak v listopadu 1998. Déle nasledovalo Svédsko, Spanélsko a Ng-
mecko. Finsko zahajilo vysilani v systému digitalni televize 2001. Diky silnému postaveni
vyrobce mobilnich telefon Nokia, byl poprvé v bfeznu roku 2005 zahajen v okoli Helsi-
nek zkusSebni ¢tyfmésicni provoz mobilni televize ve standardu DVB-H. VétSina statt Ev-
ropské unie jiZ zahgjila digitalni vysilani a ve zbylych probihaji zku3ebni provozy. Z mi-
moevropskych stati takto vysilaji také v USA, Austrélii, Singapuru, Indii a na Novém
Z¢landé. [16]

Zahajeni prechodu z analogového televizniho a rozhlasového vysilani v Ceské republice na
digitalni nastalo 21. fijna 2005, kdy zacal vysilat tzv. docasny multiplex A obsahujici pro-
gramy Ceské televize a Ceského rozhlasu. K nému se v nasledujicich letech pfipojily dalsi
a v soucasné dob¢ jsou v nasi zemi udéleny licence na provozovani 4 multiplexi v DVB-T.

Dokonéeni digitalizace v Ceské Republice je planovano na rok 2012,

Duvodu pro digitalizaci vysilani bylo né€kolik. Tento zptisob pienosu je efektivnéjsi, takze

v ramci stejného frekvenéniho pasma je mozné pienaset vice programu najednou. Digitali-
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zace tak piinese divakiim moznost SirSiho tematického vybéru, protoze televiznich pro-
gramti bude nékolikandsobné vice. Dale je digitalni signal kvalitnéj$i nez analogovy, a to 1
na mistech s hor§im pfijmem signalu. ZajiStuje vyssi kvalitu vysilani tedy obrazu a zvuku s
moznosti vysilani v HD. A nakonec je to nabidka dopliikovych sluzeb, které analogové
vysilani neni schopno zajistit, jako je napf. vice jazykovych verzi programu, elektronicky

programovy pruvodce, ¢i interaktivni aplikace vCetné zpétného prenosu dat.

Nevyhodou digitalizace je nutnost nahradit stdvajici technické vybaveni provozovatell i
ptijemct televizniho vysilani. Tyto ndklady si nese kazdy sdm, stit v tomto sméru nepo-

skytuje zadnou finan¢ni ¢i materialni pomoc. [17]

Kromé pozemniho digitalniho televizniho vysilani existuji jesté zpoplatnéné druhy vysila-
ni, pfes kabel, satelit a internetovy protokol. Tyto sluzby poskytuji mobilni operatofi a je-
jich vyhodou je zejména velkd programova nabidka stovek televiznich programti. Vysilani
pres internetovy protokol IPTV, respektive pies pevnou telekomunikacni linku je navic
pln¢ interaktivni, tedy poskytuje moznost obousmérné komunikace. Prostfednictvim zpét-
ného kanalu lze naptiklad objednavat filmy do doméci videotéky tzv. Video on Demand,
nahravani pofadll a do budoucna kontrolovat bankovni ucet nebo sazet a hlasovat v tele-

viznich soutézich. [18]

Digitalizace piedstavuje praktické uplatnéni technologického rozvoje. Pouzivani digitalni
technologie umozni pfirozeny tlak na vyzkum a vyvoj a nésledné na vyrobu novych a kva-
litngjSich zafizeni pro vysilani a pfijem televizniho signalu. V dohledné dobé¢ to bude
zejména vétsi rozsifeni vysilani ve vysokém rozliseni HDTV, které ptedstavuje velké zlep-
Seni kvality obrazu. Blizkou budoucnost digitalni televize predstavuje také tzv. 3DTV,

ktera zazitek ze sledovani televizniho vysilani obohacuje o tfeti rozmér. [17]

5.1.1 Internetova televize

Internetové televize funguji na principu streamingu. Stream znamena v piekladu proud a
streaming je zpusob pienosu audiovizualniho materidlu od zdroje k uzivateli prostednic-
tvim internetové sité, tedy nejenom zivych pienosi, ale i archivovanych videi a zvukovych
zaznamu tzv. Podcasts. Streamovani probiha bud’ v redlném case coby televize nebo sys-

témem Video On Demand, coz je naptiklad YouTube. Ke sledovani internetové televize je
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vhodny internet s vyssi rychlosti, kromé pocitace neni potieba zadny specialni hardware a

sledovani probiha zdarma. Lze tak sledovat televize doslova z celého svéta.

Pocet televizi vysilanych pfes internet stale stoupa se zvySujici se rychlosti ptfipojeni k in-
ternetu. Stejné tak i kvalita obrazu a zvuku, kterd ovSem stale zdaleka nedosahuje kvality
jinych druhti digitadlniho vysilani. I ¢eské televizni stanice uz vysilaji pfes internet, avSak
Zivému vysilani u nas brani autorsky zékon a televizni stanice tak mohou vysilat pouze
pofady vlastni vyroby. Na Slovensku neni autorsky zékon tak pfisny a proto zde mohou

nonstop zive vysilat hned dvé komeréni televize, Markiza a televize Joj. [19]

Streamovani spoc¢iva v postupném nacitani datového toku chvili pted zobrazenim, divak
tak nemusi Cekat, az se mu nacte celé video. Soucasnym standardem pro webové video je
Flash. Formaty FLV a F4V, vyvinuty Adobe Systems, jsou formaty audiovizualniho obsa-
hu pouzivané k jeho streamovani na internetu v piehravaci Flash Player a Adobe AIR. Pro
pouZzivani Flash Playeru je nutné si nainstalovat plug-in do internetového prohlizece. Ado-
be Flash Player je pouzivan k pienosu vice nez 90% videa na webu. Poskytuje podporu
realtime video streaming a HD video do 1080p. Nejnovéjsi format F4V je v podstaté
MPEG4 s podporou kodeku H.264. Jeho vyhodou je podpora vysokych rozliseni a vyborné
kompresni vlastnosti pii zachovani vysoké kvality obrazu. Je mozné ho prehravat ve slusné
kvalité 1 na mobilnich telefonech a tabletech. Flash Video podporuje vétSina operacnich
systéml kromé 10OS pro IPhone a IPad. Flash video bylo pfijato jako standardni video for-
mat vétSinou streamovacich portald, z téch vyznamnych jsou to napf. YouTube, Hulu,
VEVO, ¢i Cesky Stream. Nahradilo tak ve vétsiné ptipadi formaty RealVideo nebo Win-
dows Media Video. [20, 21]

5.1.2 Televizni vysilani pro mobilni telefony

DVB-H z anglického Digital Video Broadcasting for Handhelds, tedy digitalni vysilani v
mobilnich telefonnich sitich je realizovano na stejném principu jako pozemni digitalni vy-
silani, DVB-T. Vysila se z bézného televizniho vysilace a k zobrazeni se pouziva napf.
displej mobilniho telefonu. DVB-H vyuZiva tzv. time-slicing umoziujici pfijimat televizni
signal jen po zlomek Casu, ktery je nutny k pfijmu dat a usetfit tim i vice nez 90 % energie
baterii. Mobilni zafizeni maji mensi rozliSeni displeje v porovnani s televizni obrazovkou,
a tudiZ neni nutné pienaset tak velké datové toky jako v ptipadé DVB-T. Oproti streamo-

vanému pienosu televizniho vysilani v sitich tfeti generace, coz v CR provozuje O2, je
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DVB-H mnohem vyspélejsi technologii pro pfijem televize v kapesnich zatizenich. Prede-
v§im nabizi mnohem vyssi kvalitu obrazu a zvuku, nabidku doplitkovych sluzeb a vyrazné
mensi energetickou naro¢nost. DVB-H také nijak nezatézuje mobilni sit’, azZ na drobné da-
tové prenosy k dopliikkovym sluzbam. Hlavni nevyhodou je samoziejmé velmi omezena

nabidka pfistroji schopnych piijmu DVB-H a nutnost vybudovat vysilaci sit’. [22]

5.1.3 3D televizni vysilani

Televizni vysilani, respektive televizni piijimac¢ schopny zobrazovat za pouziti specialnich
technik 3D obraz tzv. stereoskopickou projekci. Trojrozmérné televizni vysilani bude pro-
bihat v budoucnu podle jednotného standardu, ktery bude oznacovan jako DVB-3DTV.
Tym odbornikli organizace DVB zveftejnil specifikaci pienosu 3D vysilani prostfednictvim
stavajicich systému pro $ifeni HDTV vysilani. V prvni ¢asti dokumentu se fesi piijem 3D
signalu pres soucasnou generaci set-top-boxti, ovSem s nutnosti vyuziti 3D televizord a
specidlnich bryli. Druha ¢ast se zabyva distribuci dvourozmérné¢ho obsahu na 3D zobrazo-
vacich. Tato problematika v soucasnosti hybe televiznim svétem, revolu¢nost objevu 3D
vysilani je pfirovnavana k objevu barevného televizniho vysilani. Plivodné byl 3D stereo-
skopicky obraz vyhradné zalezitosti nakladnych celovecernich filma vysilanych v kinech
typu IMAX. Dnes uz nékteré zahrani¢ni televizni stanice ve 3D vysilaji, jsou to napf.

BSkyB, Canal+, Fashion TV. [23]

5.2 Kvalitaobrazu - HDTV vs. SDTV

Doposud bylo televizni vysilani Sifeno ve standardnim rozliSeni SD, které odpovida evrop-
ské analogové soustavé barevné televize PAL s formatem obrazu 4 : 3. Evropsky PAL,
americky NTSC a vychodoevropsky SECAM jsou systémy kodovani barevné informace

SDTYV, v podstaté umoznuji barevné televizni vysilani.

Postupné globalni digitalizace televizniho signalu umoznila vysilani v HD. HDTV oznacu-
je format vysilani televizniho signalu s vyrazné€ vys$im rozliSenim, nezZ umozinuje tradi¢ni
SDTV. Oba systémy jiz maji ¢tvercovy obrazovy bod a format obrazu 16 : 9. Pro pfenos
tohoto velkého pocétu bodu se pouziva prokladané fadkovani se dvéma pulsnimky ( interla-

ced) a postupné fadkovani s jednim snimkem (progressive). V Evropé se standardné vyu-
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ziva snimkovy kmitocet 25 nebo 50 Hz. V praxi se tak uplatiiuji HD formaty, 1080i25 a
720p50 nebo 1080p tzv. Full HD. [24]

Digitalni televize umoznuje vysilat jak v pivodnim niz§im rozliSeni SDTV, tak v kvalit-
n¢j§im HDTV. Pro kompresi obrazu HDTV se nejéastéji pouziva kodek MPEG-4, ktery
umoziuje vyrazné snizeni narokii na prenos dat a vysokou kvalitu obrazu. HDTV stejné

jako SDTV podporuje pienos kvalitniho prostorového zvuku ve formatu Dolby Digital 5.1.

Rozvoj HDTV piimo souvisi s vétsi poptavkou po LCD a plazmovych televizorech. Pravé
na nich si divdk mtize nejlépe vychutnat obraz ve vysokém rozliSeni. Az pétinasobné vyssi
pocet obrazovych bodi pii rozliSeni HD umoziiuje zobrazovat podstatné vétsi obrazové
detaily nez v pfipad¢ vysilani v kvalit¢ SD. Obraz tak miize byt ostiejsi, jasnéjsi a rovnéz
podani barev je podstatné vérnéjsi. Na starSim typu televizordt HD viibec nelze rozeznat,
kvalita vysilani je horsi. Do Ceské republiky dorazila HDTV s uréitym zpozdénim. Pro-
vyrazné drazsi. Samy televizni stanice pak nemély dostatek obsahu nato¢ené¢ho v této kva-
lité. Nejveétsi piekazkou vsak byla mala vybavenost ¢eskych domacnosti televiznimi piiji-
maci, které by byly ,,HD ready®, tedy schopny takové vysilani pfijimat a zprosttedkovat
kvalitni obraz. [25]

Pomyslnou nalepkou ,,Nativni HD*“ se oznacuji audiovizualni dila vytvofena na vSech
urovnich produkéniho fetézce takovymi technologiemi, které zpracovavaji plné vysoké
rozliSeni. Tim je zachovéna nejvyssi moznd kvalita obrazu. Zejména starS$i porady jsou
vytvoreny v SD. Takové snimky se do vysokého rozliseni prepocitavaji vyspélym profesi-
onalnim zatizenim. Z podstaty véci vSak nemohou dosdhnout takové kvality obrazu, jakou
skyta pravé nativni HD rozliSeni. Kromé& nové HD techniky je zapotiebi také drazsi vypra-

va. Cokoliv co se ma objevit pied kamerou, musi byt vyhotoveno precizné do nejmensich

wewr

[24]

5.3 Televizni vysilani na raznych typech displeja

Vliv odlisnych rozliSeni a vykonu zobrazovacich zafizeni na televizni grafiku je podstat-
nou otazkou, ktera vyvstava s technologickym vyvojem soucasnosti. Snaha pfesunout za-

zitky z kina do domadciho prostfedi je zietelnd. Projevuje se zvétSovanim velikosti obrazo-
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vek, kvalitnéjSim zvukem Dolby Surround a 3D stereoskopickym obrazem. Opanym ex-
trémem je moznost sledovat stejné televizni vysilani na miniaturni obrazovce mobilniho
telefonu. Rozdily v rozmérech displejii a podminkach pro sledovani audiovizualniho ob-
sahu jsou zna¢né. Vytvofit kvalitni produkt, ktery ustoji technologické limity stanovené
novymi distribu¢nimi kandly je vyzva pro soucasnou generaci designérii. Dnes uz témér
nelze navrhovat pouze pro jeden pfistroj. Designér musi pii navrhovani automaticky zva-
zovat pouzitelnost vystupu pro rizné typy pfistrojii a tomu také svou praci ptizplsobit.
Pokud zadavatel neur¢i jinak je televizni motion grafika ptizptisobena predevsim televizni

obrazovce, avSak provadi se testovani i na ostatnich druzich displeju.

Obecné jsou veskeré grafické prvky veetné textd dostatecné velké pro sledovani na tele-
vizni obrazovce z vétsi vzdalenosti, a proto jsou dobie Citelné i na malém displeji smart-
phone, kde je pozorovaci vzdalenost mnohem mensi. Predmétem zkoumani je zde pouzi-
telnost televizniho vysilani na riznych kategoriich displeji. Vzhledem k mobilité souc¢asné
moderni elektroniky ma na televizni vysilani a celkovy divacky zazitek vliv fada vnéjSich
faktord, které mize ovlivnit pouze uZzivatel tedy divak, nebo v dané situaci nejsou ovlivni-
telné. Jsou to predevsim vlivy prostiedi, tedy svételnost, okolni ruchy, pozorovaci thel a

vzdalenost.

Znakem soucasnosti je snaha o maximalizaci kompatibility a propojeni technologii a mé-
dii, coz usnadnuje komunikaci a sdileni dat. Velkym posunem je interaktivita a moZnost
obousmérné komunikace diky internetu. Elektronika je v soucasnosti pomérné variabilni,
jednotlivé pristroje jsou vétSinou kompatibilni a daji se rizné¢ kombinovat napf. pfipojeni

monitoru k notebooku nebo tabletu.

5.3.1 Televize, monitor

Samoziejmé ke sledovani televizniho vysilani je idealni televizni obrazovka. Klasické te-
levizory s obrazovkou na bazi katodové trubice CRT jsou dnes uz z velké Casti nahrazeny
vykonnéj$imi, kvalitnéj$imi a vét§imi LCD nebo plasmovymi obrazovkami, s podporou
vysilani v HD. V dnesni dob¢ je televize snadno zaménitelnd s monitorem. Stale vice lidi si
potizuje hybridni monitor s integrovanym televiznim tunerem, reproduktory a dalkovym
ovladanim. Televizni vysilani tak v soucasnosti miizeme sledovat jak na televizni obrazov-

ce, tak na monitoru pocitace ve srovnatelné kvalité, zalezi pak jen na preferencich uzivate-
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le, jakou variantu zvoli. Tento zptisob je také nejpohodInéjsi, protoze televize nebo moni-

tor jsou vétSinou umistény v interiéru, ¢asto v klidném domacim prosttedi.

5.3.2 Notebook, netbook

Vyhodou Notebooku a Netbooku je jejich mobilita. Notebook je ptenosny poéita¢ funkce-
mi srovnatelny s klasickym PC. Netbook je podstatné mensi a leh¢i, ma nizkou spotiebu a
je prizptisoben k prohlizeni multimedialniho obsahu na internetu a jednoduchym kancelar-
skym pracim. S pfipojenim k internetu ptes WIFI, 3G a nebo s TV tunerem, umoziiuji sle-
dovat televizni vysilani témét kdekoliv. Nevyhodou muize byt mald obrazovka netbooku,
omezena vydrz baterie, mén¢ kvalitni zvuk a vlivy prostiedi tedy zejména denni svétlo a
okolni ruchy. Primarn¢ nejsou ur¢eny pro sledovani televizniho vysilani, pokud je ale ¢lo-

vék na cestach uvitd i tento zplsob se vSemi nedostatky.

5.3.3 Tablet, Smartphone

I tyto pfistroje s velmi malymi displeji umoziuji sledovat televizni vysilani, jak digitalné,
tak i ptes internet. Smartphone i tablet musi podporovat DVB-H nebo 3G. Oba typy pfi-
stroju jsou standardné vybaveny LCD dotykovym displejem. Co do velikosti displejd, jsou
si velmi blizké, 1 kdyz obecné tablety jsou vétsi. Nejmensi tablet je zhruba asi tak velky,
jako nejvétsi smartphone. Spusténi a ovladani vysilani probiha prostfednictvim specialni
aplikace. Ve vysilani funguje elektronicky programovy pruvodce, takze ma divak k dispo-
zici informace o vysilanych potadech. Optimalizace televizniho obsahu pro nové technolo-
gie neni nevyhnutelné nutna, presto k tomu tendence nékterych velkych zahrani¢nich tele-
viznich spole¢nosti sméfuji. V budoucnu by mohly vznikat kratké cca. Smin. episody obli-
benych pofadl piizpisobené mobilnim telefoniim. Bude se pouzivat kratsi vystizné frazo-
vani a vétsi, ostiejsi a vyraznéjsi pismo.

Ob¢ zatizeni poskytuji dobrou Citelnost televizni grafiky, zejména pii slabém osvétleni
nebo ve tmé. Na dennim svétle, hlavné pii jasném slunenim svitu, je obecné pouzitelnost
dotykovych displeji zna¢né€ snizena. Dal§im problémem je slabd vydrz baterie smartphonti
zatimco tablety jsou na tom o poznani lépe. Kvalita zvuku je také slabsi, pfi pouziti v hluc-
ném prostiedi je tfeba ptipojit sluchatka. I kdyz je pii dobrém signalu obraz kvalitni, sle-

dovani televizniho vysilani na malém displeji mobilniho telefonu neni idealni. Situace se
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ovSem méni na cestach, v ¢ekarnach, pokud zrovna nutné potiebujeme shlédnout diilezité
sportovni utkani nebo oblibeny serial ¢i zivy ptenos. Do budoucna umozni chytré telefony
i tablety ptipojeni k vétsim obrazovkam napfi. v hotelu, na chaté a k displejum v taxicich,

autobusech, ¢i v jinych dopravnich prostiedcich.
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II. PRAKTICKA CAST
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6 URCENI POZICE NA TRHU

Vzhledem k tomu, Ze projekt je fiktivni, jsou veskeré analyzy provadény hypoteticky. Te-
levizni stanice je urCena pro ¢esky trh. Odhadovany rozsah kanéalu jsou domécnosti, hotely,
Kluby, posilovny, salony. Vysilani televize je o lidech pro lidi, se zalibou v m6d¢ a desig-
nu. Jde o Uzkoprofilovy kanal s omezenym rozpoétem a velmi specifickym obsahem, ide-

aln¢ by mohl fungovat pod zastitou jiZ etablované televizni stanice.

6.1 Urceni cilovych skupin

Cilové skupiny vymezuji potencialni divaky, které méa oslovit vysilani televizni stanice

Look. Charakteristika cilovych skupin napomaha pii tvorbé image televizni stanice.

6.1.1 Skupina moderni mladi divaci

Hlavni cilovou skupinou, kterou by méla televize oslovit je moderni mlada generace, ktera
se vV dnesni dob¢ vice nez jindy zajima o modu, design, styl. Jsou to lidé, ktefi chtéji drzet
krok se soucasnymi trendy. Piedpoklada se vétSinovy zajem ze strany Zen. Hlavni vékova
kategorie 18 — 35 let. Ctenaiky médnich blogii a magazinii. Divak Look tv je kdokoli, koho

zajimaji madni trendy, hudba, Zzivot ve mésté. Je spiSe z mésta, ma hodné zajmd, je aktivni.

6.1.2 Skupina lidé z médni branze

Tuto skupinu tvoii designéfi pfedev§sim modni a modelky, modelové. Vzhledem k tomu, Ze
se pohybuji v modnim svété, predpoklada se u nich zajem o mddni trendy a styl. Neni
omezena vékem ani pohlavim, piedpokladaji se vyssi ptijmy, aktivni méstsky Zivotni styl a
zajem spiSe mladé generace. Divaci této skupiny by se eventuelné mohli stat i klienty tele-

vizni stanice a mohli by se objevit ve vysilani.

6.1.3 Skupina inzerenti

Dalsi cilovou skupinou jsou obchodni partnefi, tedy zadavatelé reklamy. Mohou to byt i

poradatelé vecirkd, prehlidek, vystav. Televize je lakavym médiem pro reklamy. Obzvlaste
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v modnim primyslu je reklama podstatna a efektivni vzhledem k zaméteni na vyhranénou

cilovou skupinu.

6.2 Analyza konkurence

Konkurenci jsou pro tento projekt televizni stanice s médni tematikou. V ¢eské republice
pusobi pouze jedna, ale ostatni lze sledovat na satelitni nebo kabelové televizi, ptipadné na
internetu. Vsechny konkuren¢ni televizni stanice se shoduji pouzitim slova fashion

V nazvu, programovym zaméienim a do jisté miry i grafickym zpracovanim.

6.2.1 Fashion TV

Svétoveé nejznaméjsi televize s modnim zamétenim. Je piimym a nejsiln€jsSim konkuren-
tem, vzhledem Kk tomu, ze v bieznu letosniho roku 2011 odstartovala vysilani ¢eskosloven-
ské verze Fashion TV Czech and Slovak . Jde o lokalizovanou verzi prestizniho mddniho
kanalu pro tuzemsky trh. Fashion TV je televize o0 m6d¢ a Zivotnim stylu, vznikla v roce
1997 a stala se ve svém oboru nejvétsim televiznim kanalem. Fashion TV vysila 24 hodin
denné¢ a ma zastoupeni ve vice nez 200 zemich svéta. Divodem expanze tohoto kanalu na
nas trh je skute¢nost, ze Cesi a Slovaci neakceptuji televizni vysilani, které neni v jejich
jazyce. Je to tedy jediny zptlisob jak se vice pfiblizit tuzemskym divakim. Zhruba 30%
programu tvoii Cesky a slovensky obsah, tedy vlastni produkce, ktery je kombinovan s

mezinarodnim vysilanim.

Hlavnim vizualnim prvkem identity FTV je diamant, jehoz zakladni tvar pfedstavuje logo.
Motiv diamantu se v riznych formach objevuje ve vsech znélkach a ostatni prvky grafiky
jsou odvozeny z jeho zkosenych tvartu. Grafika je zafiva a leskla, odrazi se v ni svét luxusu
a hvézdného stylu. Slogan I love FTV jednoduse vyjadiuje vasnivé zaujeti modou. Grafic-

ké zpracovani je konzistentni a pro cilovou skupinu mize byt atraktivni.
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Obrazek 6-1: Vizualni styl vysilani Fashion TV

6.2.2 Fashion One

Fashion One je Americka globalni televizni stanice zaméfena na modu a zabavni pramysl,
ktera odstartovala vysilani roku 2010. Tato kabelova a satelitni televize vysila 24 hodin
denné, je dostupnd po celém svété a pfindsi nejzajimavejsi materidly vénované Zivotnimu
stylu, cestovani, zabavé, filmu a modé.

Vizualni identita Fashion One vychazi z loga ve formé stylizovaného pismene F. Misto
sloganu pouziva ve znélkach slova vyjadiujici zaméfeni televize. Samotny nazev naznacu-
je kyZzené postaveni v daném segmentu trhu. Grafické prvky znélek jsou lesklé, zativé a
pohybuji se v prostoru. Ostatni grafika vychazi z tvaroslovi loga. Image této stanice smétu-

je k luxusnimu stylu. Pro danou cilovou skupinu muze byt atraktivni.
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Obréazek 6-2: Vizualni styl vysilani Fashion One
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6.2.3 World Fashion Channel

World Fashion Channel je mezinarodni televizni stanice, ktera vysila od roku 2005. Je za-
cilena pfedevsim na vychodni Evropu a Asii. Pfijem této stanice je mozny ptes satelit, ka-
bel nebo na internetu. Pfedmétem vysilani jsou aktualni modni prehlidky, trendy, vyznam-
né udalosti, profily designérti, zakulisi modnich ptehlidek, celebrity. Pfindsi aktualni no-

vinky z mddniho svéta.

Ze vsech jmenovanych konkurenc¢nich stanic je grafika WFC nejméné vizualné atraktivni.
Logo je zastaralé a nemoderni. Znélky nejsou konzistentni a pasobi také zastaralym do-
jmem. Typografie neni jednotnd, postrada koncept. Pfedély ptsobi amatérsky a nepropra-
cované. | kdyZ se televize snazi vzbudit dojem luxusu, grafické zpracovani tomu neodpo-

vidé4 a znacné snizuje jeji hodnotu.
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Obréazek 6-3: Vizualni styl vysilani World Fashion Channel
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7 VIZUALNI STYL TELEVIZE LOOK

Televizni stanice se vymezuje vuci konkurenci konceptem a grafickym zpracovanim. Vi-
zudlni styl je postaven na vyrazné typografii a grafické Cistoté inspirované modnimi maga-

ziny.

7.1 Znacka

Nézev Look se vztahuje k oblasti mody a stylu svym vyznamem. Look v piekladu zname-
na divat se, vypadat, vyraz oznacuje také styl. Dlraz je kladen na maximalni jednoduchost,
vzhledem k nutnosti variability. Zamérem bylo odlisit se a vymezit se vuc¢i ostatnim mod-
nim televizim, které ve svém ndzvu vzdy uzivaji slova fashion. Z marketingového hlediska
je ziejmé, ze slovo fashion v ndzvu jasné vymezuje zaméteni televizni stanice, je ale tak

mnoho pouZzivané, Ze je pak tézké stanice od sebe rozeznat.

Logotyp je feSen typograficky. Podstatnd je vtomto pfipadé maximalni jednoduchost,

vzhledem K potiebé variability a moznosti modifikace.

LOOC LOOL

FASHION TV

Obrazek 7-1: Logotyp
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7.2 Barvy

Zéakladni barevnost logotypu je ponechéna v ¢ernobilé kombinaci. V televizni grafice jsou
nejvice uplatnény také Cernd a bila a prechody téchto dvou barev v podob¢ odstinti Sed¢.
Akcentovou barvou, kterd je urCena pro zvyraznéni nékterych prvki grafiky je fialova.
Primarné jsou bravy definovany v RGB pro pouZiti on air na televizni obrazovce. Jejich

hodynoty CMYK a Pantone jsou uréeny pro off air grafiku.

. CMYK:  0/0/0/100 , CMYK:  0/0/0/0
RGB : 47/40/36 .~ RGB: 255/255/255

Pantone: BLACKC

. CMYK:  50/100/0/0
RGB:  152/19/134

Pantone: DS 164-1C

Obrazek 7-2: Vzornik zékladnich barev

7.3 Typografie

Zasadnim a jednoticim prvkem vizualni identity je typografie. Zvolené pismo je moderni,

jednoduché a ptizptisobené pro obrazovku. Dostate¢né vyrazné se Sirokym spektrem fezi.

Brandon Grotesque je bezpatkova pismova rodina se Sesti fezy a odpovidajici italikou. Byl
navrzen Hannesem von Dohren v roce 2009 — 2010. Ovlivnén geometrickym stylem bez-
patkovych pisem, které byly popularni ve 20. a 30. letech 20. stoleti. Brandon Grotesque
ma funk¢ni a pies to elegantni vzhled. Pti spravné volbé fezu se hodi jak pro nadpisy, tak i
pro sazbu delSiho textu. Hodi se pro komplexni profesionalni typografii. Patii do kategorie
OpenType fonts, které maji rozsifenou sadu znaku podporujici jazyky stfedni, vychodni i

zapadoevropske.
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Brandon Grotesque Light ABCa
Brandon Grotesque Regular AB
Brandon Grotesque Medium AB
Brandon Grotesque Bold ABCab
Brandon Grotesque Black ABCa

Brandon Grotesque Light Italic AB
Brandon Grotesque Regular [talic
Brandon Grotesque Medium [talic
Brandon Grotesque Bold Italic AB
Brandon Grotesque Black Italic A

ABCDEabcde12345&(/)@$€?!

Supplément Regulier

TYPOGRAPHIE

Handsetzerei

] ' E ] I_.'| | | |
Italienische Automobilwerke

Meisterklasse

Jumger‘ L aufbursche

Zirkuszelt

MNachrichten aus Presse und Rundfunk

OZEANDAMPFER

Obrézek 7-3: Korporatni pismo

7.4 On Air Graphic Pack

Sjednoceny soubor grafiky pro vysilani, ktery slouzi jako selfpromotion a uréuje image

televizni stanice. VeSkera on air grafika je navrhovana v rozliseni HDTV 1920 x 1080.
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7.4.1 Televizni infografika

V piipadé televizni informac¢ni grafiky je kladen diraz na jednoduchost a pouzitelnost.
Jednotlivé prvky by mély byt pfedevsim funkéni, av§ak musi navzajem vizudlné ladit a
odpovidat image stanice. Jednoticim prvkem je typografie, pismo Brandon Grotesque je

prevazné vysazeno ve verzalkach tu¢ného fezu.

Line up

FASHION NEWS

TOP DESIGNERS

VICTORIA SECRETS
FASHION SHOW 2011

Obrézek 7-4: Program
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Lower Third

K ) i
4, . i

WIWIENE WESTWOOD
FOCENI NOVE KOLEKCE

Obrazek 7-5: Titulek

DOG - Digital On Screen Graphics

L O©) € CHANEL FASHION SHOW

LIVE

r—

FASHION
NEWS

Obrézek 7-6: Digitdlni informacni grafika
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7.4.2 Identifika¢ni znélky

Podstatou identifika¢nich znélek je proménlivost modnich styld a trendd. Jednoticim prv-
kem vsech znélek je logotyp. Jednotlivé znélky znazornuji pokazdé jiny ,look*“, tedy

vzhled. Obrazn¢ feceno logotyp se ukazuje pokazdé v jiném pievleku.

FASHION TV | WWW.LOOK.TV

Obrazek 7-7: ID 1

1OV

Obrazek 7-8: ID 2
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& A

ool 10

Obrazek 7-9: ID 3

Obrazek 7-11: ID 5
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ZAVER

Budoucnost motion grafiky lze odhadnout z dosavadniho vyvoje obort, které se v ni pro-
pojuji, tedy grafického designu, filmu a animace. Nejlepsim piikladem je graficky design,
ktery za poslednich 30 let prodélal velmi rychly posun. Z tradi¢ni ru¢ni tvorby se stala di-
gitalni pocitacova. Jen si graficti designéti zvykli na pocitacovou produkei tisténé grafiky,
nastal internetovy boom. Vznikla tak velka poptavka po designérech schopnych navrhovat
pro obrazovku. Kvuli vzrustajici konkurenci se museli velmi rychle pfizpusobit poptavce
klientt. Vzhledem k neskute¢nym technologickym moznostem se zvySila uroven vsech
forem vizualni komunikace. Pied dvaceti lety byl za profesionala povazovan témét kazdy
s vlastnim vybavenim a zakladnimi znalostmi. V soucasnosti musi designéti prokazat své

vyborné technologické, teoretické i praktické znalosti nejlépe referencemi odvedené prace.

Uspésnost projektu by se dala vyhodnotit aZ po nasazeni do provozu. Vizudlni styl je moz-
né hodnotit az s jistym ¢asovym odstupem, avsak projekt byl zpracovan na zaklad¢ rele-
vantnich informaci s jasné vymezenym zamérem a vizualni pfedstavou. Osobnim ptinosem
jsou ziskané informace a schopnosti, které¢ mohu v budoucnu vyuzivat ke své profesni ¢in-

nosti.

Vysledky zkoumané problematiky jasné vypovidaji o budoucich perspektivach Motion
Graphic Designu, na zaklad¢ soucasného stavu. Je to obor s velkou perspektivou, avsak
vyZaduje velké spektrum znalosti a dovednosti. Ziskani profesionality v tomto oboru je
otazkou Casu a pile a proto Motion Graphic Design neni pouze profesi, ale pro mnohe Zi-

votnim stylem.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

On air
Off air
On line
TV

ID

Full HD
H.264

MPEG4

2,5D
3D
4D
VEX
WAV
CGl

HDTV

SDTV

DVB-T

DVB-C

DVB-S

DVB-H

Ve vysilani

Mimo vysilani

Ptipojeno k internetu

Televizni stanice

Ident - Identifika¢ni znélka televizni stanice

PIné HD rozliSeni. Ozna¢eni modernich televizora.
Standard pro kompresi videa

Kolekce patentovanych metod definujicich kompresi a uloZeni zvukovych a

obrazovych dat.

Pseudo-3D, dvourozmérna grafika piisobici dojmem trojrozmérnosti
Trojrozmérny, prostorovy.

Ctvrty rozmér, &as.

Video Effects

Waveform audio file format. Nekomprimovany zvukovy format.
Computer Generated Imegery. Pocitacem generované 3D realistické scény

High Definition TeleVision. Televizni vysilani ve vysokém rozliSeni obra-

Zu.
Standard Definition. Televizni vysilani ve standardnim rozliSeni obrazu.

Digital Video Broadcasting — Terrestrial. Standard pro zemsky digitalni

piijem televize

Digital Video Broadcasting — Cabel. Standard pro kabelovy digitalni pfijem

televize

Digital Video Broadcasting — Satelite. Standard pro satelitni digitalni piijem

televize

Digital Video Broadcasting — Handheld.
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DVB-3DTV Digital Video Broadcasting — 3DTV. Specifikace pro vysilani 3D stereo-

skopického obrazu.

IPTV Televizni vysilani pies internetovy protokol.
WIFI Bezdratové pripojeni k internetu
3G Treti generace standardii pro mobilni telefony a telekomunikacni sluzby

zahrnujici pfenos dat, video hovory a mobilni televizi
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