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ABSTRAKT

Tato Bakalarske prace piindsi pokus o zmapovani tohto stavu v uzemich obci Petrov
a Straznice. Cestovni ruch téchto dvou obci mé vyznamné piedpoklady v mistnim folkléru a jednak
v tradici mistniho vina. Pravé tyto pfedpoklady napomdhaji vytvéret vlastni produkt cestovniho

ruchu, ale i specifickou image tizemi.
Problematika siti v souCasnosti predstavuje modni koncept studia problematiky cestovniho ruchu.
Spoluprace aktérii v izemi pii tvorbé jednotného produktu ma potencidl pfinést vSem aktérim sité

fadu vyhod.

KTIacove slova: cestovny ruch, predpklady cestovného ruchu, vino, folklor, SWOT analyza

ABSTRACT

This Bachelor’s thesis work brings attempt by map this aspect in state of comunites Petrov and
Straznice. Conditions for tourism this two communites have important eligibilities in local folklore
and in tradiciones local sorts of wine. Especially this aspects could help make image of own

products of tourist traffic, but specially image of region too.

Expresion of problematic nettings in cooperation introduce alamode concept of study tourist
traffic’s doubtful. Cooperation abonents in region in act of uniformity in the product can give to all

abonents a lot of benefits.

Keywords: tourism, conditions for tourism, wine, folklore, SWOT analysis
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UVOD

Cestovny ruch patri k najrychlejSiemu vyvijajicemu sa hospodarskemu odvetviu nielen v Ceskej

ekonomike.

Cestovny ruch ovplyviiuje ekonomicky a socidlno-kultirny rozvoj na rebulikovej ale aj na
regionalnej urovni. Tvori nemali zlozku platobnej bilancie i hrubého doméceho produktu a
pozitivne ovplyviluje nezamestnanost’. Na regionalnej Grovni niektorych obci ¢i miest tvori jeden z
hlavnych zdrojov prijmov miestnych rozpoctov. ZlepSenie situdcie cestovného ruchu a aj zvySenie
prijmov rozpoctu miest a obci zavisi od prepojenia s d’al'Simi ekonomickymi a investiénymi

aktivitami. Cestovny ruch je preto jednym z najddlezitejSich faktorov regionalneho rozvoja.

Cielom tejto bakalarskej prace je zhodnotenie predpokladov a potencidlu cestovného ruchu v
problematickej oblasti obci Straznice a Petrov. Hlavny vyzkumny problém tejto bakalarskej prace je
zaloZeny na rastGcom vyzname, ktory je prikladany sietam aktérov v problematike cestovného
ruchu. Hlavnym ciel'om je teda zhodnotit’ siCasny stav procesu sietovania aktérov na vybranom
modelovom uzemi, ktoré je reprezentované obcCanmi obci Strdznice a Petrov. S ohladom na
charakter sktimanej problematiky bol doéraz kladeny na kvalitativne pristupy na baze
Strukturovanych rozhovorov. Tymto dojde k vytypovaniu a posudeniu vézieb aktérov cerstovného
ruchu. A nasledne zo ziskanych informacii navrhnut’ d’al’Sie moznosti rozvoja cestovného ruchu

obci Straznice a Petrov.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 16

1 VYKLAD NIEKTORYCH TEORETICKYCH POJMOV

Pojem definicie cestovného ruchu, ako jeden z hlavnych pojmov tejto bakalarskej prace, nie je
jednoduché pomenovat’ pre mnohooborovy chrakter problematiky. Jednou z moznych definicii
cestovného ruchu je uddvana ako forma uspokojovania potrieb reprodukcie fyzickych a dusevnych

sil ¢loveka, ku ktorému dochddza mimo bezné zivotné prostredie a vo vol'nom case.

Za dolezita. ale i medznu definiciu sa da pokladat’ Statistickd definicia, ktora bola prijata na
konferrencii Svetovej organizécii cestovného ruchu WTO v Ottave v r. 1991: Cestovny ruch
predstavuje ¢innost’ 'udi, spocivajuci v cestovani a pobytu v mieste mimo ich obvyklého pobytu na
dobu kratSiu jedného stvislého roku za ucelom vyuzitia voIného ¢asu, obchodu a inymi ucelmi.

Osoba nesmie byt odmenovana zo zdrojov navstiveného miesta.

Péskova (2008) rozvija tito defininiciu o d’al'Sie 4 odborové pristupy vymedzenia pojmu cestovny

ruch:

1. Ekonomisky pristup vymedzuje cestovny ruch ako Specificka formu spotreby, pricom vydaje

s iou spojené su realizované mimo miesto dafovej prislusnosti cestujicej osoby.

2. Geograficky pristup hovori o cestovhom rucuh ako o pohybe a pobyte 'udi mimo ich

obvyklého prostredia, ale na rozdiel od migracie je kratkodobého charakteru.

3. Sociologicky pristup vysvetluje cestovny ruch ako Specificki formu uspokojovania

I'udskych potrieb. Ide o ptreby odpocinku, poznania, seberealizacie a spolo¢enského styku.

4. Ekologicky pristup vymdzuje cestovny ruch ako jav vyznacujici docasné opustanie
zdrojového prostredia ¢loveka na ukor cielovej destinacie s periodickou névstevnot'ou inych
I'udi. Taktiez sa tento pristup zaobera dopadom cestovného ruchu na ekosystémy destinacii a

zdrojovych oblasti.

Na zaklade tychto pristupov Paskova (2008) vymedzuje cestovny ruch ako vysoko komplexny
spolocensky jav, suvisiaci s pohybom a pobytom l'udi mimo ich obvyklého prostredia a systém
vzajomne posobiacich prvkov a vizieb medzi vSetkymi zainteresovanymi a dotknutymi aktérmi
zdrojovych a cielovych oblasti. Dalej dopliia svoju tedriu o d’alSie aspekty savisiace s vysvetlenim
pojmu cestovného ruchu zahriiujuci aktivity navstevnikov cielovych oblasti, procesy spojené s
budovanim a prevadzkovanim infrastruktury cestovného ruchu, aktivit spojenych s vyuzivanim, ale

aj ochranou a idrzbou prirodného a kultarneho dediéstva cielovych oblasti. Dalej st tu politické a
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verejno-spravne aktivity a sucasne aj reakcie miestnych komunit a ekosytémov na aktivity

cestovného ruchu.

4.1 Destinacia

Vykladovy slovnik cestovniho ruchu (Paskovd, Zelenka, 2002) definuje destiniciu cestovného
ruchu v uzSom pojati ako ciel'ovl oblast’ dané¢ho regionu s vlastnou ponukou atraktivit Specifického
charakteru.V SirSom pojati vysvetluju destinaciu ako uzemie, regiony, I'udské sidla a iné oblasti,
ktoré st typické vel'kou koncentraciou atraktivit a infrastruktirou cestovného ruchu. Ich vysledkom

je dlhodoba navstevnost’ a koncentracia navstevnikov.

Paskova (2008) definuje destinaciu cestovného ruchu ako uzemny celok vyznacovany spolo¢nym
postupom pri vyuzivani jeho potencialu, zdiel'anou kapacitou uzemia pre rozvoj cestovného ruchu,
spolo¢nym zivotnym cyklom a spolo¢nymi procesmi cestovného ruchu. Aj ked’ méze ist’ o tizemie,
ktory ma spolo¢ny urcity typ potencialu (ide o destinacie prirodného, vysokohorksého a rekrea¢ného
typu), aj napriek tomu tento znak nepredstavuje jediné kritérium vymedzovania destinacie, ale o
dosledok enviromentalnej determinacie bez priamej stuvislosti s vnitornou integritou vymedzeného

uzemia a mierou uzavrenosti destinaénych procesov.

V minulosti prevazovalo chépanie regionu cestovného ruchu skor ako homogénneho regionu, ktory
sa vymedzuje na zaklade fyzicko-geografickych hl'adisk, priCom je najvacsi doéraz kladeny na
odliSnost’ vizualnosti od okolitého tizemia. V dne$nej dobe dochadza k zmene pohl'adu a k rozvoju
destinaéného managementu. V konecnom dosledku ide o pojatie destinacie ako heterogénneho
uzemného celku, ako vzt'ahového (nodalneho, dynamického) regionu, ktorého sudrznost je zaistena
vnutornymi vdzbami komplementarneho charakteru v rdmci destina¢nych procesov prebichajucich
na danom Uzemi. Z tohto pohladu je mozné povedat, ze destinacia je zlozend z dvoch funkcéne
odlisnych, ale vzajomne komplementarnych casti, ktoré st tymito vazbami spojené (destinacné
jadro, destinacné zazemie). Preto rozhodujicim kritériom pri vymedzovani destinacného tzemia nie
je vzdialenost’ od jadra, ¢i zhodna Specializacia (land use), ale intezinta kontaktov a vazieb medzi
jadrom a zazemim (miera uzavretosti destinaénych procesov), ktora je kliCovym integrujicim

faktorom.
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4.2 ,,Dedicstvo*“ ako najdolezitejSi primarny zdroj cestovného ruchu

Prirodné a kultirne "dediCstvo" l'udstva je mozno oznacit ako najdolezitejSi primérny zdroj
cestovného ruchu, dokonca sa da povazovat' za alternativne oznacenie primdrnych aktivit
cestovného ruchu. Ide o relikty minulosti aj sicasnej doby, u ktorych na prislusnych geografickych
urovniach existuje spolocenska zhoda o ich ochrane a ktora predstavuje zékladni motivaciu pre
rozvoj poznavacieho cestovného ruchu. Podla Medlika (1996) je za "dediCstvo" v zmysle
medzigeneracného celospolocenského odkazu, povazované ta Cast prirodného a kultirno-socidlneho
geografického prostredia oznacované také Casti Uzemia, ktoré st vyznamné pre l'udstvo a maju
antropocentricky charakter, pretoze ho za dedi¢stvo povazuje T'udské spolocenstvo. Definicia
svetového dedic¢stva organizacie UNESCO hovori o jedine¢nosti danného statku hodného ochrany

7o strany vsetkych svojich dedicov.

Z pohladu cestovného ruchu podla Paskovej (2009) predstavuje kolektivne dedi¢stvo primérny
zdroj rozvoja destinacie. AvSak izemie na ktorom lezi "dedicstvo" cestovného ruchu sa da az vtedy
pokladat’ za destindciu cestovného ruchu, ked’ je doplnené druhotne vytvorenymi zdrojmi
cestovného ruchu, a to atrakciami a infraStruktirou cestovného ruchu. Pre navstevnika zohrava
doleziti Ulohu prave tercidlny sektor — destinaény management, ponuka ucelenych produktov
cestovného ruchu. Autencitita a jedine¢nost’ ur¢itého objektu, alebo priestranstva je ¢asto spojovana

s historickost’ou urcitého objektu, alebo priestranstva a tym evokuje pocit povodnosti a jedinecnosti.

4.3 Druhy a formy cestovného ruchu

Cestovny ruch je vel'mi rozsiahle odvetvie, vyznacuje sa zloZitou Struktiirou a preto je potrebné ho
¢lenit’ na menSie skupiny a podskupiny. Z teoretického hl'adiska mozno cestovny ruchu ¢lenit’ na
druhy a formy. I tak ide o zlozité Clenie a pre to je dobré si ur€it’ konkrétne kritérium. V mojom
pripade pouzijem ako zékladné kritérium tcel cesty. Podl'a ui¢elu cesty mozme cestovny ruch
Clenit:

e Rekreacny — cielom je rekreacia, zlepSenie psychickej a fyzickej kondicie. Patria sem aj

vikendové pobyty na chatach, ¢i zahradkach.

e Kulturno poznéavaci — cielom je poznavanie historie, kultary, tradicii, zvykov vlastného ¢i

cudzich narodov.
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e Spolocensky — ucelom je vytvaranie fyzickych priatel'skych vztahov a stretavanie sa so

znamymi a pribuznymi.
e Vzdeldvaci — cielom je sa naucit’ nieco vzdelanostného a nového.

e Zdravotny — mozno tiez nazvat kupelno-lieCebny. Jedna sa o pobyty v kupel'och, ¢i inych
zdravie prospesnych miestach, ktoré vplyvaju na zdravie jedinca ako rehabilitacia, alebo ako

liecba ochoreni.
e Sportovy — i¢elom je aktivne, alebo pasivne spojenie so §portom.
e Prirodno poznévaci — cielom cesty si narodné parky, alebo prirodné rezervacie.
e Dobrodruzny — cielovou skupinou st vyznavaci adrenalinovych $portov.

e Profesny — sem mozme zahrnut’ pracovné a sluzobné cesty, navstevy veltrhov, kongresov, ale

aj pobyty zlepsSujuce vztahy zmestnavatel-zamestnanec, zamestnanec—zamestnanec
e Politicky — jedna sa napriklad o politické¢ mitingy.
e Nakupny — ucelom cesty st nakupy.
e Specificky — ide o pobyty zamerané na $pecificku klientelu (napr. hendikepovanych Iudi).
e Nabozensky — motivom je navsteva cirkevnych pamiatok, patnych a posvitnych miest

Foret a Foretova (2001) uvadzaju, ze uvedeny pocet druhov cestovného ruchu je mozné aj nad’alej
rozSirovat’ a ze existuje velky pocet dal'Sich typov cestovného ruchu spojenych so $pecifickym
prostredim a podmienkami. Je mozné uviest’ priklad, ktory nie je na uvedenom zozname a ktory
sposobuje vel'ké problémy ¢i uZ samotnému navstevnikovi, tak aj spolo¢nosti. Jedna sa o cestovny
ruch socidlne neziaduci. Zameriava sa hlavne na lahSiu dostupnost drog, hazardnych hier a
prostitucie, niektoré politické zrazy. Vyuziva miestne "vyhody", prameniace z lokalnych

nedostatkov, ¢i uz na tirovni ekonomickych, socidlnych, legislativnych, alebo spravnych.
Podl'a Ryglovej (2009) mozno cestovny ruch ¢lenit’ podla roznych kritérii:
Jednym z kritérii je diZka trvania pobytu:

e Kratkodoby — vo vSeobecnosti ide pobyt s maximalne 3 strdvenymi nocami.

e Dlhodoby — pobyt povazovany s viac ako 3 strdvenymi nocami.

Typ cestovného ruchu podla poctu tcastnikov:
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e Individualny — navstevnik, alebo turista sa ucastni cestovnéhu ruchu sam, popriade

s rodinou.
e Koletivny — m6Ze mat’ podobu skupinového, masového, alebo rodinného cestovného ruchu.
Cestovny ruch podl'a rocného obdobia:

e Letny, zimny, sezénny cestovny ruch — kde sezona je obdobie s vysokoou koncetraciou

navstevnosti miesta a maximalnoou ponukou sluzieb.

e Mimosezénny — vyznacuje sa nizkou navStevnostou miesta, sprevadzanou zniZzenou

ponukou sluzieb.
Jedno z d’alSich kritérii, ktoré treba spomenut’ je kritérium podl'a miesta, kde pobyt prebieha:
e Domaci —ide o tuzemsky pobyt, pobyt straveny bez prekraovania Statnej hranice.
e Zahrani¢ny — ak navStevnik musi prekrocit” hranice jedného ¢i viacerych Statov.
Na zaver spomeniem kritérium podl’a sposobu Ucasti - zabezpecCenia cesty:

e Organizovany — pobyt je zabezpeceny konkrétnymi subjektami poskytujicimi sluzby.

Konkrétne su to najma cestovné kancelarie a dopravné spolo¢nosti.

e Neorganizovany — pobyt si navstevnik zvoli, zariad’'uje sluzby na zaklade svojich osobnych

rozhodnuti.

4..4 Specifika cestovného ruchu

Foret a Foretova povazuju nasledujuce charakteristiky za Specifika cestovného ruchu:
1. Rozvoj cestovného ruchu je podmieneny politicko-spravnymi

podmienkami.
2. Produkt cestovného ruchu nejde vyrabat’ na sklad.

3. Miestna viazanost,, bezprostrednd spojitost’ s izemim, v ktorém sa realizuje, najma s jeho

kvalitou prirodného prostredia.
4. Vyraznd sezonnost’.
5. Trh je silno determinovany prirodnymi faktormi a d’al'Simi prirodnymi vplyvmi.

6. Vysoky podiel I'udskej prace.
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7. Uzky vztah ponuky a dopytu.

8. Dopyt je vyrazne ovplyviiovany dochodkami obyvatel'stva, fondom vol'ného ¢asu, cenovou

hladinou ponukanych sluzieb, motivaciou, modou, prestizom a celkovym sposobom Zivota.

9. Ponuka silno ovplyviiuje taktiez rozvoj a vyuzivanie techniky a technologii (internet,
informacné a rezervacné systémy). Za vel'mi dolezité povazuju taktiez spojenie cestovného

ruchu s priemyslom vol'ného ¢asu a zabavy.

9.5 Sluzby cestovného ruchu

Produktom cestovmého ruchu je prevazne sluzba, ktord je dopytom za uUcelom uspokojenia

spotrebitelovych potrieb, tento poznatok zohladnil vo svojej definicii Gilberta.
Foret a Foretova (2001) odliSuju z marketingovej stranky sluzby od hmotnych vyrobkov tzv. ,,41:

e Intagibility (nehmotnost’) — sluzby nemaju tvar, chut, farbu ani obal, aj ked su casto

spojované s hmotnymi prvkami (lietadlo), vlastna podstata zostdva nehmotna.

e Inconsitency (nestalost’) — realizacia a kvalita sluzby st velkmi subjektivne, zavisia na

konkrétnych I'ud’och, na ich momentalnej situécii (dispozicii, ¢i naopak indispozicii).

e Inseparability (neoddelitelnost) - sluzba je neoddelitelne spojend s miestom, Casom,

osobou, ktord ju zaist'uje.

e Inventory (neskladovatelnost) — sluzby nemoézu byt skladované, nedaji sa odlozit,

,,zakaznik ¢aka na sluzbu a nie sluzba na zakaznika®.

Sluzbu nemdéze zékaznik vlastnit, mdze ju iba vyuzit’ jej vyhody (cestou na dovolenku moze vyuzit

ako sposob dopravy lietadlo, ale nestava sa majitel'om dopravného prostriesku).

Dalej uvadzaju, 7e ak chceme uvazovat konkrétne o sluzbach v oblasti cestovného ruchu, tak si
musime uvedomit’ dal'Sie dolezité Specifikd, ktoré musia byt pri priprave ponukanych
integrovanych produktov dodrzané s kladenim vysokych narokov, ¢i uz na pripravu pontkanych
produktov, alebo predchadzaniu potencidlnych problémov, ale aj na zabezpeCovanie zpétnej vazby a
kontrolu efektivity dosiahnutych vysledkov. Je nutné spomenut’ niektoré aspekty sluzieb cestovného

ruchu:

e Kratkodobovost’ a prechodnost’ posobenia produktov na zédkaznika.
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e ZvySena miera emocionalnych a iraciondlnych faktorov pri vybere zajazdu.

e Vacsi vyznam sa kladie na vonkajSie stranky (luxusné vybavenie, chovanie a vystupovanie

personalu) ako na kvalitu poskytovanych sluzieb.
e Prvoradd je image danej destindcie (miesta).
e Vyznam sprostredkovatel'ov (cestovné kancelarie) a ich spoluprace.

e Vyznam dvojstupiiovej komunikécie, kde tzv. ndzorovy vodca informuje a zaujimavej
ponuke, ktorti velmi dobre poznia z informacnych prostriedkov, od znadmych, alebo z

vlastnej skusennosti.

e Lahkd napodobitel'nost’ osvedCenych postupov medzi konkurenciou, ktord vymysla stale

nové zlepSenia a inovacie pontkanych sluzieb.

e Velmi vychyreny sposob pri vybere destindcie a programu s fiou spojeny je posobenie
napodobiiovania zakaznikov, a to prejavujucimi sa masovymi vlnami oblubenych a
preferovanych turistickych destinacii, programov (po obsahovej stranke), sposobe dopravy,
ubytovania, stravovania a rovnakého travenia dovolenky. Netreba zabudat’ ani na opacné
reakcie, kedy st uprednostiiované naopak zvyc€ajne vylicené¢ formy a druhy cestovného

ruchu (napriklad ekologicky a agroturistika).

e Nezanedbatelnou strankou cestovného ruchu je popri pozitivnych prinosoch taktiez
negativny. Ide o socidlne a ekologické dopady. Vo velkej miere je to hluk, koncentracia

odpadkov, zvySenie kriminality, nicenie prirody a dopravny kolaps.

e Mimoriadny prinos v pripade cestovného ruchu v podobe partnerstva je rozSireny

marketingovy mix.

9..6 Podmienky cestovného ruchu
Podrla Kiralovej (2003) charakter organizécie cestovného ruchu moze ovplyviiovat’:

e postavenie cestovné¢ho ruchu v ramci odvetvovej Struktary destinacie (cestovny ruch jako

polarizujuci, indikujuci ¢i neutralne odvetvie)

e Struktara odvetvia cestovného ruchu z hladiska podielu jednotlivych sluzieb a charakteru

vlastnictva
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druhy (domaci, zahrani¢ny, kratkodoby, dlhodoby, celoro¢ny, sezonny)

charakter atraktivit (pfirodni, spolecenské, kulturni podminky)

e rozvoj cestovného ruchu (fazy zivotného cyklu, dlhodoby, kratkodoby)

charakter trhu (domaci, zahrani¢ny, individuélny, organizovany)
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2 PARTNERSTVO CESTOVNEHO RUCHU

Partnerstvo aktérov cestovného ruchu je zatial’ prili§ nepoznanym a hlavne v praxi nevyuZivanym
postupom. Pre pochopenie vyznamového ramca partnerstva ajeho prinosu v cestovnom ruchu

potrebujeme uviest’ niekol’ko informacii o marketingovom mixe.
Foret Foretova (2001) popisuju marketingovy mix:
1. Product (produkt)
2. Prize (cena)
3. Place (miesto)
4. Promotion (propagacia)
Morrison rozsiruje klasicka podobu marketingového mixu o d’alSie ,,4P*:
1. People ('udia) — v sluzbach hraju prvorada ulohu vsetci zamestnanci firmy.

2. Packaging (tvorenie bali¢kov) — kompleticia pontkanych sluzieb atvorba integrovanych

produktov.

3. Programming (naprogramovanie) — by sme mali chapat’ ako koncepc¢nost’ a zdiel'anie vizii

prostrednictvom spolo¢nych projektov.

4. Partnership (spolupraca) tuspech =zalezi na spolupraci dodéavatel'ov (ubytovacich,
stravovacich  zariadeni, hotelov, reStauracii, pozi¢ovni automobilov, prevadzkovatelov
zébavnych stredisiek so sprostredkovatelmi (cestovnymi kancelériami, touroperatormi,
organizatormi), s prepravcami (leteckymi a autobusovymi spolo¢nostami) a mnohymi

d’al’Simi, rovnako ako na spolupraci medzi roznymi Uroviiami verejnej spravy.

4..6.1 Partnerstvo s obéanmi

Partnerstvo v cestovnom ruchu sa chipe ako dvojstranny vztah medzi miestnou spravou
a miestnymi podnikatel'skymi subjektami. Povazujeme za mimoriadne potrebné, aby bolo rozsirené

taktieZ o miestne obCianske aktivity, ob¢ianske zdruzenia a jednotlivcov.
Zapojenie obcanov do prejednavania rozvojovych aktivit je vel'mi dolezité. Obcan by mal poznat’
zamery a plany verejnej spravy, aby sa mohli do tychto planov zapojit’ a prispiet’ svojimi nazormi

a aktivitami. Nesmie ist len o jednordzovu akciu, ale o dlhodobejSie prehlbovanie vzdjomnych
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vtahov. Musi ist’ o celi Skalu spdsobov, akymi napr. radnica iniciuje zapdjanie obcanov do

rozhodovania o buducnosti ich mesta, o jeho vzhl'adu, pohostinnosti a pestrosti ponuky sluzieb.

4..6.2 Partnerstvo medzi ob¢anom a verejnou spravou

Napriklad v Leedse (GB) sl nazory obanov, ich namety a pripomienky, sucastou komunikécie
radnice s verejnostou, ktora funguje dlhodobo aradnica si pochvaluje tzv. ,,burzy napadov®. Tu
ziskava mnozstvo kvalitnych napadov a podnetov pre svoju pracu. Na Slovensku, ale aj v Ceskej
republike, st takéto aktivity ojedinelé. V jednom menSom meste som sa napriklad dozvedel, Ze
vysledkom podobnej aktivity bolo pravidlené hadzanie bananovych Supiek a inych necstot
do schranky napadov. Kultivacia obc¢ianskeho chovania je dlhodobou zélezitostou, nie je to vec

jednoduchého a efektivneho napadu. Ide o dlhodobé posiliiovanie vzajomnych vzt'ahov.

4..6.3 Partnerstvo medzi verejnou spravou a podnikatel’mi

Ako vhodny priklad fungujliceho vztahu verejnej spravy a podnikatelov pochadza z Velkej
Britanie, konkrétne z Birminghamu. V Birminghame maji zavedeny osvedceny program ,,Locate in
Birminghame*, vol'ny preklad je ,,Podnikajte v Birminghame*. Jedna sa o aktivitu miestnej spravy s

cielom podpory potencionalnych investorov. Jednd sa napriklad:
e Vyhladdvanie a ziskavanie informécii o vhodnych lokalitach a budovach pre podnikanie.

e Vyuzivanie informacnych zdrojov partnerov v programe ,,Podnikajte v Birminghame* k

poskytovaniu vel’kého mnozstva odpovedi na dotazy.

e Poskytnutie zaruky, ze informacie poskytnuté programom ,,Podnikajte v Birminghame* st

zarucene aktudlne a presné.

Jeden z ich propagacnych materialov popisuje lokalitu mesta Birminghame jako vhodného miesta
na investovanie do hotelov. Opiera sa o strategické plany miestnej spravy, demografické, dopravné,
obchodné a priemyselné Statistické tdaje a prognodzy s celou Velkou Britdniou, doplnené o
vyznamné informécie o cestovnom ruchu. Samozrejme nechybajii informécie su¢asnom stave
hotelového sektora, o kvalie a dosiahnutom vzdelani priemernych mzdach potencialnch

zamestnancov.
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4..6.4 Partnerstvo v ramci regionu

Svajéiarsko a Rakuisko patri k zemiam s vyspelym cestovnym ruchom. Hlavnym dévodom uspechu
tychto krajin je vytvaranie spolo¢nej ponuky produktov, ktoré su pre dany region typické. Zaist'uje
ich spolo¢nd propagacia vratene vSetky poskytovanych sluzieb. Spolocny postup podnikatel’'skej
sféry a miestnej spravy sa niekedy oznaCuje jako aj Management destinacii. Miesto
individualistického konkuren¢ného boja jednotlivych podnikatel'ov v oblasti cestovného ruchu sa
naopak hladd spolocnnd ponuka, ktord je pre zdkaznika atraktivnejSia. Vie lepSie reagovat’ na
potreby a priania jednotlivého turistu. Zahrani¢né skusennosti dokazuji, ze spolo¢ny postup
miestnej spravy a podnikatel'ov zarucuju zvySenie synergického efektu miesta, prijmy miestnej
spravy a takisto aj podnikatel'ov. Nesmierne ddlezita je spolupraca nielen na dannom uzemi, ale aj
schopnost’ sa prezentovat v $irSom okruhu jako vyznaduju hranice mésta, &i regionu. V Ceskej
republike a konkrétne na juznej Morave sa jednotlivé okresy prezentuju napriklad na veltrhoch
cestovného ruchu (Regiontour v Brne, Holiday World v prahe, Ferien vo Viedni). Vel'ky problém
nastava pfi spolocnej prezentacii regionu. Kde sa niektori zastupcovia cestovného ruchu regionu

stavaju ku prezentovaniu rozne. Mézme ich rozdelit’ do jednotlivych skupin:
e K ucasti na vel'trhoch pristupuja vecne.

e Konstruktivne chci analyzovat' chyby a diskutovat’ o problémoch a dosiahnutych

vysledkoch, maju zdujem o otvorentl expoziciu.
e Spolo¢nu Ucast’ vidia pesimisticky a preferujii uzavretu expoziciu.
e Nechapu vyznam spolo¢nej ucasti na vel'trhoch.

Pokial’ ide o kladné stranky, tak spolo¢na prezentacia prinasa jednotlivym vystavovatelom znizenie
finanénych néakladov, v kontexte s regidnom sa zvySuje atraktivita jednotlivého miesta, ¢i
podnikatel'skych subjektov a poskytuje potencialnym klientom komplexni ponuku. AvSak
negativna stranak spo¢iva v malej ochote sa stretavat’ a dohadovat’ sa na spolo¢nycj koncepciach.
Preto v buducnosti je absolutne nutné si dopredu definovat, ¢o je to spolocna prezentacia a
uvedomit’ si, ze spolo¢nd prezentacia neznamena len stretnutie na spolo¢nej expozicii na vel'trhoch.
Uzko s tym stvisi problém jasného definovania spoloénych cielov do budicnosti a ¢o samotni

aktéri oCakavaju od spolo¢nej expozicie.
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4..6.5 Spolocné vizie a ciele

Vel'mi dolezitd je spolo¢na vizia aktérov cestovného ruchu. Ak chct aktéri cestovného ruchu
vytvrorit’ nové pracovné miesta, zaistit’ prosperitu uz existujucim institiciam, ktoré uz posobia na
danom uzemi v oblasti cestovného ruchu. Alebo chcu zaujat’ novych navstevnikov, ¢i prildkat’
investorov, musia aktéri dannej oblasti dokazat’ formulovat’ spolo¢né vizie a ciele, ktoré spajaju
jednotlivych partnerov a na ich dosiahnutie sa musi stat’ pre vSetkych zainteresovanych hlavnou
prioritou. Foret a Foretova (2001) popisuju problém vacSiny miest a obci v CR, kde za vidinou
prildkania bohatych navstevnikov a tym vybudovanim novych pracovnych prilezitosti vidia
jednoznaént orientaciu len bohatych klientov. Mnohi si ale neuvedomuju, Ze sa to nestane za noc a
ze aj ked’ spravia vel'kolepu kampan, navstevnici sa nepohrnu do destinacie. Mesto ¢i obec, ktoré
chce uspiet v cestovnom ruchu musi byt v prvom rade prijemné a pohodlné pre domadcich
obyvatel'ov a pre navstevnikov z blizkeho okolia. Musi vediet’ posilnit’ partnerstvo medzi doméacimi

obcanmi a podnikatel'mi a to prostrednictvom spolo¢ne zdiel'anych vizii.

Jednym z najdolezitejSich faktorov cestovného ruchu je doprava. Sucasne dopravné prostriedky a
dopravna infrastruktira by ndm mali ulah¢it’ pohyb z miesta na miesto a to aj telesne postihnutym
a jedincov inak neschopnych pohybu. Naopak treba zvysit pozornost’ akii mé rozvijajica sa doprava
dopad na okolné prostredie. Tyka sa to hlavne velkych miest, kde dochadza k enormnému
zahustovaniu mestskych komunikacii a s tym spojeny problém parkovacich miest. Preto mesta
musia mat’ dlhodobé vizie dopravnej politiky. Vizia by mala vychadzat’ z potrieb daného regionu

a uzitoc¢nosti pre jednotlivych aktérov.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

28

II. PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA PREDPOKLADOV CESTOVNEHO RUCHU OBCI
STRAZNICE A PETROV

Skumané tizemie obci Straznice a Petrov sa nachadza v juhovychodnej asti Ceskej republiky
v Jihomoravskom kraji, v mikroregione Strdznicko, okrese Hodonin, na hranici so Slovenskou
republikou. Poctom obyvatel'ov (5800 obyvatel'ov) sa radia k relativne mensim obciam. Obe obce
ponukaji dobré podmienky pre cestovny ruch nielen kvoli svojim kultarnym tradiciam, ale aj kvoli
velkému kultirnemu a prirodnému fondu, ktory méa velky rekreaény potencial. Uzemie je vel'mi

atraktivne pre pesiu turistiku, cykloturistiku a vodnu turistiku.

3.1 Lokaliza¢né predpoklady

3.1.1 Prirodné predpoklady

Uzemie mikroregionu Straznicko, kde patria obe obce, sa rozklad4 v prevazne niZinatom teréne. Vo
svojej juznej a vychodnej Casti prechadza do casti Bielych Karpat. CHKO Biele Karpaty tvoria tri

celky — flySové pasmo, bradlové pasmo a Viedenské panva.

Pohorie Biele Karpaty su prevazne pokryté lesom, a to listnantého charakteru. Charakteristickym
pre toto izemie su luky s vyskytom niektorych druhov divo-rastucich chranenych orchidei. K oblasti

neodmyslitelne patri pestovanie vinnej révy a staré sady ovocnych stromov.

Najvyssim bodom Straznicka je vrch Bukovina s nadmorskou vySkou 583 m n.m. Priemernd
nadmorska vyska regionu je 171 - 263 m n.m. NajznamnejSim vrchom obci StraZnice a Petrov je

Zerotin spojeny s kultdrnymi akciami.

Z hydrologického hladiska je oblast bohatd na pramenné zdroje. Nachadza sa tu niekolko
mineralnych prameniov. Konkrétne spomeniem sirnaté pramene v obci Petrov, ktoré nie st v dneSnej
dobe vyuzZivané. V okoli obci pretekaji rieky Morava, Velicka, d’alej Sudometicky potok,
Kuzelovsky potok, Jarkovec, Moravka a Radé¢jovka. Od cias stredoveku bol v okolitej oblasti
budovany systém rybnikov, ktory v dnesnej dobe je na tpadku. Bola vybudovana vodna nadrz
Mlynky, nachédzajuca sa asi 6 km od Straznice smerom na Radg&jov. Stredom priehrady vedie
hranica so Slovenskou republikou. Dalsou novostavbou je Kupalisko Autokemping StraZnice.

NajvyznamnejSou stavbou celého regionu je obnoveny Bat'ov kanal. V minulosti bol vyuzivany na
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nakladnt dopravu, ale v sGdasnosti je vyuZivany len na turistické a doprovodné sluzby. Dizka

kanalu (od Otrokovic po Sudoméfice) je 60 km.

Straznické Pomoravie je prirodny park s rozlohou priblizne 31 kmZ2. Bol vytvoreny za ucelom
ochrany krajinného rdzu bezprostredného okolia udolia nivy vodného toku Moravy. Park vytvara
harmonicku prirodzenu ukdzku malebnosti krajiny. Okolie vodnych tokov je bohaté na vegetaciu a

vel'ky pocet chranenych, ¢i nechranenych Zivocichov.

3.1.2 Kultaurno-historické predpoklady

Uzemie oboch obci je zname predovsetkym turisticky liakavymi a historickymi pamiatkami
s tradiénymi objektmi 'udovej architektiry. Okrem $tadtom chrdnenych pamiatok je v obciach vel'ké
mnozstvo objektov s vysokou historickou hodnotou. Ich technicky stav sa za poslednych par rokov
vyrazne zlepsil, mnozstvo pamiatok preslo reStaurovanim, rekonstruktrukciou a boli spristupnené

Sirokej verejnosti.

Charakteristicki image StraZnice tvoria straznické brany zo 16. storocia — Skalickd a Veselska.

Sluzili ako stcast’ opevnenia pred turkami. Z obidvoch bran sa zachovali iba bo¢né basty.

NeodmysliteI'nou sucastou image obce je veza s kostolom sv. Martina z 15. storocia a je postaveny
v gotickom §tyle. DalSou historickou pamiatkou je Mestské muzeum v barokovom $tyle a za
zmienku tfeba spomenut’ aj budovu mestskej radnice a policie. Vyznamnou atrakciou pre turistov je
Straznicky zamok z 2. polovice 13. storoc¢ia. Nachadza sa tu muzeum l'udovej keramiky, hudobnych
nastrojov, zbierka obrazov a kniznica. V okoli zamku je vybudovany anglicky park. Vyznamnou
turistickou atrakciou si Zamocké vinné pivnice zo 16. storocia. Pre turistov je okrem historickej
prehliadky pontkand degusticia miestnych odrod vina. Za zmienku stoji spomenit’ Kostol
Nanebovzatia Panny Marie zroku 1747 a Kaplnka sv. Rocha zroku 1680. Jedna z najstarSich
dochovanych pamiatok Straznice je Prizkiv mlyn zroku 1543. Z pdévodne vodného mlyna
prestavbou v 19. storo¢i vznikol mlyn pohanany parou a neskor prerobeny na elektrinu. Mlyn bol

v aktivnej prevadzke do roku 1975. V dnesnej dobe je v lom otovorena expozicia mlynarstva.

Image obce Petrov neodmyslitel'ne tvoria vinné pivnice Plze. Vznik vinnych pivnic su datované uz
v 17. storo¢i. Nazaciatku sltzili ako utoCisko vinarov pred vojnami. Dnes st sucastou moravskych

vinnarskych ciest. Tvoria jedinecnu pamiatkovo chranenu ulicovu zastavbu viac nez 60 pivnic. Su
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zdobené typickou bielo-modrou malbou charakteristickou pre dané uzemie s prvkami vinobrania.

Za $tatnu pamiatkovu rezervaciu boli Plze vyhlasené ministerstvom kultiry v roku 1983.

NajstarSou dochavanou cirkevnou pamiatkou v Petrove je barokova zvonica z 18. storogia. Dal'$ou
dochovanou pamiatkou barokova kaplnka bolestnej Panny Marie. Nachddza sa ned’aleko vinnych

pivnic a je zdobena pestrofarebnymi ornamentmi typického pre dané tizemie podobne ako Plze.

Dal’$im vyznamym predpokladom cestovného ruchu je zachovavanie tradicii minulych generacii a
to v oblasti 'udovych remesiel. Medzi najhlavnejsie a najviac preferované remesla mézme zaradit’
vyrobu tradi¢nej modrotlace a vyrobkov z tejto tkaniny, vyroba palickovej krajky r6znych vzorov a
motivov. Velmi vyznamnym remeslom uzko spojenym s miestnym folklorom je krojové
kraj¢irstvo. Medzi d’al'Sie tradicné remesla patri pernikarstvo, zdobenie kraslic tradi¢nymi
technikami, vyroba figuriek z kukuri¢éného Supolia, vyroba keramiky inSpirovanej Specifickou
T'udovou mal’bou (fajans). Uzke spojenie so zachovavanim tradiénych remesiel je obnovenie tradicie

Vyro¢nych trhov v ned’alekej Hroznovej Lhote.

Dal’sim predpokladom cestovného ruchu je tradicia vinarstva dana $pecifickymi klimatickymi
pomermy obidvoch obci. Obec StraZnice ziskali uz v roku 1417 horenské pravo, ale najvacsi
rozmach vo vinarstve zazili na prelome 16. a 17. storoc¢ia. NajpreferovanejSie miestne vinarske trate
sa nachadzaju na kopci Zerotin kde sa kona kazdoroéne "Zardzanie hory", ide o zachovavanie
vinarskej tradicie zamykanim vinnych pivnic v dobe dozrievania hrozna pred ich oberanim.
Samozrejme d’al'Sou atraktivnou akciou je "StraZnické vinobranie", kde navStevnici moZzu ochutnat’
bur¢dk a kvalitné vina spojené kulturnym programom, kde nemdzu chybat’ miestne folklorne
hudobné a tane¢né skupiny. NajvyznamnejSou kuturnou akciou v Straznici je Medzindrodny
folklorny festival Straznice. Na festivale sa zucastnuji popredné folklorne subory z celého svéta.
Festival je tradi¢ne spojeny s ochutnavkami miestnych vin. Prehl'ad d’al§ich akcii zameranych na

spojenie folkléru a vina do jedného produktu, vratane ich stru¢nej charakteristiky, uvadza tabul’ka 1.

Tabulka 1: NajvyznamnejSie kulturno-vinarske akcie v Straznici a Petrove

Nazov akciee Strucna charakteristika
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Mezinarodny folklorny festival Straznice je najvyznamjesi

folkorny festival v Ceskej republike a jeden
Medzinarodny folklorny
z najznamnejSich folklérnych festivalov na svete, kona sa
festival — StraZnice
vZzdy posledny vikend v juni. Pociatky festivalu siahaju do

roku 1946, kedy sa konal jeho prvy ro¢nik.

Zarézenie hory je tradi¢na vinnarska slavnost’ konana

posledny augutovy tyzden v obdobi dozrievania hrozna

ZarazZanie hory na vrchu | pred vinobranim. Slavnosti sa kazdoro¢ne Gcastni vel'ky
Zerotin pocet folklérnych siiborov ako je Zerotin zo StraZnice

s cimbalovou hudbou, Straznicky hotaii, Cimbalova hudba

70 Straznice a ini.

Straznické vinobranie je najvacsia vinnarska slavnost
v Straznici s dlhoro¢nou tradiciou. Slavnosti st

Straznicke vinobranie )
kazdorocne spestrené vystipenim miestnych folklornych

suborov Danaj, Zerotin, Demizon a d’al§imi.

Dei vinarov v Plzich sa koné prva augustovi nedel'u
v arealy Plze v Petrove, ktoré su povazované za

Deifi vinarov v Plzich ' ' .
najhodnotnejsi dochovany celok vinarskych 'udovych

stavieb v CR. Folklér je samozrejme sucastou akcie.

Zdroj: www.straznice-mesto.cz

3.2 Realizacné predpoklady

3.2.1 Dopravna infrastruktira

Dopravna dostupnost’ je na dobrej tirovni, aj ked’ oblastou (os Sudoméfice — Petrov — Straznice) a
jej najbliz§im okolim neprechddza Ziadna dialnica a ani rychlostna komunikécia. Prechddza tu
dolezita cesta prvej triedy €.55 Bieclav — Uherské Hradist¢ — Olomouc a zelezni¢na trat’ ¢.431

Hodnin — Rohatec — Veseli nad Moravou — Vrbovec (Slovenska republika).

Ako som uz spominal, tak kostru cestnej dopravy tvori cesta I/55 Bfeclav — Uherské Hradisté —

Olomouc, ktord sa na juhu napdja na cestu I/70 smerom na hrani¢ny prechod so Slovenskou
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republikou. Jednou z d’al’'Sich dopravnych tepien regionu je cesta 11/426 Straznice — Bzenec —
Osvétimany, v Bzenci sa krizuje s cestou 1/54 Slavkov u Brna — Kyjov — Veseli nad Moravou —

Strani (hrani¢ny priechod so SR).
Velky vyznam sa priklada cestam tretej triedy, ktoré spajaja 7 obci mikroregionu:
e cesta [11/4997 Straznice — Radéjov — Tvarozna Lhota
e cesta I11/4995 Straznice — Tvaroznd Lhota — Knézdub — Hroznova Lhota
e cesta I11/4992 Straznice — Zeraviny — Hroznovéa Lhota — Lipov — Louka
e cesta [11/4994 Hroznova Lhota — Kozojidky — Veseli nad Moravou
e cesta [[1/49918 Hroznova Lhota — Tasov — Hrub4 Vrbka
e cesta I11/4993 Zeraviny — Kozojidky

Hromadnu dopravu zastupuje vo vécSine pripadov CSAD Hodonin a.s. Dialkové spoje maju
zastavku v Straznici a Petrove. Dopravna obsluznost’ je relativne dobrej Urovni, avSak mimo

pracovné dni je situacia neuspokojiva.

Oblastou obci Straznice a Petrov prechddza jednokol'ajova neelektrifikovana zelezni¢na trat’ ¢.341
Hodonin — Rohatec — Veseli nad Moravou — Vrbovce, ide o prepravu 0sob primestského typu. Tato
trat’ sa priamo napojuje na zelzni¢ny koridor ¢.330 Bfeclav — Prerov. V Sudoméficich naviazuje na
medzinarodnu trat’ Sudméfice nad Moravou — Holi¢. V mikroregione su dve vlakové stanice a to

v Sudoméficich a v Straznici a jedna Zeliznicnd zastavka je v Petrove.

3.2.2 Materialno-technicka zakladna

Obe obce Straznice a Petrov ponukaju dobré podmienky pre cestovny ruch nielen kvoli svojim
kultirnym tradiciam, ale aj kvoli velkému kultirnemu a prirodnému fondu, ktory ma velky
rekreaény potencial. Uzemie je vel'mi atraktivne pre pesiu turistiku, cykloturistiku a vodnu turistiku.
Potencial rozvoja cestovného ruchu obci StrdZnice a Petrov sa pravdaZze nekon¢i na ich
administrativnych hraniciach. Obe obce su ¢lenmi dobrovol'ného zvdzku obci Straznicko, ktorého
cielom je spolocné presadzovanie zamerov, ktoré presahuju rozsahom a vyznamom kazdu
ucastnicku obec ato vratane koordinicie investiénych akcii v zdujmovom Uzemi. Rozvoj
cestovného ruchu a Setrny rozvoj vidieka vo vztahu k cestovnému ruchu patri k hlavnim

tématickym oblastiam v tomto smere. Obce Straznice a Petrov d’alej izko spolupracuju s Miestnou
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akénou skupinou Straznicko, ¢o je obcianske zdruzenie vzniknuté za Ucelom implementacie
strategického plénu rozvoja oblasti v ramci programu Leader. Oblasti podpory zahriiuji napr.
zlepSenie kvality zivota v dedinskych oblastiach, obnova arozvoj kulturnych, spolocenskych
a Sportovych Cinnosti suvisiacich s tématom, posilnenie miestneho ekonomického prostredia
a zhodnotenia miestnej produkcie, rozvoj cestovného ruchu so zameranim na starostlivost
a ochranu zivotného prostredia, zachovanie a obnova kultirneho dedi¢stva. Cestovny ruch tak hra
zasadnl rolu 1iv aktivitich Mistnej akénej skupiny StraZnicko. Jednu z konkrétnych aktivit, do
ktorej s Dobrovol'ny zvazok obci 1 Miestna ak¢na skupina StraZnicko zapojené, je cezhrani¢ny
projekt CYKLOREGIO, ktorého cielom je vybudovat jednotnu siet’ cyklistickych chodnikov na
uzemi Straznicka v naviazanost'ou na nadregionalne cyklochodniky. Z hl'adiska prepojenia ponuky
cestovného ruchu je podstatné umiestnenie cyklochodnikov, aby se napojilo na ¢o najviac
vinnarskych anauaénych chodnikov. Medzi najzndmnejSie cykloturistické chodniky patri
neodmyslitelne Straznicky vinnarsky chodnik. Trasa vedie ¢iastocne Dolnomoravskym tvalom,
smerom na vychod az k podhoriu Bielych Karpat. Meria cez 100 km a je prepojeny s d’al'Simi
cyklistickymi chodnikmi ako je vinnarsky chodnik Podluzi a cyklochodnikmi veducimi az k byvalej
Bzeneckej a Uherskohradi§t'skej oblasti. Dal'§im zaujimavym cyklochodnikom je Uprkov chodnik
(26 km), ktorého trasa zacina pii Mestskom muzeu a pokracuje smerom na Tvaroznou Lhotu. Ide o
pamiatkovo-rekrea¢ny naucény cyklochodnik. Vel'mi zaujimavou atrakciou pre cykloturistov je cesta
Straznickym Pomoravim, kde vyhodzim bodom je StraZnice, odkial maji turisti moZnost
pokracovat’ k Batovmu kanalu, d’alej k Petrovu a néasladne sa poznacenych chodnikoch dostaneme
az meandrom Moravy. Celkovo sa da povedat’, ze StraZnice a Petrov pretina vel'ky pocet nduénych a

rekreacnych cyklochodnikov napajanych na d’al’Sie z okolitych obci, ¢i dokonca regionov.

Ako som uz spominal, tak oblast’ StrdZnice a Petrov je bohatd na pramenné zdroje s velkym
potencialom na vodnu turistiku. Za zmienku treba spomenut plavby po Batovom kanaly
s moznost'ou vypozi¢ania si lodi priamo v pristave. Otvaranie sezény na Bat'ovom kanaly zacina uz
v M4ji a ukoncenie sezény byva zvycajne koncom Oktébra. Okrem spominannej vodnej nadrze
Mlynky a Kupaliska Autokemping je velkym lakadlom pre odvéaznejSich turistov ned’aleko

vzdialena rieka Morava.

Ubytovacie zariadenia a kvalita pontikanych sluzieb st pre rozvoj cestovného ruchu kazdej
destinacie vel'mi dolezité. Turistov zaujima najmé, ¢i ma dané zariadenie vlastné parkovisko,

reStauraciu, ¢i ponuka predaj map a suvenyrov, ¢i pontka Sportovné vyuzitie, ma bar, kaviaren,
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bazén, solarium, ¢i zmenareil. AZ na vynimku Hotela Straznice preferuju obce Straznice a Petrov
mensie penzidny a ubytovacie zariadenia. Hotel StraZnice ako jediny umoziiuje dostato¢né kapacity
na prevadzkovanie firemnych a spolocenskych akcii, Skoleni, semindrov a rautov. Najblizsi
dostupny hotel v okoli, ktory ma dostatocné kapacity na zabezpecenie podobnych akcii sa nachadza

az v Hodonine. Prehl'ad hlavnych aktérov cestovného ruchuv Straznici a petrove zobrazuje Tabul'ka

¢. 2.

Tabulka 2: Hlavni aktéry cestovného ruchu v Straznici a Petrove

Typ aktéra cestovného ruchu

Nazvy najvyznamnejSich aktérov

Hudobné a folkorne sabory

Stubor 'udovych piesni a tancov Danaj

Folklorna skupina Demizon

Folklérna stibor Zerotin

Straznicka cimbalova hudba Danaj

Slovacka krojovana dychovéa hudba Svarovanka zo
Straznice

Cimbalova hudba Straznic¢an

Ubytovacie zariadenia

Hotel Straznice

Penzion Zameckeé sklepy Straznice
Autokemping StraZnice

Penzién Jana — Mlynky

Motorest u Ciosa

Penzidon u Kmotra

Vinarne a vinotéky

Zamecké sklepy Stradznice
Zerotin a.s.
Slovacka vinotéka - vinafstvi Dob¢akovi

Vinarstvo a vinaren Botur
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Mnozstvo malych vinarov

Stravovacie zariadenia

Restauracia Skanzen
Cukraren u andéla
Restauracia hotela Straznice
Restauracia Pod vézi
Restauracia a vinaren Botur

Restauracia Autokemping Straznice

Verejna sprava

Infocentrum Straznice

Obec Straznice

Obec Petrov

Dobrovol'ny zvédzok obci Straznicko

Miestna ak¢na skupina Straznicko

Zdroj: www.straznice-mesto.cz
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4 SWOT ANALYZA OBCI STRAZNICE A PETROV

4.1 Silné stranky

Cisté zivotné prostredie

dobra dopravna oblusznost’ v pracovné dni

blizkost’ dial’kovych a Zelezni¢nych t'ahov

vysoky pocet mensich firiem a zivnotnikov zabezpecujucich sluzby zoskupenych v MAS

existencia MAS plniaca koordina¢na a podpornu funkciu v ramci sieti aktérov cestovného

ruchu

dlhodoba tradicia v Specializovanych oboroch pol'nohospodarstva (vinarstvo)
dlhodoba tradicia v textilnom priemysle

nadregionalny kultirno-spoloc¢ensky vyznam oblasti Strdznice a Petrov
uchovavanie kultarnych tradicii

zachovand 'udova architektira v obciach

vysoky pocet mensich ubytovacich zariadeni

husté siet’ turistickych stras a cyklochodnikov s napojenim na Slovensko
atraktivita vodnej turistiky — Batov kanal

vel'ké rekreacné oblasti a parky — CHKO Biele Karpaty

4.2 Slabé stranky

upadok podnikov v oblasti typického textilného priemyslu

regresivna demografiskd Struktira s vysokym podielom obyvatelov v postproduktivhom

veku a nizkym poctom os6b v predproduktivnom veku
nizSia vzdelanostnd Groven obyvatel'stva
nizky podiel zamestnanosti v tercialnom sektore

slabé dopravna obsluznost’ mimo pracovné dni
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zly stav niektorych ciest tretej triedy a miestnych komunikécii
slaba vyuzitel'nost’ kultirnych a $portovych aredlov

nedostatok financnych prostriedkov na starostlivost’ o pamiatky
vyrazna sezonnost’ cestovného ruchu s prevahou letnej turistiky

slaba spolupraca vel'kych poskytovatel'ov sluzieb s mensimi poskytovatel'mi sluzieb

4.3 Prilezitosti

podpora malého a stredné¢ho podnikania s vyuzitim dotacii
dostacne zvyhodnené tizemie

optimalizovanie Skolskej siete

podpora vsetkych foriem odborného vzdelavania
rekonstrukcia ciest tretej triedy a miestnych komunikacii
zvySenie podielu dlhodobej rekreéacie

zlepSenie turistickej image uzemia pomocou cielenej a spolocnej propagacie vsetkych

aktérov cestovného ruchu tizemia
roz§irenie moznosti zimnej rekreacie

spolupraca malych a strednych podnikatelov zabezpecujucich ubytovacie, stravovacie a

vinarske sluzby s miestnymi folklérnymi subormi

vytvorenie spolocnej ponuky produktov aktérov cestovného ruchu pre turistov, vratane ich

propagacie formou vel'trhov, internetovej komunikécie, radia, televizie a letakmi
spolo¢né zdielanie informadcii s d’al'Simi aktérmi ceestovného ruchu

finan¢na spoluucast’ aktérov cestovného ruchu na festivaloch a inych kultirnych podujatiach

4.4 Hrozby

zhorSenie zivotného prostredia zvySujucou sa automobilovou dopravou

neprimerané rozsirovanie zastavanej plochy CHKO Biele Karpaty
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¢ naruSenie krajinného rdzu nevhodnymi stavbami

e nizka produktivita prace a neochota sa prispésobovat’ novym narokom a technologiam
e vysoka nezamestanost’

e tvraly pokles investovania v oblasti obci Straznice a Petrov

e pokracujuce chatranie ciest tretej triedy a miestnych komunikécii

e znizovanie konkurencieschopnosti regionu v oblasti cestovného ruchu

e zhorSujuci sa stav kultarnych pamiatok a zariadeni

e nedostatocné zkvalitiovanie zédkladnych a doprovodnych sluzieb pre turistov

e nedostatoné vzuzivanie potencidlu cestovného ruchu
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5 METODA VYZKUMU SIETI AKTEROV CESTOVNEHO RUCHU

Vyzkumny problém tejto bakaldrskej prace je zalozeny na rasticom vyzname, ktory je
prikladany sietam aktérov v problematike cestovného ruchu. Hlavnym cielom je teda zhodnotit’
stCasny stav procesu sietovania aktérov na vybranom modelovom uzemi, ktoré je reprezentované
obCanmi StraZnice a Petrov. S ohl'adom na charakter skimanej problematiky bol kladeny déraz na
kvalitativne pristupy na bdze Strukturovanych rozhovorov. Celkovo sa da metodika vyzkumu

charakterizovat’ nasledujiicim spdsobom:

e Identifikdcia relevantnych aktérov a produktov cestovného ruchu zaujmového Uzemia
realizovand prostrednictvom priezkumu relevantnych zdrojov informacii a priameho

terénneho vyzkumu
e Vyber aktérov cestovného ruchu pre realizaciu Standardizovaného rozhovoru

e Vlastnd realizacia Standardizovaného rozhovoru so zameranim na nasledujice okruhy

otazok. Pouzity okruh otdzok je obsahom Prilohy €. 1.

Standardizovany rozhovor bol realizovany s vyuzitim manualu otazok, ktoré boli polozené celkom

Siestim aktérom cestovného ruchu zastupujucim:
e Miestnu vinarsku spolo¢nost’
e MensSie vinarske spolo¢nosti
e Miestny hotel
e Miestne menSie ubytovacie zariadenia
e Miestnu Akénu skupinu Straznicko zastupujica verejna spravu
e Turistické informacné centrum

Cestovny ruch tychto dvoch obci ma vyznamné predpoklady cestovného ruchu skryté jednak
v miestnom folklore a jednak v tradicii miestneho vina. Prave tieto predpoklady napomahaju nielen
vytvarat' vlastny produkt cestovného ruchu, ale i1 Specifickou image Uzemia. Cez vyrazne
obmedzeny stupen poznania aktivit aktérov cestovného ruchu natzemi sa daji na zdklade

realizovanych rozhovorov formulovat’ zavery ¢i hypotézy:

1. Cinnost aktérov cestovného ruchu v obciach Straznice a Petrov skutocne naznacuje

vyznamny sietovy charakter spoluprace a to v rade oblasti zahritujicich tvorbu produktov
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cestovného ruchu, dodavatel'sko-odberatel'ské vzt'ahy, marketing ¢i financ¢nej spoluprace.

Siete tak skuto¢ne hraji zasadnu tlohu v oblasti rozvoja cestovného ruchu.

2. Vypovede respondentov naznacuji existenciu dvoch urovni seti, kedy jednu z nich tvoria
najvyznamnej$i producent vina a miestny hotel a druhou znich mens$i vindri a mensi
prevadzkovatelia ubytovacich zariadeni. Obe siete s vSak propojené prostrednictvom aktivit

folklérnych suborov a verejnej spravy.

3. Zapozornost stoji nizky vyznam prikladani spolupréci s verejnou spravou zo strany aktérov
sieti velkého producenta vina a miestneho hotelu. Naopak vyznam verejnej spravy narasta
najmd v pripade sieti menSich vinarov a prevadzkovatelov ubytovacich zariadeni ato

prostrednictvom aktivit Mistni akéni skupiny.

Pre rozvoj cestovného ruchu obidvoch obci je pritom vysoko ziaduce vyuzit’ vSetky predpoklady v
ponuke produktov cestovného ruchu dohromady a to v stlade s myslienkou diverzifikacie produktu
cestovného ruchu a spoluprace aktérov cestovného ruchu v ramci sieti. Rada produktov cestovného
ruchu obidvoch obci tento poziadavok skuto¢ne spifia. Takto je Straznica zndma svojimi
kazdorocnymi folklornymi festivalmi spojenymi s ochutndvkami vin. Najznamnej$i v tomto smere

je kazdorocny Medzinarodni folklorny festival Straznice.
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6 SPOLUPRACA AKTEROV CESTOVNEHO RUCHU V ZAUJMOVEJ
OBLASTI

Téato kapitola zahriiuje hlavné poznatky ziskané prostrednictvom Strukturovanych rozhovorov s

vybranymi aktérmi cestovného ruchu v obciach StraZznice a Petrov.

6.4.1 Zamecké vinné sklepy Chateau Straznice

Zamecke vinné sklepy Chateau Straznice, ktorych vznik se datuje do 16. storocia, predstavuju
nejvyznamnejSicho producenta vina v zdjmovom uzemi. Cestovny ruch hra v aktivitach spolo¢nosti
vyznamnu rolu, lebo turisti pdvodom mimo regiénu Straznicka tvoria cca 40 % klientely. Za
pozornost’ stoji, Ze najcastejSim ndvStevnikom vinnych pivnic st rodiny vyuZzivajice miestne
cyklistické chodniky. V reakci na tuto skuto¢nost’ si Zamecké vinné sklepy vyznamnym tvorcom
produktov cestovného ruchu vregione. Takto Zamecké vinné sklepy organizuju prehliadku
nejatraktivnejSich destinacii Straznicka zahfniajiice zdmok a skanzem v StraZnici, subor 'udovych
stavieb Plze v Petrove ¢i plavby po Batovom kanale do Veseli nad Moravou. Prehliadky st pritom
spojené s ochutnavkou vin. Pri vytvoreni produktov cestovného ruchu Zamecké vinné sklepy uzko

spolupracuju najmai s:
e miestnymi folklornymi subormi,
e hotelom StraZnice.

Spolupraca s miestnymi folklérnymi stibormi je zalozend jednak na vytvoreni spolo¢ného produktu
cestovného ruchu najméd formou vystipeni folkléornych suborov (tradicne cimbalovd hudba) na
akciach spojenych s ochutndvkou vin ajednak na odberatel'sko-dodavatel'skych vztahoch, kde
Zamecké vinné sklepy vystupuji ako dodéavatel’ vina na folklérne festivaly. Konecne spolupraca
medzi Zameckymi vinnymi sklepy a miestnymi folklornimi sibormi prebieha i1 vo finan¢nej rovine
v podobe sponzorskych prispevkov na folklorne akcie zo strany vinarskej spolo¢nosti. Spolupraca
Zameckych vinnych sklept s hotelom StraZnice je velmi Siroka, lebo produkty cestovného ruchu st
ponukané oboma aktérmi stcasne. Na tomto zadklade funguje ispoleCny marketing, kde je
preferovana propagacia formou vel'trhov, internetovej komunikacie a az nakoniec letdkmi. V rdmci
cestovného ruchu je pritom kladeny vysoky doraz na nemeckych turistov, ktori tvoria rovnako
vyznamnu klientelu hotelu StraZznica. Poznamenejme, ze spolupraca Zameckych vinnych sklepov

a hotelu Straznice prebieha vyhradne v neformélnej rovine.
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6.4.2 Hotel Straznica a drobné ubytovacie zariadenia

Hotel Strdznica je so svojimi 110 l6zkami najvac$im poskytovatelom ubytovacich sluzieb
v StraZnici a sucasne jedinym ubytovacim zariadenim pontkajici tak vysoku kapacitu 16Zok.
V oblasti cestovného ruchu sa hotel Straznica orientuje najmé na nemecku klientelu, ktera tvori cca

60 % ubytovanych host'ov. V ramci zdjmového tizemia sa spolupraca hotelu Straznica tyka najma:
e miestnych folklérnych stborov,
e najvicsie vinotéky oblasti, spolo¢nosti Zamecké vinné sklepy Chateau StraZnice,
e historické vinné pivnice Plze v Petrove.

V pripade miestnych folklornych siborov je spolupraca orientovand najmi na vytvorenie spolecnej
ponuky produktov ainformacii o zakaznikoch, kedy hotel poskytuje zlavnené ubytovanie
a stravovanie ucastnikom folklornych akcii v zdjmovom Uzemi. Sucasne spolupraca prebieha vo
finan¢nej rovine formou priameho sponzorstva. Spolupraca s vindrmi je orientovdna vo smere
vytvorenia spolecnej ponuky produktov pre ucastnikov cestovného ruchu, kedy hostom hotelu st
pontkané ochutnavky vin vramci spolupracujicich organizacii. Okrem toho hotel Straznica
spolupracuje s vinarmi v oblasti spolecnej propagicie, najcastejSou formou ucasti na veltrhoch

v Nemecku.

V zajmovom uzemi obci Straznice a Petrov se d’alej nachadza vel’ky pocet menSich ubytovacich
zariadeni. V tomto smere stoji za pozornost spomenut, ze hotel StrdZznice nevnima mensSie
ubytovacie zariadenia ako priamu konkurenciu a ze vdzby medzi tymito aktérmi cestovného ruchu
na uzemi su len vel'mi slabé. Celkovo sa ukazuje, ze mensi aktéri cestovného ruchu, reprezentovani
najméd malymi vinadrmi, prevadzkovateI'mi malych ubytovacich zariadeni a opokovane folklérnymi
stibormi, vytvaraju druht siet’ aktérov cestovného ruchu. Vyznamnt tlohu pritom hré ich ¢lenstvo
v Mistnej akénej skupine StraZznicko. Rovnako tato siet’ aktérov ma vytvorent svoju ponuku
produktov cestovného ruchu, kedy najviac preferovanymi atraktivitami s Batov kanal a lokalita

Petrov-Plze v spojeni s ochutnavkou vin a miestnou cimbalovou hudbou.

6.4.3 Verejny sektor zastipeny Mistnou akénou skupinou

Miestna akénd skupina StraZnicko je obcCianske zdruzZenie, ktoré vzniklo v roku 2005 a zdruzuje
obce a aktivnych podnikatelov. Je vytvorenych 10 programovych ramcov tzv. Fishe. Projekty musia

vychadzat’ z cielov a zamerania Strategického planu MAS a z Programu rozvoja venkova na roky
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2007 — 2013. Hlavnym cielom MAS Straznicko je realizacia strategického planu ato formou
sprostredkovania podpory projektov jednotlivych ziadatel'ov, ktorymi mézu byt spolky, drobni
podnikatelia, alebo obce. Ide o ciele ako je zlepSenie kvality Zivota v dedinskych oblastiach, obnova
a rozvoj kulturnych, spolocenskych a Sportovych Cinnosti suvisiace s tématom (festivaly, sldvnosti,
...), posilnenie miestneho ekonomického prostredia a zhodnotenia miestnej produkcie, rozvoj
cestovného ruchu so zamerani na starostlivost’ a ochranu zivotného prostredia, zachovanie a obnova

kultarneho dedic¢stva.

K realizéacii strategickych planov MAS vypisuje jednotlivé vyzvy k predkladaniu projektov do
jednotlivych opatreni. Jednotlivi Ziadatelia odovzdaju projekty so ziadostou o podporu v rozsahu
predpisanymi pravidlami Pogramu rozvoja venkova (PRV). Projekty st nésledne zkontrolované
a predané vyberovej komisii MAS, ktora nasledne bodovo ohodnoti a stanovi poradie Ziadatelov.
Vsetky materaly st po schvéleni posielané ku kontrole Statnemu zemédélskému intervenénému
fondu (SZIF). Ktory este raz prekontroluje projekt. Vysledkom je zmluva medzi ziadelom a SZIF
o poskytnutie dotdcie z PRV. Potom, by mal Ziadatel' zrealizovat' a zaplatit' projekt z vlasnych
prostriedkov. Po ukonceni projektu, by mal Ziadatel poziadat SZIF o preplatenie uznatelnych
nakladov a SZIF by mu mal poskytnit’ prostriedky az do vysky schvalenej dotacie. AvSak vo
vacsine pripadoch ziadatelia nardzaji na byrokratické problémy spojené s administraciou
jednotlivych projektov. Zasadny problém je v dlhotrvajucich schvalovaniach projektov na SZIF.
A tak mnohé projekty maji oneskorenia, niektoré st Uplne vylucené. lebo vyklad pravidiel je

v plnej moci SZIF-u. Tieto skutocnosti vobec nepoméhaju, ba dokonca demotivuju ziadatel'ov.

V Petrove, ale aj v Straznici chyba zatial’ turisticka infrastruktura na vysSej urovni. Poméct’ by mal
aj novy cezhrani¢ny projekt 4CYKLOREGIO podany MAS Straznicko a DSO Straznicko v roku
2008 v ramci OP Cesko — Slovensko. Na projekte d’alej spolupracujiit MAS Partnerstvi pre Zahorie,

Subregion Podbran¢, DSO Obce pre Batov kanal, mesta Hodonin, Skalica a Holic.

Projekt riesi vybudovanie jednotnej siete cyklistickych chpdnikov na tzemi Straznicka - obci
Sudoméfice, Petrov, Straznice, Radéjov, Tvarozna Lhota, Knézdub, Hroznova Lhota, Kozojidky,
Zeraviny a Tasov, a to vo vedeni dial’kovych cyklotras ¢. 47 Moravska cesta vedica okolo Batovho
kanalu, €. 46 Beskydsko-Karpatska magistrala vychadzajica zo Sudométic a veduca v ose pohoria
Bielych Karpat s priamym napojenim na slovensku stranu. Umiestnenie je situované tak, aby

zahrnulo ¢o najviac vinnarskych a nat¢nych chodnikov.
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Myslienka spoluprace je obsiahnutd v samotnom fungovani Mistnej akcénej skupiny Straznicko,
ktora zdruzuje velky pocet aktérov rozvoja tizemia. Takto v rdmci hlavnej idei Mistnej akénej
skupiny Setrny rozvoj vidieka vo vztahu k cestovnému ruchu MAS uzko spolupracuje so vetkymi
miestnymi folklérnymi zdruZeniami, s miestnymi ubytovacimi a stravovacimi zariadeniami i s
miestnymi zastupcami verejnej spravy. Aktivity Mistnej akénej skupiny vSak presahuji i hranice
mikroregionu napriklad prostrednictvom vézieb na nirodnu agentiru na podporu rozvoja

cestovného ruchu CzechTourism. Oblasti spoluprace Mistnej ak¢nej skupiny zahriiujii najma:

e vytvorenie spolo¢nej ponuky produktov pre turistov ve spolupréaci s dal§imi aktéry
cestovniho ruchu vratane ich propagacie formou internetovej komunikacie, miestneho

rozhlasu a letakmi,
e spolo¢né zdielanie informacii s dal§imi aktérmi cestovného ruchu,
e financna spolutcast na festivaloch a inych kultarnych podujatiach.

Takto Miestna akéna skupina plni najmid koordinan¢ni a podpornt rolu v ramci sieti aktérov
cestovného ruchu. Komunikécia s ostatnymi aktérmi cestovného ruchu prebieha formou ako
formalnych, tak neformalnych stretnuti. Viacmenej neformalna forma stretnuti v podobe prechadzok

prirodou ¢i ucasti na samotnych akciach cestovného ruchu su preferované.

6.4.4 Turistické informacéné centrum Straznice

Najvacsim zastreSovatelom informacii v Straznici poskytovanych turistom je TIC — Turistické
informacné centrum. TIC spolupracuje so vSetkymi aktérmi cestovného ruchu, ¢i uz st to miestne
folklorne skupiny, miestne ubytovacie a stravovacie zariadenia, s miestnymi zastupcami verejnej
spravy. Podla TIC st najcastej$imi turistami (80%) prave Cesky turisti a to rodiny s detmi
preferujuce cyklotorustiku. Osttanych 20% tvoria zahrani¢ni turisti hlavne z okolitych Statov jako je
Slovensko a Rakusko. A nie ako sa vyjadril velky poskytovatel' ¢i uz ubytovacieho zariadenia,
alebo vinarska spolocnost’, Ze naj€astejSimi zakaznikmi st nemci vo veku 60 rokov (60% klientely),
ktori preferuju vyznamnou mierou prave vinarske odvetvie spojené s folklérnou hudbou a tancom.
TIC ma vytvorenu vel'kt skalu spolo¢nej ponuky propagacénych produktov pre turistov, ¢i uz su to
kalendare s kultirnymi podujatiami, alebo mapy vyznacujuce kulturne, historické a vinarske cesty,
ale aj mapy s velkymi, ale aj mensimi poskytovateImi vinarskych, ubytovacich a stravovacich

sluzieb. Dalej nechyba propagacia cykloturistiky, vodnej turistiky, &i pesej turistiky. Co velmi
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chyba v ponuke balickov pre turistov su podrobné propagaéné materialy s folklornymi stibormi,

ktoré jednoznacne tvoria rdz a image obidvoch obci.
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7 MOZNOSTI ROZVOJA CESTOVNEHO RUCHU V OBCIACH
STRAZNICE A PETROV

Pre d’al'Si rozvoj zdujmovej oblasti je jednoznacne treba vyuzit moznosti a potencidl v obalsti
estovného ruchu, pretoze oblast’ obci, ale aj blizke okolie mé silny prirodny a historicka potencial.
Konkrétne projekty budu preto zamerané predovsetkym na cestovny ruch ako forma miestneho

rozvoja.

7.1 Obnova sirnatého pramena v Petrove

V minulosti hral ve'mi dolezita ulohu v oblasti lie¢ivych kiipel'ov mikroregionu prave Petrov kvoli
lieCivym vlastnostiam sirnatého pramena. Kupele fungovali do roku 1987. V dneSnej dobe sa na

mieste kipel'ov nachddza uz len samotny sirnaty prameii zakopany pod zemou.

7.1.1 Ciel projektu

Cielom projektu je vyuzitie prirodného potencialu v podobe lie¢ivého sirnatého pramena, ktory by

sluzil nie len domacim navstevnikom, ale aj Sirokej verejsnosti.

7.1.2 Zamer

Zamerom je skultirnit okolie vyvierania pramena a vybudovat mensi kapelny objekt so

zachovanim typického razu obce, repreznetovanej hlavne vinnymi pivnicami Plze.

7.1.3 Naklady

Néklady na celkovu rekonstrukciu a skultirnenie najblizSie okolia pramena by boli niekol’ko sto

tisic korun.

7.1.4 Financovanie
e 40% obec Petrov

e 60% dotacie z Europskej unie
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7.1.5 Prinos pre obec Petrov

Hlavnym prinosom by bolo zvySenie atraktivity obce a taktieZ zniZenie sezénnosti cestovného ruchu

v oblasti s moznost'ou vyuzivania prameiia aj v zimnom obdobi.

7.2 Spolocna prezentacia obci Petrov a Straznice aktérmi cestovného ruchu

Jeden z hlavnych problémov rozvoja cestovného ruchu spociva v slabej spolocnej reprezentacii
uzemia samotnymi aktérmi cestovného ruchu. Existencia dvoch druhov sieti aktérov nasvedcuje, Ze
vel'ky poskytovatelia ubytovacich, stravovacich a vinarskych sluzieb nespolupracuji a nepredavaju

si ziskané informécie s mensimi poskytovatel'mi tychto sluzieb.

7.2.1 Ciel projektu

Prvoradym ciel'om je vytvorenie spolo¢nej ponuky produktov, ktora je typicka pre dant oblast’ a je

pre zakaznika komplexne aktraktivnejsia.

7.2.2 Zamer projektu

Zamerom je prildkanie aj tych najnaroc¢nejsSich turistov, lebo spolo¢nd ponuka sluzieb vie lepsie
reagovat na potreby a priania jednotlivého turistu. Aktivne spolocné zastupovanie aktérov
cestovného ruchu na vel'trhoch pod jednou znackou vybranymi zastupcami zarucuje prisun
najnovsich informécii pre kazdého aktéra cestovného ruchu. Spolo¢na prezentacia uzemia prinasa

jednotlivynm vystavovatel'om zniZenie financnych nakladov.

7.2.3 Naklady

Néklady na vytvorenie spolocnej prezenticie oblasti cestovného ruchu by sa pohybovali
v desiatkach tisic korun, ale jednoznacne by bola nizSia, ak by prezentovali uzemie aktéry

samostatne.

7.2.4 Financovanie
30% obce Straznice a Petrov

70% aktéri cestovnéhé ruchu zaujmovej oblasti
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7.2.5 Prinos pre obce Straznice a Petrov

Zvysenie aktravity a image obci StraZnice a Petrov a taktiez aj samotnych podnikatel'skych
subjektov. Poskytovanie komplexnej ponuky, ktord vie lepSie reagova’t na potreby potencidlneho

klienta.
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ZAVER

Problematika sieti v suCasnosti predstavuje modny koncept Stadia problematiky cestovného ruchu.

Spolupraca aktérov nauzemi pri tvorbe jednotného produktu ma potencidl priniest vSetkym

aktérom sieti vel'ky pocet vyhod a celkovo sa javi ako vysoko Ziadlica. Proces vytvarania sieti moze

byt svojim charakterom samovolny, alebo moze byt iniciovany napr. ¢innostou verejnej spravy.

V tomto smere je preto primarne nezbytné poznat’ sucasny stav spoluprace aktérov na izemi pre

rozhodnutia o dal$ich krokoch.

Téato Bakalarska praca prinasa pokus o zmapovanie tohto stavu v modelovom uzemi obci Petrov

a Straznice. Cestovny ruch tychto dvoch obci ma vyznamné predpoklady skryté jednak v miestnom

folklore a jednak v tradicii miestneho vina. Prave tieto predpoklady napoméhaju nielen vytvarat

vlastny produkt cestovného ruchu, ale i Specifickou image uzemia. Cez vyrazne obmedzeny stupeii

poznania aktivit aktérov cestovného ruchu na uzemi sa dajii na zéklade realizovanych rozhovorov

formulovat’ zavery ¢i hypotézy pre d’alSie overovanie:

Cinnost aktérov cestovného ruchu v obciach Straznice a Petrov skutoéne naznaduje
vyznamny sietovy charakter spoluprace a to v rade oblasti zahritujacich tvorbu produktov
cestovného ruchu, dodavatel'sko-odberatel'ské vzt'ahy, marketing ¢i financnej spoluprace.

Siete tak skuto¢ne hraju zadsadnt ulohu v oblasti rozvoja cestovného ruchu.

Vypovede respondentov naznacuji existenciu dvoch urovni seti, kedy jednu z nich tvoria
najvyznamnej$i producent vina amiestny hotel adruhou znich mensi vinari
a prevadzkovatelia ubytovacich zariadeni. Obe siete st vSak propojené prostrednictvom

aktivit folklornych suborov a verejnej spravy.

Za pozornost’ stoji nizky vyznam prikladany spolupraci s verejnou spravou zo strany aktérov
sieti vel'kého producenta vina a miestneho hotelu. Naopak vyznam verejnej spravy narasta
najmd v pripade sieti menSich vinarov a prevadzkovatelov ubytovacich zariadeni a to

prostrednictvom aktivit Miestnej ak¢nej skupiny.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

CHKO

MAS

PRV

SZIF

TIC

WTO

Chranené krajinna oblast’

Mistni akéni skupina

Program rozvoja venkova

Statny zemédglsky intervenény fond
Turistické informacné centrum

Word Tourism Organisation — Svetova Turisticka organizacia.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

54

SEZNAM TABULEK

Tabulka 1: NajvyznamnejSie kultirno-vinarske akcie v Strdznici a Petrove

Tabulka 2: Hlavni aktéry cestovného ruchu v Straznici a Petrove



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

55

SEZNAM PRILOH
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PRILOHA P I: MANUAL OTAZOK VYZKUMU SIETI AKTEROV
CESTOVNEHO RUCHU

1. Historie aktéra

1. Kdy zacaly VaSe soucasné aktivity a co bylo hlavni motivaci v tomto sméru? Je pltvod
zakladatele instituce spojen s mistem?

2. Na jaky produkt se zamétujete? Pro koho je tento produkt zejména urcen, pro mistni obcany
nebo turisty? Odhadnéte prosim podil turistd ve struktuie Vasich zakaznikd.

3. Kdo je podle Vaseho nazoru Vasim typickym zékaznikem z hlediska v€ku, pohlavi, rodiny,
piijmu?

4. Odkud pochazi turisté, jde i zahrani¢ni navstévniky?
5. Jaké zpusoby propagace Vaseho produktu vyuzivate? Ktery z nich povazujete za nejlepsi?
2. Spoluprace a vztahy uvnitf sité

6. Spolupracujete s dal§imi aktéry cestovniho ruchu v misté? Vyjadiete se prosim k existenci Vasi
spoluprace v oblasti cestovniho ruchu s a jak dlouho takova spoluprace probiha:

a) mistnimi folklornimi institucemi
b) s mistnimi ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi
¢) s mistnimi zastupci veiejné spravy

d) saktéry cestovniho ruchu vefejné spravy pusobici mimo obec (napf. krajsky ufad,
CzechTourism)

e) s operatory cestovniho ruchu mimo obec (napf. soucast Sirsi nabidky turistickych pobytt pro
zahrani¢ni zékazniky)

7. Uvedte, jakych oblasti se VaSe spoluprace tyka? Vyjadrete se prosim k oblastem spoluprace
Vv ramci:

e vytvofeni spoleéné nabidky produktl pro turisty (napf. spolecné akce, spolecné balicky
produktd nabizené turistiim, spoluprace ubytovacimi a stravovacimi zafizenimi)

e odbératelsko-dodavatelskych vztahi (aktéfi cestovniho ruchu mista/regionu jsou odbératelé
produkce),

e spolecného sdileni vstupt (napft. spole¢ny nakup vstupi),



spole¢ného sdileni informaci (napt. o zdkaznicich, novinkach v oblasti)

e financni spolutcast

spolecného marketingu a propagace (spole¢né logo, prezentace, lobbing)
e jiné

Kterou z oblasti spoluprace povazujete za nejvice vyznamnou?

Jakym zplisobem probiha komunikace s dal$imi aktéry cestovniho ruchu v misté? Jaky vyznam
prikladate neformalnim setkdnim? Myslite si, Ze si aktéfi v misté¢ divetuji natolik, ze divéra
muze nahradit formalni smlouvy?

Povazujete dalsi aktéry cestovniho ruchu za piimé konkurenty v prodeji svych vyrobka?
V piipadé, Ze ano, funguje tento konkurenc¢ni vztah jako motivacni prvek pro Vase aktivity?



