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ABSTRAKT

Diplomové préce se zabyva designem prezentacniho stanku pro jizdni kola znacky Merida.
Teoreticka ¢ast prace stru¢né popisuje historii veletrhli a vystavni design. ReSerSe popisuje
soucasny stav v oblasti cyklistickych veletrhli a jejich vybaveni. Déle byla provedena
SWOT analyza, ktera byla dilezitym vychodiskem pro navrhovani designu stanku.
V praktické casti jsou detailn¢ popsany jednotlivé navrzené prvky pro vybaveni stanku,
jejich funkce, umisténi, konstrukce, pouzité materidly a technologie. Pro jednotlivé prvky
byla navrzena také grafika. V zavéru praktické ¢asti je na ukézkach vyobrazeno nékolik
moznych feSeni, jak stanek sestavit. Design vystavnich prvkl je osobity a pii aplikaci

stanek ptsobi jednotné a originalné.

Kli¢ova slova: kolo, pult, stojan, design, vystavnictvi, expozice, komunikace, reklama,

veletrh

ABSTRACT

The diploma thesis deals with the design of an exhibiton stall for bicycles of Merida brand.
The theoretical part describes briefly history of fairs and exhibition design. The review
describes present situation in the area of cycling fairs and their equipment. Further, the
SWOT analysis was carried out, which was a key starting point in the design of the
exhibition stall. The practical part describes in detail the individual parts for the equipment
of the stall, their function, location, construction, used materials, and technology. Graphics
was designed for individual parts. At the end of the practical part, there are possible
solutions how to build the stall. The design of the exhibition items is unique and the stall

gives a whole and original impression.

Keywords: bicycle, counter, stall, design, exhibition, exposition, communication,

advertisment, fair
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UvVOoD

Vystavnictvi je slozity proces, ktery spojuje nékolik odbornych profesi. Cile vystavniho
stanku jsou jednoznacné. V prvni fadé by mél zaujmout navstévnika a komunikovat s nim.
Dobte navrzena expozice upouta navstévnikovu pozornost a probudi v ném zajem ziskat
dalsi informace. Dalo by se fici, ze vtahne divaka do dé&je a vystavujici ma tak velkou Sanci
na prodej produktu nebo sluzby. Prostfednictvim vystavnich akci se firma prezentuje
a snazi si ziskat SirSi povédomi vefejnosti. Vystavni/prezentacni stanek lze ptirovnat
k divadelni scéné. Historicky vychdzi vlastné z divadelnictvi. Snazi se o to, aby divak pfi
vnimani zapojil co nejvice smysli. Dobfe navrzeny stanek musi splinovat velké mnozstvi

kritérii, aby v konecné podob¢ vyznél co nejefektivnéji.

Primarni roli hraje to, aby navrzena expozice s potencionalnim zdkaznikem komunikovala
a presvédcila jej, Ze ma co nabidnout. Nedilnou soucdsti je samoziejmé také zptisob jakym
komunikuje obsluha stdnku a zda poskytne zakaznikovi vSechny potifebné informace.
Vzhled, atmosféra stanku a profesionalita obsluhy to vSe ma obrovsky vliv na GspésSnost
prodeje a ziskani zékaznikd. Samotny design v tomto procesu hraje samoziejmé svoji

dualezitou roli.

V této diplomové praci se zabyvam ndvrhem prezenta¢niho stdnku pro znacku Merida,
vyrobce jizdnich kol a pfisluSenstvi. Navrhuji jednotlivé prvky pro expozici vcetné
grafiky. Dtivod pro vybér tohoto tématu vychazi z mé zaliby v tomto sportu. Cyklistice se
vénuji ve velké mife, Casto navstévuji cyklistické prodejny. Nékolikrat jsem také navstivil
cyklisticky veletrh Bike Brno. Kola znacky Merida patii k t€ém kvalitnéjSim a zndmé&jSim

na trhu, proto jsem si tuto znacku vybral.

V teoretické Casti prace popisuji historii vystavnictvi, veletrhy a jejich vyznam z hlediska
marketingu. Déle zde popisuji soucasnou situaci v oblasti cyklistickych veletrhi. ReSerse
nastifiuje, jak jsou tyto vystavni expozice feSeny v soucasnosti. Popisuji jednotlivé prvky,

které stanky obsahuji. Zabyvam se zde také aktudlnimi trendy v oblasti vystavnictvi.

V praktické c¢asti popisuji konkrétni feSeni. Navrhuji nékolik typli vybaveni stanku.
Jednotlivé prvky poté aplikuji do rliznych prostor a tim demonstruji variabilitu pouZiti pro
rizna dispozi¢ni feSeni stankd. Popisuji zde jednotlivé navrhy z hlediska konstrukce,

materiall, pouzitych technologii a v neposledni fad¢ jejich funkci.
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I. TEORETICKA CAST
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1 VYSTAVNI DESIGN

1.1 Historie veletrhu

Tato kapitola je kratce veénovana historii veletrhi a nékterym jejich hlavnim
charakteristikdm. Vystavovani a predvadéni jsou historicky nejstar§imi formami komeréni
komunikace ve svété. Veletrhy patii mezi tyto komercni aktivity a v soucasné dobé
pfedstavuji vyznamné multimédium, které zprostiedkovava informace ze vSech oblasti

(PAVLU, 2009).

Rozdil mezi vystavou a veletrhem spocivda vtom, ze vystava je primarn€¢ urcena
k prezentaci uméleckych artefakta, produkti vyzkumu a védy, zdjmové Cinnosti apod. Ma
zpravidla del$i trvdni a jejim smyslem je pfedevSim informativni ¢i vzdélavaci nebo

kulturni zazitek.

Oproti tomu veletrhy maji primarné¢ komer¢ni cil a jejich roli je posilit postaveni firmy na

trhu (SVOBODA, FORET, KOLAROVA, ZUMROVA, 2002).

1.1.1 Pocatky veletrhi

Veletrhy maji svlij historicky zaklad v trzich. V ptipadé ceskych dé&jin jejich plvod
muizeme najit ve stiedovékych trzich uz v 10. stoleti, kde poprvé dochazi k prezentaci
a smeéné jiz hotovych produktd. Dal$im meznikem, ktery byl zcela zdsadni pro rozvoj
reklamy ve vSech jejich sférach, bylo objeveni knihtisku. Tento vynalez pfinesl nevidané
moznosti Sifeni informaci, a to samozfejmé vcetné informaci o konani trhli a pozd¢ji vznik

inzerce (PAVLU, 2009).

1.1.2 Prumyslova revoluce

Dals§im stézejnim obdobim pro rozvoj veletrhti bylo obdobi primyslové revoluce. Toto
obdobi pfineslo novinku v prezentaci pouze uréitych vybranych vzorkli (SVOBODA,
FORET, KOLAROVA, ZUMROVA, 2002) a ¢asto byly uréeny jen vymezené skupiné
lidi, kterou byli nejéast&ji obchodnici (PAVLU, 2009). Koncem 19. stoleti na veletrhy
vstupuje fenomén doprovodného programu (PAVLU, 2009). V této dobé dochazi skutecné
k velkému rozmachu vystavnictvi a veletrhti, a to diky hospodéaiskému rozmachu.
Stézejnim bodem bylo vybudovani prazského Vystavisté vroce 1891 pii prilezitosti

Vseobecné zemskeé jubilejni vystavy.
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1.1.3 Mezivale¢né obdobi

Rozmach veletrhii pokradoval i po vzniku samostatného Ceskoslovenska. V roce 1924 byl
postaven VeletrZzni paléc, ktery se stal ukdzkou moderni konstruktivistické architektonické
stavby v Evrop¢. Tretim vyznamnym momentem je pak vybudovani vystavniho aredlu
v Brné v roce 1928 (VYSEKALOVA, HRUBALOVA, GIRGASOVA, 2004). Tento areél
v Pisarkdch byl navzdory svétové krizi v mezivalecném obdobi intenzivné vyuzivan.
V povalecném obdobi, kdy se méni i politické podminky, reklama jako takova vyrazné
meéni svou tvar a stava se Casto ideologicky zabarvena. Nicméné€ i navzdory této situaci
zustavaji veletrhy i1 po roce 1945 dilezitym nastrojem v komeréni komunikaci té doby.
Veletrhy ziskaly i kulturni rozmér a vznikla potieba organizovat univerzalné zamétené
veletrhy. Celkové lze fici, Ze ve srovnani s jinymi zemémi vychodniho bloku se veletrhy
a propagace obecné neprestaly v nasi zemi rozvijet a i kdyz do 90. let méla reklama jinou
podobu a vyuzivala jinou terminologii (PAVLU, 2009), tak od 90. let bylo na co navazovat

a dale co rozvijet.

1.1.4 90. léta a soucasnost

0d 90. let nastava pomérn¢ velkd zména. Otevieni ¢eské spoleCnosti globalnimu svétu se
sebou prineslo také nové vyzvy a fadu promén v oblasti veletrhi. Vyrazné svou roli
sehrava konkurence. Dokazaly ,pfezit“ jen takové veletrhy, které dokédzaly mit
dostatecnou zakladnu exponatli, musi mit zajem na ném vystavovat dostatecn¢ velky pocet
vystavovatel, a samoziejm¢ 1 ndvstévnost. Rozhodujici se stavd samotné ekonomické
hledisko moznosti veletrh uspotadat. Aby veletrh mohl v dnesni dobé fungovat, musi mit
dobry marketing. Obecné je zde tendence k dominanci na trhu, k postupnému budovani
monopolng&jsiho postaveni, ke koncentraci veletrzni pofadatelské sily (PAVLU, 2009).
Veletrzni pramysl je u nas aktualné relativné stabilni a uz spiSe neskyta moznosti
k dalSimu dynamickému ristu, coz je déano celou fadou faktor mimo jiné i celkovou
ekonomickou, politickou i kulturni realitou zemé¢ ve vztahu k dnes celosvétové konkurenci.

(PAVLU, 2009).

1.2 Design a veletrhy jako marketingové nastroje

Moderni design jako samostatnd disciplina ma pocatky v 19. stol. v obdobi primyslové

revoluce. Ve 20. stoleti pak nastava Siroky rozvoj této discipliny. Produkty, styly, teorie
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1 filozofie designu se neustdle rozsifovaly. Do celého procesu vzniku novych véci se
postupem c¢asu zapojuji dalsi a dalsi discipliny jako inZenyii, marketingovy specialisté,
odbornici na materialy apod. Design se snazi o komplexni feSeni problému, o to propojit
vzhled a funkénost. Design je ve své podstaté koncept o podstaté véci: tikd, jak by véci
meély ¢i mohly vypadat a fungovat a zaroven tim ovliviiuje vkus lidi, a svym zptisobem

1jejich hodnoty, tykajici se vzhledu a materidli véci (FIELL, FIELL, 2005).

Pfirozenym zplisobem se design stdva jednim ze zcela zésadnich aspekta, které tvori
konkurenéni vyhodu dané firmy nebo vyrobku na trhu. Jeho role v rdmci marketingu je
dnes nezastupitelna. Smyslem designu je totiz nejen nabizet inovativni feSeni, ale také

komunikovat vyznam a emoce (FIELL, FIELL, 2005).

Vedle designu produkti samotnych vstupuje postupné do popiedi také tzv. marketing at-
retail, jinak zvany také in-store design. Jedna se o design prodejnich ploch. V ramci n¢j se
pak mluvi o POP komunikaci. Zkratka POP vychazi z anglického point of purchase neboli
misto ndkupu, a rozumi se pod nim soubor reklamnich materiald a produkti pouzitych
v misté prodeje uréeny k propagaci uréitého sortimentu &i produktu (BOCEK, JESENSKY,
KROFIANOVA, 2009; MEYER ET.AL. 1988).

Tyto aspekty designu a marketingu ¢i mizeme fici 1 trendy velice uzce souvisi také
s vystavnictvim a veletrhy. V ramci veletrhl se uplatiiuji prvky in-store designu, které se
tykaji designu prostiedi, vyberu barev, osvétleni a piehledného feSeni prodejniho prostoru

(BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA, 2009).

Veletrhy jsou nedilnou soucasti marketingové komunikace. Veletrhy maji celou fadu
specifik a vedle toho, Ze jsou marketingovym ndstrojem, tak v sobé kloubi fadu funkci.
Funguji mimo jiné také jako sluzba, jako znacka, jako trzi§t€ a zaroven jako prostor
daného oboru na jednom misté¢ a v jednom cCase. Navic dnes veletrhy vyrazné souvisi
s podporou image firmy piipadné jako setkani odbornikli a prostor pro vyménu kontakti.
Prezentace firmy na trhu ma sva specifika nebo mizeme fici pfimo vyhody oproti jinym
formam reklamy. Veletrhy maji nasledujici charakteristiky: koncentruji cilové skupiny
(zakaznici, obchodni partnefi, zastupci médii apod.), umoziuji osobni kontakt, nabizi
komplexni ptehled o situaci na trhu (monitoring produktd, cen, konkurence, technologii
apod.), a nabizi specifickou atmosféru zaméfenou na obchodovani (VYSEKALOVA,

HRUBALOVA, GIRGASOVA, 2004).
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Vzhledem k témto charakteristikdim se pro firmu stdva velmi zésadni vytvofit takovy

design propagacniho stanku, ktery v konkurenci obstoji.

Tarklzinerungs- und
(! whutomationsiechnik

((GHECHA

Obrazek 1. Pohled do vystavniho pavilonu v priubéhu veletrzni akce.

Dostupny z http://www.knightsbridgeinvest.com/

1.3 Typy vystavnich stanki

Technologie vystavby expozice je jednou z dulezitych soucasti celého procesu. Neméné
dilezita a ¢astokrat podceniovana je tvlrci ptiprava veletrzni expozice. Jedna se komplexni
feSeni expozice po strance obsahové i formalni. Tvarova a grafickd podoba, scénografie, to
vSe by mélo byt pii profesiondlni tvorbé expozice uplatnéno. Je samoziejmosti, Ze se
objevuje spousta mensich vystavovateld, ktefi vystavuji na plose kolem 10 m*. Takovi
nepotiebuji budovat slozit¢ a ndkladné expozice, jde jim spiSe o osobni jednani, které by
mélo sméfovat napt. k uzavieni né¢jaké smlouvy. Tito vystavovatelé obvykle nabizeji spiSe

sluzby.

Mnoho firem ale investuje do svych expozic velké ¢astky. Jde jim pfedevsim o to, aby se
co mozna nejvice odliSily od konkurence a zaujaly potenciondlniho zékaznika. Takové

stanky nabizeji rizné druhy produkti a déavaji tak moznost navstévnikovi si produkt
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prohlédnout nebo vyzkouSet. Tvur¢i ptfiprava je tedy vzdy podstatnym krokem pii
sestavovani expozice. Na této Casti piipravy se podili tzv. tvarci tym, ktery se sklada ze
scénografa, architekta nebo designéra a grafika (PAVLU, 2009). Kazdy z tohoto
kreativniho tymu mé na vystavbé expozice svij velky podil. Dilezitou ¢asti je spravny
vybér druhu expozice a jeji velikost. Veletrzni stanky se déli na nékolik typi. Jejich

podoba byva ¢asto ovlivnéna také napi. délkou akce, mistem a zaméefenim.

1.3.1 Radova expozice

Jedna se o typ expozice umistény v fadové vystavbe. Byvaji to zpravidla typové expozice,
které nabizeji organizatotfi veletrhd. Jedna se o mensi prostory vymezené tfemi sténami,
které jsou zpravidla graficky pojednany. Samoziejmosti je pult. Maly prostor umoznuje
umisténi pouze nékolika druhli vybaveni, jako napf. vitrina, stojan na letdky a sezeni.
Jedna se o nejjednodussi typ expozice, ktery vyuzivaji malé firmy. Tento typ stanku
vyuzivaji také firmy, které se veletrhu Uc¢astni poprvé. Zjistuji tak, zda bude pro né mit
ucast do budoucna vyznam. Vyhodou vsak je velky potencidl pro osobni komunikaci

s nav§tévnikem. Tento typ expozice se na veletrzich objevuje nejéastéji (PAVLU, 2009).

Obrazek 2. Radova expozice. Dostupny z http://www.creativexpo.cz/

1.3.2 Rohova expozice

Tento typ expozice se objevuje na konci fady. Je oteviena prostoru ze dvou stran. Dvé
stény ji oddéluji od ostatnich expozic. Na téchto sténach je umisténa doprovodna grafika.
Umisténi v rohu na konci fady je urcitou vyhodou, navstévnik uz z vétsi dalky podle
grafiky identifikuje vystavovatele. Expozice byva zpravidla doplnéna o limec, na kterém je

umistén logotyp firmy nebo napf. reklamni slogan (PAVLU, 2009).
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Obrazek 3. Rohova expozice. Dostupny z http://www.creativexpo.cz/

1.3.3 Celni expozice

Dals$im typem expozice je ¢elni, n€kdy také nazyvana jako hlavova. Diky dvéma volnym
rohtim se jedna o typ, ktery je otevien okolnimu prostoru. Zbyvajici zadni sténa umoziuje
grafické ztvarnéni, diky kterému dobife komunikuje se zakaznikem. Dispozicni feSeni
nabizi dostatecné vyuziti prostoru také pro zdzemi nebo kuchynku. Expozice byva
umisténa na konci fady nebo v rohu vystavniho pavilonu. Dostate¢né oteviend expozice
dava vétsi prostor pro zajimavéjsi pojeti prezentace. Samoziejmée u takového typu stanku
prvkem byva limec ze tii stran, na kterém je umisténo logo firmy. Ve srovnani s fadovym

typem jde o nakladngjsi zaleZitost (PAVLU, 2009).

Obrazek 4. Celni expozice. Dostupny z http://www.creativexpo.cz/
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1.3.4 Ostrovni expozice

Tento druh expozice nabizi nejvétsi potencial pro vystavovatele. Casto byva umisténa
v centru pavilonu a stava se tak jeho dominantou. Navrh a realizace takové expozice byva
velmi narocna a nékladna. Expozice je oteviena ze vSech stran a umoznuje maximalné
mozny kreativni piistup. Tyto expozice jsou realizovany obvykle na vétsi plose. Tento typ
z hlediska komunikace nabizi nejlep§i moznost prezentace. Expozice v podstaté
komunikuje se zakaznikem zkazdého uhlu. Stanek obvykle obsahuje mnoho prvki
a dil¢ich prostor jako napf. jednaci mistnost, kuchyiiku nebo rtizné skladovaci prostory.
Takovy typ expozice se stavd vramci pavilonu jakymsi solitérem a ma nejvétsi

komunikaéni potencial (PAVLU, 2009).

Obrazek 5. Ostrovni expozice. Dostupny z http://www.creativexpo.cz/

1.3.5 Dalsi typy expozic, patrova, venkovni

Patrova expozice je specificky typ expozice. Také maximalné vyuziva prostor. Obvykle
byvé umisténa v centru pavilonu podobné jako expozice ostrovni. Patro velmi ¢asto slouzi
jako oddéleny jednaci prostor. V pfizemi probiha samotna prezentace exponatll. Jedna se

tedy o velmi nakladnou zalezitost a mohou si ji dovolit jen nejvyznamnéjsi vystavovatelé.

Dalsim typem jsou expozice, které jsou umistény mimo prostory vystavniho pavilonu. Zde
se obvykle vystavuji vétSi expondty jako jsou riazné stroje a dopravni prostiedky.
Vystavovatelé predstavuji funkci exponati a venkovni prostor je proto nezbytny. Velmi
Casto se pouzivaji rizné druhy zastteseni, které poskytuji ur¢ity komfort pro vystavovatele

(PAVLU, 2009).
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Obrazek 6. Patrova expozice. Dostupny z http://www.exposale.cz/
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2 PREZENTACE JiZDNiCH KOL NA VELETRHU

Kazdy vystavni stanek ma sva specifika. Témét u vSech stankl prezentujici jizdni kola se
objevuji stejné nebo podobné prvky vybaveni. Kazdy stanek obsahuje pult pro obsluhu
zakaznika. Jednd se v podstaté¢ o misto, kde zacina prvotni komunikace mezi obsluhou
stanku a zdkaznikem/navstévnikem veletrhu. Dal$im dulezitym prvkem jsou rtzné typy
stojantl, které prezentuji samotné produkty. At uz se jednd o stojan na jedno nebo i vice
kol nebo také rizné typy stojant pro piislusenstvi (obleceni, obuv, vyZziva, atd.) nebo také
stojany na propagacni tiskoviny. Dal§i nezbytnou soucasti jsou plochy pro umisténi
reklamy (grafika, loga, podlahové grafika). U nékterych stanka se také objevuji riizné
doprovodné rekvizity, kdy vystavovatelé v rdmci stanku umistuji rizné piirodni prvky
(kdmen, hlina, kmeny, rostliny). Toto je jen vycCet nckolika zdkladnich a nejCastéji

pouzivanych typli vybaveni, ze kterych se stanek sklada.

2.1 Cyklistika a cyklistické veletrhy

Cyklistika se bezpochyby dé povazovat za soucasny fenomén. Jedna se o sport, ktery je
dostupny takika kazdému a spousta lidi ho také provozuje. Jeho popularita se zvySuje také
s ptibyvajicim poctem vybudovanych cyklostezek. Jedna se zkritka o jeden
z nejpopularnéjSich sport. Na zvySeném zijmu se ve velké mife podili také vyrobci
jizdnich kol. Na trhu je v soucasnosti dostupné obrovské mnozstvi kol, ze kterého si
vybere opravdu kazdy. Stale vétsi oblibu prodejci zaznamendavaji u horskych kol. Lidé vice
tihnou k extrémnéj$imu zplsobu jizdy a chtéji si na kole uzit i n¢jaky ten adrenalin. Proto
voli pravé tento druh kola. Dalo by se fici, Ze kolo se pro soucasného spotiebitele stalo

spiSe prostiedkem pro zabavu a traveni volného Casu.

Diive kolo slouzilo hlavné jako dopravni prostiedek pro pfemisténi z mista na misto.
Dnesni moderni technika uplatilovana pifi vyrob€ kol je na tak Spickové urovni, Ze se
soucasnymi modely si spottfebitel uzije daleko vice zabavy a zdold daleko vyS$s$i mety.
Muzeme to v podstaté srovnat s automobilovym primyslem, kde se vyrobci predhanéji ve
spolehlivosti, jizdnich vlastnostech a v neposledni fad¢ atraktivité¢ designu vyrobki. Vzdyt
i nékterda dnesni kola svou cenou pifevysi cenu nékterych osobnich automobilt a to jisté
vypovidd o tom, jak vyvoj a technologie v cyklistickém primyslu jdou doptedu.
V soucasnosti se ve velké mife pii vyrobé pouziva karbon, ze kterého se vyrabi cyklistické

ramy a také komponenty (LEFTERI, 2006). Vyrobci kol se doslova piredhanéji o kazdy
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gram, ktery snizi hmotnost kola, obzvlast' u kol pouzivanych v profesionalni cyklistice.

Dnesni spotiebitel je ochotny do svého kola a vybaveni investovat ne zrovna malé ¢astky,

proto od vyrobku o¢ekava maximalni spolehlivost a pozitek z jizdy.

Obrazek 7. Cyklisticky veletrh Eurobike. Dostupny z http://www.bioniconusa.com/

Diky velkému zdjmu o tento sport se také prodejci snazi zdkaznikovi vyjit co nejvic vstfic.
Proto potadaji riizné prezentacni akce a ucastni se veletrhli, kde své produkty prezentuji
a nabizeji také moznost vyzkouSeni pfimo na misté. Z hlediska marketingu je to velmi
dobra strategie. U takového produktu d& zdkaznik jednoznacn€ piednost moznosti
osobniho kontaktu a moznosti odzkouseni zbozi, nezZ nadkupu pies internet jako je tomu
napf. u elektroniky. V Ceské republice a po celém svété se kond mnoho veletrhil jizdnich
kol, kde se prezentuje velké mnozstvi firem. Za zminku stoji kazdoroné potadany
mezinarodni veletrh Bike Brno na brnénském vystavisti, kde se predstavuji jak tuzemske,
tak zahrani¢ni firmy nebo napt. prazsky veletrh For Bikes. Tyto veletrhy navstivi
kazdorocné desitky tisic navstévnikii. Z téch zahrani¢nich stoji za zminku Eurobike
v némeckém Friedrichshafenu. Jedna se o nejvétsi veletrh jizdnich kol na svété. Zde se
prezentuje néco pres tisic vystavovatelti. Dalsim evropskym veletrhem je napt. Paris Cycle
Show. Velké cyklistické veletrhy se potadaji také napt. v Kanadé, USA nebo Cing (BIKE
EUROPE, 2011).
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2.2 ReserSe vybaveni prezentacnich stanku

Jesté pred samotnym navrhovanim vystavniho stanku a jeho vybaveni bylo nutné provést
analyzu v dané oblasti. Byla zmapovana konkurence. Nezbytnou soucasti byla takeé
navstéva nekolika cyklistickych prodejen a néavstéva alespoit jednoho cyklistického
veletrhu. Tim byl nejvétsi mezinarodni cyklisticky veletrh v Ceské republice Bike Brno,
kazdoro¢né¢ pofaddany brnénskymi veletrhy. ReSerSe se tykala predevSim ziskdni
potiebnych informaci, které jsou nezbytné pro navrhovani konkrétniho designu. Bylo
zjisténo, jakym zplisobem se samotné produkty prezentuji, jaké materialy a technologie se
v soucasnosti pouzivaji, jak jsou jednotlivé stanky a prodejny graficky pojednény, jak
firmy pracuji s brandingem a v neposledni fad¢ také jakym zplsobem je dané vybaveni
rozmisténo. Tyto vSechny zjisténé poznatky pfispély k samotné praci na projektu
prezentacniho stanku. Zmapovani trhu bylo tedy dilezitym krokem a jakymsi odrazovym
mustkem pro dal§i praci. Soucasti reSerSe bylo také studium odborné literatury,
propagacnich materidld riznych vyrobcti kol nebo prohlizeni webovych stranek.
V nasledujicich kapitolach je popsdno nékolik druhti vybaveni stankl, které se objevuji

nejcastéji.

2.2.1 Stojan na kolo

Tento typ vybaveni stanku se da povazovat za stézejni a také se zde objevuje v nejvetsi
mife (i n€kolik desitek kusll). Nejcastéji se pouziva stojan na jedno jizdni kolo. VéEtSinou se
jedné o stojan, ktery je univerzalni jak pro kola horskd, trekova tak i silni¢ni. Stojan je
navrzen pro umisténi do prostoru a je tedy mozno jej obchéazet ze vSech stran. Nejbéznéji
pouzivany stojan ma tvar kvadru. Jednd se v podstat¢ o jakési podium, na kterém je
vystaven exponat. Kolo je vyzvednuto a ptiblizeno vice pohledu divdka. Tento podlahovy
stojan je v podstaté vzdy opatien logotypem, je zde znacka vyrobce kola, poptipad¢ i jina
korporatni grafika. Pfidanou hodnotou u tohoto typu stojanu obcas byva podsvétleni loga
znacky nebo je zde také integrovano osvétleni samotného exponatu. Co se tyce materiald,
tak tyto stojany byvaji vyrobeny z kovu, ze dieva nebo jejich kombinace. Objevuji se ale
také stojany plastové. Samotné uchyceni kola na stojanu je provedeno riznymi zpusoby.
Kolo je uchyceno za zadni kolo nebo zadni ndboj pomoci specidlniho drzaku, ktery je na
stojan pouze polozen. Kolo lze tedy volné ze stojanu sundat. Nebo se pouziva dalsi

zpisob, a to je uchyceni kola napevno. Kolo je k tomuto drzdku pfipevnéno za Slapaci
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kliku. V misté pedélu je naSroubovan specialni drzak. Timto uchycenim je tak zajiSténa

stabilita kola a neni s nim mozné bez pomoci obsluhy manipulovat.

Dalsim typem stojanu pro prezentaci jednoho kola jsou rizné tvarované konstrukce, které
kombinuji rtizné materialy. Kolo je zde prezentovano v rizném naklonéni. Mnohdy ale
tyto typy stojanii samotny exponat spiSe potlacuji nez to, ze by se jej snazily prodat.

Ptekombinovanost tvarovani a pouzitych materiali prezentaci spiSe uskodi.

Dalsim typem pro prezentaci jednoho kola jsou drobné stojanky, které funguji pouze jako
drzaky kol v horizontalni poloze. Tyto typy se pouzivaji, pokud vystavovatel prezentuje
vet$i mnozstvi kol a nemé dostateCnou vystavni plochu. Jsou pouzity spiSe pro kola nizsi

cenové kategorie.

Dalsim typem jsou stojany pro prezentaci vice kol. Nejcastéji se jedna o podlahové stojany
pro umisténi do prostoru. Zpravidla jsou to kovové konstrukce, na kterych jsou kola
umisténa nad sebou ze dvou stran. Takovy typ stojanu je urcen pro ¢tyfi kola. Objevuji se
ale i stojany pro Sest kol. Jedna se o univerzalni stojany pro vSechny typy jizdnich kol.
Kola jsou na stojanu zavésSena nejcastéji za ram, objevuji se i stojany, u kterych je moznost
vyskového nastaveni pozice kola. Je zde tedy urcitd variabilnost. V horni ¢asti stojanu je
umistén branding. Soucasti stojanu obvykle byva drzak pro umisténi popisku s technickou

specifikaci kola. Popisek se také Casto zavéSuje piimo na kolo.

Dalsim typem stojanu, ktery se také na vystavach Casto objevuje, je stojan poschodovy.
Jedna se v podstaté o tribunu, na které jsou umistény kola za sebou v rliznych vyskéch.
Jsou to typy stojant urcené ke sténé. Zpravidla byvaji postaveny z vystavnich systémui
typu Octanorm a dalSich. Tato univerzalni systémova feSeni ale postradaji prvek originality

a na veletrhu se tak potkavaji stejné nebo velmi podobné druhy stanki.

Toto zcela urcité¢ neni kompletni vycet vSech typtli stojanti pro prezentaci kol, ale jedna se

o hlavni typy, které se v soucasnosti pouzivaji.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 24

Obrazek 8. Prezentacni stojan na kolo. Dostupny z http://www.mtbtr.com/

2.2.2 Stojan na cyklistické prisluSenstvi a komponenty

Mezi dalsi druhy stojanti, které se na vystavach kol objevuji, patii rizné typy stojanti na
ptislusenstvi pro cyklisty. Jedna se predevSim o stojany na cyklistické obleceni, pfilby,
obuv nebo také napt. pro vyzivu. Dalsim typem jsou stojany pro rizné druhy komponentii
na jizdni kola, jako napt. cyklistickd sedla, fiditka, ptehazovacky, vypletena kola a dalsi.
Tyto vSechny produkty se zpravidla na vystavach kol také prezentuji a nékdy je mozné je
zakoupit. Podobné jako u stojani na kola se ve vétSin€ ptipadi jedna o samostatné stojici
prvky, které jsou vyrobeny ve stejném stylu jako dal$i vybaveni. Ne vzdy je to ale
pravidlem. VétSinou se jedna o kovové konstrukce, na kterych je zboZzi umisténo. Déle je
na stojanech umisténa reklama s logotypem vyrobce konkrétniho produktu. Také mohou
obsahovat technickou specifikaci vyrobku. U téchto typil stojanli se obCas objevuje
i n¢jaky druh osvétleni, vétsinou se jednd o osvétleni logotypu. Tyto typy stojant tvoii

dalsi dopln€k vystavniho stanku.
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Obrazek 9. Stojan na cyklistické prilby.

Dostupny z http://www.eurobike-show.com/

2.2.3 Stojan na propagacni tiskoviny

Jedna se o jeden z velmi diilezitych typli vybaveni stanku. Jde v podstaté o samostatné
stojici podlahovy stojan, na kterém jsou umistény riizné druhy propagacnich tiskovin. Jsou
to predevsim nabidkové katalogy kol pro nadchazejici sezonu, které obsahuji fotografie,
technickou specifikaci a cenik jednotlivych modelt. Dalsimi tiskovinami mohou byt riizné
letdky a brozury. Tyto druhy stojani vystavovatelé Casto pouzivaji typové. VéEtSinou
nemaji navrzen stojan, ktery by zapadal do série ostatniho vybaveni stdnku. Mezi dalsi
produkty tohoto zaméfeni patii rizné drobné stojanky, které jsou umisténé na pultu nebo
jsou napf. jenom polozeny na samotném stojanu na kolo. Jednd se rovnéz o typové
vyrabéné stojanky vétSinou z plexiskla, které se objevuji i v obchodech s ipln€ jinym

zameéfenim.
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Obrazek 10. Stojan na propagacni tiskoviny. Foto autor

2.2.4 Pult pro obsluhu zakaznika

Velmi dtlezity prvek kazdého vystavniho stanku. Pult byva obvykle umistén v centru
stanku, v mist¢ odkud mé obsluha dostatecny piehled o déni na vystavni plose. Je také
v podstaté¢ mistem pro prvotni komunikaci se zakaznikem. Je to vlastné prvek, ktery
je v centru celé scény. Jak jiz bylo zminéno, je to misto kde ma sidlo obsluha, ktera je
pfipravena poskytnout vSechny potiebné informace zédkaznikovi. Velmi Casto je u pultu
také sezeni. Na veletrzich se objevuji pulty riznych typi a velikosti. VEétSinou se to odviji
od samotné velikosti stdnku a od poctu obsluhujicich. Napt. jeden stdnek mtze mit pultd
1 vice. Pulty mohou splnovat rtiznd kritéria. Soucasti mize byt 1 prostor pro umisténi zbozi
nebo propagacnich tiskovin. Nebo muze pult slouzit opravdu jenom pro odloZeni
nejnutnéjsich véci nebo pro poloZeni napi. notebooku. Casto se ale pult vyuZivé i jako
zazemi obsluhy, kde mohou mit schovany své osobni véci nebo také vétsi mnoZstvi
reklamnich tiskovin. Na pultu byvaji zpravidla umistény letaky, a to bud’ volné polozené,
nebo umisténé ve stojanku. Jsou zde také vizitky s kontakty na prodejce. Co se tyce
materidldi, tak se pii vyrobé pulti pouzivaji také rizné¢ druhy materialti, kovy, plasty,

drevo, sklo, plexisklo nebo jsou sestaveny z vystavniho systému napt. typu Octanorm.
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Velmi cCasto se zde pracuje s osvétlenim piedevSim logotypu vyrobce kol nebo jsou

podsviceny vSechny boc¢ni pohledové plochy. Pult byva tedy ve velké mife v dosahu

sitového zdroje.

Obrazek 11. Pult pro obsluhu zakaznika. Foto autor

2.2.5 Plochy pro umisténi reklamy

Velmi vyznamny ukol pii prezentaci na veletrhu tvoii samotnd reklama v misté stanku.
Fotografie, reklamni slogany, podlahova grafika nebo jinak graficky pojednané plochy. To
vSe ma velky vliv na to, jak bude stdnek vypadat a jakym zplsobem upoutd pozornost.
Prostiednictvim vizuali vystavovatel komunikuje se zdkaznikem. S jistotou se da fici, ze
grafika hraje stejn¢ dilezitou roli jako samotné druhy vybaveni, ze kterych je stanek
sestaven. Grafické pojednani vystavniho stanku je ve vétSin¢ pripadl provedeno v duchu
vizudlniho stylu znacky vyrobce. Takze navstévnik se hned na prvni pohled orientuje,
ktery stanek patii které znacce. Hlavnim grafickym dominantnim prvkem byva velky
banner s logotypem vyrobce, ktery je patrny uz z vétsi dalky. Samotny logotyp vyrobce se
v ramci stanku opakuje mnohokrat. Byva umistén v podstaté na vSech moznych plochach
a prvcich. Na stojanech, pultech nebo se ¢asto objevuji rizné druhy POP material, které

slouzi pouze jako nosice reklamy. Jedna se o rizné druhy vlajek, rolovaci bannery, display
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systémy, rizné nafukovaci nosice reklamy. Dal§im druhem reklamy, ktera se v soucasnosti

vyuziva, je velkoplo$nd projekce. Také podlaha nabizi moznost pro umisténi grafiky.

Jedna se o riizné samolepici folie nebo koberce s grafikou.

Obrazek 12. Rlizné druhy nosict reklamy. Foto autor

2.2.6 Doprovodné rekvizity stinku

Pro dotvofeni atmosféry vystavovatelé obcas zvoli také dalsi prvky, které v podstaté neplni
zadnou konkrétni funkci. Jednd se o prvky jako napf. kameni, stromy, kvétiny, hlina ¢i
ktrra. Tyto pfirodni materidly mohou dodat celé expozici uritou ptidanou hodnotu, ktera
muze mit vétsi vliv na upoutani pozornosti navstévnika. Dobie zvolené doprovodné prvky
a jejich naaranzovani, které jsou casto v kontrastu s prvky ostatnimi, odli§i stanek

a vyzvednou jeho jedine¢nost. Je samoziejmosti, Ze se tak zvysi ndro¢nost vystavby stanku

nebo také jeho pieprava a proto mnozstvi téchto prvkli ma své omezeni.
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Obrazek 13. Doprovodné rekvizity stanku. Dostupny z http://www.bakfiets-en-meer.nl/

2.2.7 Osvétleni

Osvétleni scény je velmi dalezitym aspektem. Stanek muize byt navrzen velmi kreativng,
dobfte graficky pojednan, ale pokud nebude také dobie nasvicen, tak scéna nevyzni na sto
procent. Primarni pozadavek je tedy aby stanek bylo co nejlépe vidét a neslo jej snadno
ptehlédnout. Osvétleni celého stankl zajistuji velké reflektory, které jsou pfipevnény na
ocelovych konstrukcich u stropu pavilonu. Nebo také osvétlovaci télesa, kterd jsou v horni
¢asti velkych reklamnich stén. Déle vystavovatelé vyuZivaji dil¢ich menSich osvétleni
umisténych na jednotlivych stojanech a pultech. Tyto typy slouzi pro bodové nasviceni
jednotlivych exponatl. Jsou tedy integrovany do konkrétnich stojanii. V neposledni fad¢ je
dilezité dobfe nasvitit logotyp vyrobce. Logotypy byvaji také Casto podsviceny a vytvareji
napf. 3D efekt.
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Obrazek 14. Osvétleni expozice. Foto autor

2.3 Zavér reSersSe

Reserse byla jednou z analyz, kterd poskytla potfebné informace pro dals$i praci na
projektu. VSechny ziskané poznatky byly vyuzity jako vychodiska pro samotné navrhovani
designu stanku. Tato analyticka ¢ast je nedilnou soucasti celého projektu. Poslouzila jako
urcity navod, jak postupovat nebo naopak ¢emu se pii praci vyvarovat. ReSerSe poskytla
pottebné informace o tom, jak tuto problematiku fesi konkurence, jaké jsou materidlové
a technické moznosti a v neposledni fad¢ poslouzila také jako inspirac¢ni zdroj. Jedna se
o uvedeni designéra do problematiky, kterou fesi a dd tak navod k pochopeni SirSich

souvislosti, jak z hlediska designu tak marketingu a obchodu.

2.4 Trendy ve vystavnictvi

Podobné¢ jako jind odvétvi designu se i1 vystavnictvi musi pfizptisobovat novym trendim.
Vystavovatel musi sledovat, jak se svét vystavnictvi vyviji a méni. M¢lo by byt v jeho
z4jmu tyto trendy a pristupy uplatnit 1 pii své prezentaci. SouCasny svét designu ovlada
nastup novych technologii. Vystavy, které doprovdzi multimediadlni technologie vzdy

pritahuji pozornost (SLAVIK, 2010). Jedné se pfedevsim o digitalni technologie, jako jsou
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LCD a plazmové obrazovky, dotykové displaye, 3D projekce a dalsi (BOCEK,
JESENSKY, KROFIANOVA, 2009). Dal§im z trendi, které se objevuji jak napf. v in-
store komunikaci, tak také ve vystavnictvi jsou nové druhy osvétleni reklamy. Stale Castéji
se vyuzivaji osvétleni za pouziti LED diod. Rizné druhy lightboxt, LED stény nebo napt.
animacni a elektroluminiscencéni félie, které jsou diky nizké spotiebé energie Setrné
k zivotnimu prostiedi. Pravé tyto trendy zacinaji v designu prevladat a vyrobci se jimi stale
vice zabyvaji. VSechny tyto nové technologie ptispivaji k ozvlastnéni designu a k upoutani

pozornosti zakazniki.

Dalsim dulezitym trendem jsou samoziejm¢ pouzivané materidly pii vyrobe. Materialy,
které se dnes vyuzivaji vyraznym zplsobem ovlivnily moznosti v navrhovéani a tvorbé
designu. Tvarovani a vzhled souCasného designu se dnes dostal na zcela jinou uroven.
Velky pokrok zaznamenal nejenom vyvoj technologii pfi vyrobé materiald, ale i vyvoj
technologii, které se vyuzivaji pii samotném navrhovani. Standardem se dnes uZz stavaji
tzv. technologie rapid prototyping a prace s modernimi grafickymi a 3D programy, s jejiz
pomoci mame dokonalou piedstavu o vzhledu budouciho designu uz ve virtualni podobé
(BOCEK, JESENSKY, KROFIANOVA, 2009). Soucasni designéti pii tvorbé vystavniho
designu Casto uvazuji nejen nad ekonomickymi aspekty ale také aspekty ekologickymi.

Jedna se o dalsi z trendl pro tvorbu vystavniho designu a designu obecné.

Designér piti navrhovani tedy musi skloubit mnoho pozadavku, které musi projekt takové
vystavni expozice splitovat. Design by mél byt predev§im funkéni a presto pro navstévnika
atraktivni a poutavy. DnesSni tendence je vystavovat exponaty piechledné a v mensim
mnozstvi. Tady opét plati pravidlo méné je nékdy vice. Expozice by tedy méla byt pro
navstévnika piistupnéjsi a prehlednéjsi. Vystavovatel se dnes také Casto prezentuje pomoci
plosné grafiky, grafika a fotografie jsou univerzalnim sdélovacim médiem, které divaka

vzdy oslovi (VYSEKALOVA, HRUBALOVA, GIRGASOVA, 2004).

Soucasnym trendem se také stava jednoduchost a ti€elnost z pohledu konstrukce. Rychlost,
jednoduchost montaze a demontéaze jsou dnes velmi dilezitym pozadavkem vystavovatelt.
Snadné sestaveni, rozlozeni, logistika a skladovani urcuje kvalitu navrzené expozice.
Upiednostituje se tedy urcitd univerzalnost a vicetcelovost vyuziti. Nekteré prvky
expozice lze vyuzit napt. v prodejné nebo k jinym prezentatnim tcelim. Vyvoj vystavniho
designu jde tedy nezadrziteln¢ vpied, a pokud chtéji byt vystavovatelé uspésni, méli by

tyto trendy vyuZzivat a spravné aplikovat.
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3 AKTUALNI SITUACE V OBLASTI CYKLISTICKYCH
VELETRHU

3.1 O znaéce MERIDA

Spolecnost Merida byla zalozena vroce 1972. Zakladatelem byla taiwanskd rodina
Tsengovych. Zpocatku se znacka specializovala na vyrobu nejlepSich technologii pro
predni svétové znacky. Az v osmdesatych letech zacala spole¢nost Merida vyrabét kola
pod vlastni znackou. Ke konci osmdesatych let zaloZzila spolecnost také pobocku v Evropé.
V soucasnosti znacka distribuuje kola do 60 zemi svéta. Merida je také znama jako velky
sponzor ruznych sportovnich aktivit. Sponzoruje napt. tovarni tym Multivan Merida nebo
mezinarodni cyklistické hnuti proti AIDS. V Ceské republice je jeji podpora spjata
s nejuspesnéjsim domacim MTB tymem Merida Biking. Jako jedinad znacka na naSem trhu

podporuje Ceskou Mountainbikovou Asociaci. Mezi nejvétsi dovozce znacky kol Merida

patii spole¢nost Merida Czech s.t.0.

Obrazek 15. Merida Multivan Team. Dostupny z http://www.merida-bike.cz/
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Tato znaCka se stala jednou z nejprodavanéjSich znacek kol u nas. Jedna se o velmi
znamou a oblibenou znacku, kterou si lidé spoji s kvalitou a zajimavym designem. Znalost
znaCky vyjadiuje silu ptfitomnosti dané znaCky v mysli spotiebitele, a cilem firmy je
samoziejme tuto silu udrzovat ¢i zvySovat (AAKER, 2003). V soucasnosti patii jizdni kola
Merida k tomu nejlepSimu co se da na nasem trhu sehnat. Vyvoj kol se provadi v Némecku
a vyroba v Taiwanu. Za své vyrobni technologie a inovace ziskala znacka n€kolik ocenéni
(MERIDA BIKE, 2011). Vyvoj této znacky jde neustdle dopfedu. Kazdorocné se na trh
uvedou nové modelové fady, které nabizi dal$i technologickd a designova vylepSeni.
Samoziejmosti jsou aerodynamickd a dalsi testovani kol a vyuZzivani nejmodernéjSich
materialll jako je napf. karbon. Je to pravé design a nové technologie, které tuto znacku
stavi do ¢ela vyrobcii jizdnich kol. Ze Siroké nabidky kol si vybere opravdu kazdy. Na trhu
se nabizeji kola, ktera jsou dostupnd pro kazdého, od nejlevnéjSich modelt az po

profesionalni zavodni specidly.

3.2 Cilova skupina

Cilovou skupinou navrzeného designu jsou navstévnici sportovnich a cyklistickych
veletrhd, déale navsStévnici riznych prezentacnich akei, kde jsou kola a cyklistické
prislusenstvi vystaveny. Jedna se jednoznacné o piiznivce cyklistiky vSech vékovych
kategorii od nejmenSich az po lidi v diichodovém véku. Patii sem jak muzi tak zeny.
Cyklistika je totiz sportem vSech generaci a obou pohlavi a vénuje se ji stale vice
priznivct. Kolo slouzilo v minulosti pfedevs§im jako dopravni prostfedek. V dnesni dobé je
cyklistika druhem zébavy a odreagovani. Dalsi cilovou skupinou jsou také profesionalni
cyklisté, pro které je vyvoj a sledovani novych trendli v cyklistice velmi dilezité. Nova
technika stale vice posunuje hranice sportovnich vykont a pozitek z jizdy na kole. Cilova

skupina tohoto produktu je tedy velmi Siroka, proto design vystavniho stanku by mél byt

vvvvv

3.3 Vybér prvki pro prezentac¢ni stanek

Jak bylo popsano v reSersi, vystavni stanek pro prezentaci kol se skladd z rtiznych typt
vybaveni. Vybér tedy vychazi z analyzy, kterd zmapovala souCasnou situaci. Zaklad je
vSak téméf u vSech stejny. Prvnim vybranym typem vybaveni, ze kterého se stanek sklada

je univerzalni stojan na piisluSenstvi. Na stojan se umistuji rizné druhy vybaveni jako
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prilby, dresy, obuv a dalsi. Dal§im neméné dilezitym prvkem jsou plochy pro umisténi
reklamy. Podlahovy stojan pro pfislusenstvi je mozné vyuzit i jako nosi¢ reklamy. Lze na
n¢j umistit banner s reklamou. Jde tedy o mobilni nosi¢ reklamy. Jednoznacné by m¢él
stanek obsahovat také pult pro obsluhu zdkaznika. Navrzeny stanek obsahuje dva typy
pultt. Prvni slouzi jako pult, kde dochazi ke komunikaci obsluhy s navstévnikem. Dale
jsou na ném umistény letaky a soucasné slouzi jako malé zdzemi pro obsluhu. Muze na
ném byt polozen pocitac a uvnitt uloZzeny napt. propagacni tiskoviny. Druhym typem pultu
je pult proskleny, kde jsou umistény rizné druhy cyklistickych komponentii. Poslednim
vybranym typem vybaveni je stojan na jedno jizdni kolo. Na tento stojan je mozno umistit
ruzné typy kol, horské, silni¢ni, trekové a dalsi. Z téchto péti vybranych typl je mozné
sestavit rizné druhy stankii a je zde 1 moZznost vyuziti v samotnych prodejnach jizdnich

kol. Design vSech prvki je navrzen pro znacku kol Merida.

Vsechny typy vybaveni stanku jsou navrzeny pro umisténi do prostoru jako samostatné
stojici. Tyto jednotlivé prvky je tedy mozné umistit do riiznych druhtl prostor a dispozic¢né
feSenych stanka. Predevsim pocet stojant na kola se bude ptizpiisobovat velikosti vystavni
plochy. Jednoduchy kompaktni tvar vSech druhi vybaveni umozituje mnoho variant

rozmisténi v rdmci vystavni plochy.

3.4 SWOT analyza

Krom¢ analytické ¢asti, kterou byla samotna reserse cyklistickych veletrhli a jednotlivych
prvki pro prezentacni stanek, které byly nezbytnou nutnosti nez zacala prace na
jednotlivych navrzich, byla také udélana SWOT analyza, na zaklad¢ které byly stanoveny
dalsi kritéria pro navrhovani. Na zédklad¢ vyhodnoceni silnych a slabych stranek, které jsou
hodnocenim soucasné situace v dané oblasti, tak také externi analyza jako jsou piilezitosti
a hrozby byl vyvozen zavér, o ktery se projekt opira (ZAMAZALOVA, 2009). Poznatky
ziskané z této analyzy poslouzily jako zaklad kreativni ¢asti projektu a jejich aplikace do

jisté miry ovlivnila jeho podobu.

Silné stranky
- dobré postaveni znacky Merida na trhu

- vyroba Siroké Skaly jizdnich kol, komponentt a ptislusenstvi
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- pouzivani modernich a inovativnich technologii
- sponzor sportovnich aktivit
- Siroké prodejni sit’ po celé CR

- v soucasné dobé znaéku Merida v CR nabizi prodejni fetézce Cyklo Point a Cykloworld

Slabé stranky

- v Ceském prostiedi nezajimava, snadno piehlédnutelna prezentace znacky na veletrhu
- slaba prezentace kol na prodejnéach

- §patné rozmisténi produktl jak na veletrzich, tak na prodejnach

- produkty ¢asto nabizeji malo informovani prodejci

- neptehledné rozdéleni kol podle kategorii

- presycenost zbozim na malych prodejnich plochach

- malo viditelné umisténi popisku se specifikaci kola

- nevyrazné odliSeni top modeld od levnéjsich typt kol

Prilezitosti

- navrh kreativni expozice

- vyuziti novych materidlii a technologii

- ptehlednéjsi usporadani jednotlivych exponati

- umisténi pult pro obsluhu na dostupnéjsi misto v ramci vystavni plochy
- aplikace grafiky a fotografii ve vétsi mire

- moznost odzkouseni zboZzi pfimo na mist¢

- sledovani pfistupu konkurence
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Hrozby

- nizky pocet navstévnikt veletrhu

- velka finan¢ni a ¢asova naro¢nost pro vystavovatele
- vysoka konkurence na trhu

- vysoké ceny jizdnich kol

- vysoké néklady na logistiku a skladovani

- predpisy a normy veletrhti, ovliviiuji podobu expozice

Na zéklad¢ reSerSe a SWOT analyzy lze stanovit hlavni cile pro praktickou ¢ast této

diplomové prace. Prezentaéni stanek by tedy mél spliovat tato kritéria:

Meél by mit originalni a nezaménitelny design, odliSny od konkurenc¢nich vystavovatela.
Design by m¢l mit luxusné&jsi vzhled a pouzité materidly a mél by byt snadno vyrobitelny.
MéI by byt jednoduchy na sestavovani, rozebirani, skladovani a ptepravu. Navrzené prvky
vybaveni stanku by mély nabizet variabilitu rozmisténi v ramci vystavni plochy. Grafika
1 barevnost by mély vychézet z korporatniho vizualu znacky. Design by mél mit specificky
technicistni vzhled, ktery napoméha prezentaci soucasnych jizdnich kol, inspirace
konstrukei jizdnich kol. Dispozi¢ni rozmisténi navrzenych prvkli by mélo byt prehledné
a jednotlivé exponaty snadno pfistupné, proto je doporucen i jejich mensi pocet. Expozice
by méla vyuzivat velké plochy pro umisténi grafiky a fotografii, které komunikuji

a upoutaji pozornost navstévnika veletrhu.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 IDEA PROJEKTU

Samotny proces navrhovani designu byl ovlivnén n¢kolika zékladnimi aspekty. Dtlezitou
soucasti pfi tvorbé byla analyza trhu a zmapovani pfistupu konkurence, které tvorbu

designu do zna¢né miry ovlivnily. Funkénost designu ur¢ila jista tvarova omezeni.

Design se zamétuje spiSe na vyuziti modernich materidlti a technologii a na zpracovani
v detailu. Nékteré detaily jsou inspirovani samotnou konstrukei soucasnych jizdnich kol.
Navrzené prvky pilisobi technicistné a ptiznavaji konstrukéni principy. Pfisné pravouhlé
tvarovani neché dokonale vyznit strukturu materialu a barevnost. Pro ozvlastnéni a oziveni
byly jednotlivé typy doplnény o grafiku. Hlavnim principem navrzenych prvka stanku je
barevny kontrast mezi materidly. Dal§im kontrastem jsou pouzité materidly s rtiznou
strukturou a v neposledni fadé konstrukéni feSeni, které umoziuje snadnou montaz

1 demontaz.

Jednoduché a sttizlivé tvarovani vyborné¢ dopliiuje vystavené exponaty. Navrzeny design
velmi dobfe napoméha prezentaci a zviditelnéni vystaveného zbozi. Dalo by se fici, ze
design ma blizko k stylu high-tech, pro ktery je charakteristicky neomodernisticky
industrialni styl, ktery dosahuje strojového vzhledu vyuZitim specifickych poetickych kvalit
prumyslovych materialii (ocel, sklo, kov) a odmita tradicni tézkopadné materialy (drevo,

kdmen) (KOLESAR, 2004, s. 128). Tento styl se objevuje uz v 70. letech 20. stoleti.

Obrazek 16. Norman Foster - stiil Nomos, 1987.

Dostupny z http://www.fosterandpartners.com/
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Raciondlni forma klade diraz na funkcnost produktu. High-tech jako umélecky smér se
objevil pfedevsim v architektufe koncem 70. let. Jednalo se v podstaté o novy umélecky
styl, ktery piiznava konstrukei, kterd je vSak velmi precizné vyrobena. V architektuie mély
jednotlivé detaily kovovych konstrukei stejnou hodnotu jako napft. klasické sloupy nebo
ozdobné girlandy (GLANCEY, 2000). Samotni architekti v tomto stylu vytvareji takeé

design doplika do interiéru.

Kazdy navrzeny prvek funguje jako artefakt, ktery nese znamky vytvarné hodnoty, mluvi
svou feci a predava vizudlni sdéleni svému okoli. Pomoci tvar, materiald a barev
komunikuje s divakem (BRAMSTON, 2010). Pfiznani spojovacich prvki jako jsou Srouby
a ruzné tvary profili dodavaji designu technicistni vzhled, ktery je blizky konstrukci
dnesnich kol. Tvarovani a fteSeni jednotlivych detailii se velmi dobie dopliuje

s vystavenymi exponaty.
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5 ZAKLADNi CHARAKTERISTIKY DESIGNU

V nasledujicich kapitolach je popsan navrh designu z n€kolika hledisek. Jsou zde popsany,
dalezité¢ aspekty, které bylo nutné do projektu zapracovat a samoziejmé také urcita
omezeni, se kterymi bylo nutné pocitat. Jedna se tedy o pouzité materidly, technologie,

grafické zpracovani, barevnost a dalsi.

5.1 Materialy a technologie

Cely projekt, jak jiz bylo zminéno, je do zna¢né miry inspirovan soucasnym designem
jizdnich kol. Tomu jsou pfizpiisobeny i pouzité druhy materidlli. Nejvice pouzitym
materidlem je hlinik. Tento material se diky nizké hmotnosti a Zivotnosti vyuziva zejména
v automobilovém, leteckém primyslu a v kosmonautice (MICHNA, KUSMIERCZAK,
2008). Z tohoto materialu je vyrobena velka ¢ast kazdého z navrzenych prvki. At uz se
jedna o zakladni nosnou konstrukcei z hlinikovych profilti nebo reliéfni hlinikovy plech, tak
také specidlni sendviCovy material dibond, jehoz cast je sloZzena také z hliniku. Né&které
spojovaci prvky jsou inspirovany konstrukei kol. PfedevSim pouziti imbusovych sroubti.
Dalsim materialem je ciré akrylatové plexisklo polepené PVC folii s grafikou

a ruzné druhy kovani. Detailnéjsi popis technologie vyroby, technologie osvétleni

a konstrukce je v kapitolach popisujicich jednotlivé navrzené prvky.

Obrazek 17. Pouziti dibondu ve vystavnictvi. Dostupny z http://www.axom.cz/
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5.2 Barevnost

Barevnost navrzené¢ho designu vychazi z korporatnich barev znacky Merida. Jsou zde
pouzity tfi zakladni barvy: zelena, stiibrnoSeda a bild. Kombinace téchto barev se objevuje
jak u grafiky, ktera je soucasti kazdého navrzeného typu, tak u nekterych dilit konstrukce.
Dalsi barvu nese samotny material. Barevnost povrchu pouzitého hliniku vyborné doplituje
korporatni barvy znacky. Podle barev je hned na prvni pohled jasné, o jakou znacku kol se
jedna. Diky specifické barevnosti znacky dochdzi k snadné identifikaci a zapamatovani
(HEALEY, 2008). Dominantni barvou je ostra svétle zelend, kterd se objevuje

u vertikalnich hlinikovych profilii a ohranicuje tak tvar jednotlivych prvka.

SIKES = ST =
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Obrazek 18. Logotyp Merida, barevné varianty. Dostupny z http://www.merida-bike.cz/

5.3 Grafika

Grafika je velmi dilezitym prvkem designu. Objevuje se jak na jednotlivych typech
vybaveni, tak i na velkych plochach, které vymezuji prostor stanku. Jednotné grafické
pojednani stdnku napoméha k celkovému sjednoceni a vyrazu. Velké dominantni plochy
lakaji navstévniky uz z vétsi dalky. Grafika se tedy velkou mirou podili na celkovém
vyznéni stdnkd. Tvar 1 barevnost musi vzajemné komunikovat. Grafika doda stanku

atmosféru, vyvolé v navstévnikovi urcité pocity a emoce, komunikuje s nim.

Vsechny typy vybaveni jsou pojednany ve stejném stylu. Barevnost je opét drzena
v korporéatnich barvach znacky a doplnéna o ¢ernou. Na jednotlivych typech vybaveni se
vzdy objevuje silueta cyklisty zobrazena zrGznych pohledd. V pozadi je velmi
abstrahované zobrazena krajina jako napft. kopce, hory, trava. Piestoze je postava cyklisty

zobrazena také velmi schématicky, je patrné o jaky typ kola se jednd. Zda je to horské,
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trekové nebo silnicni. Tomu je piizpisobeno i1 pozadi s krajinou. Pii aplikaci takové
grafiky na prezentacni stojan pro jizdni kolo slouZzi grafika jako odliSovaci prvek pro
nabizené exponaty ruznych kategorii. Na grafice nechybi samoziejmé logotyp Merida,
ktery je umistén na barevném pozadi. Na velké plochy vymezujici prostor stanku, jsou
pouzity fotografie cyklisti pifi jizdé¢ na kole. Fotografie souCasné¢ znazornuji energii,
rychlost a dynamiku. VSe jesté podtrhuje slogan znacky ,,FEEL THE HEAT®, coz
v ptekladu znamena ,,zazijte to horko“. To také dokresluji plameny, které se objevuji na

kazdé grafice. Fotografie se sloganem je také pouzita na banneru, ktery Ize podle potieby

libovolné ptemist'ovat.

Obrazek 19. Potisk stojant na horské, silni¢ni a trekové kolo
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Obrazek 20. Potisk stojanti na cyklistické pfislusenstvi

C Weg/! v/ / o] —4
BIKES

Obrazek 21. Potisk pult pro obsluhu zakaznika
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5.4 Zivotnost

Zivotnost je také velmi dilezitym aspektem. Vybér pouzitych materialti zohlediioval nejen
vizualni stranku, ale také funk¢nost a zivotnost produktu. Pouzity materidl a zpracovani
urcuje to, ze produkt 1ze vyuzivat dlouhodobé a je konstruovan pro ¢astou manipulaci. Je
urcen pro prezentatni akce nckolikrat do roka a to jak na domaci, tak zahrani¢ni pade¢.
Tyto navrzené prvky je doporuceno vyuzivat v casovém horizontu nékolika let. Takto
finan¢né nakladna expozice se neobménuje kazdy rok. Nékteré prvky vystavovatel mize
vyuzit také v prodejné. Design diky pouzitym materidlim a technologiim patii do
kategorie luxusnéjSich a drazSich a prezentace s jeho pomoci ma samoziejmé daleko veétsi

potencial oslovit budouciho zdkaznika.

5.5 Logistika a skladovani

Dal$im velmi dulezitym pozadavkem pro tento druh designu je snadna logistika,
manipulace a skladovani. Konstruk¢né jsou tedy jednotlivé prvky navrzeny tak, aby se
s nimi dobfe manipulovalo. Daji se tedy do velké miry jednoduSe rozlozit, coz umoziiuje
predevsim snadnéjsi transport a Setii se tim tak prostor. Tento stejny pozadavek je kladen
také na uskladnéni. Jednotlivé prvky se daji rozebrat do podoby, kdy jsou jednoduse
pouzitelné pro pievoz i skladovani. Pouziti modernich materidlti jako je napt. dibond nebo
hlinik, které¢ diky své nizké hmotnosti proces logistiky a skladovani usnadnuji.
Samoziejme, Ze usetieny prostor pii pfevozu je zase na ukor ¢asu straveného sestavovanim
a rozebiranim. Pokud mé vystavovatel prepravni a skladovaci kapacitu, tak moznost

demontaze nevyuzije.
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6 STOJAN NA CYKLISTICKE PRISLUSENSTVI

Na zaklad¢ analyzy a reSerSe byl vybran tento prvek, ktery nabizi Sirokou moZnost
uplatnéni a nem¢l by tedy chybét v rdmci prezenta¢niho stanku pro jizdni kola Merida;

u firmy, ktera je mimo jiné i vyrobcem cyklistického ptislusenstvi.

6.1 Funkce a umisténi

Stojan na piisluSenstvi je jednim z druhi vybaveni pro prezentacni stanek. Tento druh
stojanu se pouziva pro prezentaci cyklistickych doplikt a ptislusenstvi. Jedna se o dilezity
prvek, ktery by u takového stanku nemél chybét. Cyklistické prislusenstvi s prodejem
jizdnich kol velmi tzce souvisi a je efektivni na veletrhu spolecné s jizdnimi koly
prezentovat i tyto druhy produktl. Moznosti vyuziti stojanu jsou velké. Stojan se muze
také umistit pfimo do prodejny kol nebo ptipadné se da pouzit pro dalsi prezentacni akce

mimo prostory vystaviste.

O mErRE

Obrazek 22. Stojan na cyklistické pfisluSenstvi a stojan s bannerem
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Stojan je navrzen jako samostatné stojici a je tedy urCen pro umisténi do prostoru.
Produkty jsou na stojanu umistény ze dvou stran. Stojan je rovnéz mozno umistit ke sténé,
ale tim je omezena prezentace zbozi na polovinu. Tento stojan by se dal nazvat jako
viceucelovy. Je uréen pro nékolik druhl produkti a to konkrétné cyklistickych pfileb,
obleceni a obuvi. Podle potieby je mozné jej také vyuzit pro dalsi ptisluSenstvi, jako jsou
ruzné druhy cyklistickych braSen nebo napt. zamka. Stojan lze také po jednoduché tprave

vyuzit jako nosi¢ reklamy.

6.2 Konstrukce, materialy a technologie

Samotnd konstrukce stojanu je do ur¢ité miry inspirovana konstrukci kola. Pouzity
material a nékteré detaily jsou ovlivnény konstrukci dnesnich kol. Stojan je vyroben z vice
materidli. Dominantnim materidlem je hlinik. Pravé tento material nejvice koresponduje se
samotnymi koly. Velké mnozstvi dili a komponentl jsou pravé z hliniku vyrobeny.
Z hliniku jsou vyrobeny jednotlivé jekly, tyCe a profily. DalSim pouzitym materidlem je
dibond. V soucasné dob¢ se jedna velmi oblibeny material v oblasti designu a vystavnictvi.
Jeho pfednosti je nizka hmotnost, Zivotnost a pevnost. Jedna se o sendviCovy material
s jaddrem z polyetylenu (PE) a krycimi vrstvami z hliniku. Dibond se vyrabi v riznych

tlougtkach (AXOM, 2011).

Dalsi material, ze kterého je stojan vyroben, je reliéfni plech se ¢tvercovym vzorem.
Pouzitim tohoto materialt je docileno ozvlastnéni celého stojanu. Reliéfni struktura doda

stojanu exkluzivnéjsi vzhled (ARCHIEXPO, 2011).

Dalsim materidlem je Ciré plexisklo, na kterém je nalepena PVC folie s logotypem.
Logotyp umistény v horni ¢asti stojanu je podsvicen. Je zde nékolik variant podsviceni.
Prvni alternativou, ktera nevyzaduje ptipojeni do elektrické sité je tzv. WAP technologie.
Jedna se o tenkou folii, kterd je napojena na bateriovy zdroj a vydrzi svitit nékolik mésict.
Jeji dalsi vyhodou je dobra svitivost i pfi interiérovém osvétleni. Svételna plocha se da
také animovat. DalS§i moznosti osvétleni vyzaduji pfipojeni do elektrické sité. Jednd se
naptiklad o rizné typy lightboxl, které maji zdroj svétla LED diody nebo také nova
technologie elektroluminiscenéniho osvétleni, které se vyznacuje také velmi nizkou
spotfebou elektrické energie (EL-LUMIO). VSechny tyto druhy osvétleni 1ze na stojanu
pouzit. Samoziejmé zélezi, kde a kam by se stojan umistoval a zda bude dostupny zdroj

elektrické energie. Vzhledem k tomu, ze v ramci vystavni plochy bude stojanti umisténo
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vice a miZe nastat komplikace s ptivodem elektrické energie, WAP folie na baterie je tedy

velmi dobrym fesenim (DEKOR, 2011).

Obrazek 23. Podsviceni logotypu pomoci WAP folie

| .

Obrazek 24. Uchyceni WAP folie na hornim panelu s logotypem
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Zékladem celého stojanu je hlinikova konstrukce, kterou lze podle potieb rozlozit.
Konstrukei tvoifi vodorovna zakladna, kterd ma padorys C¢tverce. Tento podstavec jde na
podlaze vyvazit pomoci Ctyi distan¢nich Sroubti, které soucasné cely stojan zvednou nad
podlahu a opticky odleh¢i. Na tuto zdkladnu je pomoci nytu pfipevnén reliéfni plech, ktery
je po stranach ohnut a zapusStén dovniti hlinikového ramu. Po stranach podstavce jsou
navafeny kratké stojky, na které se nasouva svisly dil stojanu. Tato vrchni ¢ast se sklada ze
dvou svislych a dvou vodorovnych hlinikovych jekld. Ram je seSroubovan pomoci

samoieznych Sroubll a nasazen na spodni zakladnu stojanu.

Obrazek 25. Nasouvani horniho dilu na zakladnu stojanu

Na bocnich strandch stojanu jsou pomoci imbusovych Sroubt pfisSroubovany U profily,
které spole¢né s jekly vytvari lyziny pro zasunuti dibondu. Tyto dva boc¢ni profily jsou
barevné upraveny technologii eloxovani. Hlinik upraveny touto technologii ziska atraktivni
vzhled, povrchova struktura je nadale viditelnd. Eloxovani se vyuZiva v automobilovém
a leteckém pramyslu. Upravuji se tak rizné casti sportovnich potieb nebo elektroniky

(BOMEX, 2011). Barevnost RAL 6018 vychazi z logotypu znacky Merida.
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Obrazek 26. Konstrukce horniho dilu stojanu

Z kazdé strany stojanu jsou vlozeny Ctyfi platy dibondu. Je zde pouzita dibondova deska
o sile 4 mm. Aby mezi sebou desky dobfie licovaly, je mezi n€¢ vkladana biléa plastova lista,
tvar profilu H. Tato liSta zabranuje nezaddoucimu pohybu do pfedni a zadni strany.
Zajistuje spravné licovani desek a v neposledni fad¢ slouzi i jako esteticky prvek, ktery
odd¢luje jednotliva pole mezi sebou. Spodni deska je opatiena potisténou PVC samolepici

folii s laminaci.
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Obrazek 27. Detail nasouvani jednotlivych panelt

Obrazek 28. Nasouvani jednotlivych panelt
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Jako posledni se nasouva vrchni dil z plexiskla. Z jedné strany je nalepena folie, ve kter¢ je
vyfezan logotyp. Z druhé strany je ptiSroubovana WAP foélie, ktera sviti skrze plexisklo.

Z pohledové strany je tedy logotyp Merida podsvicen.

Dalsi a velmi dulezitou soucésti stojanu jsou samotné drzéky a police na jednotlivé
produkty. Do dibondovych panelt jsou vyfezany otvory, do kterych se zavésuji jednotlivé
drzéky. Vyhodou tohoto systému je, zZe na jednu stranu panelu je mozné dat rizné druhy
drzakt nebo naopak vSechny stejné. VSechny typy drzaki maji stejny systém uchyceni bez

pouziti klict. Jsou vyrobeny také z hliniku.

Obrazek 29. Drzaky na pfilby, obuv, obleceni a propagacni tiskoviny

Pro stojan jsou navrzeny Ctyfti typy drzakt. Police, na kterou se umist'uje cyklisticka obuv,
pfipadné jesté né&jaké dalsi produkty souvisejici s cyklistikou. Vrchni deska a drzéky jsou
k sobé pfipevnény také pomoci imbusovych Sroubl. Tento zplsob spojeni je pouzity
u vSech drzakli. Opét je zde inspirace samotnou konstrukci jizdniho kola, kde jsou
imbusové Srouby casto pouzity. Dalsi typ drzaku je na cyklistické ptilby. Tvarovani je

pfizpiisobeno vnitini ¢asti pfilby. Pfilba se na drzak lehce nasadi a je tak zamezeno
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spadnuti. Jednotlivé dily tohoto drzdku jsou spojeny pomoci dvou L profili a opét
seSroubovany imbusovymi Srouby. DalSim typem je drzdk na cyklistické obleceni (dresy,
krat’asy, kalhoty, bundy). Jedna se o hlinikovy jekl, ktery je uchycen ke stojanu pod uhlem
15 stupnid. Na vrchni strané jsou opét naSroubovany imbusové Srouby, které ale v tomto
piipad¢ nic nespojuji. Slouzi jako doraz pro zavéSena raminka, aby nesjizdéla doli
z drzaku. DalSim a poslednim odnimatelnym prvkem je drzdk na propagacni tiskoviny.
Tento typ se nasazuje na viditelné misto v rdmci stojanu, kde neni vystaveno zbozi. Jde

spiSe o doplnujici prvek, o ktery lze stojan rozsifit.

Obrazek 30. Detail uchyceni drzéku ke stojanu
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Obrazek 31. Jednotlivé drzaky na pfislusenstvi a drzak na propagacni tiskoviny

Dalsi vyuziti stojanu je jako ptenosny nosi¢ reklamy. Konstrukce zlistava naprosto stejna.
Pouze misto jednotlivych drzaku na produkty bude do lyzin nasunut jeden velky plat
dibondu, na kterém bude nalepena PVC folie s grafikou. Horni dil s podsvicenym
logotypem zustavd zachovan. V tomto ohledu stojan nabizi variabilitu sestaveni.
Vystavovatel jej miize vyuZzit jako samostatny nosi¢ reklamy nebo z jedné strany umisti

produkty a druhou stranu vyuzije ke komunikaci pomoci grafiky.
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FEEL THE nEAT

Obrazek 32. Stojan s bannerem a stojan s drzaky na pfisluSenstvi

Jednoducha konstrukce umoznuje snadnou montdz i demontaz, ktera usnadiuje transport
1 skladovani stojanu. Viceucelovost vyuZiti ma velky potencidl prezentovat produkty
zajimavym, efektivnim zptisobem. Stojan lze také vyuzit nejen k prezentaénim uceltim, ale

také ptimo v prodejné kol. Rozméry stojanu a drzakl najdete v Pfilohach P 1 a P 2.

Obrazek 33. Stojan na pfisluSenstvi po rozloZeni
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7 PULT PRO OBSLUHU ZAKAZNIKA

Dalsim vybranym typem vybaveni, je pult pro obsluhu zdkaznika a pult pro prezentaci

cyklistickych komponentt.

7.1 Funkce a umisténi

Jednim zvelmi dulezitych typl vybaveni prezentacniho stdnku je pult pro obsluhu
zékaznika. Jde v podstat¢ o misto prvniho kontaktu odborné obsluhy s navstévnikem
stanku. Proto by pult mél byt umistén v rdmci vystavni plochy na dostatecné viditelném
a prehledném misté. A to v misté, kde se do stanku vstupuje, aby obsluha mohla navazat
kontakt s navstévnikem co nejdiive a nestalo se to, Ze by zdkaznika zcela piehlédla. Stejné
jako stojan na pfisluSenstvi je moznost vyuziti pultu i na jinych mistech. Pult se da také
pouzit napi. piimo v prodejné jizdnich kol nebo vramci néjaké promoakce tfeba
i vsupermarketu, kde bude slouzit jako zdzemi pro obsluhu poskytujici informace

o nabizenych produktech.

Obrazek 34. Pult pro obsluhu zakaznika a proskleny pult pro umisténi cyklistickych komponentt
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V rozlozeném stavu se pult vejde i do osobniho automobilu a jeho pfevoz je tedy pomérné
snadny. Jeho primarni funkce je ale urcena pro prezentaci jizdnich kol v rdmci konkrétnich
veletrznich akci. Pult je navrZzen pro umisténi do prostoru a, jak jiz bylo zminéno, slouzi
také jako zdzemi pro obsluhu. Obsluha ma uvniti pultu ulozeny propagacni tiskoviny,
popfipadé osobni véci. Na pultu je vétSinou polozen notebook a riizné letaky, katalogy,
které jsou voln¢ k odebrani. Tyto tiskoviny byvaji také casto umistény v néjakém
reklamnim stojanku. Urcitou univerzalnost doklada také to, ze po mensi Gpravé pult plni
jesté dalsi funkci. Horni ¢ast je prosklend a pod ni jsou umistény cyklistické komponenty,

jako napft. prehazovacky, kliky, brzdy, pedaly, naboje a dalsi.

7.2 Konstrukce, materialy a technologie

Pult je opét vyroben z velké ¢asti z hliniku. Zakladem je nosné konstrukce, ktera je sloZzena
z hlinikovych jekli o ¢tvercovém prufezu. Jednotlivé jekly se do sebe zasouvaji, poté jsou
seSroubovany samoteznymi Srouby. Po sloZeni je vytvotfena zakladni nosna konstrukce ve

tvaru kvadru.

Obrazek 35. Zakladni nosna konstrukce véetné eloxovanych profild pro zasunuti dibondovych desek
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Dal$im pouzitym materialem je specidln¢€ navrzeny hlinikovy L profil. Tento profil je vzdy
prisroubovan ke svislému rohovému jeklu. Drazky po obou stranich stejn¢ jako u stojanu
na ptisluSenstvi slouzi jako kolejnicky pro zasunuti desek z dibondu nebo plexiskla. Tyto
rohové profily jsou z jedné strany pfiSroubovany k zakladni konstrukci opét imbusovymi
samofeznymi Srouby. Stejné jako u stojanu jsou také barevné upraveny technologii
eloxovani. Dilezitym detailem u téchto profild, které drzi jednotlivé stény je umisténi

dorazu ve spodni ¢asti, kterym je zamezeno vyjeti dibondu nebo plexiskla az na podlahu.

Obrazek 36. Detail konstrukce s rohovym profilem, ktery drzi jednotlivé boéni desky

Cely korpus pultu je opét vyzdviZzen nad Uroven podlozky pomoci distan¢nich Sroubti.
V ptipad¢ neproskleného pultu je Celni sténa vyrobena z plexiskla a dibondu. Nejprve se
do lyzin zasouva spodni dil z plexiskla o sile 4 mm, na kterém je nalepena PVC samolepici
folie s grafikou. Logo Merida je vyfezdno, aby jej bylo mozné podsvitit. Zeleny symbol
v logotypu je vyfezan z poloprithledné folie. Podsviceni je opét feSeno pomoci WAP folie,
ktera nevyzaduje ptipojeni do elektrické sité. Alternativnim osvétlenim mize byt také

lightbox nebo elektroluminiscenéni folie. V pfipad€ pultu, ktery s nejvétsi pravdepo-
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dobnosti bude umistén v dosahu elektrické sité, je mozné pouzit technologii, ktera je

zapojena do elektrické sité.

Obrazek 37. Nasouvani dibondovych desek do rohovych profili

Mezi spodnim dilem z plexiskla a vrchnim dilem z dibondu je také vlozena bila plastova
spojovaci lista, tvar profilu H. Ob€ boc¢ni stény pultu jsou feSeny stejnym zpiisobem, ale
v ptipadé neproskleného pultu jsou obé z dibondu o sile 4 mm. Pfi sestavovani pultu se
vystavovatel musi pfedem rozhodnout, zda bude pult vyuZivat pro prezentaci zboZi (napf.
cyklistickych komponentl) nebo pouze pro umisténi propagacnich tiskovin a ke
komunikaci s navstévnikem. S ohledem na velikost vystavni plochy a rozpocet muze

vystavovatel vyuzit obé varianty tzn. umisti do stinku dva pulty.

Kromé pouzitych transparentnich materiali jsou konstrukéné oba pulty naprosto shodné.
Oba maji ze zadni strany vysouvaci Suplik. Ten je vyroben opét z hlinikovych jekla.
Vyjizdéni je vyfeSeno pomoci Suplikovych pojezdl. Plocha Supliku je opét vyrobena

s reliéfniho hlinikového plechu, ktery je vsazen do ramu a pfipevnén pomoci nyti.
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Obrazek 38. Pulty, zadni pohled

Obrazek 39. Vysouvani Supliku u pultu

Na spodni dil pultu, ktery jde vidét z vnitini strany je pouzita dibondova deska. Pult je
mozné uzaviit také ze zadni strany nasunutim desky. Bylo by tak zamezeno ptistupu do

vnitini ¢asti pulty. Uzavieni pultu ze vSech stran by bylo mozné vyuzit v ptipadé
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prezentace cyklistickych komponentti. U pultu by nemusela byt Zadna obsluha a pult by
tak slouzil jako vitrina pro prezentaci zbozi. V takovém piipadé¢ by mohla byt grafika

1 podsviceni logotypu z obou stran stejné jako u podlahového stojanu na ptislusenstvi.

Poslednim konstrukénim dilem obou typt pulti je horni vodorovnd deska. Zakladem je
obdélnikovy ram, do kterého je v piipad€ pultu na prezentaci komponentli vlozeno sklo.
U druhého typu je to opét relié¢fni hlinikovy plech, ktery je vzhledem k velkym rozmérim
desky podepten uprostfed dalsim jeklem. Sklo je pouzito o sile 6 mm, které je do ramu
zapusténo. Je zde varianta vlozeni skla pouze na volno nebo jej do ramu vlepit. K obéma
typlim rami jsou ze spodni strany ptivatfeny jekly ctvercového profilu. Rozmér je o néco
mensi nez vnitini rozmér zakladni nosné konstrukce. Cely vrchni dil se vsazuje do svislych
rohovych jekla konstrukce. Nasledné se aretuje pomoci Ctyt Sroubti, které spole¢né drzi
eloxované L profily na rozich konstrukce. Tento vrchni dil pultu je z pfedni a zadni strany
trochu predsazen a to z divodu jak estetického tak funkcniho. Pfedsunuti usnadiiuje

uchopeni a manipulaci s pultem. Rozméry pultu naleznete v Ptiloze P 3.

Obrazek 40. Nasouvani horniho dilu pultu na konstrukei
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Obrazek 41. Pult pro obsluhu zakaznika po rozlozeni
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8 STOJAN NA KOLO

Dals$im a poslednim vybranym typem pro vybaveni stanku je stojan na kolo. Jedna se

vvvvvv

a tim jsou samotna jizdni kola.

8.1 Funkce a umisténi

vvvvvv

obsahuje. Vystaveny exponat na tomto stojanu by mél upoutat velkou pozornost
navstévniki. Vzdyt’ jizdni kola jsou vlastné to, kviili ¢emu navstévnik jde na veletrh, takze
prezentace téchto produkti by méla byt provedena co nejlépe. Navrzeny stojan je urcen
také pro umisténi na podlahu a do prostoru expozice. Dulezité je, aby kolem néj byl
dostatek prostoru a to z divodu toho, aby samotny exponat dobfe vyznél a nezanikl mezi

ostatnimi.

Obrazek 42. Stojany na kola, grafika pro silni¢ni a horské kolo
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Stojan je koncipovan tak, aby v maximalni mozné mite produkt prodal. Vzhledem k jeho
rozmérim a prostorovym pozadavkim je ziejmé, Ze neni uren pro vSechny vystavené
exponaty. Vystavovatel takovy stojan vyuzije pravé pro prezentaci top modeld, které
nejvice reprezentuji znacku vyrobce. Takze ne vSechny modely budou umistény na tomto
Lprémiovém® stojanu. Ale jsou naopak vystavovatelé, ktefi prezentuji kola vysSich
cenovych tfid a na veletrhu nebo jiné prezentacni akci se objevuje jenom nékolik malo
modelid. O to vice je vyzdvizena prave jejich vyjimecnost. Takové stanky prezentuji tieba
jenom kolem deseti modelii. Samoziejmé to ale neni podminkou, na stojanu se mohou
prezentovat také modely niz§ich tfid, to zalezi uz na vystavovateli. Tak jako u predchozich
popsanych typli vybaveni i tento stojan umoziuje Sir$i vyuziti. Opét lze nckolik kusi
umistit do prodejny, kde by na stojanu mohly prezentovat napt. nové modely pro
nadchazejici sezénu. Nebo by se stojan dal umistit napt. do vylohy prodejny. Stojany by
bylo také mozné vyuzit pro dalsi prezentacni akce napt. v exteriéru, kde by byla moznost

si produkty vyzkouset.

8.2 Konstrukce, materialy a technologie

Tento prvek pro vybaveni stanku je také z vétsi ¢asti vyroben z hliniku. Nosnd hlinikova
konstrukce je vyrobena z jekla o ¢tvercovém prafezu. Tato zakladni kostra se opct sklada
zasouvanim jednotlivych dilu do sebe a nésledné se seSroubuje. Tento princip umozni
velmi jednoduchou montdz i demontdz nosné konstrukce. Snadné rozlozeni muze byt

vyuzito v ptipadé transportu stojani nebo napft. pii skladovani.

Po slozeni zakladni nosné konstrukce se na Ctyii svislé rohové jekly nasroubuji specialni
profily (stejné¢ jako u pultu), které vzdy po obou stranach drzi bocni desky z dibondu
a plexiskla. U stojanu na kolo je konstrukce oplasténa ze vSech ¢ty bocnich stran. Dvé
vetsi stény, kde je grafika, jsou z plexiskla (pokud je stojan podsvicen). Bez podsviceni

jsou vSechny z dibondu.

Konstrukce nabizi také moznost vyvazeni a vySkového nastaveni stojanu pomoci Ctyf
distan¢nich Sroubti. O tohoto typu stojanu je také moznost podsviceni logotypt technologii
zminénou v pfedchozich kapitolach. Grafika a potisk jsou také vyfeSeny stejnym
zpusobem jako u ostatnich prvkt. Dalsi ¢asti stojanu je vrchni dil. Tento dil se stejné jako
u pultu nasouva do vnitini ¢asti Ctyt svislych jeklii a ndsledné se aretuje pomoci Sroubd,

které spolecné drzi eloxované rohové profily.
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Obrazek 43. Zakladni nosna konstrukce a rozloZeni jednotlivych dili stojanu

Obrazek 44. Princip nasouvani bo¢nich desek na konstrukci
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Vrchni dil se sklada ze dvou svafenych ramii. Horni ram je vii¢i spodnimu na obou uzsich
stranach ptedsazen. Tato horni pfedsazena plocha se vyklapi. Na jedné strané je tedy
piedsazeni z diivodu snadného uchopeni a na stran¢ druhé jsou upevnény dva ploché
panty, které naklapéni umoziuji. Do hlinikového ramu vrchniho dilu je opét vliozen reliéfni

hlinikovy plech. Po stranach ohnuty plech je vsazen do ramu a pfichycen pomoci nyti.

Obrazek 45. Nasouvani horniho naklapéciho dilu na konstrukcei

Dal$im specidlnim prvkem, ktery stojan obsahuje je polohovaci hieben. Tento typ kovani
nabizi snadnou manipulaci pfi vyklapéni horniho dilu. Je zde moznost nastaveni v deseti
vyskovych polohach smaximalnim vyklopenim 120 mm (KLIKY KOVANI, 2009).
Vyklapéci plocha, na které je kolo postaveno prezentuje exponat dalSim zplsobem.
Soucasné 1ze vyklapéni vyuZit pro prezentaci jizdnich kol dle kategorii tzn. odlisit typ kola
nejen podle zvolené grafiky, ale také podle naklonéni plochy, ktera symbolizuje cestu, po
které kolo jede. Pro silni¢ni kola by stojan vyklopen nebyl. Pro kola trekovd by byl
vyklopen ¢aste¢né€, napt. do poloviny a pro horska kola by byl vyklopen do maximalni

mozné vysky. Naklonéni plochy tedy mize evokovat obtiznost terénu (stoupani) a k tomu
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by byla kategoricky pfifazena i kola. Pii vyklopeni horni ¢asti stojanu bylo nutnosti vlozit
jesté dalsi desku z dibondu, poptipadé€ hlinikovy plech mezi horni ram, ktery se nevyklapi.

Timto dilem je zamezeno pohledu do vnitini Casti stojanu.

Obrazek 46. Polohovaci hieben, ktery umoziiuje nastaveni pozice pii vyklopeni horni ¢asti stojanu

Uchyceni kola ke stojanu je zde feSeno dvojim zptisobem. Resi to dva typy drzéki. Prvni
typ drzi kolo za zadni naboj. Kolo se pouze nasadi na tento drzék, ktery zajistuje stabilitu
jak proti ndklonu do stran, tak proti pohybu dopfedu a dozadu. Druhym typem uchyceni je
drzék prisroubovany k pedalovému zavitu. Toto uchyceni zajistuje velmi dobrou stabilitu
kola ve viech smérech. Sroub ma stejny primér jako $roubeni u pedélu a otaéi se s nim
pomoci imbusového kli¢e. Na samotném drzaku je také moznost pojezdu Sroubu nahoru
a doli. To je z ditvodu pouziti pro kola riiznych velikost. V ptipad¢ prvniho uchyceni lze
kolo sundat bez pouziti klict a l1ze jej tedy vyuzit k odzkouseni mimo stojan. Druhy typ se
pouZije pro prezentaci drazSich modeld, které budou pfichyceny ke stojanu napevno. Oba

typy drzaki jsou k podloZce stojanu pripevnény imbusovymi Srouby.
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Obrazek 48. Uchyceni kola na stojanu za §lapaci kliku
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Posledni ¢asti stojanu je prvek, ktery drzi popisek s technickou specifikaci produktu. Jde
o hlinikovy plech, ktery je uchycen na boc¢ni strané stojanu. List s popisem produktu je
vloZzen mezi tento plech a plexisklo, které je k plechu piisSroubovano. Cely drzak lze
prisSroubovat podle potfeby na jednu nebo druhou stranu stojanu. Rozméry stojanu

a drzaku naleznete v Priloze P4 a P 5.

Obrazek 49. Drzak na uchycenti listu s technickou specifikaci kola

AL S/

Obrazek 50. Stojan na kolo po rozlozeni
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Obrazek 51. Vyklopeny stojan na kolo s grafikou pro horské kolo
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9 ROZMISTENI PRVKU DO RUZNYCH TYPU EXPOZIC

Nedilnou soucasti projektu je také rozmisténi navrzenych prvkl a sestaveni expozice. Na
nekolika ukézkach je popsano a vyobrazeno dispozi¢ni feSeni jednotlivych typl stank.
Nézornym zplsobem je zde ukazano, jak lze jednotlivé prvky aplikovat do konkrétniho

prostoru.

Spousta stanktll je vyrobena a sestavena pro konkrétny prostor, ktery je dany a neumoziiuje
n¢jakou variabilitu nebo jen velmi minimalni. Navrzené prvky pro stanek nabizi tedy vetsi
variabilitu a univerzalnost vyuziti a to jak jiz bylo zminéno i mimo vystavni prostory.
Pocet zvolenych prvki je tedy libovolny. To se tykd samoziejmé hlavné stojani na kolo,
které se vramci stanku objevuji v nejveétsi mife. Jednotlivé prvky se vSak musi
rozestavovat promyslené. Je nutné, aby mezi exponaty byly dostatecné rozestupy pro
snadngj$i prochézeni. To se odviji od télesnych mir ¢lovéka a potteby plochy (NEUFERT,
2000). Pult by mél byt na dostatecné viditelném misté, v idealnim ptipadé hned u vstupu

do prostoru stanku. To zalezi na tom, jak je stdnek orientovan.

U stojantl na prisluSenstvi je také dilezité, aby byl dostatecné zptistupnén prostor ze dvou
stran, kde je vystaveno zbozi. Na tfech typech vystavnich expozic je tedy ukazéano, jak lze
jednotlivé prvky aplikovat v konkrétnim prostoru. Samoziejmosti je, Ze navrzené prvky
lze aplikovat i do mnoha dalSich druhd stdnku s riznymi dispozicemi. Je také moznost

vyuzit zastieseni.

9.1 Rohova expozice

Jak jiz bylo popsano v teoretické ¢asti rohova expozice, je oteviena ze dvou stran. Zbylé
dvé strany jsou vyuzity jako plochy pro reklamu. Soucasn¢ vymezuji prostor a odd€luji od
ostatnich vystavnich stankt. Pfipadné je za sténami zdzemi pro obsluhu. Tyto velké plochy
jsou feseny riznymi zptisoby. Casto se pouzivaji tzv. rampy trio, coZ jsou velké ocelové
konstrukce, na které se piripeviiuji plachty s reklamou. Dale se na n¢ montuje osvétleni.
Slouzi tedy pro velké stanky, které jsou v ramci vystavniho pavilonu neptehlédnutelné.
Vyska muze byt 1 kolem 6 metri. Nebo se jedna o stény sestavené pomoci vystavniho

systému typu Octanorm.

Na vizualizaci je zobrazena ukazka dispozi¢niho rozmisténi prvka v ramci plochy 8 x 10

m. Jsou zde vyuzity oba typy pultii, které stoji hned u kraje na velmi piehledném miste.
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U pultu se nachazi také sezeni pro obsluhu i1 pro zakazniky. V rohové ¢asti je umistén
stojan s bannerem a stojan na pfislusenstvi. A v neposledni fad¢ jsou zde stojany na kola.
Na vyklopenych jsou umisténa MTB kola, zbyla kola jsou trekova a silni¢ni. VSechna kola
jsou vzdy natocena predni Casti k navstévnikovi z pohledu, kterym se do stanku vstupuje,
z jedné nebo druhé strany. Mezi jednotlivymi expondty jsou dostatecné rozestupy pro
snadné prochazeni. Obsluha stanku mé také dostatecny ptehled o déni na vystavni plose.
U velkych reklamnich stén je opét pouzita korporatni grafika vyrobce. Objevuje se zde
zeleny pas s plamenem, slogan, webovy link a dvé velké dominantni fotografie zobrazujici

jedouci cyklisty na horskych kolech.

Obrazek 52. Rohova expozice, rozmisténi jednotlivych prvka
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Obrazek 53. Detailni pohled do expozice

Obrazek 54. Pudorys s rozmisténim prvkl na plose 8x10 m
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9.2 Celni expozice

Jedna se o expozici, ktera je oteviena ze tii stran. Zbyla sténa je vyuzita pro umisténi velké
reklamy, ktera je feSena bud’ pomoci n¢jakého vystavniho systému nebo s vyuzitim ramp
trio. Umoznuje-li to prostor, za reklamni plochou miize mit obsluha zdzemi. Vizualizace
op¢t ukazuje, jak je mozné jednotlivé prvky efektné 1 efektivné rozmistit. Pulty jsou opét
umistény hned u vstupu do stanku, tzn. pii okraji SirSi pidorysné strany naproti velké
reklamni plochy. Ve dvou otevienych rozich jsou umistény stojan s bannerem a stojan
s ptislusenstvim. Na zbylé velké ploSe jsou rozmistény stojany na kola. VEtsi ¢ast stojanti
je situovana kolmo k reklamni sténé, tedy predni ¢ast kol smétuje k divakovi. Dalsi stojany
jsou situovany rovnobézné s reklamni sténou. Timto rozestavénim je docilena urcita
rytmizace vystavni plochy a stanek je tak vizualné zajimavéjsi. Pidorysny rozmér plochy

je8x 12 m.

Obrézek 55. Celni expozice, rozmisténi jednotlivych prvka
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Obrazek 56. Detailni pohled do expozice

Obrazek 57. Pudorys s rozmisténim prvkd na plose 8x12 m
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9.3 Ostrovni expozice

Tento typ expozice je uréen pro umisténi v centru vystavniho pavilonu. Stanek je pfistupny
ze vSech stran a nabizi tak velky potencidl zaujmout navstévnika. Pidorysnd plocha ma
rozmér 12 x 12 m. V centru stanku je umistén dominantni prvek. Jedné se o velky objekt
ve tvaru kvadru. Jeho stény jsou ze vSech ¢tyf pohledovych stran graficky pojednany.
Vnitini prostor soucasné slouzi jako zazemi pro obsluhu. Cela vystavni scéna se tedy
odehrava kolem tohoto prvku. Pulty jsou umistény u okraje stanku vzdy naproti Sir$i strané
reklamni plochy po obou straniach. Stojany s bannerem jsou umistény ve dvou rozich
a stojany na ptislusenstvi na volné plose za pulty. Stojany na kola jsou rozmistény ze vSech

Ctyt stran kolem centralniho objektu.

Obrazek 58. Ostrovni expozice, rozmisténi jednotlivych prvka
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Obrazek 60. Pudorys s rozmisténim prvkl na plose 12x12 m
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10 REALIZACE PROJEKTU

Prace na tomto projektu méla nékolik fazi. Na samotném pocatku navrhovani se
prostiednictvim skic zaznamenavaly prvotni myslenky. Kresba skic doprovazela praci na
projektu takika po celou dobu. DalSim ndastrojem, ktery byl vyuzit jak pfi procesu
navrhovani, tak pii samotné realizaci, byl 3D program Rhinoceros. S jeho pomoci
dostavaly navrhy redlnéjsi podobu. Pro ovéfovani funkénosti nékterych detailti bylo nutné
vytvorit pracovni modely. Déle bylo nutné nastudovat riizné materidly a technologie, které
jsou uplatnény v navrhu. Findlni modely jsou vytvofeny v 3D programu a vSechny
vizualizace jsou renderovany programem V-Ray. Dalsi programy, které byly pii tvorbé
projektu pouzity, jsou Adobe Photoshop a Illustrator. S pomoci téchto programii byla

vytvoiena grafika pro jednotlivé prvky a grafika pro cely stanek.
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ZAVER
Tato diplomové prace fesi prezentacni stanek pro jizdni kola znacky Merida. Projekt

se zabyva predevSim jednotlivymi prvky, ze kterych je stanek sestaven a snazi se

novatorskym zptisobem fesit prezentaci kol.

Diplomova prace ma dvé casti. Prvni teoreticka c¢ast, kde byla vytvorena reSerSe a analyza
dané problematiky napomohla pii tvorbé vysledného designu. Piinosem jsou piedevsim
pouzité materidly a technologie. Tvarovani je pomérné sttizlivé, vyjimecnost lze spatfit ve
zpracovani jednotlivych detailti. Navrzeny design se soucasné odkazuje na styl high-tech,
ktery byl urcitou inspiraci. Po vytvoreni reserSe bylo zjiSténo, Ze soucasnd prezentace
jizdnich kol na veletrzich nebo i jinych prezentacnich akcich je pomérné nejednotna
a nepusobi kompaktnim dojmem. Misi se zde mnoho odlisnych prvkil a stanky plsobi
velmi nepfehledné¢ a neuspotddané. Tento ,trend” je patrny zejména u tuzemskych
vystavovateld, kdy dulezitéjSim faktorem je cena a ne celkova image vystavovatele, ktery

by se m¢l odliSovat od konkurence.

Nové navrzené prvky pro sestaveni stanku v tomto pfipad¢ nabizi vystavovateli kreativni,
neottely zplisob prezentace. Prvky jsou navrzeny v jednotném stylu, a to z velmi kvalitnich

materidli. Celkovy dojem jesté podporuje originalni grafika.

Design, ktery se objevuje v misté prezentace, velkou mirou napomaha tspésnosti prodeje
vyrobkil. Pro prodejce je rozhodujici zejména v tom, Ze nezanikne ve vystavnim pavilonu

a stane se tak neprehlédnutelny, osobity a navstévnici si jej hned spoji se znackou Merida.

Navrzeny stanek se snazi pfinést novy, kreativni ptistup, ktery jednoznacné navstévnika
oslovi. Neni to jenom produkt samotny ale také prostfedky, napomadhajici prodeji, které
znacnym zpusobem mohou ovlivnit, ze se ndvstévnik veletrhu rozhodne pravé pro znacku
kola Merida. Design prezentatniho stanku je jeden zmnoha dilezitych aspekt
ovliviiujicich uspésnost prodeje. Prvky, ze kterych jsou takové stanky sestaveny, umoznuji

ruzné varianty vystavby. Podoba stanku neni pfedem urcena, ale Ize ji variovat dle potieby.

Na n¢kolika ukdzkach je zobrazeno, jak lze stanek koncipovat. Vystavovatel si miize
z téchto prvki stanek sestavit podle svych ptedstav. Rozhodujici je predevsim velikost
vystavni plochy. Dulezitou ¢asti pfi vystavbé stanku je spravné rozmisténi vSech

vystavnich prvkil a exponata.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK

3D Three Dimensional
trojrozmérny
LCD Liquid Crystal Display

druh zobrazovaci technologie

LED Light Emitting Diode

druh svételného zdroje a zobrazovaci technologie

POP Point of Purchase

reklamni prostiedky slouzici k podpote prodeje v misté prodeje

WAP Wireless Animation Plate

animacni folie nevyzadujici ptipojeni do elektrické sité

MTB Mountain Bike
horské kolo
SWOT Strengths - silné stranky

Weaknesses - slabé stranky
Opportunities - prilezitosti
Threats - hrozby

typ strategické analyzy firmy
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