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Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E Tfx | F Stupen hodnoceni
1 (1,5 |2 [25 | 3 4 5
Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 2,5
Teoreticka cast BP X 2
Analyticka ¢ast BP X 2
Stylistick4 a gramaticka uroveri BP X 1,5
Formalni uroveri BP X 2
Soucet 11,5
11,5: 6=1,92

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v pfisluSné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilii BP stupenl nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se ndvrh
znamky v&etné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeni ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobfte
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatené
4,01 —5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Autorka se ve své bakalaiské praci vénuje problematice osobniho prodeje z pohledu
ovliviiovani nakupniho chovani senioru.

V teoretické &asti prace se autorka zaméfila na popis seniord jako cilové skupiny a popisuje
charakteristiku reklamy zaméfené na tuto skupinu. Vzhledem k tomu, Ze prace je zaméfena
na seniory, méla autorka tuto &ast popsat detailnéji a roz$ifit mj. o demografické udaje CR
nebo Zlinského kraje a informace o kupni sile. Definovala jednotlivé nastroje komunikacniho
mixu. Dale popsala marketingovy vyzkum, véetné kvantitativni a kvalitativni techniky
marketingového vyzkumu.

V analytické &asti autorka po struéné informaci o cilech prizkumu, nastaveni a prabéhu
dotaznikového Setieni analyzuje vysledky udaji k jednotlivym otazkam otazniku.

Autorka vyhodnocovala otazky v dotazniku v jiném pofadi, nezZ jak byly v dotazniku uvedeny.
Otazky &. 17-22 byla zamérena na pohlavi, vék bydlisté atd. Zde se jako zasadni problém
jevi stanoveni hranice pro seniory od 50-ti let, kdyz obecny Uzus je na hranice 60-ti let,
v kategorii 50-59 let byla navic zastoupena vétSina respondentt. Otazky na zpUsob bydleni,
velikost obce nebo sdileni domacnosti maji sami o sobé& jen velmi malou vypovidaci
schopnost a autorka je pro analyzu nakupniho chovani nepouzila.

Odpovédi na otazky ¢&.1-7 zaméfené na formy osobniho prodeje, spokojenost se
zakoupenymi vyrobky, motivaci k nakupu atd. a otazky ¢. 8-16, tykajici se pfedvadécich akei,
autorka vzdy rozdélovala dle odpovédi do skupin podle véku. Pro grafické vyhodnoceni
nezvolila nejvhodnéjsi typ grafl, ale vysledky byly vzdy uvedeny slovné.

Autorka nezjidtovala preference osobniho prodeje pred ostatnimi moznosti, nebo podil
nakupu realizovanych formou osobniho prodeje na celkovém nakupnim chovani

Pro obhajobu bakalaiské prace mam nasledujici otazky:

1. Z jakého dlvodu stanovila skupinu seniort jiz od 50-ti let?

2. Domniva se autorka, Ze vzhledem k negativni medializaci osobniho prodeje na
predvadécich akcich seniorim je tento zplsob marketingové komunikace vhodny pro
standardni produkty?

3. Jak si autorka vysvétluje skutenost, Ze 59% respondentU si mysli, Ze pifedvadéci akce
zneuzivaji jejich duvérivost a zaroven jsou tyto akce mezi seniory stale popularni?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uvedte stupen ECTS + slovni vyjadieni)
C — Dobre
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