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Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP ~ T8 Tc 1D TE T&x |F Stupeti hodnoceni
L 1 |15 |2 |25 |3 4 5
él‘oénost tématu BP X 1,5
2Bln g, cili BP X :
Q()retické gast BP X 1
a ]y ricka cast BP X 1
Wlisticka 2 gramaticka Groveri BP | X 1
hl'lélni l’]rovefl BP X 1
6,5

NEmka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v pfisluSné fadce.

goudet hodnocenti kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiit hodnocenti Sesti.

Thpe-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupei nedostatecné (Fx
S ), je cela prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konetné
A H . v v o r R . IR ~vr,r r
Afj)caci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoc€ita se navrh

Ak y véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

. Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
125 A Vyborné

1,75 B Velmi dobie

225 C Dobte

X2.75 D Uspokojivé

3,00 E Dostate¢né

X4.00 FX Nedostate¢né

3,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Tato BP se zaméfuje na vliv osobniho prodeje na nakupni chovani seniorti. Cilem BP bylo zjistit, jak
ovliviluje nakupni chovani seniord osobni prodej, zejména predvadéci akce. BP pfedklada navrhy a
doporuceni pro organizatory promo akci.

V teoretické &asti prace se autorka zaméfuje na seniory jako cilovou skupinu, dile popisuje
komunika¢ni mix, jeho jednotlivé nastroje a marketingovy vyzkum.

V praktické &asti nejprve charakterizuje vyzkum, jeho cile, metody a postupy.Dale pak pomoci
kvantitativniho vyzkumu formou dotaznikového $etieni analyzuje vliv osobniho prodeje, predevsim
predvéadécich akci na nakupni chovani seniord. V kapitole €.6 jsou shrnuty vysledky dotaznikového
Setfeni s ohledem na vliv komunika&niho néstroje na jednotlivé vékové kategorie a odliSnosti mezi
nimi. Praci hodnotim velmi kladné. Jasné jsou formulovany postupy a chovani, kterymi by se méli
organizatofi promo akci fidit ve vztahu k této cilové skupiné zakaznika.

Otazka:
1. Jak budou vysledky vaseho vyzkumu vyuzity? Mate v umyslu je nékde prezentovat?

Navrh na vyslednou znamku BP: A/vyborné
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadrent)
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