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ABSTRAKT

Préce se zabyva nejen autorskym kresebnym projevem v grafickém designu, ale zaméfuje
se také na otazky spojené s touto tematikou, jako je vnimani riznych piistupd, inspirace, ¢i

experiment. Ukazuje diverzitu ve vnimani, nejen mezi autory, ale také mezi divaky.

Kli¢ova slova: Autorsky kresebny styl, plakat jako obraz, paradox volby, kresba a jeji
moznosti, pfinos amatérd, nazorova diverzita, osobnosti s vyraznym autorskym projevem,

Kidrobot, novodobi vandalové, experiment

ABSTRACT

This work is concerned not only with authorship drawen expression in graphic design but
aslo with focuse on questions joined with this toppic for exapmle seeing different approa-

ches, inspiration or experiment. It displays diversity in seeing among authors and watcher.

Keywords: Author’s drawen style, poster as an image, paradox of choice, possibilities of
drawing, amateaurs contribution, diversity of opinions, authors with emphatic display, Ki-

drobot, modern vandals
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ké a praktickeé magisterské prace za rady a ptipominky pii konzultacich.
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UvoD

Existuje celd fada publikaci o grafickém designu a ptidruzenych oborech, jez nam
pfinasi prekrasné vizualni zazitky v podobé dél stile novych a novych autort. V tomto
kontextu ale trochu postradam néjaké zamysleni se nad otdzkami, jez samotna zobrazovana
dila vyvolavaji. Kam sméfuji vyvoj, jestli a jak by mohla do budoucna ovlivnit scénu atd.
Vétsina publikaci totiz jenom konstatuje ,,historicka“ fakta, ale nepousti se do hypotetic-
kych Gvah, ¢i hledani riznych spojitosti nebo propojeni, jez by mohly byt i svymi neredl-
nymi hypotézami vést k zajimavym diskuzim nebo ¢intim.

V uvodu se zmifiuji o autorském kresebném stylu a pokladam si otazku, jestli je vy-
hodou, ¢i piekazkou pro samotného autora. Beru v Gvahu ndzory obou stran, jeZ se snazim
davat na misky pomyslnych vah a zaroven ptipojuji vlastni pohled na tuto véc.

Dale se zabyvam tématy, jako je diverzita ve vnimani, ¢i pohled na plakat jako na
obraz nebo umélecké dilo. Stfedni ¢ast je vénovana velkému mnozstvi zajimavych osob-
nosti, jeZ jsou s tématem autorského kresebného projevu dosti tizce spjaty. Pozornost vénu-
ji také samotnému procesu tvorby, kdy se zamétuji na paradoxy volby, ¢i promysleny kon-
cept. Neopomenu ani moznosti vyuZiti kresby nebo volnocasovou zabavu designéru.
Z&veérem se zabyvam novymi technologickymi moznostmi, ¢i fenoménem jménem Face-
book, kde se zamyslim nad jeho vlivem na reklamu a vizualni prezentaci.

V praktické ¢asti se vénuji riznym experimentalnim kresebnym formam, které
techniku starych mistri obohacuji, ¢i néjakym zpusobem dale rozviji. Zabyvam se zde
moZnostmi formy a technickymi experimenty. Popisuji rizné moznosti modifikace autoro-

va tahu, ¢i experimentalni feseni.
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. TEORETICKA CAST
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1 AUTORSKY KRESEBNY STYL JAKO VYHODA CI PREKAZKA?

Pokud se podivame na soucasnou produkci grafického designu, uréité v ni najdeme
mnoho osobnosti, jeZ se vymanuji z Sedého mainstreamu, ¢i masy designéru ovliviiovanych
vlnami trend a modnich vystrelkd. Tito designéfi nezakladaji svou tvorbu na ni¢em jiném,
nez na vlastnim, pevné ukotveném autorském projevu, ktery si dlouhou dobu budovali a
jez u mnohych prochdzi zajimavym vyvojem a zménami. Pravé kresebny projev je jejich
nejvetsi zbrani, diky niz se mohou nezaménitelné projevovat ve své tvorbé. O kresbé sa-
motné a jejich obrovskych moZnostech se budu zabyvat v samostatné kapitole, a proto se
zde budu drzet hlavné tématu samotného autorstvi. Nespornym faktem je, Ze otazek, debat
a diskuzi ohledné autorského projevu v reklameé ¢i grafickém designu uz bylo nespocet.
Vysledky téchto debat jsou ale rtizné, stejné tak jako nazory ucastnika takovych diskusi.
Dalo by se fict, Ze absolutni pravdy se nikdy nedobereme a samotné prahnuti po takovém
rozseknuti velmi Siroke diskuze, by podle mne ani nic neteSilo. Jde o otazku vkusu a sub-

jektivnich nazord.

1.1 Dvé strany, dvé riuzné pravdy

V debatach o autorském stylu, jak jsem jiz piedeslal, se zainteresovana spolecnost
déli na dva ,,tabory“. Jedna strana se k autorskym projeviim v reklamé a grafickém designu
stavi kladn¢, druhé nezdoln€ oponuje a chrli jeden argument za druhym, proc by prave je-
jich pravda méla byt ta prava. Pokud bych mél pro piiklad simulovat nékterou z podobnych
debat, bylo by to asi na delSi povidani, a proto se pokusim vyzvednout ty nejzajimavéjsi, ¢i
podle mé nejvice se opakujici argumenty nebo nazory. Mnoho lidi vidi graficky design a
postaveni grafického designéra jako ¢loveéka, ktery udéla, ¢i by mél udélat cokoli, 0 €O Si
zadkaznik fekne. Stejné jako tieba holi¢, u kterého si zaplatite stéih na hiiba a on diky svym
femeslnym zku$enostem a znalostem jenom udgla to, co se od néj zada. Skupina lidi zasta-
vajici ndzor, ze autorské projevy do reklamy nepatii, argumentuji tim, Ze nas zakaznik je
nas pan, a Ze mu musi byt ve vSem vyhovéno. Reklamu ¢i graficky design tedy vidi hlavné
jako né&jakou spottebni véc, kde je na prvnim misté spokojenost zékaznika a véci dalsi maji
jejich tvrdohlavost a neptizptsobivost ve vztahu k feseni uréitych tikolt. Rikaji, Ze na au-
torské projevy je tu volné uméni a ne graficky design ¢i reklama. Toto je jedna z otdzek, jez

je jednim z ostii téchto debat. Designéti s kresebnym autorskym projevem se ve své tvorbé
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realizuji a davaji do ni néco vice nez to, Ze by tvofily podle piikazi z hora jako masiny na
design. Zde jde o cestu, vyvoj, dalo by se skoro fict, ze jde o takové provazochodectvi ¢i
balancovani na hrané mezi volnym uménim a reklamou, mezi svobodou a konzumem. Lidé
s kresebnym autorskym projevem neméni svij vizualni jazyk jako ponozky, ale nechavaji
do své prace promlouvat sami sebe. To je ale voda na mlyn druhé strany, jez hlasité prohla-
Suje, Ze piece neni mozné délat viechno jednim stylem. To muze byt do jisté miry pravda,
ale kazda mince ma dvé strany a $iroka plejada skvélych umélcu, jeZ pracuji v fadach krea-
tivnich svétovych agentur, je toho dikazem. Uréitym faktem je, ze graficky designér, ktery
se vyrazné vizudln¢ profiluje viici vétSiné a je tudiz jakymsi samorostem v fi§i mechi a
lisejnik, pocita s tim, ze si svym pocinanim kolem sebe vytvati urcity prostor. Troufam si
tvrdit i z vlastni zkuSenosti, ze tak tito lidé jednaji zamérn¢. Jde o jakési zamérné ohrani-
Covéni si prostredi, ve kterém se nam bude ,,dobfe zit“. Tim chci fict, Ze si svym vizualnim
projevem zameérne nékteré dvete zavirame a jiné zase pootevirame. Pokud tedy nasi piiro-
zenosti bude kreslit jako néktery z némeckych expresionistii a bude ndm to vyhovovat a
uspokojovat nas to, musime pocitat s tim, ze si timto autorskym stylem nékteré dvete
k zakadzkam urcitého typu otevieme, ale jiné zase nadobro zavieme. Takovy ¢loveék uz asi
nikdy v zivoté nedostane nabidku na grafiku pro obal na détské hracky ¢i lak na nehty, zato
se ale muze podilet na projektech, jez budou jeho naturelu vyhovovat vice. Mnoho designé-
ru se totiZ pii praci realizuje a usiluje o néco vic, neZ jen o to zacpat klientovi Usta tim, o co
si zada a shrabnout penize. Pro mnoho takovych autorti je jejich autorsky projev promitnu-
ty do reklamni ¢i designérské ¢innosti ryze osobni zalezitosti, kdy praci spojili se svymi
uméleckymi ambicemi. Vizudlni hodnota a vlastni spokojenost s vytvofenym dilem je pak
pro tyto lidi dosti dtilezita. Omezeni plynouci z autorského projevu tedy v zadném piipadé
neodmitam, ale existuji i takovi, jez i ptes silny autorsky projev nemaji problém pokryt
velmi Siroké spektrum zakazek, jejichZ zpracovani v daném stylu by se na prvni pohled

mohlo zdat spiSe Silenstvim.

1.2 Jsem placen za to, Ze jsem sam sebou

Vyrok podobného charakteru by v kontextu autorského projevu v grafickém desig-
nu mohl byt bran jako mirna provokace piiznivcu designu, jez o autorskych projevech ne-
chtéji ani slySet. Na druhou stranu by si tento vyrok urcité nechal zardmovat nad svij pra-

covni stul nejeden graficky designér, jez si do svého autorského vizualniho projevu ¢i své
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prace obecné necha od okoli mluvit o néco méné nez ostatni. V mnoha piipadech se ¢lovek
s vyraznym kresebnym autorskym projevem bojujici na poli reklamy a grafického designu
muze setkat s nepochopenim nebo nedocenénim svého snazeni a tsili. Mnohdy pak kariéra
takovych lidi mize vypadat jako boj jednoho osamélého jezdce s vétrnymi mlyny. Jsou zde
ale nastésti také zastupci, jejichz kresebny autorsky projev oslovil ve spravnou chvili
spravné lidi a v3e pak Slo uzZ téméf samo. Mam na mysli ty Gspésné, jeZ na svém autorském
stvaji nabidky sami na zakladé toho, Ze se nékomu jejich styl libi a chtéji ho pro propagaci
svych ideji ¢i produktt. Z uspéchu téchto lidi nelze vyvozovat néjaka pravidla, ze pokud si
budete trvat na svém az do roztrhani téla, tak se vas ,,sen” splni, ale jde spise o ilustrativni
uvedeni faktu, Ze ob¢€ cesty jsou prichozi a zalezi na kazdém, kterym smérem se vyda nebo

ktery podpofi. Pro ilustraci zde uvedu par ukézek praci, jeZ jsou ptikladem ptib&hu, ktery

jsem pravé popsal.

Obr. 1. James Victore: plakat Racism
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Je asi jen malo lidi zabyvajicich se grafickym designem, kteti aspon jednou nezahledli ten-
to plakat. Jde o plakat Jamese Victora, jednoho z nejvyrazngjSich autort s velmi silnym
rukopisem ¢i autorskym stylem puisobicim na scéné grafického designu. K samotnému pla-
katu neni co dodat. Nemusite byt zadny odpornik pfes uméni, aby na vas tento plakat udélal
silny dojem. Samotnym autorim, jejich technikaim a tvorbé se budu vénovat
v samostatnych kapitolach, a proto zde jen nabidnu malou ochutnavku toho, jak se vyrazny
autorsky styl mize velmi dobie uplatnit v grafickém designu. Ve zminovanych medailon-

cich o autorech budete moci vidét, Ze tento plakat neni jen osamélym vystielkem nebo né-

jakym nahodnym zertem, ale Zze velmi dobie zapada do celkové koncepce Victorovy tvor-

by.

Obr. 2. David Foldvari: ilustrace

DalSi ukéazka pochazi z dilny Davida Foldvariho, jehoZz kompozice s kresbami, jak samo-
statnych charaktert, tak skupinovych skrumazi, vyvedene v typické ¢ernobilé barevnosti se
tes8i stale vetsi oblibé a plni stranky stale vice knih o grafickém designu ¢i ilustraci. Také
jeho autorsky projev je dosti psobivy a velmi dobie jde vidét vyvoj jeho projevu, jez bude

také jednim ze zajimavych témat jeho ,,medailonku*.
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[C)

Obr. 3. — 6. Si Scott: ilustrace

Jako posledni ndzornou ukazku pouZiji dila autora, jehoZ prace se v poslednich par letech
velmi Casto objevovaly pied o¢ima nadSencu z fad grafického designu. Jde o dila Si Scotta,
jehoz detailn¢ dekorativni styl si ziskal mnoho piiznivct i v fadach profesionalnich desig-
nért. Veskeré plakaty kreslené ruéné uz vyzaduji jistou ruku a nutnou davku trpélivosti.
Navrat K tradi¢nim a nejobycejné&j$im technikdm kresby tuzkou je v dnesnim svété plném

podbizivych barevnych piechodt a vSemoznych odleskt velmi piijjemnym kontrastem.

1.3 Ne vSechno se da naucit

Autorsky styl nebo rukopis je nejen vysledny vizualni projev dila konkrétniho ¢lo-
véka, ale je to také piistup, postup a pohled na véc. Nikdo nenakresli stejnou véc jako vy,
stejné tak jako vy nenakreslite Gplné€ stejnou véc jako n€kdo jiny. Pokud bude dvacet
designért délat na plakatu s jednim stejnym tématem, povinnym motivem a budou muset
pouZit vSichni stejna média k realizaci, vzdy bude vysledkem dvacet riznych plakati. Ten-
to dar je pravé v dilech autori vyuzivajicich kresbu ve své tvorbé jako jeden z hlavnich
vyjadiovacich prostredkii velmi dobie vyuzit. Ve Skole se miZete naucit skvéle stinovat a
kreslit perfektni anatomii, ale autorska styl, jez mtze silné pusobit, vas nikdo naucit nemu-
Ze. Tady totiZ nejde o technickou zdatnost, ale o cit a instinkt. Musite si najit své vlastni ja
ve vaSem vizudlnim projevu a ztotoZnit se s nim. Dobfe si pamatuji jesté ze stiedni $koly
hodiny kresby, kde bylo vidét, kdo se v kresbé nasel a kdo ne. Plno lidi to viibec nebavilo a

jenom tam tak néco ¢marali, aby se netfeklo. Nékoho to tieba ,,chytlo” aZz po pér letech,
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kdyz si nasel tu svou cestu. Kazdy designér ma samoziejmeé jiné prednosti a kvality, a proto
neni mozné, aby vsichni Sli jednou cestou. Myslim si ale, Ze graficky design propojeny
s autorskou kresbou v sobé skryva velkou silu, jakou v projevech ryze pocitacovych,
chladnych a n€kdy az pfili§ sterilnich mizeme postradat. Autorsky styl je ,,vlastni pfiroze-
nost“, instinkt ¢erpajici svou silu ze Zivota autora. Je rizné formovan, ovliviiovan a vyviji
se. Samotny vyvoj autorského projevu je velmi zajimavy. To, co se nam libilo pted péti
lety, nds dnes nechava chladnymi a to, co se nam zdalo smésné, dnes s nadSenim obdivu-
jeme. To vSe ma vliv na na$ autorsky projev, aniz si to mnohdy vibec uvédomujeme. Zavé-
rem bych jesté citoval slova Davida Carsona, doplnéna komentafem AleSe Najbrta, jez se
mi zdaji pro toto téma velmi pfiznacna, i kdyz sam Carson neni kreslifem. Ptesto je ale asi
nejvetSim prikopnikem autorského stylu v grafickém designu viibec.

,, Véc must byt silnad, aby té zaujala. Jako kdyz na koncerté nebo na divadle do toho
zpevak nebo herec da vSechno. A ty to vnimas a uveris mu, protoze on sam je o tom pre-
svedcen a opirad se do toho absolutné. David Carson v knize The End of Print rika: ,,Kdyz
do toho nedas sebe, bude to umrtvujici a nudné. To, Ze to mnoho designéri nedéla je dii-
vod, proc¢ je na sveté tolik nudnych designii a znudeénych designéri.* Souhlasim, naplnit
takovou praci emoci a vtisknout ji mySlenku, to je naprosto zasadni. ProtoZe cil je stale

néjakym zpiisobem vytvéret umélecké dilo.“*
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2 NAHODA VS PROMYSLENY KONCEPT

Néhoda v grafickém designu? Vse je piece do posledni ¢arky promysleno, nebo ne?
Piesné umisténi prvka do formatu, jez byl roz¢lenén mnozstvim linek, zname uz z doby
davno minulé. Tusim, Ze se ji tikalo stfedovek. Texty vepisované do dvou sloupcti na jedné
strdnce. MniSi rucné opisujici nabozenské texty si nemohli dovolit ud€lat ani ¢arku mimo
vyznac¢ena mista. V mnohem pozdg&jsich dobach tomu bylo také dosti podobné s rozdilem
par set let vyvoje. RozlozZeni prvkl na plakatech ¢i jinych tiskovinach bylo podiizeno pies-
nym pravidlim, jejichz zdkladem byla pravouhla miizka. Nemohli jste si ,,davat co jste
chtéli, kam jste chtéli“. VSe muselo byt pfesné zarovnano a slozité vykonstruovano. Desig-
néfi z toho byli zprvu velmi nadSeni, jak skvéle konstrukéné vystavéné kompozice vytvare-
ji. Po urcité dobé¢ ale zjistili, ze je pravouhla sit’ omezuje. Vytvaret kompozici bez presného
geometricky vykonstruovaného podkladu bylo ale velkym prohfeskem, a tak nékteti desig-
néfi zacali tuto omezujici techniku obchazet tim, Ze si nejdiive rozmistili jednotlivé ¢asti
obrazu vcetné pisma tak, jek to lahodilo jejich oku a mfizku, ktera méla byt zakladem vy-
stavéni samotné kompozice, dokreslili dodateng. Slo o postupy jak se co déla a jak se co
ma ,,spravné* délat. V dnesni dobé by se dalo urcité¢ zformulovat néjaké obecné znéni po-
stupu, jak grafi¢ti designéfi postupuji, nebo by podle vétSiny méli spravné postupOvat pii
své praci. Samoziejmé, ze kazdy si piida do tvarciho procesu své, ale jde mi o vystizeni
néjaké obecné uznavané vize spravného postupu. Tradiéni postup je pii zadani zahajen
skicovanim, které nas potom posouva dale. Po vytvoteni skicy, jez ma parametry, které
jsme si piedstavovali, ptistoupime k jeji lepsi vizualizaci. Zaéneme se zabyvat technickymi
vécmi a detaily. Navrh z papiru putuje do pocitace, kde dostava digitalni podobu. Vybere-
me barvu, typ pisma a po schvéleni klientem za¢neme s finalizaci navrhu, ktery klient od-
souhlasil. Dalo by se fict, ze je nase vize v prub&hu procesu soustiedéna jednim smérem, a
to k cili, za kterym si jdeme. VSg, co jde jinak, nez jsme si dopfedu naplanovali, nis maxi-
malné rozzufi a dale tomu nevénujeme pozornost. Mame totiz uz docela jasnou vizi o fi-
néalni podobé a k jejimu dosazeni se nenechame ni¢im rozptylovat. Zadna nahoda, viechno
jde krok za krokem tak dobfe, ze ani nevnimame, co bychom mozna mohli. Véci, které nas,
jak uz jsem zminoval, dokaZzou maximalné naStvat, ¢i nas jenom zdrzuji od prace. Rozlita
tus, v tiskarné zase dosla barva, pfi otevieni dokumentu se zobrazil jiny font. Necht€ si pfi

Mohl bych pokracovat asi jesté dost dlouho, ale myslim si, Ze pro ilustraci toho, co mam na
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mysli, to staci. Tyto véci nas asi vétSinou nastvou. VSe to ale vzapéti zachrani tlacitko zpét
nebo papirové ubrousky. Ndhodné akce, které si nenaplanujeme, ale spise si ani nepiejeme,
aby se staly, ndm mohou ukazat cesty, ke kterym bychom sami nikdy ani nedosli. Tim, Ze
jim viibec nevénujeme pozornost ¢i nedame prostor k jejich rozvinuti, mozna o néco pii-
chazime. Znamy grafik eBoy fika: ,,Kdyz udélate chybu, vase dilo tim ziska punc jedinec-
nosti. Hiedejte hodnoty také mimo vyslapany chodnicek.* * Pokud se nau&ime tyto neceka-
né nahody ¢i nehody vnimat a obratit je ve svlij prospéch, miizeme vytvaret dila, jejichz
produkce bychom bez spolupréce nahody nebyli nikdy schopni. Pozdéji zjistime, Ze je lepsi
mit o€i oteviené a hned nezavrhovat néco, co neni presné podle naseho planu. Jit nahod¢
naproti nebo védét, kde ji hledat, at’ uz ve fazi skicovani, kresleni finalnich navrha ¢i pfi
upraveé v pocitaCovych softwarech, nam mutze dosti ulehcit Zivot. Potom uz obezietnéji
pouzivame tlacitko zpét, kdyz se néco ,,vyvrbi* jinak, nez jsme chtéli. Nepiedavame obé
otéze zcela do rukou nahody, ale jednu ji na chvilku pujcite a pak si ji zase vezmeme zpat-

Ky.

2.1 Prinos amatéri, aneb pohled malého ditéte

Graficti designéfti vétsinou pracuji v systémové hierarchii, kdy na jejich praci dohli-
méné ,,manualni prace odvede, ale o to vice se podili na rozvijeni mySlenek a koncepta.
Realizaci pak uz pfenechava junioriim, jimiz jsou podle amerického stylu designéfi novac-
ci, tak zvani junior designers. Ti svou praci za¢inaji u DTP, nez se prosadi o stupinek vyse.
Systém fungovani je zaloZen na supervizich, kdy kazdy supervizor dohliZi, kontroluje a
zodpovida za préaci a chod svého useku. Tyto systémy, které byly v USA mnohem lépe roz-
vinuty neZ u nas a jimz se postupné teprve u¢ime od firem ze zamoti, mohou byt nazorné
ilustrovany tfeba na fungovani nam dobfe znamého MC Donalds. Kontrola a dohled. Po-
dobn¢ je tomu tieba v mateiskych skolkach, kdy pani ucitelky jsou v pozici jakychsi super-
vizort a hlidaji déti, kdyz si hraji. Hlidaji je proto, aby si ndhodou neublizily a také proto,
aby si déti hraly tak, jak maji a s hratkami ned¢laly to, co se s nimi délat nema. Co se ale
stane, kdyz malé dit¢ nehlidate, zapomenete na néj a nechate ho n€kde o samoté? Kromé
nepiijemnych scénéii se miz stat to, ze si s hrackami, které jste mu dali, bude hrat tak
trosku jinak nez by si mé¢lo. Utrzenad nozi¢ka panenky naplnéna kostkami Lega ¢i korba

naklad’aku jako domecek pro dinosaury. Dité€ jste nehlidali, nemélo zadny dozor, nikdo ho
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neplacal pies prsty a nefikal mu, Ze se to nedéla. Déti jsou v mnoha vécech vynalézavé,
protoze jesté¢ nevidi bariéry, hranice a nemaji zabrany. Amatérsti designéfi jsou na tom
v n¢kterych piipadech dosti podobné. Stejné jako amatéfi, ¢i nové piichozi do jakychkoli
obortl, jez nemaji pohled ,,cenzurovany* optikou profesionalni deformace. Nevidi svét na-
Sima o¢ima, kdy se diky profesni deformaci nedokdZeme oprostit od vSech zkuSenosti a
znalosti, ¢i vSeobecnych konvenci a pravidel oboru, at’ uz psanych, ¢i nikoliv. V mnoha
pifipadech je pak prace takovych lidi profesionalim pro smich, jeZz se vétSinou bavi nad
neznalosti amatéra a jeho Silenymi postupy, ¢i pohledy na véc. Dosti ¢asto nic jiného ani
dé¢lat nejde. Shledavam zde ale urcity prostor pro inspiraci profesionalli, pravé témito na-
prosto ni¢im nezkazenymi pohledy témé&f détskych oé¢i. V zacatcich se miize amatér zaby-
vat Uplnou banalitou, hlouposti, nad niZ by nikoho z profesional ani v Zertu nenapadlo
uvazovat vaznég, nejen tieba diky samotné absurdité véci, ale z mnoha jinych divodi. Diky
soustiedénému a ni¢im nesvazanému chovani a piistupu mize z totalni banality vzejit néco
zajimavého. Néco, co ma urcity potencial, ktery ale samotny amatér tteba viibec nezpozo-
ruje a soustiedi se tipIné na néco jiného. Samotna zajimavost, kterou on ani nevidi, mize
byt tieba i vedlejS$im produktem jeho snaZeni, jeZ ho ale vilbec nezajima. Svym snaZzenim
ale muZe také dojit k feseni, pohledu ¢i pfistupu, jehoz kvalita miize byt svou novosti i pro
samotné profesionaly zajimava, nebo se stane trnem v oku nékterych z nich a postupem
Casu ziska na svou stranu i né&jaké stoupence z fad profesionalnich designérti. Zavérem
bych jesté citoval slova Sarah Jonesové, coz je grafickd designérka, ktera ma velmi vyraz-
ny, experimentalni a s kresbou provazany vizualni projev, jeZz je v praxi cenén pro svou
hravost a piirozenost. Sarah o ndhodach v pracovnim procesu iika toto: ,,Uzasné nahody.
Nejlepsi veci se mi podari vzdy, kdyz se snazim o néco jiného. Postrci vas tam, kam byste
se sami nedostali. Videt krasu v banalite, to je ukol, ktery si casto kladu a ktery mé inspiru-

je?
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3 PLAKAT JAKO OBRAZ

Mnohokrét se mi stalo, Ze jsem narazil na plakat, jez nebyl jen néjakym informac-
nim kusem papiru s texty, jejichz velikost byla uréena dileZitosti a vSe ostatni $lo stranou.
Byly to plakaty, které vypadaly jako obrazy. Dalo se na né¢ divat dosti dlouho a uzivat si tu
perfektni vyvazenost a hru, ve které musel autor hrat i s nutnym zlem, tedy s informacemi,
které byl nucen piedat. Termin nutné zlo je dosti nadsazeny, ale mam tim na mysli textovy
obsah plakatu, pfi jehoz skloubeni s obrazem si nékdy stihneme okousat vSechny nehty na
rukou a vySkubnout par vlasu. Pro nékteré grafické designéry, o jejichZ tvorbé bude za
chvili fe¢ to ale zase az tak velky problém neni, protoze to pii pohledu na jejich plakaty
vypada jako hracka. Velice jednoduché, to das sem, to tam a je to. Tito designéfi totiz tvori
plakaty jako ,,obrazy*“. Nic zde neni navic, kompozice, barva i vyraz nesou podeziele po-
dobné atributy, jaké maji obrazy. U mnohych se i text stava soucasti obrazu. Néktefi autofi
neberou pismo jako néco, co by mélo ¢nit, nebo se od zbytku plakatu oddélovat. VSechny
elementy se smisi dohromady a vysledkem je plakat, jez pusobi jako obraz. Stale mi na
mysl pfichdzi jméno Alfonse Muchy, jez je takovym typickym predstavitelem tohoto for-
movani plakatu. Mucha byl samoziejm¢ fenoménem nejen své doby, ale ukazal velmi za-
jimavou cestu, jejiz opraSeni i v moderni dobé pocita¢ti nema problém konkurovat formo-
vani plakat souc¢asniki. Na téchto tfech Muchovych plakatech jde krasné vidét formovani

plakatu, jez plisobi jako obraz. Pismo a hlavni motivy se nepiebiji, ale dopliuji se.

4
A
:
]

Obr. 7. — 9. Alfons Mucha: cigaretova reklana JOB a divadelni plakaty Gismonda a Medee
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V plakatu na cigaretové papirky firmy JOB je pismo Caste¢né tuSeno a nendsilné se stava
soucasti pozadi. VSe je drzeno v jednom charakteru, jak pismo, tak kresba, coZ dodava ce-
1ému plakatu jednotny vzhled a obrazového ducha. Nékdo by si mohl fict, to bylo v dob¢,
kdy jesté¢ potadné nevédéli, co je to reklama, neméli pocitace a asi méli hodné casu.
V nekterych ukazkach ale uvidite, ze 1 za pouziti novych médii, pocitaci, tableti a dalSich
vymozenosti n€kteti autofi tvoii plakaty, jez svou preciznosti a obrazovym vzhledem stale
nesou odkaz, jenZ Mucha v plakatové tvorbé kdysi zanechal. Ve dvou dalsich divadelnich
plakatech zase mizeme vidét kromé stejné kvalitni symbidzy pisma a precizni kresby také
atypicky format, ktery je pro Muchovy plakaty pro zménu typicky. Prace s plakatovym pro-
storem je jako na obraze. Stabilni ukotveni, vzdusnost, jez do plakatd dostava volnymi
plochami a kompozice, kde kazdy element vyvazuje ur¢ité misto na plakatu, jako v obraze.
Mucha byl jen jednim z autortt dob minulych, na jehoz velkém dile jsem chtél ilustrovat
skv¢lé skloubeni uméleckého provedeni pro komeréni ucely. V dalsi ¢asti textu se kromé
jiného zamé&fim hlavné na nékolik ukazek z dél soucasnych grafickych designéru, jejichz
plakaty jsou rovnéZ velmi inspirativni, zajimavé a zalozené rovnéz na kresleném projevu,

k némuz vyuzivaji nejen pocitacovych softwart, ale i tradi¢nich technik.

3.1 Jde o vic nez jen piedat informaci

Plakat musi byt jasny, srozumitelny a hlavné dobte ¢itelny, To je jedna z mnoha z&-
sad, jez si vSichni v oboru navzajem pfipominaji, aby to ndhodou n¢kdo nezapomnél. O
tom, ze plakat muze mit ale i jiné ambice, neZ pouze vySe zminéné, se ale nikde moc ne-
mluvi. O estetickych hodnotach plakati se samoziejmé mluvi az dost, ale o tom, co d¢la
plakat témét obrazem, ne. Dosti ¢asté jsou v poslednich letech debaty stojici na oblibeném
slovicku ,,koncept”, jehoz dilezitosti je mnohdy piikladana az mozna piili§ velka vaha na
ukor vizudlniho ztvarnéni samotného plakatu. Myslenku, kterou plakat nese, mizete pro-
myslet do detailu, vizualni hodnoty, jeZ z n¢j ale d¢laji zrakem uchopitelnou formu jen do
jisté miry. Je zde urcity prostor (v tvorbé& plakatu) kdy se stavate ,,malifem obrazu*, pokud
na tuto hru pfistoupite. Samoziejmé, Ze po dokonceni nebudete celi od barev se $pinou za
nehty, ale budete pfinejmensim ozafeni salavym teplem vaseho monitoru. Néktefi graficti
designéii na tuto hru pfistoupili a tvoii plakaty, které kromé informaci predavaji také néco
navic, vizualni zazitek. Nejde jim o to, jestli to po nich nékdo chce nebo ne, oni tak pracuji.

Velkou vyhodou grafickych designérd, jez tvoti plakaty, je velmi Siroka paleta moznosti.
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Malit pouZiva k vytvoreni svého dila urcity druh barev a dalSich materialt, jimiZz vytvoii
finalni obraz. Kreslii zase pouziva jiné techniky, jez jsou od malifovych odli$né. Umélecky
fotograf pouziva zase fotoaparat, diky jehoz technickym moznostem ma také urcitym zpu-
sobem vymezené hranice. Graficky designér, a¢ si to mnohdy ani neuvédomuje, mtize vyu-
Zivat ke své tvorbé vSechny vySe zminéné techniky a jest¢ mnohem vice. Rozdil je, Ze
k samotné obrazové informaci ptridava jesté text, jenz cely ,,obraz* dopliuje. Diky digitali-
zaci vSeho mozného mame prakticky neomezené moznosti technik, materialt ¢i vstupnich
dat, jez mtizeme do plakatu dostat nebo pouzit k jeho vytvoreni. Lze tak lehce vyuZit soft-
wary k simulaci konkrétnich technik, nebo je vytvofit realné€ a v pocita¢i upravit. Potom uz
jenom zéleZi na grafickém designérovi, jestli s arsenalem vSech nej vymozenosti vytvoii

digitalni obraz, jehoz hodnoty oceni i ostatni.
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Obr. 10. Joshua M. Smith ala ,,HYDRO74*: plakat Smashing Pumpkins
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Na predchozi strance jsem uvedl ukazku plakatu autora, ktery si fika HYDRO 74.
Tento plakét pro skupin Smashing Pumpkins je jednim z piikladt plakatové vizuality obra-
zu, jeZ mam na mysli. Plakat je propracovan do detailti s mistrovskou preciznosti. Kreslené
motivy se prolinaji celym plakatem. Hlavni titul kresleného pisma, jez je ptevedeno do
vektorovych tvart, rovnéz velmi vkusné a ladné propojuje plakatovy prostor s kreslenymi
motivy. Jemn¢ propracované detaily stiidaji vétsi jednobarevné plochy. Centralni kompo-
zice s pulkruhy v rozich ptisobi velmi stabilné a navozuje az sakralné perfekcionalistickou
atmosféru s jakoby architekturdlnim schématem padorysu. Tento plakat neni rozhodné je-

nom nositelem par informaci, ale poskytuje zajimavy vizualni zazZitek.

Obr. 11. Derek Hess: plakat The Pacher Diaries

DalSim ptikladem je plakat The Pacher Diaries pro hudebni skupinu Converge.
Lehce morbidni motiv piedstavuje mistrovsky kreslitsky projev Dereka Hesse. Zadné podi-
tacové efekty, ale ryzi syrova a velmi kvalitni kresba je hlavnim vizualnim projevem utva-
fejicim tento plakat. Pismo stylové koresponduje s celou formou plakatu. Barevnost ome-
zena na par barev umociiuje vyraz. Kompozice kresby s pismem vytvari centralni

pyramidovou kompozici, jez soustied’uje prvni pohled divaka piimo do ¢tverce v dlani.
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Obr. 12. Krzysztof Domaradzki ala ,,Kxx*“: plakat
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Plakat na predchozi strance pochazi z dilny Studia KKX. Pii pohledu na tento pla-
kat si ani neuvédomuji jeho komeréni zaméfeni a divaim se na néj jako na obraz, jez na mé
pusobi barvou, kompozici i kresbou. Produkt PlayStation zde neni lidem vnucovan pies
celou plochu plakatu, jak se to dost ¢asto déla, ale je skromné umistén v jeho dolni ¢asti.
Hlavni ,,taha¢* pohledu je ale o néco vySe v mystickych motivech ¢inskych drakia vystupu-
jicich z temnoty. Velmi zajimava barevna kombinace pouze dvou barev rozehrava v horni
poloviné plakatu zajimavou hru. Volny prostor ve spodni ¢asti plakat odlehcuje a pohled
sméfuje nahoru. Kresba motivy v detailech jakoby rozpousti do prostoru malymi ,,kudrlin-
kami“, jeZ z draka vychazeji. Fotka meditujiciho hrace a asijské architektury cely plakat,

zaloZeny hlavné na kresb¢, nijak nerusi.

e T

Obr. 13. Shepard Fairey ala ,,OBEY“*: plakaty Propaganda

Shepard Fairey, ala OBEY je autorem téchto protivale¢nych plakati. ,,Délejte ume-
ni ne valku.* Jasné poselstvi stylizované do budovatelského stylu kresby je vizualné velmi
silné. Cervené pruhy sbihajici se do jednoho bodu soustied’uji pozornost k rizim, jez &ni
z hlavni kulomett. Jednoduchost a vyvazenost s preciznim provedenim, jez je jakymsi mi-
xem budovatelské kresby se street artovym stencilem, jeZ je pro Faireyho typicky. Druhy

plakat je vice graficky stylizovany, jeho vizualni hodnota v§ak viibec nepokulhava. Clené-
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nim prostoru na plakatu pfipomina néjakou hraci kartu, kresebnym charakterem pak lehce
odkazuje k secesnimu dekoru, jeZ je v kontextu se street artem a protivaleénym sloganem
ve vtipném kontrastu. Stylizované rize se opakuji 1 zde. Znamé logo OBEY je vyrazné
umisténo pod motivem tvare. Silné vizualni hodnoty takovych plakatd velmi lehce strhnou
nasi pozornost k vnimani hlavné obrazovych elementt plakatu tak, jak se divame na obra-
zy. Jednim z dalsich piikladu je také tento redesign plakatu k filmu Mad Max 2 pochazi od
Jeffa Proctora.

FANTASTIC FEST, ALAMO DRAFTHOUSE CINEMA, AND THE ROLLING ROADSHOW PRESENT
“THE ROAD WARRIOR” FRIDAY, SEF‘TEMBER 19™ [ REPUBLIC SQUARE PARK IN ALSTIN, TEXAS,
MOVIES START A7 DUSK. FREE ADMISSION, SPONSORED BY FOSTER'S LAGER, AUSTIN PARKS FOUND AMD MAGNET RELEASING

ATION, E
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Obr. 14. Jeff Proctor: plakat MAD MAX 2
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Pokud porovname tyto plakaty s tim, co nékdy vidime na ulici, uréité si fekneme,
jestli jich neni Skoda. Tento plakat je velmi zajimavy detailnosti zpracovani kreseb, jichz je
na plakatu celd fada. Razné velké pfedmét, postavy, ¢i charakteristické scény z filmu jsou
spojeny do jedné velké kompozi¢ni skrumaze, jejiz jednolitost je velmi chytie roz¢lenéna
¢ervenymi ploskami. Text v pozadi na prvni pohled ptisobi jako jakasi expresivni ¢mrkani-
ce vytvofena pii rozepisovani rozskiipaného pera. Pti bliz§im pohledu miZzeme piecist né-
pis THE ROAD WARRIOR. Velké mnozstvi elementli cel¢ kompozice je velmi citlive
rozmisténo. Také i v tomto plakatu nepouzil autor barvami hytici barevnost, ale omezil se
pouze na Ctyii barvy. Tim se mu podafilo dosdhnout tradi¢néjSiho vzhledu starych sitotis-
kovych plakati. Pfi prohlizeni tohoto dilka o¢i nedockavé kmitaji z jedné kresbi¢ky na
druhou, aby nam néco neuniklo. Neni to plakat, znéhoz nasajete vSechny informace

z jedouciho autobusu, zato si jeho kvalitu vychutnate, pokud se u néj na chvili zastavite.

3.2 Umélecka dila zalepena od lepidla

Plakatii, jez bychom bez zavahani nazvali uméleckymi dily, je celd fada. Zalezi na
vkusu a preferenci divaka, nicmén¢ si myslim, Ze by nebyl problém shodnout se pfinejmen-
$im na jejich existenci, pokud ne na konkrétnich dilech. Diky jejich existenci se do vefej-
ného prostoru dostava aspon v n¢jaké mire trocha vizualné atraktivnich dél, jez poskytuji
zajimavy vizualni zazitek, a to zadarmo. Plakaty komer¢niho charakteru, jejichz vizualni
strdnka nemusi byt touto skutecnosti viitbec postizena, maji ve vefejném prostoru jen krat-
kou zivotnost. Pokud plakaty nevylepite ¢ernym vylepem tam, kde se to nesmi, tak se na
plakatovacich plochach ,,ohfeji” maximalné par tydnu. I ty vizualn¢ atraktivni kousky jsou
pak nekompromisné strzeny, ¢i jeSt¢ vlepSim pfipadé pielepeny tieba plakatem
s rozzafenym usmévem nékterého z politikt. Jejich zivotnost timto konéi. Z osobni zkuse-
nosti, ktera se nam potvrdila, vim, ze ne vSechny zajimavé plakaty ukonci po par tydnech
svou pout’ ve sbéru. Prozietelni fanousci ¢i lidé, jez plakat velmi zaujal a zatouzili po ném,
si ho jednoduse z plakatovaci plochy potidi rovnou domu. Kapesnim noZikem. Na jednom
festivalu, jehoz propagace jsem se ucastnil, nam fanousci poslepovali asi polovinu plakatt
pred zacatkem samotné akce a na koncert¢ se ndm sami pfiznali. A to jesté chtéli dalsi.
Srdce autora pii takovém zjiiténi zaplesa. Zivot nékterych plakati tak v tomto piipadé ne-
skoncil. Vétsinou se ale plakat po skonceni akce, na kterou upozornoval, stava svou infor-

mativni hodnotou bezcennym zboZim. Svou vizualni hodnotu a kvalitu ale stale ma a tim si
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v n¢kterych piipadech ,,prodlouzi sviij zivot a zlepsi komfort”, kdyZ se z chladné ulice
ocitne na zdi v né¢im domé ¢i archivu téch lepsich, co piezili. Dalsim zajimavym scéné-
fem, ktery zivot plakati n¢kdy provazi, je, kdyz plakat doslova ziistane nékde mnohem
déle, nez je zdravo. Mohlo by se zdat, Zze jde o narazku na jiZz zmiované rozesmaté tvare,
ale neni tomu tak. Zivotnost ,,zapomenutého* plakatu je velmi zajimava véc. Plakat se po
par tydnech ¢i mésicich zacne stavat soucasti prostiedi a ¢im dal vice do n&j za¢ne ,,prorts-
tat”. Nekteré cCasti vyblednou, jiné se odtrhnou ¢i zvrasni vlivem desté. Sem tam si na pla-
katu néjaky kolemjdouci sprejer vyzkousi novy sprej nebo fix. Plakat tak dostane uplné
novou tvar, jez je dilem samotné ulice. Dalo by se fict, Ze plakat projde jakymsi re-
designem, nad nimz uz plivodni autor davno ztratil kontrolu. Porovnani ptivodniho plakatu

se ,,street artovym bratrem* pak mutize byt velmi zajimavé.
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4 VIZUALNI ANAZOVOVA DIVERZITA

Diverzita ve vizualnim svété je velmi dulezita. Jak se fika, sto lidi, sto riznych po-
hledti a nazort. Konfrontace vznikajici na zakladé rozmanitosti pohledi a postoju jsou
mnohdy velmi piinosné a konstruktivni, jindy se zase konce vilbec nedoberete. Pravé di-
verzita je tou zajimavou hodnotou ve vizualnim svété, jez nas piekvapuje, udivuje a umoz-
nuje nam porovnavat ¢i vytvaret si néjaké vlastni pohledy a nazory. Diverzita vyhani
Z vizualniho svéta nudnost a jednotvarnost. Zalezi na kazdém c¢lovéku, jak moc je diverzit-
nim projeviim ve vizudlnim svété otevien a kolik informaci je z n€j schopen pfijmout. Sa-
motny rozvoj tvorby ¢lovéka je v kontextu se schopnosti vnimat rozmanitosti vizualnich
projevt v permanentnim vyvoji. Jiz samotné pozorovani takového vyvoje by bylo velmi

zajimavym experimentem, ktery by ale byl béhem na delsi trat’.

4.1 Formovani pravidel neni vSespasné

Pokud bychom z vizualniho svéta, jimz mam ted’ na mysli svét reprezentovany re-
klamnimi vizudlnimi projevy a vytvory grafickych designérii, né¢jakym kouzelnym prout-
kem odcarovali diverzitu, vysledkem by byla pravdépodobné nuda. Mnohdy mi ale ptipada,
Ze se 0 dosazeni tohoto stavu plno lidi zasazuje a prosazuje ho. Vytvarenim stale vice pou-
¢ek a pravidel buduji, dalo by se s nadsazkou fici, az byrokraticka bludisté plna natizeni a
tabulek. Vizualni svét, respektive autory a jejich dila potom déli na ,,dobré” a ,,Spatné“.
Jinymi slovy feceno na ty, co se fidi podle jejich pravidel, ¢ili ,,dobré* a na ty, co se do
tabulek nevlezou, protoze jejich projev ¢i nékteré jeho casti nespliiuji tabulkové parametry,
¢ili ,,Spatné*. Nejsem zastancem né&jaké totalni anarchie, ¢i zavrzeni vSech systémi a pravi-
del, ale jsem piiznivcem vétsi otevienosti a vnimavosti k diverzitnim vizualnim projevam.
Nejde totiZ o samotna pravidla, ale o nasledky jejich nedodrzovani. VSeobecné povédomi
tika, Ze to co neni pfesné podle pravidel, je $patné. Dale se nikdo nediva. Mozna to neni
brzda pokroku, ale zaslepené Ipéni na dodrzovani pravidel mize dopiedu piehazovat vy-
hybky na jiné koleje za vas a vy tak ani nepomyslite na to, Ze byste také nékdy mohli vjet
na koleje jiné. Mozna nenapadné, ¢i v nékterych piipadech az dosti zietelné se striktni Ipé-
ni na dodrzovani pravidel stava uréitym blokem v ptemysleni o postrannich ulickach, které
by vas dovedly k cili. Pravidla vas drZi v ur¢itém sméru, kterym jde vétsina, tudiz pokud se
nechate unaset proudem se vSemi, poplujete hladce. Pokud se ale rozhodnete zvolit jiny

smér, veétSinou nemate nikde oporu a ze vSech stran na vas vyskakuji velké hranaté tabulky,
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které¢ vas svym znénim chtéji dostat zpatky do fady. Mnohdy se jim to podafi, coz neni
prili§ optimistické. Proto musi byt ,,plavec proti proudu® vyzbrojen velkou davkou trpéli-
vosti a odhodlani, aby i lidem se stohy pravidel na stole ukazal, Ze jsou i jiné cesty, které
v tabulkéch popsany nejsou a mohou fungovat jesté lépe. Téchto lidi je nastésti ¢im dal
vice a jejich tvorba velmi obohacuje stavajici vizualni scénu grafického designu. Piipous-
téni vice moznych variant feseni jak k cili dojit mize byt cestou, jak i mladym designérim
neptistiithnout kiidla jesté pted tim, nez vibec poprvé vzlétnou. Tim, Ze piijdeme vSichni
po jedné cesté a budeme si navzajem fikat, jak je tato cesta ta nejlepsi, neobjevime tolik
moznosti, jako kdyZ se vice otevieme vici diverzitnim feSenim a projevam a kazdy pujde
cestou, kterd ho nejvice tdhne. Pak, kdyz se znovu shledame, zjistime, Ze jsou piib&hy
z naSich cest velmi rtiznorodé a i pro ostatni dosti inspirativni a obohacujici. Mnoho lidi se
ze své odbocky po n&jaké dobe¢ vrati zpét na cestu, po které kraci vétsina a pozdéji se tieba
zase odpoji. Probouzet v lidech pocity viny za to, Ze nejdou po chodniku, ale Ze si kraci
prasnou cestou nebo jdou pies les, je podle mne ne pfili$ $tastné. Pokud zna né¢kdo lepsi
cestu, at’ si jde svou. Tabulky, pravidla, nafizeni a podobné véci tykajici se vizualnich pro-
jevu Vv grafickém designu také vytvofila n¢jakd skupinka lidi se subjektivnimi ndzory a
proto neni mozné, aby vyhovovaly vsem. Kdyz hrajete n&jakou stolni hru, ktera ma jasné
dand pravidla a vy podle nich nehrajete, bud’ jste je nepochopili, nebo Svindlujete.
V projevu grafickych designéru a jejich prace ale nejde o totéz, i kdyz to mnoha lidmi byva
takto prezentovano. Pocit viny, ktery byste méli citit hned, jak piekrocite hranici tabulko-
vych nafizeni, stale visi ve vzduchu a otevienost vnimani diverzitnich pfistupt a feSeni je
stale n¢kde trosku zaseknutid. Jak jsem predeslal jiz vyse, diverzita vymanujici se
z mantineld danych néjakymi pravidly a podobnymi zaleZitostmi je opakem nudy. Pokud si
predstavime idealni stav podle ,tabulkdiu“, pro néz je hra podle jejich pravidel jedinou
moznosti, byla by vysledkem krasna uniformita, jez by méla tad, ale byla by naprosto nud-
na. Vsichni by délali véci stejné a pravdépodobné by se vse tocilo v jednom kruhu bez ja-
kékoli vize na dal$i vyvoj ¢i posun nékam dal. Skoro bych fekl, Ze v naSem oboru pfislovi
»pravidla jsou od toho, aby se porusovala®, dava uréity navod nebo smér k inovaci a poku-
su 0 néco nového. Samoziejmé se nelze divat na véc jenom z jednoho Uhlu pohledu, a pro-
to mé kazdy svou pravdu. Kdyby nebyla pravidla, tak bychom neméli co poruSovat a nase
pocinani, které se ve svété s pravidly jevi jako avantgardni ¢i troufalé, by se tak pravdépo-

dobné stalo vSednim a obycejnym.
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5 OSOBNOSTI S VYRAZNYM AUTORSKYM PROJEVEM

Tato rozsahla kapitola se bude zabyvat vybranymi osobnostmi, jejichz tvorba mé
n¢jakym zplisobem zaujala. Uvedené autory bude kromé jejich vyraznych a charakteristic-
kych projevi spojovat hlavné projev kresebny. Virtudzni, zajimavé ¢i neekané uziti kres-
by v riznych formach. Nepujde pouze o grafické designéry, ale uvedu zde také osobnosti,
jejichz projev ¢i tvorba se grafického designu néjak dotyka nebo mize byt svou osobitou
cestou a pouzivanymi formami inspirativni 1 pro grafické designéry. Uvedenim téchto
osobnosti jsem chtél kromé jiného demonstrovat velkou silu kresebného projevu, ktery ma,
podle m¢, nad pocitaci a jejich dokonalou matematikou stale v ur¢itém sméru o néco navic.
Osobnosti, které jsem vybral, nejsou n&jakym nahodnym vybérem, ale jde o lidi, jejichz
tvorbu uz n¢jakou dobu sleduji, a tudiz shledavam zajimavou a inspirativni. ProtoZe sam
pii své praci tihnu ke kresebnému projevu, u vSech osobnosti sleduji kazdy detail jejich
prace a porovnavam s ostatnimi. Pfesahy grafickych designéri do uméni uz nikoho nepie-
kvapi, a tak se Vv jejich portfoliich dosti ¢asto objevuji prace, jez pravé visi nékde v galerii.
Mizeme tam dokonce najit i trojrozmérné objekty nebo instalace, na které pravé seda
prach. Zajimavé jsou také rizné postoje téchto osobnosti, jez mohou byt patrné z rozhovo-
ra ¢i diskuzi, které také uvedu. U nekterych designért je jejich postoj ke komerci, spolec-
nosti nebo jinym otazkam vidét na prvni pohled z jejich tvorby, u jinych je tomu Gplné na-
opak. Mnohdy si pak napfiklad feknete, jak takovéd kiehouckd holka mtize délat tak
razantn¢ vyhlizejici grafiku. Toto je také velmi zajimave poznani, protoze bychom mnohdy
k autorovi podle jeho osobnosti pritadili uplné jiny styl tvorby. Vyjimky potvrzuji pravidla,
a tak nékdy narazite na tvorbu divky, ktera nekresli kvétinky, ale zamra¢ené piiSery, a pak
narazite na tvorbu stokilového chlapa, ktery si pentelkou kresli slunicka a motylky. Sledo-
vani samotnych vztahti autora a jeho tvorby je tématem na dalsi, dalo by se fict skoro az
psychologicky vyzkum. Jinymi slovy, ne vSichni kdo kresli slunicka jsou andilci a ne
vSichni kdo jdou ve $lép&jich Van Gogha, musi byt dusevné choii. Nemohu jest¢ opome-
nout profesni vyvoje ¢i zmény v zaméfeni U osobnosti, jez uvedu. Nékteré osobnosti zaci-
nali jako volni umélci, jini zase jako ilustratofi nebo designéfi. Vyvojem se néktefi dostali
na volnou nohu a ted’ uz tvoii pouze pro galerie a graficky design maji jako vedlejsi piijem.
Jini se naopak k pocita¢i dostali pifimo z ulice, kdyZ odloZili spreje a nainstalovali Pho-
toshop. VSechny tyto ptibehy autort se z jejich dél daji vycist, pokud samoziejme tyto in-

formace mate. Nékdy jsou dosti dulezité pro samotné pochopeni autorovy tvorby. V nésle-
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dujicich fadcich popisi, co se v ,,medailoncich” o jednotlivych osobnostech bude objevovat
a jak bude vzdy kazdy medailon sestaven, aby bylo sefazeni informaci dobfe Citelné, napti-
klad pro pozdéjsi porovnavani osobnosti atd.

V uvodu se budu struéné zminiovat 0 samotném autorovi. Uvedu jméno, piipadné
piezdivku, jez jsou mezi grafiky dosti oblibené a lidé ¢asto ani neznaji jejich prava jména,
ale konkrétni tvorbu maji spojenou s ptezdivkou autora. Dale uvedu informace o jeho pu-
sobeni, studiu, konanych vystavach, klientech ¢i dalSich zajimavostech.

V dalsi casti predstavim a popisi autoruv styl, jeho charakteristické prvky, podle
kterych se da jeho tvorba identifikovat. Pokusim se vypichnout zajimavosti, které mée
osobn¢ oslovuji a jez se mi jevi jako zdafilé.

V dalsi ¢asti se budu zabyvat médii, technikami a materialy, které autor ke své praci
pouZiva. Budu se snaZit popsat uziti médii pfiznaénych pro nejvyraznéjsi autorovy projevy,
protoze néktefi autofi maji ve svém portfoliu vice variabilnich feSeni ¢i projektd, jez jsou
mimo jejich vlastni pfimocary projev a jsou tfeba dosti komeréniho razu.

U autort, na jejichz tvorbé to ptijde dobfe demonstrovat, ukédzu vyvoj jejich stylu,
tedy jakousi proménu jejich vizudlniho projevu v ¢ase. Pro tuto demonstraci vyuZziji obra-
zovou piilohu, o které se zminim nize.

Dale se budu sousttedit na okomentovani ¢i rozebrani nékolika autorovych dél, vy-
zvednuti typickych prvku a zajimavosti. Tato ¢ast bude doplnéna obrazovymi piilohami.
Nepujde o zadnou kritiku, protoZe uvedené osobnosti jsou mi Svoji tvorbou dosti blizké a
jejich préce si vazim. Spise ptjde o projeveni subjektivnich pociti a posticht. V zavéru
uvedu jesté nékolik obrazovych ukazek, pro $irsi ilustraci tvorby daného autora, jez uz bu-

dou bez komentare.
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5.1 OSOBNOST — Kerry Roper ala ,,YOU ARE BEAUTIFUL*

Kerry Roper, je jednou z osobnosti, kterou vétSina lidi zna pravé pod piezdivkou
YOU ARE BEAUTIFUL, jsi krasny(8), jez je zaroven adresou jeho webového portfolia.
Kerry, je Britskym grafickym designérem a ilustratorem narozenym roku 1975, nastésti,
nebo také bohuZzel pro konkurenci jesté nezemfiel. Pochazi z jizniho Walesu, kde studoval
graficky design a reklamu na Buckinghamshire College. Nyni pracuje jako graficky desig-
nér a ilustrator. Ze jde o ¢lovéka se smyslem pro humor, ndm miZe byt jasné nejen z Nazvu
jeho webu, ale také z ndzvu noveého studia, které zaloZil spolu s dalSim grafickym designé-
rem a ilustratorem Si Scottem. Nazev studia WE ARE BITCH (coz ve volném piekladu
znamena, my jsme ,,prodejna holka*) ukazuje na to, Ze si nedé€laji ve své tvorbé srandu
jenom z ostatnich, ale Ze si umi udélat srandu také sami ze sebe. Jeho prace je zndma po
celém svété a mnohokrat se uz objevila v knihach a ¢asopisech o designu. Diky jeho vehla-
su dé¢lal Kerry obaly k nahravkam jako je Hed Kandi, Peacefrog nebo Quiet City Recor-
dings. Také ilustroval kampan pro Snickers ve Spojenych statech pro BBDO. Je také ¢le-
nem kolektivu 4wall.

Sytl Kerryho Ropera je pro lidi, co jeho tvorbu sleduji dobie rozpoznatelny. V
dnesni dob¢ internetu a rychlého Sifeni informaci je ale i podobnych vizualnich projevi u
jinych autoru cela fada, takze si nikdy nemtizeme byt jisti stoprocentné, Ze jde o0 Kerryho
Ropera. Kerry Roper ma ve svém vizualnim projevu nékolik poloh, kterymi je typicky a
zapamatovatelny. Jena poloha je zaloZena Cisté na ilustrovaném projevu s velmi typickymi
efekty stékajiciho spreje ¢i barvy. Toto je jeden z poznavacich znakt prace Kerryho Rope-
ra, ktery s t€émito elementy umi zachazet velmi Setrn¢ a vkusné. Nékdo si muize fict, ze né-
jaké stiikance spreje nebo tekouci barvy nemohou hrat zadnou dulezitou roli ve tvorbé gra-
fického designu, ¢i Ze tam takové véci vibec nepatii. Kerry Roper ale dokazuje opak, tieba
pravé ve svych plakatech na kampan Snickers, kde je prave efekt stékajici barvy hlavnim
vizualnim prvkem. DalSim typickym projevem stylu Kerryho Ropera je uZiti viktorianské
ilustrace dotvofené upravenou fotografii s vysokym kontrastem. Pozadi ilustrace je vétsi-
nou navic zrcadlové promitnuto, coz dodava celkovému vzhledu velkou symetri¢nost a
preciznost. Kerry Roper ve své praci pouziva dosti ¢asto rizné textury ¢i zne€isténé plochy,
které dodavaji jeho grafikdm patinu a starobyly vzhled. Jeho typografie je velmi zajimava a
odvazna. Pfi praci s pouhym textem vytvofi z blokti textu obraz, jez je ¢lenén jen par pfi-

danymi elementy. Ovlivnéni Davidem Carsonem se v jeho tvorbé neda zaptit. V jednom



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 34

rozhovoru Ropper uvedl Carsona pravé jako jednoho z lidi, jejichZ tvorba ho ovlivnila.
Dosti Casté je u Ropera to, ze nepouzije pro ztvarnéni textu font, ale pismo napiSe nebo
v n¢kterych piipadech spise na¢mara ru¢né, coz v jeho kompozicich vypada velmi zajima-
vé. Krom¢ textur Vv jeho préaci najdete také spoustu skrtancti, ¢maranic, jako by si chtél o
papir zbrousit tuzku. Tyto ¢mrkanice pak pouziva jako soucéast své prace, jez piijemné od-
leh¢i celou grafiku. Né&kteti lidé maji s timto projevem problém, ja si ale myslim, Ze ptisobi
vice autenticky, umélecky a prirozené, nez néjaké prehnané vycisténé sterilni vizualizace.
Pouziti starych tapet ¢i lepicich pasek je také v Kerryho arsenélu. Shrnout jeho styl do po-
pisu jedné véty by bylo asi dosti slozité, protoze ¢im vice se na jeho tvorbu divam, tim vice
novych véci v ni vidim. Tlustrace, které Kerry déla, jdou od detailné dekorativnich ke stroze
jednoduchym a variace prace s pismem jsou také Siroké. Nékdo by jeho styl nazval jako
grunge, trash nebo dirt design, hlavné diky uZziti Spinavych textur a razantni praci
s pismem. S tim bych mohl souhlasit. Era grunge designu tu uz byla, to ale neznamena, ze
se jeho projevy znovu neobjevuji v tvorbé soucasnych designéri. Grunge je jakymsi opa-
kem podbizivého komer¢niho stylu a Roper je ptikladem toho, Ze nemusite délat sladky
mainstreamovy design, aby si vas nékdo v§imnul a dal vam prestizni zajimavou zakéazku.
Je zde spousta odvétvi, kde se prave tento styl prace a vizualniho projevu hodi pouzit mno-
hem vic nez cokoli jiného.

Pokud se zamétime na techniky a média, které Kerry Roper pouziva, zjistime, ze
jde o klasiku vsech klasik. ,,Jak sam rika, Photoshop a Illustrator. I kdyz mnoho jeho véci
vypada dosti umélecky a rucné tvorenych, vétsinu prace dela na pocitaci, jenz mu umoznu-
je podle jeho slov vice intuitivni zachazeni s pouzitymi elementy. Prvky textur a cmdrancii
skenuje a pak vklada do svych praci. VeSkeré pouzité elementy maji ale zaklad v readlném
provedeni, jez pak zdigitalizuje vétsinou za pouziti scaneru.** * Fotografie, které také pou-
Ziva ve svych kolazich, jsou dosti postprodukéné upravené, vétSinou maji hruby rastr nebo
jsou nékteré jeji ¢asti odretusovany. Nékteré jeho prace pouzivaji jakoby vybarvovani ¢asti
ilustrace barevnou pastelkou, kdy tahy jdou zamérné ptes hranu vybarvovaného objektu.
Stylové se zde zamérné ztotoziiuje s omalovankami neposednych déti ve Skolce, které stale
pietahuji hranice omalovanek. Tento projev pusobi v jeho grafice velmi uvolnéngé.

V Kerryho portfoliu je mnoho praci s riiznymi vizualnimi projevy, a proto v nasle-
dujicich obrazovych ukazkach uvedu od kazdého stylu jednu praci, aby byla vidét variabili-
ta jeho pfistupt pifi zachovani autorského charakteru. Jako prvni uvedu na nésledujici

strance ilustraci, ktera asi nejlépe vystihuje rané a nejtypictéjsi projevy Kerryho Ropera.
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Obr. 15. — 22. Kerry Roper ala You Are Beautiful
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Tato prace se objevovala nejen v ¢asopisech zabyvajicich se grafickym designem,

ale palec nahoru dostavala i1 na ilustratorskych forech. Jde o sérii nékolika ilustraci pro tric-
ka Nike Air Jordan, coz uz je pékny zafez na pazbé. Pokud se vam podati pracovat pro tak
velkého klienta jako je Nike, vaSe cena a prestiZ automaticky stoupa vzhtru. Na prvni ilu-
straci jsou vidét nejtypi¢téjsi projevy Kerryho prace. Zrcadlové obracené dekorativni ele-
menty s typickymi ¢mrkanci od tuSe v dolni ¢asti, jez symetri¢nost z horni ¢asti zamérné

rozbiji. T¢€lo legendarniho Jordana téméf vyrtsta z expresivnich taht. Jordan, jako létajici
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motyl. Na druhé ilustraci jde o velmi zdatily for a vizualné zajimavou grafiku. Silueta Jor-
dana v jeho typickem vyskoku, jejZ je mimochodem i logem samotného Nike Air Jordan, je
vystavéna z mnoha ruzné velkych tenisek Nike. Kazda teniska je detailni ilustraci odpovi-
dajici realnym vyrobkim. Z tenisek v nékterych mistech stéka barva ,,po Cerstvé nasprejo-
vanych detailech®. M¢titko stékajici barvy vici celku umociuje pocitovou monumentalitu

celého motivu, jeZ by musel byt hodné velky.

Takto pro zménu vypada, kdyz Kerry Roper pii své praci pouzije fotku a rucné psa-
né pismo. Velmi alternativni a zajimava reklama na ¢okoladu, ktera by u ¢eskych klientd
asi neproSla. Prace s fotografii je velmi velkorysa. Fotografie, které si pro praci vybere,
nebere jako n&jaké findlni produkty ke kterym jenom piidd nékam do rohu pismo. Klidné je
rozsttiha, zaSpini nebo ptekryje texturou. Perfektné vyvazena kompozice s avantgardnim
vzhledem a vtipnym sloganem (sex neni nahradou za ¢okoladu), je komerénim skvostem.

Na zavér uvedu jesté jedno dilo, které doplnim o struény komentar a poté pridam
dalsi obrazovy material, jez uZz bude mluvit sam za sebe. Dilo, kterého si Kerry Roper ceni
nejvice, je jeho ilustrace s nazvem TIME WAITS FOR NO MAN (¢as nec¢eka na nikoho).
Jde o velmi dobfe a jednoduse vizudlné ztvarnény obsah samotného sdéleni, jehoz forma je

na jednu stranu velice jednoducha, ale v detailech propracovana, coz tvoii velmi zajimavy
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kontrast. Hlava ditéte s hrubym rastrem je vybarvena jakoby pastelkami, které nedbale pie-

tahuji okraj. Text je soucasti celého obrazu, ktery tvofi ,,slozité jednoduchy emblém*,
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5.2 OSOBNOST - James Victore

James Victore, je americky umélec a graficky designér, jehoz hlavnim vyjadiova-
cim prosttedkem je kresba. Nékdy dostava také ptivlastek ,,rebel grafického designu®, jez
je celkem ptizna¢ny nejen pro formu, kterou tvofi, ale také pro jeho pfistup k samotnému
grafickému designu. Victore se narodil v roce 1962 a umélecké vzdélani dostaval na Scho-
ol of Visual Arts v New Yourku. Titul se mu ale ziskat nepodafilo. I ptes to se vSak jeho
prace objevuji v nejznaméjsich institutech na svéte, jako tieba Museum of Modern Art
v New Yorku. Béhem své kariéry ziskal mnoho ocenéni od Emmy, Gold Medal od BDA
pies Grand Prix, na Brnénském Bienale a mnohé dalsi. Kromé toho, Ze je nezavislym gra-
fickym designérem, uci také na School of Visual Arts v New Yorku, kde sém studoval.
Mezi jeho klienty se objevuji jména jako MTV, The New York Times, Amnesty Internati-
onal, Target a mnoha dalsi. Victore osobné neni zadnym odbornikem pftes pocitace a vétsi-
nu prace na plakatech déla ru¢né. Toto vyZaduje 1 po svych studentech, jimz ve tfetim roc-
niku zakazuje pocitaée pouzivat. ,,Rucni projev je nenahraditelny, to co udéldte na
pocitaci, ale miize udélat sto dalsich lidi uplné stejné. Na tradicni rucni praci neda dopus-
tit. Sam rikd, ze ho nezajimaji detaily, které resi vetsina grafickych designérii, jako jsou
rozpaly mezi pismeny, ¢i to, aby pismo vypadalo dobie. Mnohem vice ho zajimd, co Fikaji
slova. Neciti se byt grafickym designerem, ktery by véci nemel komentovat, ale prave nao-
pak. Victore se V jednom ze svych komentari o grafickém designu nechal slyset, Ze jediné,
co v dnedni dobé musite udélat pro to, abyste byli dobrym grafickym designérem, je zavrit
,usta.« ® Ve svych komentatich o grafickém designu Casto vypichuje potencionalni silu
grafického designu jako nastroje pro zménu a komentovani veskerého déni ve vSech sfé-
rach. Podle n&j ale graficti designéfi této silné zbrané takto pfili§ nevyuzivaji. Victore je
totiz sam velkym zastancem toho, Ze graficky design neni na to, aby prodaval ponozky, ale
na to, aby komentoval a feSil mnohem dilezitéjsi a zajimavéjsi témata. V roce 2010 vydal
Victore svou prvni biografii s ndzvem James Victore or, Who Died and Made You Boss?,
jez mapuje poslednich 25 let jeho tvorby s ukazkami jeho nejlepsich dél. Posledni zajima-
vosti je projekt Jamese Victora, ktery se z pouhého skicovani rozvinul do dila umist'ované-
ho i v galeriich. Jedna se o jeho projekt s porcelanovymi talifky, na kterych neni servirova-
no jidlo, ale velmi vtipné, nékdy drsné nebo ulitlé kresbicky Jamese Victora. Jde o jakési

volne asociace bez spole¢ného tématu. Skoro by se dalo fict, Ze jde o takové doodlovani na
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talitku. Talifky potisténé kresbami Jamese Victora se staly celkem dobrou moznosti jak
zpenézit par skic.

Ted se v nékolika vétdch zaméiim na samotnou praci Jamese Victora a jeho autor-
sky styl, jez je svou pifimocarou jednoduchosti a neucesanosti dosti zajimavy. Autorovy
nejslavnéjsi prace jsou velmi znamé, jen malo lidi je ale ma spojeny se jménem Jamese
Victore, jeZ si v Zertu v jednom rozhovoru posteskl, Ze ho stéle ,,nikdo* nezna. Plakat Ra-
cism s rozhnévanym napisem a zuby, Deathh penalty s americkou vlajkou misto jazyku, ¢i
plakat Celebrate Columbus upozoriujici na stinné stranky tohoto vyro¢i. Ano, opravdu to
takeé d¢lal James Victore. Jeho styl vychazi z toho, Ze vétSinu prace déla ru¢né. Slovo retu-
Sovat ¢i gumovat je pro Victora Span€lska vesnice, zato slovo syrovost a piimocarost zna
velmi dobie. Jeho plakaty maji obrovskou vyrazovou silu diky skvélému vystizeni obsahu
minimem ru¢né vytvorenych prosttedkl. Dila Casto vypadaji, Ze na jejich praci stravil pét
minut i se sva¢inovou piestavkou. V tom je ale mistrovstvi Jamese Victora. K vyjadieni
jakékoli mySlenky mu postaci pouze ruéné kreslené kresbic¢ky velmi skicovitého charakteru
a rucné psané pismo. Jeho styl je totaln€¢ oprostén od vSech trendti a modnich vin. Vyuziva
vizualné umélecky pusobici tahy Stétce, uhlu nebo obycejné tuzky. Stopa tahti jeho jedno-
duchych kresbicek je tlusta a neklidna. Dosti Casto pfipomina tahy malého ditéte, jeZ by ale
tak rozhnévanych projevi asi nebylo schopno. S typografii si Victore opravdu hlavu nela-
me. Bud’ vSe napiSe ru¢né, nebo rukou napise jenom hlavni napis na plakatu a méné dulezi-
ty text d& do malych sloupct nékam do rohu.

Média a techniky, jeZz pro svou tvorbu Victore pouziva, nepochazi z virtualnich na-
bidek digitalnich nastrojt, jak jsem jiz ptedeslal, ale z jeho uméleckého ateliéru, jez je z4-
roven také grafickym studiem. Pokud se dobie podivame na jeho nejznamé;jsi plakaty, zjis-
time, Ze na nich mnoho postprodukce ve Photoshopu Victore délat nemusel. Tedy Iépe
feceno, Ze takovy program dosti Casto ani ,,neoteviel”. Plakaty jsou totiZ vétsinou celé na-
kresleny ¢ernym uhlem, ktery Victore s radosti jesté rozmazava. Kromé uhlu pouziva také
plochy Stétec, snimz vytvari silné linky a plakatu vzdy nechd nedodé€lany vzhled.
V barevnosti si Victore bohaté vystaci s ¢ernobilou paletou, jeZ sem tam ozvlastni dalSi
barvou, ktera ma ale vzdy na plakaté n¢jaky symbolicky vyznam. Nepouziva barvy nahodi-
le, i kdyZ vyraz plakati je mnohdy dosti expresivni. Zpravu, kterou James Victore vizuali-
zuje, vétsinou formuje do jakéhosi jednoho ustfedniho motivu, jeZ nemusi mit vyhradné

obrazovy charakter, ale maZe byt zaloZen na typografii.
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ty Mocks Justice Racismand the Death Penalty
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Obr. 23. — 30. James Victore: plakaty a ilustrace

Tyto tii plakaty patii k t€m znaméjSim, jez James Victoere vytvofil. Nejde o zddné reklam-
ni propagacni plakaty, ale jsou to plakaty fesici otazky, jejichz dulezitost Victore vidi mno-
hem vySe, nez kam sahd komeréni ziskuchtivy pohled. Prvni plakat, Celebrate Columbus,
Victore vytvofil z vlastni iniciativy a asi pét tisic kopii rozmistil po mésté v den, kdy se
konaly velké oslavy na pocest Kolumbova objevu. Victore chtél lidem ukazat, ze misto
oslav by se mozna mohli zamyslet i nad jinymi dopady, které jeho velky objev mél. Pouka-
zoval na Indiany, jez si do ptijezdu Kolumba v této zemi Zzili celkem poklidné v souladu
s ptirodou. Velmi jednoduse podana informace, kdy Victore pouze piekreslil tvar nacelnika
na fotografii, nds az mrazi svou jednoduchou jasnosti. DalSi plakat, jez tika, Ze trest smrti
zesmésiuje pravo, zase nefesi zddné detaily. Hrubou kresbou lebky, jeZ svym tvarem rov-
néz symbolizuje zjednodusenou mapu spojenych statt a vyplazenym jazykem s americkou
vlajkou, vlajkou fika Victore v§e najednou. Hruby, vyrazny hlavni motiv s jasnou myslen-

kou. Dopliujici texty jsou vzdy potlaceny, aby neruSily hlavni motiv, stejné jako je tomu 1

u posledniho plakatu, jeZ vtipné divakovi nabizi moznost uhadnout ono slovo pod Sibenici.
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Dalsi plakat na piedchozi strané zobrazuje piratskou vlajku s prezidentem Bushem v hlavni
roli. Tady Victore pouzil jednoduchou techniku kolaZe. Jde o autorsky plakéat, kde neni
zadné dalsi textové sdéleni. Kazdému asi dojde, Ze plakat neni oslavou byvalého prezidenta
USA. Druhy plakét s motivem utrZzené hlavy mysaka od Walt Disneyho a text ,,JENOM
REKNI NE“ miize odkazovat nejen k samotné komeréni produkci tohoto Hollywoodského
studia. Victore se nikdy nesnazil o podporu konzumu a kritikou ¢asto nesetfil na vSechny
strany. Zajimavy je jeho vyrok, ktery komentuje rozsifeni modernich technologii pronasle-

dujicich nas viude. ,, iPhony zabiji nasi disciplinu, pocit osaméni a schopnost nudit se.* °

My Boah Febdman

Tato ukazka z tvorby Jamese Victora pochazi z titulni strany ¢asopisu The New York Ti-
mes Magazine. Tématem zde neni nic jiného nez druhy nuklearni vék. James Victore svou
kreslenou typografii jednozna¢né naznacil obsah textu, jesté ptred tim, nez ho zacnete Cist.

Kresleny projev kazdého pismene vytvati silny nekomeréni a ,,obomba* vzhled.
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DalSi obrazové materialy, ilustrujici tradi¢ni tvorbu tohoto rebela grafického designu.

Yo ee T




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

5.3 OSOBNOST - Derek Hess

Derek Hess, je americky umélec, graficky designér a ilustrator v jedné osob¢. Po-
chazi z Clevelandu ze statu Ohio. Od mala kreslil tanky a bojove scény po svém otci, ktery
byl veterdnem z druhé svétové valky, pramyslovym designérem a umélcem. Hess uz od
détstvi touzil po tom, aby se mohl zivit uménim. Svou kariéru zapocal studiem na CIA,
dale pokrac¢oval na The Centre for Creative Studies v Detroidu, kde se specializoval na
graficky design a ilustraci, nasledné pak na vytvarné uméni a tisk. Po nacerpani novych
poznatki a znalosti z Detroidu se znovu vrétil do Clevelandu na CIA. Hess byl uz jako dité
velkym fanouskem hudby, coz ho nasmérovalo tim spravnym smérem. V roce 1990 zacina
délat své prvni letaky na koncerty, jeZ zahy zacinaji profilovat sviyj charakteristicky styl,
jimZ se pozdé&ji proslavil. O néco pozdéji se k letaktim zacinaji pridavat také plakaty, ¢aso-
pisy, obaly pro hudebni nahravky a volné uméni. Od roku 1993 zacina svymi plakaty vydé-
lavat. Velmi charakteristickym projevem zaujal pozornost mnoha legendarnich kapel, pro
které délal plakaty, obaly jejich desek nebo také zmifiované letaky, u kterych to v3e zacalo.
»Mezi kapelami, pro které Hess tvoril své umélecké skvosty, byly skupiny jako Pantera,
Pink Floyd, Pearl Jam, Nine Inch Nails, lggy Pop, nebo Offspring. Talentu Dereka Hesse
si vSimli také v Parizi v Louveru, kde maji jeho stdlou sbirku, stejné jako treba v Rock and
Roll Hall of Fame (siii sldvy) ve spojenych statech. " Derek Hess se ve svych plakétech
snazi vystihnout tu hlavni esenci kazdé kapely. Jeho dilo je zaloZené na expresivni kresb¢,
kde ponechava vSechny tahy bez jakéhokoli retuSovani ¢i mazani, je zndmé také svym hu-
morem, ironii a dosti ¢asto atypickym podlouhlym formatem. Diky tomu, Ze Hess pracoval
pro tak zndmé kapely, vytvotil si velké publikum fanouskt a sam se tak ve svém oboru stal
jakousi ,,rockovou hvézdou“. Nezaznamenal jsem u Zadného jiného grafickeho designéra,
aby si lidé nechavali jeho dila ¢i jejich ¢asti tak masové tetovat na télo, jako kresbi¢ky De-
reka Hesse. Vyuzivaji k tomu plakatovych piedloh a jeho dalSich ilustraci. Viibec se nejed-
nd o par lidi, ale tyto kultovni kresbicky zdobi téla stovek nadSenct. Kromé toho, Ze se
jeho kresbicky staly tak oblibenymi i mezi milovniky tetovani, Hess zalozil znacku oblece-
ni nazvanou Strhess, kde jsou jeho kresby tistény na tricka, mikiny, tasky a dalsi dopliky.
Sva originalni dila navic vystavuje v mnoha prestiznich galeriich po celem svéte.

Styl Dereka Hesse by se dal popsat jako ,,rock and roll v grafickém designu®. Jeho
plakaty zaloZené na kresbach maji velky Smrnc, Svih a expresi. Zakladem kazdého plakatu

je vzdy kresba, na které cely plakat stoji. Typografie u Hesse neni nikdy tim, co by v plaka-
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tu vytvarelo kompozici, ¢i dokonce bylo srdcem celého plakatu. Je vzdy dod€lana jako ja-
kysi dodatek, ktery by n&jak vyrazné nemél narusovat kresbu. Nékdy je v plakatu text utla-
¢en kresbou jako néjaké nutné zlo, jindy je jeho organizace na plakaté o néco Stastnéjsi.
Hess ale neni zadnym svétovym typografem, je vybornym kreslitfem a umélcem ve sluz-
bach propagace hlavné hudebnich skupin. V pribéhu nékolika let si Hess pii tvorbé plakatt
vytvoril takové typické schéma rozlozeni elementi v ploSe plakatu, jez dosti ¢asto pouziva.
Aby na plakatu bylo nejvice vidét to, co je tam hlavni, tudiz kreslené postavicky Dereka
Hesse a jesté se tam veSel text, zacal pouzivat atypické podlouhlé formaty. Ty mu dovolo-
valy na plakatu mit velkou hlavni kreslenou scénu, ktera se vzdy nachazi ve stiedu plakatu
a do niZ nijak nezasahuje text. Text samotny byl vétSinou ¢lenén tak, ze nazev kapely ¢i
festivalu byl napsan v horni ¢asti nad kresbou v jednobarevném pozadi, které bylo prodlou-
Zeno z pozadi ilustrace. DalSi informativni texty, jichz bylo nékdy opravdu pfilis, byly
umistény ve spodni ¢asti podlouhlého atypického plakatu. Pozadi pro tyto texty bylo dosti
Casto Cerné, protoZze Hess vytvaiel ¢ernymi rozpraSenymi ,,prskanci® spreje gradient, ktery
tvoril v plakatu abstraktni neutralni prostor, jeZ se smérem dolt ztmavoval do ¢erné barvy.
Timto ¢lenénim dostavaly plakaty stabilitu a urcitou piehlednost. Nékdy zase ¢erny gradi-
ent obracel smérem ze spodu nahoru. Zajimavym postupem, ktery z plakata déla jakoby
grafickeé listy, je vynechani Sirokého bilého okraje po vSech stranach. llustrace, jeZ je upro-
stied celého plakatu, do téchto bilych okraji vystupuje, coz ptisobi velmi zajimavé. Chytré,
vtipné kresbicky s nekonvencénimi scénami by se asi nikde neuplatnily tak dobfte, jako pra-
vé na ,,rock n rollové* hudebni scéné. Dosti Castym motivem, podle kterého se daji dila
Dereka Hesse také poznat, je kromé expresivniho dynamického vzhledu kresby vytvoiené
za pouziti pera, tuSe atahu $tétce také motiv rukou a nahych ¢i polooble¢enych postav.
Kresbu rukou ve viech moznych verzich méa Derek Hess velmi dobie propracovanou a pra-
vé€ ruce jsou V jeho plakatech dosti ¢asto hlavnim ¢i nejvyraznéj§im motivem. V samotné
kresbé zminovanych nahych nebo polooble¢enych postav ma Hess dvé rizné polohy. Jeden
jeho projev je vice propracovany s mnoha detaily a dosti ¢asto vyraznym perspektivnim
zkreslenim. Tyto kresby byvaji navic jesté o néco barevnéjsi nez jejich expresivnéjsi alter-
nativy. Druhy expresivnéjsi projev nebyva tak detailni, jako projev popsany vyse. V téchto
divocejsich verzich pouZivéa ,,jeden styl postavy* jiz nikdy nejde vidét tvaf, je dobie osva-
lena a prakticky vzdy v néjakém dynamickém pohybu, béhu, tanci, zkrouceni atd. Zachyce-
ni pohybu a perspektivnich zkratek je viilbec velmi silnou strankou kreseb Dereka Hesse.

Na barevnost by si Derek Hess mozna mohl nechat dat ochrannou znamku, téeba jako to
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charakteristickym poznavacim znamenim jako samotné kresby nebo Hesstv podpis. Pou-
Ziva par stejnych télovych odstini a modrou, jiz vétSinou koloruje kalhoty nebo také poza-
di.

Pokud se zamétime na techniku, jakou Derek Hess pracuje, ¢i média, jez pouziva
pii své praci, zjistime, Ze je to klasik vérny poctivé ruéni praci s minimem postprodukce na
pocitaci. Své kresby kresli perem a inkoustem, jez dopliuje expresivnimi tahy plochého
Stétce. Syrovost a neucesanost je kresbam dodavana skicovitym charakterem kresleni bez
Ipéni na jedné dokonalé linii. Vyraz je zde nositelem charakteru kreshy. Ke kolorovani pak
pouZiva akrylové barvy, které kresbu neptekryji a vytvoii hmotu vétsinou svalnatych tél.
V pocita¢i Hess dopliuje ke svym naskenovanym kresbdm pouze texty s minimalni post-

produkci kreseb. Tim si plakaty zachovavaji oproti ostatnim dosti osobity ru¢ni charakter.

Obr. 31. - 39. Derek Hess: ilustrace a plakaty

Toto je jeden z velmi povedenych a charakteristickych projevii Dereka Hesse. Titulni stra-

na CD Roorback od skupiny Sepultura. Na layoutu spolupracoval s Hessem Jake Bannon.
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Pismo dobie koresponduje s charakterem kresby a celek je tak vice propojen. Motiv oné
zminované postavy bez tvare se zde bude objevovat jesté Castéji. Propracované casti kresby

vyvazuji volna bila mista, jez celku dodava lehkost.
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Toto jsou zase dal$i plakaty, jez ilustruji Hesstv druhy vice propracovany styl prace. Prvni
dva plakaty lakaji na hudebni akce, zatimco tfeti je plakatem na umélecky atak Dereka
Hesse. Na téchto plakatech 1ze vidét skvéle propracovana kresba s velmi vtipnymi motivy a
¢astmi kreseb, jez vystupuji do jinak volnych Sirokych bilych okraji. Vyuziti kresby v jeji
nejryzejsi formé neni zadnym piezitkem, ale je zde ukazkou toho, jak to mize bez problé-
mu fungovat i s minimem prace na pocita¢i. Rad tvorbu Dereka Hesse pfirovnavam
k americkym autum ze sedmdesatych let. Dila nékterych dnesnich designért jsou mnohdy
vyumélkovand a plna vSech nejnovéjsi technickych novinek a trendi. Dila Dereka Hesse
jsou proti tomu jako ,,American muscle cars®, auta, jako tteba Ford Mustang z roku 1968.
Pfi jejich sestrojeni se sice trochu umazete a pies USB kabel si s nimi moc ,,nepokecate”,
kdyz pak ale vyjedete, trhate asfalt ze silnice a kazdy se ohlidne, stejné jako po plakatu od

Dereka Hesse.
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Horni hudebni plakaty ilustruji dynamiku Hessovych postaviéek v plné krase. Nékolik dy-

namicky se hybajicich malych postavi¢ek v kontrastu s velkou postavou, ¢i ,,supercucaci‘
ilustrovani baseballistou odpalujicim granat vysavacem ve skvélé perspektivni zkratce.
Samotné ilustrace jsou ukazkou toho, jak kresby vypadaji pted tim, neZ je Hess zacleni do

plochy plakatu. Posledni kresba se stala jednou z velmi oblibenych ptedloh pro tetovani.
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5.4 OSOBNOST - David Foldvari

David Foldvari je ilustrator a graficky designér pochézejici z Mad’arska. Narodil se
v roce 1974 a svou Kariéru zapocal na Royall College v Londyn¢, kde v roce 2001 odpro-
moval a od té doby se jeho tvorba zaind objevovat na vefejnosti stale Castéji.
V soucasnosti Zije a pracuje v UK (Spojené Kralovstvi) jako freelancer, ale hlavné je sou-
¢asti skvélého Londynskeho studia Big Active, jez sdruzuje mnoho skvélych osobnosti
z oboru. Jeho prace jsou velmi charakteristické, nékdo by mohl fict jistou formou temné.
,.Sam Foldvari v Zertu rikd, ze reakce na jeho prdci jsou vétsinou ne prilis pozitivni a Ze si
lidi mysli, Ze takové véci musi délat néjaky dusevné naruseny jedince. ® Jeho cela tvorba je
zaloZend na ilustraci, velmi zapamatovatelné kresbé, jeZ si pohrdvéa s kontrasty ¢erné plo-
chy a linie. Zakladem pro jeho dila je bud’ jedna postava, nebo skrumaz nékolika postav.
Pozadi vétSinou nijak netesi, a tak jediné, co tvofi ur€ity naznak prostoru, je stin postavy,
ktery také Casto nahrazuje ¢madranici jednim silnym tahem. V jeho portfoliu tvoii vétSinu
ilustrované charaktery riznych osob, postavy ¢i portréty. Graficko-designérské projevy zde
takeé najdeme, neni jich ale takové mnoZzstvi. Jeho ilustrace jsou ironické, vtipné, ale hlavné
svou formou velmi netradi¢ni. Na jeho tvorbé jde dobte vidét urcity vyvoj €i posun ve sty-
lu, jez popiSi o néco pozdéji. Vzhled jeho kreseb je z ur¢itého pohledu tak nekomeréni, az
je pro komerci zajimavy. Vyiecné to vystihuje heslo, které uvedl v knize Graphic Design
for the 21st Century. Ugly = Beautiful, neboli Osklivy = Krasny. Toto kratké spojeni dvou
slov propojené rovnitkem mluvi za vSe. VSichni ve svété reklamy a vizualni tvorby se Ze-
nou za nééim krasnym, dokonalym. David Foldvari ale hleda krasu v o3klivosti. Toto heslo
V sob¢ skryva velmi zajimava téma, jeZ ve svété reklamy 1idé fesi dnes a denné. Jde o jaky-
si uplné€ obraceny pohled, jenZ mu umoziuje vymezit se proti mainstreamovym projevam
Vv totalné jiné vizualité neZ je obvykla. Postavicky s temnymi tvaremi a Spinou na bilém
podkladu uz doptedu davaji najevo dosti nekomercni ¢i dokonce anti-komeréni projev. Uz
samotnou formou, jeZ omezuje pouze na cCernobilou kresbu, jde proti vSem jakoby
s holyma rukama. Atmosféra v jeho dilech je vétSinou, dalo by se fict, pochmurnd, i kdyz
svym obsahem nékdy vtipna. Jeho origindly ale obletély téméf cely svét a to na nékolika
vystavach od Londyna, New Yorku, Francie, Japonska, pies Némecko, Italii a dalSi zem¢.
Nouzi o klienty také rozhodné nema a jeho komer¢ni projekty jsou spojeny s tak velkymi
znaCkami jako je NIKE, Penguin Books, Levis, Random House, Mercury, Green Peace,

Arena a mnohymi dalSimi.
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Velmi charakteristicky styl Davida Foldvariho je zaloZen na lince, ¢ernobilé barev-
nosti, jednoduchosti a jemné $piné kolem ilustraci. U Davida Foldvariho nenajdete jedinou
ilustraci, ¢i grafiku, kde by byla kresba na ¢isté plose. I kdyZ pozadi vétSinou nepouziva a
prostor za ilustraci nechava volny, nejde o Cistou souvislou plochu. Je na ni spousta malych
Spinavych otisku a struktur, jimiZ je celd ilustrace jakoby ,,uvozena®, ¢i ve Foldvariho pfi-
pad¢ ptimo ,,adjustovana“. K jeho formé tvorby to bezpochyby patii. Kdyby tam tyto jemné
Spinavé detaily nebyly, pocitové by tam néco chybélo. I kdyz jsou dod€lany az jako post-
produkce Vv pocitaci, jsou s jeho ilustracemi jako jedno télo. Kontrast linky a ploch ve Fol-
dvariho kresbach plisobi velmi zajimavé. Postava je cela obtaZzena obrysovou linkou. Plo-
chy, kde jsou stiny rovnéz. V této fazi jde o jakési outlinové schéma, skoro by se dalo Fict
takové Skatulkové omalovanky, kde déale vyplnuje plochy. Vystavéni plochy je mozné vii-
kontrastujici kreslené lince, ale jde o tmavé plochy vytvoiené specifickym Srafovanim, jez
zabere spoustu ¢asu. Styl, kterym Foldvary Srafuje tmavé plochy je takovy, Ze nejde o ne-
pierusenou Srafuru, ale o jednotlivé kratké tahy, které jsou kresleny tésné vedle sebe. Tim,
ze udélame kazdy tah trochu jinak daleko, ¢i jinak dlouhy, vytvatime nepravidelné bilé
mezery. Foldvary toto Srafovani provadi v pasech nad sebou, coz ve finale vytvoii velmi
zajimavy efekt ruéni nedokonalosti, kterého bychom nedoséhli Zadnou texturou.
V nékterych svych pozdéjsich pracich pouziva Foldvari i textury akvarelovych stop. Detai-
ly, které m¢ v jeho dilech vzdycky rozesméji, jsou $vy na obleceni, jez pti pohledu na celou
ilustraci dodava celku jakysi projev nevaznosti, ale zaroven smyslu pro preciznost.

Média a techniky, které Foldvari ke své praci pouziva, jsou vétsinou velmi obycej-
na. Zakladem je kresba tuzkou, ktera je v pocitaci upravena potaZzenim za tahlo kontrastu a
svétlosti barvy. Foldvari vétSinou svou puvodni kresbu tuzkou pouze vytvrdi, aby byla vy-
razn&jsi. O postprodukcnim piidani Sumu a $piny uz jsem se zmifioval. Stiny jsou také vét-
Sinou postprodukéné dodélany a maji vice pocitatovy charakter. Pro nékteré kresby ale
Foldvary vyuziva fotografii jako zdrojovych dat, a tak kresli pfimo za pouziti tabletu.
V jeho ranych projevech se objevuji hlavné ptivodni ruc¢ni kresby ztmavené v pocitaci. Se
stale Castéj$im portrétovanim znamych osobnosti se ale pouziti poéitace stalo jednodussi,
diky moznosti kreslit pfimo na fotku. Tyto detaily ale clovek, ktery tvorbu Foldvariho
dobie nezna, lehce piehlédne a zadny rozdil v nich prakticky nenajde. Siroka vefejnost také

nepoznd, kdy umélec pouzil kresbu nakreslenou ru¢né a kdy kresbu kreslenou na tabletu.
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Sam umélec to ale dosti silné vnima a rozdily mezi t€émito dvéma vystupy vidi velmi vy-

razné. Ted uvedu par Foldvariho ilustraci, jeZ budou ukazkou jeho zajimavé tvorby.

-~ 70%
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Tyto dvé Cernobilé ilustrace jsou ukazkou Foldvariho nejtypictéjsiho projevu, jimz se pro-
slavil. Jedna linka stejné Sitky, v kontrastu s ru¢né vysrafovanymi plochami a $pinou ko-
lem. V tomto obdobi nikdy Foldvari postavam nekreslil o¢i, ale tvar byla nakreslena jako
jakasi mapa tvotfena z vySrafovanych ptihradek. Stiny pod rty, nosem a o¢ima urovaly
charakter celé tvafe. Cim byla tvaf z vétsiho detailu, tim byla linie ohrani¢ujici vy$rafované

plochy vice nepravidelnd a ,,dekorativni*. Dalsi je ukazka nekone¢ného mnozstvi kreseb.

Obr. 40. — 49. David Foldvari: ilustrace a plakaty
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Toto jsou pro zménu jedeny z vice grafickych projevit Davida Foldvariho. Street artové
prvky, nedokonéené kresby, jako soucast kompozice, Skrabance a Spina, detailni kresbicky
v kontrastu se skicami stylu doodle art. Ru¢né psané pismo, nebo grunge fonty. Vyrazy

téchto kompozic jsou velmi svérazné a silné ve své nedbalosti a zdanlivé nahodilosti.
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llustrace na ptedchozi strance je detailem jedné z mnoha skrumézovych kompozic, jichz
David Foldvari vytvoril spoustu. Dalsi ilustrace uvedené nize, ukazuji posun v jeho proje-
VU, jenz se osvobodil ze Srafovanych chlivki a vertikalni orientace Srafovanych Car a zaci-
né se Srafovanim a linii pracovat jinak. Tato forma jiZ nepisobi tak temng, ale neni tak vy-

razna jako projev, jez byl pro Foldvariho typicky v jeho pocatcich.
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5.5 OSOBNOST - Eduardo Recife

Eduardo Recife je ilustrator, graficky designér, typograf a umélec pochazejici
z Brazilie. V Brazilii vyrustal a v sou¢asnosti tam také Zije a pracuje. Mnoho lidi, jez toho-
to Brazilského designéra zna, ma jeho jméno spojeno se slovy Misprinted Type, cozZ je na-
zev jeho webove adresy, ktera je vSemi milovniky tohoto stylu velmi oblibena. Nejen pro-
to, Ze na téchto strankach najdete skvélé jak autorské, tak komeréni ukazky Recifeho prace,
ale také proto, ze si na téchto strankach muzete stahnout zajimavé freewarové fonty. Edu-
ardo Recife je velmi vSestranny a pro ostatni velmi inspirativni. Jeho projev mé vzdy pati-
nu starobylého nazloutlého vzhledu. ,,To je disledkem jeho zdliby ve starych vécech, na
jejichz vzhledu se podepsal zub casu. Staré casopisy, knihy, ctvereckované papiry a podob-
né klenoty, jez vétsinou ale rozstithd do svych kolazi. Recife nema rad hladké a sterilni
pocitacové linie, jez jsou strojové a nemaji podle néj ducha. Proto ve svych pracich vyuzZiva
uplny opak prostredku, jez hleda ve staroZitnictvich a doplnuje viastnim autorskym pis-
mem.“ ? Jeho fonty zaZily pied n&kolika lety obrovsky boom a i dnes jsou stale mnoha
designéry s oblibou pouzivany. Recife byl jednou z hlavnich postav, jez se ,,zasadila o
vzedmuti druhé grungové viny“ v grafickém designu s obohacenim o nové projevy. Jeho
dila byla pro ostatni témét jakymisi manifesty. Fonty, které vSem na svych strankéach bez-
platn¢ poskytl, nejsou Zadnymi amatérskymi pokusy, ale velmi dobfe udélanymi grunge
fonty. Na internetu dnes najdete stovky grunge fontt, jejich kvalita je ale ¢asto mizerna.
Recife navic na svych strankach vzdy kazdy font jakoby ptedved| na n¢jakych volnych gra-
fikach a ukézal jeho mozné pouZziti. UZ samotné volné grafické projevy prezentujici tyto
fonty byly prakticky v tomto stylu od jeho boomu nepitekonany a i s odstupem casu a urci-
tym opadnutim zajmu mnoha lidi o tyto grafické projevy jsou jeho dila unikatni. Malo kdo
by po zhlédnuti mnoZstvi jeho praci typoval rok jeho narozeni na datum 1980. | seznam
Klientt, pro které Recife pracoval, je dosti pestry a to i pfes to, ze se za praci nevydal tieba
do Spojenych Stati. Klienti si ho nasli i v Brazilii, a tak se mize pyS$nit pracemi pro War-
ner Bros, Adobe, Apple, Burton, Buster, CNT, Showtime, a dalsi. Jeho nekomercni prace
se objevily témér v kazdé knize ¢i Casopise zabyvajicim se grafickym designem. Se svymi
volnymi pracemi uspotadal i n€kolik vystav. VétSinu z nich prodal. V poslednich letech se
ale vénuje vice komercni tvorbé a vystavy jeho d€l se od roku 2004 piesunuly na vedlejsi
odstavnou kolej. Pro prezentaci svych komer¢nich praci si vytvofil Recife jesté dalsi

webovou stranku, jeZ nese jeho jméno. V mnoha z nich je ale jeho projev tak ,Sileny* (v
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dobrém slova smyslu), Ze se od jeho volnych autorskych projevil témét neda rozeznat. N¢-
kdy to vypada, ze si Recife déla volné uméni podle sebe a jesté za to dostane zaplaceno od
bohatych komer¢nich spoleénosti. To, co se nékomu muze zdat jako dobry vtip, je zde spi-
Se faktem. V jeho kolazich se odrazi n¢kolikaleta zkuSenost s touto technikou a jeho kom-
pozice a vybér elementt v nich pasobi velmi pfirozené. Zdanliva nahodilost respektuje
kompozi¢ni pravidla a kolaze tak pasobi velmi vyvazené. Recife je jednim ze zastanctu
freelance stylu préce. ,,Sam rikd, Ze je to mnohem lepsi, nez délat v agenturie. Jako nejvetsi
vyhody uvéadi to, Ze je pdanem svého casu a ze si tudiz na konkrétnich projektech travi tolik
casu, kolik uzna za vhodné. Tento styl prace mu dava vice svobody a flexibility, nejen pri
samotné prdci, ale také pri skloubeni préce a osobniho Zivota.** *°

Styl prace Eduarda Recife je jakousi ptehlidkou riznych skvéle vyvedenych grun-
govych forem. Recife nepracuje jenom s typografii, ¢i jenom s ilustraci, ale propojuje vza-
jemn¢ nékolik raznych technik. Pokud se prvni budu zabyvat jeho praci s typografii a pis-
mem, hned tu mame dva uZ na prvni pohled rozdilné svéty, z nichz kazdy je ve své , linii*
v kategorii téch nejzdafilejSich z celého svéta. Kdyz se fekne Eduardo Recife, mnoho lidi si
vybavi dekorativné kreslena pismena tuzkou. Ano tuzkou. Toto je ta prvni linie, ¢i jakysi
smér, kterym Recife s pismem casto jde. Symetrie a dokonalé proporce v téchto pismech
bychom ale hledali marné. Ruznorodost, radost, dokonalost v nedokonalosti, dekorativnost
a hravost, to jsou ta prava klicova slova pojici se s kreslenymi pismy Eduarda Recife. Je-
jich vzhled je tak netradi¢ni a charakteristicky, ze mezi tradi¢nimi komer¢nimi projevy
prakticky nejde piehlédnout. To je také jeden z diivodu, pro¢ se tato kreslena typografie
objevila na reklaméch firem jako GNU, Burton, ¢i tfeba Fast Magazine. DalSi poloha Reci-
feho prace spismem uz neni zalozena na kresleném pismu, ale pouziti grunge fontt
s velkym vkusem. Fonty, které Recife pouZiv4, jsou navic jeho vlastnimi autorskymi vytvo-
ry. Abych vzpomnél jenom par téch nejznaméjsi a nejvice oblibenych, tak uvedu Broken
15, Downcome, Max Rhodes, Moksha, Selfish, Misproject, Guilty a mnohé dalsi. Tyto
fonty si muzete z jeho webu stahnout zdarma, ne kazdy s nimi ale umi zachazet tak, jako
sam jejich autor. V typografickych pracich tohoto stylu si nejde nevSimnout jasné inspirace
postmodernimi autory, pfedev§im tedy Carsonem. Jeho kompozice a pouziti pisma vibec
je pro mladeé designéry, kteti inklinuji k tomuto vizudlnimu projevu, velkou inspiraci. Reci-
feho typografické kompozice jsou zaloZeny na kontrastech velkych a malych pisem, per-
fektni hie s volnym prostorem a citlivym vybérem vhodného pisma. Celd atmosféra je pak

doplnéna mnoha dal$imi elementy, jeZ celek jesté podpofi. Tuto typografickou formu dosti
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Casto kombinuje s fotografiemi, které jsou mnohdy rozstiihany a poskladany do roztodiv-
nych kolazovych kompozic. Koléz je dalSim vyrazovym prvkem, jez se v jeho tvorbé obje-
vuje jak sama za sebe jako volny umélecky projev, tak v kombinaci s pismem, at’ uz kres-
lenym, nebo digitalnim. VSechny tyto kombinace a variace jsou v jeho dilech k vidéni.
Préce, jejichZ zakladem je kolaz, vétsinou dopliuje ru¢né kreslenym pismem a tam, kde je
zakladem fotka, pouZiva zase vlastni digitalni fonty. Starobyly vzhled svych dél podporuje
nazloutlou barevnosti, ale také texturami Skrabanct a necistot. Stejn¢ jako u Foldvariho u
n¢j prakticky také nenajdete jedinou Eistou ilustraci, i kdyz v poslednich komerénich kola-
Zovych pracich se $pinou a Skrabanci trochu Setfi.

Co se ty¢e techniky a médii, které Recife pii své praci pouziva, je to prakticky
Vv téchto sférach klasika. Tuzka, barvy, galerie textur a pro jeho kolaze plné Supliky starych
papirQ, ¢asopist, knih, navoda a veskerych tiSténych materiald, jez maji starobyly vzhled.
Recife pracuje z velké ¢asti ruéné a kolaze, které jsou ruéné lepené, preferuje vice nez ty
digitalni. Pocita¢ vyuziva spise jenom pro kompletaci a pohybovani s jednotlivymi prvky,
ne K tvoreni zakladu. Ten ma uz ptipraven pfedem v podobé naskenovanych kreseb ¢i vy-
stfihanych obrazkd. Dosti ¢asto také pouziva lepici pasky rtiznych druhi, jez jsou velmi
zajimavym elementem nahrazujicim piili§ sterilni digitalni geometrické tvary. Obycejnou
tuzkou vytvaii své ilustrace, jez ale s klasickym akademickym stylem kresby nemaji nic
spole¢ného. Jsou to velmi autorské kresbicky s ,vizualitou z jiné planety”. Své ilustrace
kresli se zaujetim pro detail malého ditéte. Kresbicky piisobi ,,8ilené®, ale zaroven velmi
zajimavé svym kontrastnim vystavénim. Jednoducha linie obryst kontrastuje velmi detail-
né prokreslenym plocham, jez tvofi jakysi dekor. VéEtSinou ve svych postavach takto deko-
rativné pracuje na vlasech a zbytek ponechava jen v jednoduchych obrysech. Spravne pro-
porce téla, ¢i z&konitosti jeho pohybu v téchto dilech nemaji nejmensi misto. Postavicky,
které vytvaii, jsou tak jiné, Ze jejich kvalitu ¢i hodnotu snad ani nemizeme posuzovat mé-
fitky pro dospélé. Jeho projev je velmi zajimavy, zvlastni, uz né€kolikrat jsem ale slysel, ze
détsky. To by pro Recifeho byla ale spiSe poklona, protoZe to je pravé to, o co se snazi.
Projev détské kresby nezatizené pohledem zkuseného kreslite. Jestli Recife umi kreslit i
akademickym stylem, nevim, protoZe Zadny takovy projev se v jeho dilech neobjevuje.

Jisté ale je, Ze on sam takovou schopnost, pokud ji ov§em nemad, ani nepotiebuje.
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Rad bych zde ted” uvedl ukazky n€kolika velmi zajimavych d€l, jez budou takovym
rychlym priletem svétem Eduarda Recife. Prvni ukdzky se budou tykat Recifeho prace na
fontech vzeslych z jeho pismolijny Misprinted Type. Ukazka titulnich stran propagujicich
konkrétni fonty se svym avantgardnim projevem k piedvedeni jinych komerénich pismoli-

jen nedaji skoro ani pfirovnavat.

Obr. 50. - 67. Eduardo Recife ala ,,Misprintedtype**
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Toto je ukézka tii grunge fontl, jez Eduardo Recife vytvofil. Jejich prezentace na hornich
volnych grafikach ukazuje styl, ktery konkrétnim fontim slusi. Fonty Moksha, Dirty Ego a
Guilty patii k tém dosti oblibenym. Nejsou jenom néjakymi zaSpinénymi verzemi jinych
komer¢nich pisem, ale Recife fesil také konstrukci znaki a charakter tvaru pisem, podle
jejich frekventovanosti. Ve fontu Moksha tak naptiklad jde dobie vidét kombinace jak seri-

fovych, tak groteskovych liter. Tim font dostava pii vysazeni textu zajimavé ¢lenity vzhled.
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Jako dals$i ukazku uvedu nékolik kreslenych ilustraci, jez jsou pro Recifeho stejné charakte-

ristické jako jeho kreslena pisma ¢i kolaze.

Tyto kresbhy jsou charakteristické svou jakoby détskou vizualitou a smyslem pro soustiedé-
né provedeni detailu, jez odvede autorovu pozornost od celku. Kdyz kreslite a zacnete se
prilis vénovat jednomu detailu, Casto zjistite, Ze to bylo zbytecné, protoze celek je Spatné.
Piesné tento soustiedény pohled na detail evokuji kresby Eduarda Recife, jeZ ale maji styl.
Dalsi dilo je ukazkou Recifeho prace s jeho typickym kreslenym pismem uzitym v kolazi,

jez je doplnéna dalSimi kreslenymi prvky. Celkovy vzhled je velmi hravy a vcelku mily.
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Na zavér uvadim jeSté par ukazek Recifeho kolazi, kreseb a typografickych praci, jez se

Casto objevuji nejen na webech zabyvajicich se grafickym designem. Neékteré ilustrace jsou

navic doprovazeny texty, jez jsou velmi vtipné, viz ilustrace vievo dole.
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5.6 OSOBNOST - Si Scott

Si Scott je graficky designér, umélec a ilustrator, pochdzejici z UK. VétSinu Casu se
pohybuje mezi Manchesterem a Londynem. Jeho styl obohatil pfed nékolika lety scénu
grafického designu o novy, velmi charakteristicky projev, jeZz na sebe v kratkém ¢asovém
obdobi upoutal takovou pozornost, ze se jeho prace objevily téméf ve vsech publikacich
zabyvajicich se grafickym designem. Si Scoot studoval na umélecké univerzité, kde ziskal
akademicky titul z designu. Jeho kroky se poté ubiraly podobnym smérem, jako je tomu u
vSech cCerstvych absolventli. Zamifil do mensich studii, jichz v zacatcich vystiidal mnoho.
V praxi se zdokonalil v praci na po¢itaci a ziskal nové zkuSenosti. Kromé prace na zakaz-
kach ve studiu si ale Si Scott stale tvoril své vlastni projekty takzvané do Supliku. Nenechal
se ubit rychlym komerénim shonem, kdy kvalita $la mnohdy tak nizko, jak si zakaznik sam
porucil. Po zvetejnéni jeho autorskych projevii na sebe odezva nenechala dlouho ¢ekat a Si
Scott zacal postupné vytahovat své dalsSi Suplikové prace, aby je ukazal svétu. Jeho autor-
sky projev je velmi jemny, dekorativni a novy. Ke své praci pocita¢ prakticky ,,nepotiebu-
je*“ a podobné jako néktefi autoii uvedeni diive ho vyuziva jenom jako nastroj, jez mu
umoziuje jednotlivé prvky poskladat dohromady. ,,V rozhovoru pro the 99% rekl, Ze poci-
tace jsou skvelé jako nastroj, ale Ze veri tomu, Ze plno lidi na né spoléhad az prilis.” 1 Ji-
nymi slovy, Ze jejich osobni vklad do préce je mensi, neZ by podle né¢j mohl byt. Si Scotuv
vklad do prace je zato tak velky, Ze uz ani vétsi byt asi nemuze. Plakaty, které déla, by totiz
mohl posilat pfimo postou jako originaly k rozmnoZzeni, aniz by se dotkl pocitace. Jeho
projev je pro mnoho lidi nepochopitelny a svym postupem v dnes$ni dobé az paradoxni, coZ
jeho dila na druhou stranu déla tak zajimava. Mnoho lidi mu piSe a pta se ho, jaky program
pouziva na vytvoreni téch skvélych d€l. Bohuzel témto lidem moc radosti svou odpovédi
asi neud¢la. Jeho velmi dekorativni kreslené motivy by se daly mnohem snadnéji a ptesnéji
ud¢lat v pocitaci jako vektorové objekty, takovy projev by ale asi neoslovil tolik lidi, jako
kdyz vSechny tyto detailni dekorativni kresby nékdo nakresli ru¢né. Je to takovy paradox
v dobé¢ pocitacii a technologie, kdy vystup vypada na prvni pohled jako bezpochyby pocita-
cova zélezitost, za jejimz vznikem ale nestdl Zadny pocitatovy software, nybrz ,,polorobot*
Si Scott. Kromé toho, ze se Si Scott vénuje mnoha komerc¢nim zakazkam ve svém Si Scott
Studiu, ma jesté dalsi aktivity spojené s oborem. ,,0d roku 2003 vystavoval sva dila na
vice nez Ctyriceti vystavdach po celém svété. Jeho dila tak byla k videni v New Yorku, Mia-

mi, LA, Londyné, Chicagu, Tokyu, Madridu, nebo treba v Sao Paulu. Kromée vystav byl
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take lektorem na vice jak ctyriceti workshopech, vétsinou v UK. Mnohokrat zasedal ve vy-
znamnych porotdach jako cestny host.** Od roku 2009 nasbiral za svou préci jedenact oce-
néni. Nejen diky tomu se tak mezi jeho klienty objevuji znacky jako Adidas, Audi, Die-
sel, Hugo Boss, Nike, Orange, Penguin Books a dalSi. S designérem a ilustratorem Kerry
Roperem navic zaloZil nové studio We Are Bitch, o némz jsem se jiZ zminoval v kapitole o
Kerry Roperovi. Spojeni téchto dvou dosti odlisnych designérskych projevi z nich déla
velmi silnou dvojici, jeZz pokryje velmi Siroké pole ptisobnosti. To, co by totiz ve stylu Si
Scotta mohlo vypadat smeésné, je piesné zakazkou pro Kerryho a naopak. Jesté dalsi aktivi-
tou tohoto Cloveka, jeZ asi spanku vénuje jen malo Casu, je obchod Paper Scissor Stone,
jehoz je spolumajitelem. Prodavaji se zde velkoformatové tisky a plakaty vybranych umél-
cu ¢i designéru spolu s médnim designovym oble¢enim a dopliky.

Styl prace si Scotta je velmi dekorativni, detailni, plynuly, ale zaroven slozity. Né-
kdo tento styl nazyva jako kaligraficky. Sila tahu ale v ptipad¢ praci Si Scotta nevychazi
z jednoho reéalného tahu, ktery by zaroven piitlakem a naklonem pouzitého média modelo-
val silu linie, ale jeden zdanlivy tah je vytvofen dvéma ohrani¢ujicimi liniemi a naslednym
vybarvenim vnitiniho prostoru. Tato jeho technika prace je dobte vidét na videoklipu pro
BBC Television v projektu The Secret Of Drawing, kde jsou zabéry Si Scotta piimo pii
praci na jednom z jeho plakati. Hlavnim motivem, jeZ se v tomto velmi dekorativnim stylu
opakuje, je jakysi vifivy abstraktni dekor, jenz se vzajemné propléta. Charakter téchto de-
taild evokuje pocit néjaké kapaliny diky tvarim kapek, které zakoncuji kazdy z taht. Ba-
revnost je vétSinou pouze ¢erno-bila, aby dalsi barvy neodvadély pozornost od samotného
dekorativniho dila. Si Scott timto stylem kresli jak ilustrace, tak pisma. V jeho portfoliu
najdeme piedevsim ilustrace zvirat, které¢ jsou vyplnény kudrlinkami a dekorativnimi §la-
houny, jeZ nerespektuji klasicky styl vystavéni prostou v obraze, ale pouzivaji svij vlastni.
Kreslend pisma jsou v nékterych piipadech podobné jako ilustrace jakoby uzaviena ve
svych pavodnich obrysovych tvarech, do kterych Si Scott vdechl dekorativni Zivot. Pisma,
ktera Si Scott obohacuje o sviij dekor i mimo jakousi pomyslnou hranici ptivodniho znaku,
kdy tvar pismene ,,uvoliiuje” do okolniho prostoru, jsou pro divéka ¢asto je$té mnohem
zajimavé;jsi. Jesté jednou zajimavosti je, ze se v dilech Si Scotta prakticky nevyskytuji ostré
hrany ani rohy, coz jeho ilustracim dodava velmi plynuly vzhled tekouci a vifici vody. Je-
diné ostré hrany se do jeho tvorby dostanou v podob¢ pisem, kde fesi pouze vnitini dekora-

tivni plochy.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 61

Média, jez pii své praci Si Scott pouziva, by se vam vesla do malého pouzdra. Pii
kresleni svych dekorativnich plakatt a ilustraci mu totiZ posta¢i pouze tuzka a par ruzné
Sirokych ¢ernych fix1, z nichZ nejfrekventovanéjsi a nejdulezitéjsi praci odvede ten nejten-
Ci. Své finalni dila kresli bud’ na pauzovaci papir, nebo na prosvétlovacim stole. Bez pted-
lohy, jeZ si vytvoti pied samotnym kreslenim na ostro, by tak dekorativni a soumérné kres-
by nedosahl. Kromé¢ téchto technickych pomiticek snadno dostupnych pro kazdého je ale Si
Scott vyzbrojen trpélivosti, jakou nema ani kdejaka divka. Tim nechci fict, Ze se Si Scott
chové jako holka, dokonce tak ani nevypada, ale trpélivost jakou musi pii takové praci mit,
az udivuje. Navic pfi vytahovani finalnich linii nema na svém papifte, ¢i fixu zadné tlacitko
zpét, takze pokud udéla chybu tieba v poloviné plakatu, mize zacit od znova. Pavé tato
»riskantni cesta”, kdy kazdy tah mize nenavratné zni¢it nékolik hodin soustfedéné prace,
dodéva finalnimu dilu jeho vyssi hodnotu.

Ukazky praci Si Scotta bych odstartoval n¢kolika ilustracemi zvifat, jeZ jsou pro
ptedvedeni jeho dekorativniho projevu dobrym ptikladem. llustrace nemaji nikdy zadné
pozadi a jsou tak volné umistény ve formatu. Charakteristické tvary ¢asti zviteciho téla se
proménuji ve ,,vifivy kapalinny dekor®, jez se déale volné rozviji do prostoru. Pfi pohledu
na télo ilustrované krysy mi zvoleny dekorativni styl evokuje hodinovy strojek. Ru¢ni pro-
vedeni aZ udivuje svou piesnosti. I kdyz je dekor velmi husty a ptimo nerespektuje tvar

zviteciho téla, jde zde diky uréitym ndznakim a ndb&him realny tvar téla vycitit.

Obr. 68. — 81. Si Scott: ilustrace a typografie
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Si SCOTT

CHICAGO

301 N. Broadway

Prvni obrazek je detailem z plakéatu, ktery ukazuje davod, pro¢ si plno lidi pfi po-
hledu na takove dilo myslelo, Ze jde o vytvor z pocitace. Dekorativnost, jez zde byla dove-
dena témé&f na samou hranici nejen Citelnosti, je v takovém rozsahu v grafickém designu
dosti ojedin¢la. Na prvni pohled zrcadlové symetricky dekor je navic na kazdé stran¢ jiny.
To je vyhoda oproti pocitacové tvoienym symetrickym dekortim, které nékdy nemusi byt
tak zajimavé. Druhy obrazek je plakatem na vystavu Si Scotta, jezZ ilustruje jak tyto kresby

zajimavé funguji na plakaté s textem. Cerné plochy pisma doplituji &erné plochy v kresbé.
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Ukazky na piedchozi strance dole jsou zase prikladem uziti téchto dekorativnich pismo-

vych kreaci v praxi. Na zavér zde jesté uvedu nékolik riznych komerénich praci, jez zdobi

portfolio Si Scotta. Dekor, je v jeho ptipadé velmi silnou zbrani.
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5.7 OSOBNOST - Krzysztof Domaradzki ala Kxx

Krzysztof Domaradzki je polsky graficky designér a ilustrator. Nékteti lidé ho mo-
hou znat pod piezdivkou Kxx. Na Akademii Vytvarného Uméni v Poznani ziskal Magis-
tersky titul, kdyZ vystudoval obor Kresby a Kovovych technik. Po Skole se vydal hledat
praci v grafickém studiu, kde se teprve zacal seznamovat s pocitaci a grafickymi softwary.
Po chvili ale poznal, Ze mu tento styl prace nevyhovuje. Pracovat jako anonymni fadovy ,,
graficky délnik* nebylo nic pro néj. Proto se od roku 2004 vydal na vlastni s6lovou drahu
freelancera. V roce 2006 zaloZil vlastni Studio Kxx, kde pracuje se svou manZelkou. Diky
jeho velmi zajimavému stylu, zalozeném na perfektni kresbé ,,polské Skoly*“ a dobrém citu
Volkswagen, Diesel, Nike, Sony Ericson nebo Skoda. Kxx ma dosti $iroky zabér. Kromé
toho, Ze je vybornym kreslifem, coZ bude vidét v obrazovych ukédzkach, se v jeho portfoliu
daji nalézt také prace, jez kresbu viibec neobsahuji. Kxx d¢la také zajimava loga a vizualni
styly. Jeho préce s fotkou jsou netradiénim zptsobem jejiho narusovani. ,,Kxx rikd, Ze je
fascinovan samotnym oborem a jeho moznostmi. Nové vyzvy ho inspiruji a rad se uci no-
vym vécem. Zajimavy je fakt, ze se s pocitacem ucil zachazet az po vysoké skole a behem
par let se dostal na takovou Urover. Jako velkou vyhodu vidi moinost kombinovat rucné
kreslené kresby s digitalni postprodukci. ** V projevu, kdy pouziva hlavng pismo kombi-
nujici s fotografii, je jeho design dosti Cisty.

Styl, kterym Kxx tvofi, je charakteristicky ne pfili§ obvyklym kresebnym projevem.
Jeho kresby se totiz jakoby roztekaji a z kresleného obrazu vyhazuji malé Slahounky, jez
deformuji okraje zobrazovaného objektu a propojuji jej s pozadim. Je zde jakysi jemny
ndznak podobného dekorativniho stylu, jakym kresli Si Scott. Kxx ale tyto dekorativni
elementy pouziva uplné jinak a vice expresivné. Kresby tak n¢kdy puisobi skoro jako ,,je-
douci staré auto, z n€hoz béhem jizdy odpadavaji soucastky do vSech stran®. Tuto stylové
velmi zajimavou kresbu navic umi velmi dobfte kolorovat. Pokud se ale podivame na kres-
by, jez nejsou komercniho charakteru, objevime vyrazové brutalné kresebné projevy, jez
nemaji stejny styl jako jeho komercéni §lahounovité kresby, ale jsou samy o sob¢ skvélymi
uméleckymi dily. I pfes svij spise umélecky trénink se Kxx velmi dobie ptizptsobil ko-
merénim pozadavkiim pii zachovani vlastni identity. Jeho rizné grafické projevy tak po-
kryvaji Sirokou paletu potencionalnich moznosti. Krom¢ jeho kresebnych projevi mtzeme

také objevit zajimavé prace s koladzZi a fotografii. Ve svych koldZich vytvati z fotografii
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ruzné rozstiithané dekorativni tvary, jez jsou digitalniho charakteru. Tyto vice digitalni pro-
jevy pusobi velmi Cisté a uspofadané. V praci s pismem je jeho projev zaloZen na vybéru
Cistych fontd, jez ponechava ve své jednoduchosti, nebo jejich tvary vypliiuje dekorativni
vyplni ¢i vymaskovanymi fotografiemi. Na nékterych jeho pracich jde vidét, ze sleduje
soucastne trendy, které do sve prace zapracovava. Typickym projevem v jeho grafikach je i
pouzivani mnoha textur, ty ale ve finalnich dilech nejsou vidét ptili§ vyrazné. Zminované
trendové prvky jsou vétSinou geometrické tvary, jako pulkruh, pifimka ¢i trojuhelnik, jez
jsou ponechany v obrysovych formach a tvofi tak ve finalnich kompozicich kontrastni prv-
Ky proti ¢lenité, dynamické a nepravidelné kresbé. Tyto prvky jsou také nékdy mén¢ vyraz-
né, jako textury jemné dobarvujici a modelujici pozadi, tvoti ale pocitové jakousi jemnou
sit’, kterd zdanlivé voln¢ rozmisténé prvky pevné ukotvuje v prostoru.

Média, ktera Kxx pti své praci pouziva, jsou riizna. Pro své kreslené grafiky a ilu-
strace pouziva pero. Kresbu poté skenuje do pocitace a upravuje, aby vypadala jako kresba
tuzkou. Timto zpusobem si tak muze pfesné urCovat, jak tmava bude kterd linie ¢i Cast
kreshy. Naskenovana kresba by mu toto v postprodukci tak jednoduse neumoznila. Po dal-
Sich upravach zacne priddvat mnozstvi textur, fotografii a filtri. I kdyZ je na vytvofeni a
otexturovani pozadi pouzito mnoho fotografii, ve findlnim vzhledu nijak vyrazné do grafi-
Ky nepromlouvaji a jsou spiSe tlumené. Mnohé jeho ilustrace jsou kresleny na zakladé fo-
tografii, coz mu umoznuje soustiedit se na styl ilustrace a dekorativnost. Vysledné vizuali-
zace jsou velmi zajimavé. Z dalky vypadaji jako normalni fotografie, pokud se ale podivate
blize, objevite velmi dekorativni projev, jenZ zajimavym zpisobem propojuje kresbu
s puvodni fotografii, kterd je ptefiltrovana riznymi filtry, aby pfili§ nekontrastovala kresbé
a spise tvotila barevnou vypln kresebnych tvarti. Svou technickou naro¢nosti nezistavaji
pozadu ani hyperrealistické¢ fotomontaze, ve kterych Kxx vytvafi neredlné scény a svéty.
Ve svych autorskych nekomerénich pracich dosti ¢asto kombinuje kresbu tuzkou a uhlem
s lepici paskou, kterou lepi pfimo na papir a potom piekresluje. V jeho malbach pak ma-
zeme vidét velmi expresivni styl zachazend s barvou, jez na podkladu tvoii silné nanosy
vytvarejici hruby reliéf.

Ukazky z tvorby Kxx neza¢nu tradicn¢ komerc¢nimi pracemi, ale na zacatek uvedu
téi jeho kresby, jez nejsou komerc¢niho charakteru. Jejich silny vyraz urcité¢ zaujme i ¢lové-
ka bez uméleckého vzdélani. Jsou ukazkou toho, jak se da obycejna kresba modelu povysit

na umélecké dilo. Vyraz, kompozice, vyvaZzeni svétel a stintl, to vSe funguje skvéle.
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Grafika niZe je ukazkou prace Kxx, jez v sobé¢ kombinuje vSechny elementy typické
pro jeho praci. Zajimavé vymaskovanou typografii, realistickou fotomontaz a skvélou kolo-
rovanou kresbu. Jemné geometrické linie a pozadi, které je spiSe v lehkém naznaku. Kazdy
prvek ma své pevné misto v kompozici, jeZ je vyvazena jak obsahem prvki, tak barevné.

Zajimavé je 1 pouziti jeho kresebného ,,rozvifeného* rukopisu pouze u jednoho ze tii viki.

Obr. 82. — 94. Krzysztof Domaradzki ala ,,Kxx*
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Tato grafika s ilustrovanym fvoucim pavianem pro Favourite Website Awards uka-
zuje digitalni rozvifeny rukopis Kxx v plné sile. Velmi dobie sladéna barevnost, zajimavé
modifikované logo FWA a explodujici energie. Je zde mnoho dopliujicich elementut, jez
vytvari kolem kresby zajimavou skrumaz. Stiikajici barvé jemné oponuji rovné linky. llu-
strace nize jsou pak ukazkou rozvifeného kresebného stylu, jeZ je jakousi grafickou ilustra-

ci, ktera je velmi puisobiva i pti omezeném dokolorovani kresby.
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Na zavér uvadim jesté nékolik ukazek z tvorby Kxx, které jsou pfinejmensim zajimaveé.
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5.8 OSOBNOST - Joshua M. Smith ala ,,HYDRO74*

Joshua M. Smith, jehoz vétSina lidi zna spiSe pod piezdivkou Hydro74 je graficky
designér z Orlanda. Pod ,,Skatulkou* graficky designér se ale v ptipadé¢ Hydra74 skryvaji
také doplnujici upfesnéni jako ilustrator, typograf, fashion developer, brand maker ¢i dalsi
konkrétn&jsi zaméteni a specializace. Pokud se podivame na jeho webovou stranku, asi si
pomyslime, Ze Hydro74 je n&jaké rozrostlé grafické studio s nékolika grafiky a ilustratory.
Veskeré prace na tomto webu uvedené jsou ale dilem pouze Hydra74, tedy J.M. Smitha. Po
jejich zhlédnuti by se dalo jen s malou nadsazkou fict, Ze uz neni mnoho odvétvi pojicich
se s grafickym designem, kterych se ve své praci Hydro74 nedotknul. Hydro74 sice neni
znacka né&jakého stroje na vyrobu skvélého grafického designu, mnohdy to tak ale vypada.
Jeho zabér je opravdu Siroky a od ¢asopisovych layouti, CD covert, pies designy snowbo-
ardd, ilustrace na odévy se jeho prace dostava k uméleckym sériim sitotiskovych limitova-
nych tiskd, autorskych plakati nebo k tvorbé vlastnich fontu ¢i velkého mnozstvi logotypti.
V nich jde opravdu vidét, Ze se nejednd o praci s pismem, ale pi¥imo 0 hru. V jeho zdanlivé
kresleném a velmi charakteristickém projevu se spojuje smysl pro detail, kompozici a za-
jimavé autorské citéni. ,,Uz od mala dost kreslil a byl inspirovian hlavné animovanymi se-
rialy, kde ho zaujaly stylizace postav. Dnes, kdyz se ale ohlédne zpét, nad svymi tehdejSimi
vytvory jenom krouti hlavou. Tehdy se ale seznamil s vektorovym programem lllustrator,
jez stejné jako vetsina designérii nemél vitbec rad. Pozdeji ale zjistil, Ze mu tento program
dovoli udélat véci, které by rucné nebyl schopen vytvorit. Postupem casu se z néj stal mistr
v pouZivani tohoto programu.“* I kdy? je tento program v oboru grafického designu spo-
lu s Photoshopem asi nejuzivanéj$im programem, vysledku, jakych s nim dosahuje Hyd-
ro74, mnoho lidi nedosahuje. Jeho ilustrované plakaty totiz vypadaji jako kreslené, i kdyz
tomu tak neni. V tomto piipadé by se bez nadsazky dalo fici, ze Hydrovym médiem neni
tuzka nebo fix, ale mys. O tom, jak takovych vysledkt dosahne, se zminim o néco pozdéji
v technikach a médiich, jez Hydro74 pouziva. Jeho projev je skvélou symbi6zou osobnosti
designéra (jez ma vyhranény autorsky projev) s naplnénim a piekonanim pozadavku, které
od n¢j ofekava komeréni scéna. VEtSinou je pravé tento stiet dvou svétl, autora, jez si jde
svou cestou a komerénich pozadavki, kdmenem urazu, kdy se mnoho skvélych designért
nechce ¢i neumi ptizpusobit komerénim potfebam. Hydrovy prace jsou ukdzkou toho, Ze i
komer¢ni zakazky mohou byt dosti autorské a hrave. Hydro74 by v budoucnu chtél své

studio rozsifit, protoZe s prestizi ptibyva ¢im dal vice zakdzek. Pokud bych mél zminit jen
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par znacek, se kterymi Hydro74 spolupracoval na n¢kolika projektech, urcité postaci jména
téch nejzajimavejsich, jako jsou NIKE, Adidas, Reebok, K2, Burton, Quicksilver, ¢i tieba
Levi’s.

Styl prace Hydra74 je charakteristicky velkou dekorativnosti, smyslem pro detail a
velmi zajimavou grafickou stylizaci vlastni kresby. Jeho ilustrované grafické projevy jsou
vétSinou omezeny pouze na dvé nebo tii barvy. Pokud se prvni zaméfime na jeho ilustro-
vané prace, zjistime, Ze maji charakter téméft jakychsi heraldickych znak. Schéma plakata
je v mnoha piipadech dosti podobné, kdy je hlavni ilustrace umisténa uprostied plakatu a
okoli je tvofeno siln¢ dekorativné ¢lenénym ,,ramem®, do Kterého je kresba zasazena. Jeho
kresby jsou stranové soumérné diky tomu, ze Hydro74 vzdy d€la jenom jednu polovinu
plakatu a tu potom zrcadlové pievrati i na polovinu druhou. Obé¢ strany ale ve finle nejsou
stejné, protoZze potom kazdou stranu je$té zvlast’ upravuje a dod€lava detaily, které do
zdanlive uplné soumérného obrazu vnasi prvky, jez tuto soumérnost chytie a pfijemné na-
ruduji. Prezdivka Hydro74 neni jen n¢jakym vymyslenym jménem bez vyznamu. Pokud se
totiZz na jeho ilustrace podivame, uvidime v nich velmi plynulé linie, jez evokuji kapalinu
s velmi ptirodnim charakterem. Stiny v jeho ilustracich jsou téméf jako odlesky na vodni
hladiné. I kdyZ jsou pfi bliz§im pohledu tyto stiny ohrani¢eny ostrymi vektorovymi liniemi,
Vv celkovém pohledu ptsobi velmi plynule. Hydro74 do svych plakatt dostava velmi zaji-
mavy kresebny charakter, jez nema ani naznak sterility vektorovych linii. Dosti Casto se
V jeho dilech jako ustfedni motivy plakati objevuji zvifeci hlavy, lebky a masky, jeZ mo-
hou byt ve svych ¢elnich pohledech Hydrovym soumérnym stylem dobie ztvarnény. Dal-
Sim projevem jeho stylu jsou charakteristické pismové kreace. Nejen Ze s pismeny v logu
umi udélat divy v podobé netradi¢né tvarovanych pismovych znakt, je ale také skvélym
tvircem fonti. Ve své sbirce ma kolem padesati funkénich fonti, které si mizete koupit
spolu s dalSimi vécmi, jez nabizi ve svém shopu. Najdete zde také zajimavé limitované
edice sitotiskovych plakati, které jsou dnes jakymsi symbolem propojeni grafického desig-
nu na pocitaci s navratem do dilen, kde si musite ruce uspinit od barvy. Co se tyka jeho
rem obycejnych designéru. Asi tak dvacetkrat. Vid¢l jsem uz hodné prezentaci a portfolii
grafickych designéru, ale tolik znacek a log jsem jesté nespatftil u nikoho z predeslych. Na-
vic tvorba znacek a log je jenom jednou, spiSe bych fekl mensi ¢asti Hydrovy prace.

Technika, jez Hydro74 pouziva, zni pii popisu velmi jednoduse, vysledek je ale tak

komplikovany, Ze se k nému tak jednoduchy postup ani nehodi. Pii svych ilustracich zacina
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Hydro74 jenom rychlou jednoduchou skicou tuzkou, kterou naskenuje do pocitace a zacne
piekreslovat v Illustratoru. Piekreslovat sice ano, ne vSak za pomoci pera a tabletu, ale za
pomoci ruky a mysi. Hydro74 své ilustrace ,,kresli“ mysi. Proces jeho préace na ilustracich
je dosti slozity a zdlouhavy, protoZe kazdou linii formuje bodovymi tahly v Illustratoru.
NeoSidi ani linku, protoZe kazdou linii musi konstruovat jak z jeji vnitini, tak vn&jsi strany.
O to vétsi radost ale musi mit, kdyz polovinu, na které tak imorn¢ pracoval, jen jednoduse
zrcadli na druhou stranu a ma hotovou celou zakladni hlavu, na niz pak dale pracuje.

Ted uvedu nékolik ukazek z Hydrovi préace, na kterych budu demonstrovat jeho
velmi zajimavy autorsky a komercéné GspéSny styl. Prvni dva plakaty jsou soucasti velmi
exkluzivné vypadajici sitotiskove série tisténé stéibrnou a zlatou barvou. Tyto plakaty jsou

typickou ukazkou plakatu, jez vypadaji jako obrazy. Dalsi ukazkou jsou tricka pro NIKE

s tématem Olympiady a hokeje. Kanada, USA a netradi¢né ok¥idlena Ceska republika.
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Motivy z olympijskych hokejovych tricek pro NIKE z piedchozi stranky jsou velmi zaji-
mavé nejen formou jakychsi modernich heraldickych znaki, ale takd symbolicky dobfie

vybranymi motivy, které pii svém soumérném propojeni pusobi na zakaznika velmi lakave,

ale na druhou stranu nejsou zadnymi nepodarenymi podbizivymi komerénimi vykiiky.

DalSim velmi zajimavym projektem, jez Hydro74 realizoval, je specielni limitovana fada
tenisek NIKE AIR, ve kterych by snad bylo i Skoda chodit. Hydro74 nejen Ze vytvofil ilu-
strace specielné pro konkrétni model tenisek, vytvofil ale také dievénou darkovou kazetu,

ve ktereé tenisky jsou. Na bo¢ni stran¢ jsou ve dievé laserem vypaleny Hydrovy ilustrace.
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Ukazka skateboardovych prken z piedchozi stranky pochazi ze série Samurai pro znacku

Plan B Skateboards. Je na nich velmi dobie vidét, jaké variability feSeni je Hydro74 pfi

tvofeni motivu s jednim tématem schopen.

Toto je jenom malé ukazka Hydrovi prace se znackou, vytvarenim loga, ¢i jeho modifikaci
do ruznych styld. Jeden napis umi udélat v nékolika odlisnych formach, at’ uz jde o logo,
nebo plakatovy titulek. Na dalsi strance jest¢ uvadim par ukdzek jeho ilustraci a prace

s pismem, které jsou ukazkou symbidzy autorského projevu se svétem komeréni reklamy.
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5.9 Streetartové ikony Fairey a Banksy

Street art, nebo také uméni ulice, je mnohdy vSude kolem nas, i kdyz si to tieba ani
neuvédomujeme. Vyrazové prostiedky street artu nejsou nijak omezeny, takze se formam
uméni ulice nekladou Zadné meze. Jejich formy a projevy mohou byt velmi riiznorodé a
zaleZi jen na samotnych autorech, jakou formu pro své dilo zvoli. Dilezité je jeho umisténi
do vefejného prostoru. Street artové formy mohou jit od stencil graffiti tedy (Sablonového
graffiti), pfes lepeni stickers (nalepek), velkoplosnych vétSinou nizkonakladovych ¢ernobi-
lych tiskd, ¢i instalace nebo videoprojekce atd. Dosti ¢asto muze podinani uméleti ulice
dostat stejnou nalepku, jakou dostavaji umeélci graffiti, tedy vandalové nicici mésto. Ne
kazdy stiikanec sprejem na zed’ miize byt opravnéné nazyvan uménim, stejné jako ne kazdy
autor umé&lcem. To samé plati i o street artu. To, Ze po mésté vylepite sto nalepek, které
doma vytisknete na tiskarng, z vas jesté nedéla umélce. At je nas pohled na pocinani téchto
lidi jakykoli, vybranym osobnostem jako je Banksy nebo Fairey urcité kvality upfit nemu-
zeme. Dila téchto autort jsou mezi odborniky na umeéni ¢i fanousky street artu velmi dobie
znama, a to ne nahodou. Nejen ze jejich dila zdobi nejednu ulici ¢i galerii vSude po svéte,
ale fotografie téchto dél plni autorské knihy ,,pouli¢nich hvézd®, které jdou doslova na
dracku. Jejich dila jsou velmi inspirativni jak formou, tak obsahem a sdélenim, které je
nékdy jenom jakymsi vyktikem do Sedivé ulice, jindy ale zase fe$i zajimava spolecenska
témata, jeZ jsou vétSinou podana s nadsazkou, parodii nebo vtipem. Street art samotny neni
jenom o tom, ze si doma pripravite n¢jaké dilo a to si pak donesete na ulici a nalepite na
zed’ stejné pohoding, jako obraz v galerii pfi vlastni vystavé. Se street artem je spojen sa-
moziejmé urcity adrenalin, protoze vy miizete byt na sto procent pfesvédceni o tom, ze
délate umeni, ovSem okoli to vidi trochu jinak, a proto se takovi lidé nemohou divit, kdyz
je ndhodu pii instalaci jejich dila vyrusi tieba piislusnik, jeZ ma v popisu prace pomahat a
chranit. Potieba mluvit k lidem jazykem street artistim vlastnim je Zene dal i pfes rizika,
Kterd s sebou uméni ulice ptinasi. V ptipadé obou uvedenych osobnosti jde jejich proslave-
nim vlastné o jakysi paradox, protoZe street art je urcitou nekomercni undergroundovou
formou vzdoru vuéi systému a komerci. Neni tudiz divu, Ze se toto nelibi nékterym lidem,
jez sdili street artové zajmy a vidi hranici mezi komerci a undergroundem stéle dosti ostie.
K jakémusi dalSimu vystupu z forem undergroundu se ubira i sam Fairey, kdyZ pro svou
pouli¢ni tvorbu pouziva plnobarevné nalesténé tisky, které s undergroundem moc spolec-

ného nemaji.
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5.9.1 OSOBNOST - Shepard Fairey

Shepard Fairey je graficky designér, ilustrator a street artovy umélec, jehoz jméno
po roce 2008 zaznamenal téméi kazdy ¢lovék nejen v Americe, jez nemusel byt viibec fa-
nouskem street artu. Bylo tomu pravé kvili jeho zndmému plakdtu HOPE propagujicim
Obamu ve volebnim souboji s MC Canem v roce 2008. O plakatu samotném se o néco
pozdéji zminim detailnéji. Fairey se narodil v roce 1970 v Jizni Karolin€. Jeho prvni umeé-
lecké ambice se zacCaly projevovat uz v mladi, kdy byl ovlivnén kulturou skateboardingu a
punku. Zacal si délat vlastni designy nélepek na skateboardy ¢i origindlni motivy na tricka.
V roce 1988 odmaturoval na Idyllwild Arts Academy a roku 1992 ziskal Fairey bakalaisky
titul na Rhode Island School of Design v oboru vytvarného uméni a ilustrace. ,,Na vysoké
Skole vytvoril ndalepkovou kampar ,, Andre the Giant has a posse*, kterou pozdeji rozvinul
do kampané OBEY GIANT. Kampar lepeni nalepek OBEY se rozsirila po celém svéte. Na-
lepka zobrazovala stylizovanou tvar wrestlingového zapasnika. Sam Fairey 7ikd, Ze nalep-
ka nema zadny vyznam a Ze existuje pro to, aby lidi jeji vyznam hledali, ¢i si ho domysleli.*
> Kromé toho, Ze je v soucasnosti povazovan za nejvetsi ikonu street artu, se také vénuje
hudbé a pod riznymi piezdivkami vystupuje v klubech jako DJ. Stéle produkuje nové
uméni, navic pracuje jako graficky designér na komer¢nich zakazkach, jez si peclivé vybi-
ra. Jeho studio nese nazev Studio no. 1 a bylo zaloZeno v roce 2003. Kromé toho ma také
vlastni znaCku oble¢eni OBEY. Jeho dila jsou vystavovana v galeriich po celém svété. Shr-
nuti jeho dila za poslednich 20 let pak Fairey piedstavuje v knize Obey: Supply and de-
mand, kterou m& doma asi kazdy milovnik street artu.

Styl praci Sheparda Faireyho se d& celkem jednoduse rozpoznat. V jeho tvorbé na-
jdeme jak plakéaty hodné detailni a dekorativni, tak plakaty vice stylizované. Typickym a
velmi vyraznym prvkem jeho stylu je stencilovy vzhled ilustraci, jako by byli linky vyfeza-
né skalpelem a tvofily Sablonu. Jsou velmi ostré, ¢isté a zjednodusené bez zabihani do pfi-
lisnych detaild. Velmi ¢astym prvkem opakujicim se ve Faireyho pracich jsou pruhy, které
se shihaji na plakatu do stfedu a tvori abstraktni pozadi, nebo se sbihaji do ¢asti obrazu, jez
je timto vyzvednuta a zvyraznéna. Pruhy se vzdy zuzuji smérem ke stfedu a kombinuji jen
dvé barvy. Sablonovy styl pouZiva Fairey i pro vystavbu prostoru vétSinou ve tfech plé-
nech, pro neZ ma riazné barvy. Jeden z planu je navic dosti ¢asto narusen horizontalnim
¢arkovanim, coz dodava obrazu jisty graficky vzhled. Jeho plakéaty maji vétSinou dosti sta-

tickou formu a stfedovou kompozici, ktera je asto ordmovana rdmeckem a dekorativnimi
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prvky, tvoficimi na plakaté jakysi téméf dekorativni ram nesouci textové informace a loga
OBEY GAINT, ktera jsou na kazdém plakatu téméf samoziejmosti. Mnohé plakaty svym
velmi soumérnym a vyvazenym ¢lenénim informaci plnych dekorativnich, ale stizlive sty-
lizovanych elementii pfipominaji sbératelské karticky baseballistu ze starSich dob, ¢i deko-
rativné zpracované zadni strany starych pokerovych karet. Dosti ¢asto je zminéna stati¢nost
plakati vytvotrena symetri¢nosti pozadi a textovych poli, jez jsou vytvotrena zrcadlovym
zkopirovanim motivi z prot&jsi strany. Dekorativni motivy, Které tvoii jakysi dlazdicovy
pattern také Fairey pouZiva dosti ¢asto, hlavné ve svych street artovych projektech, kde je
pravé technika namnoZeni jednoho stejného motivu vicekrat nad sebe a pod sebe kontrastni
k jeho velkym detailtim, jez na patterny mensich velikosti navazuji. Co se tyka barevnosti,
kterou Vv jeho dilech miZeme pozorovat, vlivem street artu a stencil graffiti se vétSinou
omezuje na dv¢ az tii barvy a typickou jemné nazloutlou barvu pozadi. Tato barva slonové
kosti nahrazuje barvu bilou, s jejimz pouzitim by prace vypadaly dosti tvrdé. PouZiti barvy
slonova kost misto bilé navic do Faireyho plakati dostava nadech starych zazloutlych pla-
katu a jakousi patinu i pii udrZzeni vektorové ¢istych ploch.

Techniky, které Fairey pfi své praci vyuziva, se lisi od toho, jestli jde o street art,
nebo tistény plakat. Pro sviij street art vyuziva mnozstvi pfedem ptipravenych grafik a de-
korativnich motivi, jez jsou vytvareny v lllustratoru, aby je mohl zvétsovat na neomezenou
velikost, protoze n¢kdy pokryva dosti vysoké zdi. Barevnost vSech pouzitych motivl na
jedné zdi udrzuje vétSinou ve Ctyfech barvach. Velké stény polepi nejprve grafikou
s dekorativnimi patterny, které se mnohokrat opakuji vedle sebe a pies né¢ potom lepi dalSi
vrstvy, jez rizné obfezdva nebo nechavd zamérné otrhané okraje. Ve svych uméleckych
plakatovych obrazech, které déla ve studiu, vyuziva jako podklad noviny a riizné koléaze,
ptes které teprve vrstvi ndnosy spreje. Zde ptichazi ke slovu zmilované Sablony, kterych
pouzije Fairey na jeden obraz n€kolik. Neni to tedy upln¢ tak prosty stencil art, jak zname
vétsinou z nasich ulic, kdy je ptes Sablonu prestiikana pouze jedna barva. Co se tyka tech-
niky samotné ilustrace, vychazi Fairey pii své stencilové ilustraci z fotografii. V jeho dilech
se objevuji velmi detailni ukazky zbrani ¢i portréty znamych osobnosti. Jeho nejznamé;jsi
plakat Obamy byl take vytvoten podle fotografie. Kdyz to vyslo najevo, dost lidi bylo timto
faktem nemile pfekvapeno. Sam Fairey navic Celil obvinéni ze zneuZiti autorskych prav,

kdyz na zakladé této fotografie vytvoril Obamuv portrét.
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Pro ukazku Faireyho tvorby jsem na zacatek vybral volebni plakat pro Baracka Obamu, jez
Faireyho proslavil po celém svété a dalsi ukazky ilustrujici, jak v jeho dekorativnim a sy-

metrickém stylu, tak styly vice umélecké vyuzivajici spreje, kolaze a Sablony.

Obr. 108. — 116. Shepard Fairey ala ,,OBEY**

Plakat, ktery v roce 2008 obletél cely svét, byl vytvoten podle této fotografie. Vyraz plaka-
tu je velmi silny a to, Ze k jeho realizaci byla vyuZzita fotografie, jeho kvalitu nijak nesnizu-
je. Vsichni by byli asi spokojenégjsi, kdyby Fairey vytvotil portrét Obamy podle toho, jak si
ho pamatuje z televize, nebo mu mohl Obama par hodin posedét modelem. Dnes je béZnou

praxi pouzivani fotografii jako podkladovych materialti pro vlastni ilustraci. Autor se tak
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nemusi zabyvat proporcemi a soustiedi se na samotnou formu a vyraz svého vytvoru. Ba-
revnost ma podle Faireyho také symbolicky vyznam, kdy spojenim modré a ¢ervené barvy
v Obamoveé tvaii symbolizuje spojeni demokratii a republikanii. Plakat nese vSechny typic-
ké znaky Faireyho tvorby od oramovéni celého plakétu pruhem pies horizontalni ¢arkovani
vétSinou uplné spodni pomysiné Sablony a celkové zjednoduSeny styl ilustrace, kde nejde
vidét ptivodni linie tahu, ale cely obraz je pfeveden do Cistych ploch, jeZz evokuji vzhled
stencilu. Tento plakat byl pozdé&ji mnohokrat parafrdzovan, napodobovan a pievadén do
mnoha dalSich velmi zajimavych spojeni, kdy se na Obamové misté vystfidalo mnoho
znamych osobnosti nejen z politiky, ale i showbyznysu. JejichZ portréty ¢asto dopliiovaly
vtipné, n€kdy az dosti provokativni slogany. Tyto plakaty vyuzivaly stejny styl, jakym byl

vytvofen Obamtiv plakat a na prvni pohled zdanlivé tvofily jakousi velkou sérii. Jejich au-

torem ale neni Shepard Fairey, nybrz fanousci, ¢i jen lidé, kteti jeho styl vyuzili. Na jejich
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Toto jsou plakaty, které reprezentuji jeho staticky a velmi dekorativni projev zalozeny
na vytvoieni pouze jedné poloviny grafiky a zrcadlovém zkopirovani na stranu druhou, coz
dosti Casto pouziva ve své praci tieba také Hydro74, ktery timto soumérnym style ale vy-
tvari 1 portréty. Plakaty Faireyho se svou barevnosti moc nelisi a dekorativni soumérnost
diky perfektnimu Faireyho citu pro kompozici a rozmisténi prvka v ploSe vypadaji jako

obrazy. Ve svych dilech ¢asto pouziva protivalecna hesla a volani po miru.

Ve svych volnéjsich vécech pouziva dekorativni podklad vytvotfeny z vlastnich motiva
nebo z kolazi a novinovych vystiizka, pies které potom stiika sprejem za pouZiti Sablon,

pokud nejde o ¢isté pocitacovou grafiku.
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5.9.2 OSOBNOST - Banksy

V tvodu bych mél uvést par informaci o autorovi. V tomto ptipad¢ to bude ale tro-
chu slozitéjsi. Banksy je sice nejznaméj$im nebo jedenim z nejznaméjSich street artistii na
Svéte, svou slavu si ale neuziva tieba tak, jako jiz zminény Shepard Fairey, jehoz fotografii
a informaci o ném na internetu najdete spoustu. Banksy je totiz takovy nepolapitelny bo-
jovnik ulice a i pies to, Ze se jeho dila na zdech Londyna stala velkymi turistickymi atrak-
cemi a jakymisi vSeobecné¢ uznavanymi umeéleckymi dily ve vefejném prostoru, samotny
autor jesSt¢ nikdy svou identitu neodhalil. Nikdo tak nevi, kdo Banksy vlastné je. Plno lidi
jeho jednéni nechépe, Banksy ale svym jedndnim a skrytou identitou piitahuje jesté vetsi
pozornost, nez kdyby kazdy védél, o koho jde. Odhalenim své identity by si kromé ziskani
velké popularity zadélal na velké maléry. Nékteré jeho prace velmi tvrd¢é paroduji a ze-
Jeho dila by se dala pocitat na stovky a zaplnila uz stranky dvou knih. V roce 2001 vysla
kniha s nazvem Banging your head angainst brick wall, coz by se dalo volné ptelozit jako
Tluceni hlavou proti cihlové zdi. Tato Cernobile tiSténa publikace ma sice jen 27 stran,
ukazuje ale zhruba na padesat Banksyho vytvord. Druha kniha, ktera vysla v roce 2005 pod
ndzvem Banksy, Wall and Piece, ma 207 stran a obsahuje velké mnozZstvi barevnych foto-
grafii ptimo z mist, kde jsou Banksyho dila v ulicich, ale take jeho obrazy a dalSi zajimavé
a provokativni dila. Banksy na zacatku této knihy fika, jak vlastné pfiSel na stencil art.
»V osmndcti se jednoho vecera se skupinkou kamaradii vydal sprejovat viaky. V planu mel
nasprejovat napis LATE AGAIN, ZASE POZDE, coz mél byt jakysi vzkaz policii, ktera se
ale nahodou ukazala o néco drive, nez Banksy svou stribrnou bublinu s napisem stacil do-
koncit. Vsichni se rozprchli a Banksy se schoval pod naklad'dk. Policisté chodili kolem a
Banksy si tehdy uvédomil, Ze bud’ bude muset cas, ktery na svém sprejovani stravi zkratit
na polovinu, nebo bude muset se sprejovanim prestat. Jak lezel pod nékladdkem, vsimnul
si Sablonovitého vyrezani platu na krytu nadrze. Tehdy si uvédomil, Ze tento styl miize pou-
Zit a udélat pismena klidné metr vysokd a sablonu pouzivat opakovane. 18 Tento piib¢h
muze byt také bran jako ukazka z praxe ilustrujici ,,silu“ nahody.

Styl, kterym se Banksy proslavil, je dale rozvijen o mnoZstvi novych forem, které
stencilova dila z ulice. Asi k nejtypictéjsim patii obrazy libajicich se londynskych policistu,

krys nebo samotné britské krélovny v riznych verzich. Kazdé Bansyho dilo je vétSinou
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dosti vtipnou kritikou spole¢nosti, politiky, konzumu nebo komerce. Tyto své provokativni
nazory Banksy prezentuje velmi jednoduchou a vizualné piijemnou formou. Dosti ¢asto
jsou do prostiedi zasazeny postavy samy, bez jakychkoli komentait, pouze s Banksyho
podpisem. Docela jednozna¢nym vizudlnim ztvarnénim poukazuji na konkrétni nesvary a
to beze slov. Toto je asi Banksyho upln¢ nejtypictejsi projev, jedna nebo dvé postavy, pou-
Zita jedna nebo dvé barvy, ¢erna, bil& a podpis. DalSim pro Banksyho charakteristickym
projevem, jeZ je skoro jako jeho podpis, jsou jiz zminované krysy. Je jich plny Bristol, ¢i
Londyn. Realn¢ tedy nevim, jak to s krysami v téchto méstech maji, nicmén¢ jich do ulic
Banksy piivedl docela dost. Jde o jednoduché stencilové (Sablonové) graffity, kdy zde kry-
sam Banksy dava rtzné atributy. Od transparentli s texty, pfes bezpecnostni kamery na
hibet, valeCek a barvu nebo tfeba sbije¢ku. Tyto krysy jsou nékdy sprejovany skoro
v zivotni velikosti na zdi, jakoby staly na chodniku. Dosti zajimavé ale pusobi, kdyz
Banksy krysu vytvofi tieba ptes cely billboard ¢i pies polovinu domu. Zménou proporci
takového motivu najednou dostava dilo Gpln¢ jinou silu. Kromé samotnych postav, které
Banksy sprejuje, je take zajimavé jejich zasazeni do prostiedi. Dosti ¢asto totiz autor vy-
tvaii sva dila pro konkrétni mista. V pfipad¢ jeho praci ,,pro galerie a muzea* bychom to
mohli vzit doslovné. Banksy totiz ned¢la jenom street art v ulicich, ale zavital i do galerii,
tak troSku neoficidlné. Jeho malby se totiz objevily po boku maleb starych mistrti velmi
kurioznim zpusobem. Banksy namaloval své vlastni verze historickych obrazt, do kterych
dodal atributy moderni doby, jako bezpeénostni kamery, nakupovaci voziky, graffity a
mnohé dal$i. Sva dila si pak vzal do galerii ¢i muzei, kde se rozhodl vystavovat. Potom
jenom originalni dila ptekryl svymi vytvory tak, Ze nebylo na prvni pohled nic poznat. Di-
vak ale urcité zbystii, kdyZz prochazi vystavni sini s historickymi malbami a najednou na
jednom z obrazti objevi panovnika se sprejem v ruce a nasprejovanymi hesly v pozadi jako
NO WAR nebo PEACE. Banksy timto zptusobem vystavoval v nejznamé&jSich svétovych
galeriich bez toho, aniz by ho n¢kdo chytil pti ¢inu. Tate Gallery, New York Metropolitan
Museum, ¢i Museum of Modern Art NY jsou jen nékterymi z nich. Celé tyto akce Banksy
jesté vtipné okomentoval slovy, ze pokud se stanete dobii v podvadéni, nikdy nebudete
muset byt dobfi v ni¢em jiném. Tim naraZel na Casty neSvar nasi spolecnosti, ktery se jen
tézko dafi hubit.

Ve zkratce bych jesté par vétami promluvil o samotnych technikach, jez tento nevi-
ditelny ¢lovek skryvajici se pod jménem Banksy pouziva. V prvni fadé je to stencil (Sablo-

na), jez si Banksy pfedem pfipravi v teple domova. Banksyho Sablony jsou velmi dobie
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navrzené a jsou to jakeési ilustrace vyfezané do kartonu. Pomér ¢erné a bilé je dobfe vyva-
zen. Vzdy ve svych Sablondch dokéze zachytit zajimavy okamzik velmi lehce, ptesto ale
detailné a technicky perfektné. Jeho technika je, jak popisoval piibéh v Gvodu, piizptsobe-
na pro rychlé pouZiti, proto mu k vytvoreni jeho dila postaci par vétsich Sablony, z nichz
sestavi celek, a nékolik protiepanych spreji. Vétsinou pouziva bilou barvu jako podklado-
vou a pak jen pfilozi Sablony a ¢ernou barvou pies n¢ zveécni své dilo na zed’ v nékolika
vtefinach ¢i minutach. DalSi zajimavosti je, kromé jiz zminovanych obrazi v galeriich,
také Banksyho fascinace primyslovymi kamerami, jejichz tematice vénuje také hodné pro-
storu ve své tvorb&. Banksy zacal po mésté na prumyslové kamery umist'ovat atrapy Zivych
ptakd, kteii v zobacich drzeli draty, jeZ trhali pravé z praimyslovych kamer. Slo o povede-
nou provokaci a vtipny street art vyuzivajici jinych vyrazovych prostiedki. Puvodné totiz
na kamery umist'ovali ptaky samotni policisté, a to proto, abyste zvedli hlavu a oni tak
mohli 1épe skenovat vasi tvai. Pokud se ale vratime zpét ke sprejum, uvidime asi nejklasic-

t&jSi Banksyho dila pravé v podob¢ policisti zpiijemmujicich si pracovni dobu.

Obr. 117. — 126. Banksy: street art
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Namét je netradi¢ni a dosti provokativni, provedeni jednoduché, ¢isté ale pritom detailni.
Vétsi tmavé plochy vzdy kontrastuji a vyvazuji celkem detailni provedeni v dalSich ¢as-
tech. Dva libajici se policisté v uniformach, to na ulici asi jen tak neuvidite. DalSim velmi
klasickym dilem, jeZ je z téch méné& urazlivych zato o to vtipnéjsich, je hospodyrika, ktera
ma na uklizeni sviij vlastni styl. Zde je krasné vidét, jak Banksy pracuje s prostiedim, do
kterého své postavy zasazuje. K dal§imu obrazu lovci vozikt neni co dodat. Spojeni zaji-

mavého napadu s jemné kritickym nadechem a jednoduchou formou ma silu.
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V zavéru jesté uvadim par zajimavych ukazek Banksyho prace, jez stoji za shlédnulti.
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6 FAKTORY ROZHODOVANI APARADOX VOLBY

Velmi zajimavym tématem, jeZ se netyka pouze rozhodovani v grafickém designu,
ale rozhodovani obecné, je paradox volby, kterému se vénuje americky sociolog a psycho-
log Barry Schwartz. O tomto tématu napsal celou knihu nazvanou The Paradox of Choice:
Why More Is Less (Paradox volby: Pro¢ mén¢ je vice). Sviij pohled a nazory na toto téma
Schwartz prezentoval také na jedné z ptrednasek TED, kde vystupuji velké osobnosti ze
vSech moznych obort a déli se timto zplisobem o znalosti, zkuSenosti a nové pohledy. Na
zaCatku své piednasky se Schwartz zabyva nastinénim oficialniho dogmatu vSech zapad-
nich spole¢nosti, které zni: ,,Chceme li maximalizovat blahobyt obcanii, musime maximali-
zovat osobni svobodu. Maximalizace svobody pak dosahneme maximalizaci moznosti vybé-
ru.“ *" Toto dogma bere Schwartz jako lez, &i jakousi mylnou predstavu o skute¢ném
dopadu maximalizace moznosti volby na jedince, coZ je také jednim z hlavnich témat
prednésky. Na né€kolika piikladech ze Zivota doplnénych o vtipné ilustrace ptiblizuje dopad
toho, kdyz ma ¢lovék ptili§ mnoho moznosti volby. DalSim tématem, jemuz se vénuje, je
ocekavani vs vysledek a pocity z n¢j. Vysvétluje, ze pokud budete mit moznost vybéru
pouze z malého mnozZstvi, bude vaSe schopnost rozhodnout se mnohem lepSi a pocit
z vysledku také, nez kdyz budete mit na vybér ze stovky moznosti. Pfi volbé z velkého
mnozstvi moZnosti vas navic stale mize pronasledovat mySlenka na skvély vysledek, ktery
by se dostavil, kdybyste zvolili jinak. V ptipad¢, kdy pak moznost volby nemame, nenese-
me si v sob¢ jakési vycitky ¢i negativni pocity spojené s naSi Spatnou volbou, tudiz nasi
chybou, protoZe jsme s tim my nic délat nemohli. Schwartz také fika, ze volba je pro lidi
dava, Ze svelkym podtem moznosti stouplo i nase o¢ekavani. Sance na spokojenost
s vysledkem tudiz neni pfili§ velka. I kdyz tedy zvolime spravnou volbu z mnoha moznosti,
stale muZeme mit pocit jakéhosi nesplnéného o¢ekavani. V Zertu, ale mozna vazné Sch-
wartz uvadi, ze klicem ke §tésti je nizké ofekavani a také urcita omezeni v naSem Zivote
piirovnavajici je k akvariu a rybce Zijici v ném. Vytvofeni si jakéhosi vlastniho svéta s da-
nymi hranicemi. Schwartz fesi také otazku, jestli je dobfe nebo $patné mit stale tolik moz-
nosti. Rika, Ze mnohdy ani neZijeme danym momentem, ale spise premyslime nad tim, jak
by to ted’ vypadalo, kdybychom zvolili jinou mozZnost a misto toho, ,,ze ted’ hrajeme fotbal

s kamarady, jsme $li tfeba do kina nebo na golf*.
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Schwartz sveé teze tykajici se nevyhod pfilisného mnozstvi voleb a jejich dopady
obhajuje osobni zkuSenosti uvadéjici na konkrétnich piikladech, pii jejichz vypravéni si
podle mé vétsina lidi bez problému piedstavi sama sebe v podobné situaci. Protiargumen-
tem proti nazoru, fikajicimu, Ze je lep$i mén¢ voleb nez velké mnozstvi , by mohl byt nazor
uvadgjici jako protiklad zemé, ¢i urcita obdobi v historii, kdy byla moznost volby nulovéa a
vzpominky na tato 1éta nepfili§ rizova. Moznost omezené volby mutze vést k ur¢ité uni-
formité a potlaceni identity nebo individuality kazdého jedince. Na druhou stranu miize
Vv takovém svéte, kde je moznosti voleb malo, promluvit lidska kreativita a dané moznosti
volby rozsitit podle sebe. Dal§im protiargumentem mize byt nazor, ze pokud budeme mit
velké mnozstvi moznosti voleb, je zde vétsi pravdépodobnost, Ze se mezi nimi nachazi ta
prava, nez kdyZz budeme vybirat z mala. Navic si v pruibéhu ¢asu mizeme vypéstovat
schopnost rozliSovat volby pro nas nezajimavé a tim padem cely proces volby urychlit pti
zachovani velkého mnozstvi moznosti. Pokud bude moZnost volby pfili§ omezena, bude
omezen i rozvoj konkrétni osoby, kterd nebude moci ,,zkvalitnit“ svij zivot, protoZe o
moznostech volby, které by ke zlepSeni vedly, nebude védét diky volbam, které ji byly
odepteny ¢i nebyly nabidnuty. Pokud se v tomto kontextu zamyslim nad faktory ovliviuji-
cimi nase rozhodovéani, urCité je jednim z nich spole¢nost, jsou to lidé, mezi kterymi zije-
me, se kterymi se stykdme a védomeé ¢i nevédomée nase rozhodovani ovliviiuji. Je to proto,
protoze zijeme ve spole¢nosti lidi, kteti se n&jak chovaji, n¢jak pfemysli a maji né¢jaké na-
zory. NaSe rozhodovéni je tak v mnoha ohledech reakci na tento stav a doptedu pocitame
s odezvou, jejiz reakce je mnohdy nami doptfedu predvidana Ci tuSena. Nékdy se tak roz-
hodneme uréitym zplisobem, protoze chceme vyvolat konkrétni reakci okoli. DalSim
z faktord ovliviiujicich naSe rozhodovani je bezesporu osobni zkuSenost, kterd ma asi nej-
Sim faktorem muze byt pocit, nehmatatelny, nezdivodnitelny. Je dosti silnym faktorem na
to, aby se za jeho pfitomnosti rozhodlo iracionalné a to na zaklad¢ néceho, co se neda nijak
uchopit ¢i logicky zdtvodnit. Nalada je také vyznamnym faktorem ovliviiujici naSe roz-
hodnuti a stejné jako pocit miize ovliviiovat nase rozhodnuti jdouci proti racionalnimu fe-
Seni. Jako posledni faktor ovliviiujici nase rozhodovani mé napadé omezeni, at’ uz finanéni
nebo moralni. Nemohu se rozhodnout tak, jak bych chtél, protoze na to nemam dostatek
prosttedkt nebo protoZe mi to nedovoli moje svédomi.

Pokud vSechny tyto teorie aplikuji na obor grafického designu a praci grafického

designéra, zjistim, Ze se jimi pfili§ nikdo nezabyva. V praxi se s nimi ale potkavame dosti
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Casto, i kdyz je tieba neumime pojmenovat spravnymi slovy. Znamé pravidlo, které
Vv hantyrce® grafického designu zdomacnélo, ,,nékdy méné je vice je spojovano
s vizualnimi projevy a mnozstvim prvku v ploSe, ale ne s mnozstvim voleb. Prevedeme li
ale tyto myslenky na konkrétni ptipady z oboru, opravdu zjistime, ze je mnohem t&¢z§i roz-
hodnout se, pokud mame velké mnozstvi voleb. Softwary jsou stale kvalitnéjsi, rychlejsi a
nabizeji nam ¢im dél vice moznosti. Na prvni pohled se to muze zdat skv¢lé, pokud se na
to ale podivame z pohledu Schwartze, je tomu pravé naopak. Urcité kazdy zazil pti praci
pocit bezmoci, pii neschopnosti rozhodnout se a zvolit jednu moznost z mnoha. Cim vice
rou z nich pouZit a které naopak zavrhnout. Mizeme pouzit kresbu, fotomontaz, airbrush,
malbu, 3D, animaci, atd. Pokud ale jednu z t€chto moznosti zvolime, budeme mit stale
pocit nespokojenosti, protoze si dovedeme dobfe piedstavit i pouziti jiné techniky, kterou
také ovladame a jeZ by mohla byt lepsi. Tyto pocity sili s pribéhem prace nebo po jejim
dokonceni. Designér, ktery ale tfeba neumi kreslit, malovat, neumi ani animace, ¢i ve 3D,
ma rozhodovani mnohem jednodussi, jeho zdanliva nevyhoda se tak pro néj muze naopak

stat vyhodou. RozSifovani obzord a dovednosti ndm tedy umoziiuje nové moznosti, zaro-

vV
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7 KRESBAA JEJI MOZNOSTI DNES

Kresbha je bezpochyby oborem, jez je velmi zajimavy a dosti Siroky. Asi prvni, co
nam piijde na mysl ve spojeni s timto slovem, je tuzka. Nastroj, s nimz pracovali jiz stafi
mistii. Uziti vytvori vytvofenych tuzkou, (¢i pfidruzenymi technikami, jako naptiklad
kresba perem a tusi) nejen pro autorskou potiebu bylo v historii hodné. Byla to totiz jedina
moznost, jak néco vizualné zaznamenat na papir a informace timto prostfednictvim piedat
dal. V dnes$ni moderni dobé mame uz ale mnoho dal$ich metod a technik, které kresbu na-
hradily Gplné nebo jen ¢astecné. Fotografie, trojrozmérné vizualizace ¢i video jsou jen t€mi
zakladnimi. Piesto tu stale je plno lidi, jez tuzku neodloZili a i v dne$ni moderni dobé by se
bez ni pii praci prakticky neobesli. V reklamé je tomu také tak. Video sice v mnoha piipa-
dech nahradilo statickou formu obrazkovych piibéht pro prezentaci $irSi vetejnosti, kresba
je ale jednim z pilitt v samotné ptipravé takovych projektd. Storyboardy k reklamam ¢i
si z kapsy vytdhneme mobil s fotoaparatem a udélame si nahledu, kolik potiebujeme béhem
vtefiny. V mnoha piipadech jsme se naucili pouZivat rychlejSi metody zaznamu, nez je
kresba, vZdy ale nejde jenom o rychlost. Kresba se v nékterych piipadech stala jakymsi
mezistupném ¢i dulezitym ¢lankem ve skladacce, jejimz vysledkem je ale forma, kde po
kresbé& nenajdeme ani pamétky. Klasické projevy kreslifského uméni se na vetejnosti v jeji
nejryzejsi forme objevuji jen velmi ziidka. Takové projevy musime hledat spiSe v galeriich.
V reklamé a grafickém designu se ale v riznych vinach a formach stéle objevuje. Jeji for-
my jsou dosti pestré. Nejvetsi a asi nejvyuzivanéjs$i moznosti prace s kresbou pro reklamni
ucely nam davaji poéitace, jez nam v mnohém Setii ¢as. Kdo ale chce dostat do svého né-

v v

vrhu ryzi ruéni projev vi, Ze je jednodussi sahnout po tuzce a papiru.

7.1 Kresba v plose

Nejrozsifengjsi a asi nejvice pouzivand metoda pro reklamni tcely. Muzete pouzit
prakticky jakékoli médium nebo software a vysledkem bude tistény plakat ¢i jind plo$na
forma. Digitalni softwary ndim umoznuji simulovat rizna media, ktera ,,jakoby* ke kresbé
vyuzivame. Zalezi jenom na naSich preferencich nebo zdatnosti zachazet s konkrétnim
softwarem. I bravurni zachdzeni se softwarem vam ale kresbu samo nevytvoti. Programy
mohou poslouZit k nabidnuti dal$i moZnosti postprodukce, ale i ukazat Sirsi paletu vybéru,

nez by vam umoznovala pouze tuzka. Kreslit vSak musite vy. Samoziejmé za pouziti table-
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tu, jeZ také ne vSem vyhovuje a nemusi si na néj zvyknout kazdy. Z vlastni zkuSenosti vim,
ze kresba za pouziti tabletu je pocitové jina, a proto uz se doptedu podle charakteru kresby,
kterého chci dosahnout, rozhoduji, jestli budu kreslit na tabletu nebo na papir. Plochu
tabletu pokryva pruhledna tvrda folie. Pero, se kterym kreslite, ma zase hrot z tvrdého plas-
tu, ktery po ploSe tabletu klouze dosti rychle. To se mnoha lidem zda nepiijemné a dosti
Casto je to od jeho pouzivani odradi. Papir svou jemné drsnou strukturou klade mirny od-
por tuzce, coz nékomu vyhovuje a dodava vétsi jistotu v tazich. Toho se u tabletu nedocka-
te. Linie pti praci na tabletu bez ptedeslé zkuSenosti jsou vétSinou roztiepané a nejisté. Na-
Stésti piisla firma Wacom, jez se zabyva vyrobou tabletii pro profesionaly, s feSenim, Které
casteCné tesi tyto odchylky v kresbé tuzkou na papir a za pouziti tabletu. Jsou to vyméni-
telné hroty do per, jez maji ruizné stupné odporu. Jedna verze je dosti podobna realné kres-
bé tuZkou a je mnohem piijemné&jSi neZ hroty ptivodni. Pokud si tedy pfece jenom na préaci
s tabletem zvykneme, otevira se ndim novy svét moznosti. Linka uz nemusi byt jenom Seda
a stopa tahu stale stejnd. Moznosti je tu cela fada, vystupem ale zdstava kresba v ploSe.
Softwary, které se pouzivaji pro reklamni tGcely, ani jinou moznost nenabizeji. Bud’ tedy
svij findlni vytvor nechate mluvit skrze tisice pixeld a obrazovky monitorti, nebo ho tisko-
vé hlavice vytetuji do papiru. Tyto moznosti jsou v reklamé nejvyuzivanéjsi a technicky
nejdostupnéjsi. Jsou zde ale jesté dalsi moznosti, jak kresbu vyuzit. Ani jedena z nich se
ale v reklam¢ zatim nevyskytuje. MoZna se jich s odstupem ¢asu dockame. Jednou z nich je

kresba v ¢ase.

7.2 Kresba v ¢ase

Na televiznich obrazovkéch, na internetu, ¢i kdekoli jinde mizeme vidét mnoho
dynamicky se hybajicich upoutavek, jez vizualn¢ simuluji zaznam procesu kresby. Dosti
Casto muzeme vidét simulace tahi §tétce, tuzky a podobné. Nejde o kresbu v case, ¢ili za-
znamenani procesu, ale jde o animaci. Ta nas ale ted’ nezajima. Simulace vySe zminénych
tahtl tuzky nebo $tétce, které vytvori v divakove oku zdanlivé pocit zaznamenaného proce-
su kresby, jsou ve skute¢nosti animaci, jeZ je tvofena odmaskovanim skrytého obrazu, kte-
ry uz je hotovy predem. Existuji ale také moznosti, jak zaznamenat kresbu v ¢ase, cili real-
ny proces tvorby kresby. Vyuziti této techniky jsem pro komer¢ni ucely ale nezaznamenal.
Je zde totiZ jeden problém, a to ten, Zze mate vzdy jen jeden pokus. N&kteti umélci se kres-

bou v Case zabyvaji, vétsinou je to ale ve formé néjakych experimentti, pokusu ¢i kresleni
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jednoduchych tvari. Myslim si ale, Ze vyuZiti této techniky mize nalézt uplatnéni i v ko-
mercni sféfe. Zde je ale veSkera tiha na samotném kreslifi a ,,neomylnosti* jeho taha.
Pokud se bavime o kresbé, mame na mysli n¢jaky finalni vytvor, jez ma statickou
formu, kterou miizeme posuzovat podle urcitych métitek. V tomto ptipadé je to ale néco
jiného. Zde je finalnim dilem nikoli nakresleny obrazek, ale zaznamenany proces jeho kres-
leni. Samotny proces kresby miize byt ¢asto mnohem zajimavéjsi nez finalni kresba. Jde o
jakési obraceni a ptfetoceni celého procesniho postupu, ¢i dulezitosti jednotlivych fazi prace
pfi kresleni. Timto vystupem totiz divakovi odhalime to, co nikdy pfed tim nem¢l moZznost
vidét. Nakreslenych hotovych kreseb mohl vidét spousty, ale proces jejich tvorby, jez je
v tomto ptipadé samotnym dilem, nikoli. Mame tu tedy kresbu statickou, zd&znam procesu

kresby a jesté kresbu ve 3D. Tako kombinace, miiZe se na prvni pohled zvlastni zdat, ale...

7.3 Kresba v prostoru, aneb pridali jsme dimenzi

Kresba je logicky spojena s plosnym prostorem ve 2D. Pokud nakreslite portrét na
papir a ten zkroutite, nevytvofite 3D kresbu, ale pouze ménite tvar média, na némz je dvoj-
rozmérna kresba nakreslena. Predstavte si ale, ze muzZete kreslit v prostoru a vasi linku
zhmotnite. Jako kdyZ si do ruky vezmete zapalenou cigaretu a snaZite se v prostoru néco
nakreslit. Draha cigaretového koufe reprezentuje imaginarni tah trojrozmérné kresby. Zni
to jako sci-fi, ale uz i takové vymozenosti existuji. Instalace takovych systémi ale vyzaduji
spiSe prostor n&jaké vyzkumné laboratofe. Systém nékolika kamer zaznamenava poziCi
vasich rukou v prostoru, ve kterych svirate ovladace s nékolika tlacitky. Tento systém, kte-
ry vaSe kresleni v prostoru zaznamenava, je schopen vytvofit data, jez budou v pocitaci
reprezentovana 3D modelem poletujicim v prostoru. Je zde jesté dal$i moznost, jak kresbé
dat nejen digitalni 3D prostor, ale také redlny. Hodi se ale spiSe pro kresby jednim tahem.
Pokud jde o kresbu kde je pouzito vice tahti, musi se vSechny navzajem dotykat, aby bylo
mozné pouzit 3D tisk. Moderni technologie vyuzivana hlavné primyslovymi designéry je
ona technologie, jez vam kresbu zhmotni. Tato technologie vam vytvofi realny 3D objekt
na zaklad¢ dat 3D objektu z poZadovaného programu. V tiskarné neni inkoust, ale specialni
hmota, ktera se na zaklad¢ dat vrstvi v prostoru. Vysledkem je objekt z plastu, ktery si mi-
Zete osahat. Stejnym zptsobem jako pramyslovi designéfi piivadi k Zivotu své modely,
mizete privest svou kresbu do 3D. | tato technologicky dosti moderni moZnost préace

s kresbou miize mit do budoucna vyuZiti at’ uz pouze v oblasti umélecké ¢i komeréni.
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8 KIDROBOT, ANEB S CIM SI HRAJI DESIGNERI DNES

Graficti designéfi, ilustratofi nebo vSichni kreativni 1idé podobného zaméteni pou-
Zivajici pii své praci kresbu jako jeji hlavni ¢i nezbytnou ¢ast, si mnohdy tvoii také sami
pro sebe. Takzvané si kresli do Supliku. Nékdy se totiz ve své profesi musi ,,krotit* a ne-
mohou se projevit ve své pfirozenosti uplné. V reklamé je totiz vzdy na pofadu dne hledat
néjaké kompromisy a tudiz se v plné sile mizete vyboufit na vlastnich vécech, jejichz for-
mu vam nikdo cenzurovat nebude. Dosti ¢asto si designéfi kresli jen tak na papir pro ra-
dost. Platno uz neni pro designéry také neznamym médiem a Siroky vybér kreslifskych i
malifskych néstroji nam dovoluje vybrat si techniku, ktera nam piesné vyhovuje. Nejde o
néjakou tvorbu s prvopldnovou ambici vytvor vystavit, ale jde o jakési vlastni uspokojeni
z vlastni tvorby. Technik, které se skryvaji v Suplikovych pracich, mizeme najit celou fadu.
Od dokreslovanych a dolepovanych kolazi, pfes samotné kresby tuzkou, fixem doplnéné
sprejem nebo akrylovymi barvami, jeZ jsou pro tyto dilka asi nejvice vyuzivany. Dosti za-
jimavym fenoménem jsou tak zvané glue books. Jde o jakési lepené knizecky, dalo by se
fict takové sborniky vasSich Suplikovych praci. Nékdy maji i spole¢né téma ¢i piibéh, jindy
jsou stranky fazeny uplné¢ ndhodné. Omezeni zde prakticky nejsou a jde o projev Cisté au-
torské radosti z tvorby. DalSi formou jakéhosi Suplikoveho shorniku jsou autorské pdf ma-
gaziny, které se v n€kterych ptipadech rozvinuly do velice oblibenych inspirativnich a ne-
cenzurovanych autorskych projevi. O tomto fenoménu se mozna pozd¢ji jesté zminim, ted’
jsem jej uvedl jenom pro jakousi ptedstavu o dalsich forméach, kterymi byvaji tyto autorské
projevy prezentovany. N¢kdy si ale designéfi usmysli vytvofit néjaky trojrozmérny umeé-
lecky objekt, jenZ ponese na svych bedrech jejich autorsky styl. Tuto potiebu zaznamenala
firma Kidrobot uz pted n¢kolika lety, kdy vydala svou prvni hracku. Ano hrac¢ku. Firma
Kidrobot vyrabi ,,hrac¢ky pro designéry, umé¢lce, ilustratory a vSechny kreativni lidi. Jde o
jakysi fenomeén svého druhu a do jisté miry paradox. Dospéli lidé si s oblibou kupuji hrac-
ky a jesté se S nimi chlubi svym kamaradiim. Muze to znit paradoxné¢, ale firma Kidrobot
vytvofila po svété velmi rozsahlou komunitu lidi, jez jsou nadnesené feCeno touto manii
ptimo posedli. O co tedy jde. Tato firma prodava nékolik druhti hracek, jeZ jsou mimo jiné
znamy také pod nazvem ,,designer toys®“, z nichZ nejvétsi oblibu ziskaly hracka Munny a
Dunny. Z téchto jmen si toho asi moc nepfedstavite, pokud jste o tomto fenoménu jesté
neslySeli. Jakmile ale pfipojim néjakou obrazovou ptilohu, urCité zjistite, Ze jste tyto véci

uz nékde vidéli. Co mlze byt na néjakych hrackach tak zajimavého, Ze se po celém svéte
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vytvorila tak silna komunita lidi, jez Kidrobot pfimo zboznuji? Odpovéd je jednoducha.
Hracka, kterou si koupite, neni finalnim produktem, jeZ si hned vystavite nékde na poli¢ku.
Na krabicce téchto hracek totiz stoji ,,Do it your self*, coZ v piekladu znamena, udélej si
sdm. Samotné nejoblibenéjsi hracky jsou totiz jakymisi polotovary pfipravenymi na to, aZ
jim vtisknete jejich tvar. Designéti tak pouzivaji rizna média, od nejoblibenéjsich fixt pres
spreje, airbrush, barvy atd. Néktefi lidé navic na hracky rizné materialy dolepuji ¢i je tam
piimo vpichuji. Hracky jsou totiz z vinylu a maji navic pohybujici konéetiny, které muzete
pii praci odejmout od téla, aby byla vase prace na jednotlivych ¢astech pohodIngjsi. Tim,
Ze jsou pro vSechny ,.startovni“ podminky stejné, je pozornost soustiedéna na samotny styl
a autorav rukopis, ktery hrac¢ce vtiskne. Finalni dila jsou tak kreativni a rozmanitd, ze se
jimi muZzete inspirovat i pro 2D design. Skute¢nost, Ze jsou postavicka trojrozmérné, doda-
va celkovému dilu jesté zajimavéjsi charakter. O tom, Ze opravdu nejde jen o né&jakou regi-
onalni manii, svédéi i mnozstvi vystav nebo veletrhti s ac¢asti umélct velkych jmen. Pro
ilustraci zde uvedu obrazky zastupujici jak postavicku Munny tak Dunny (ta s velkyma
usima). Prvni postavi¢ka pochazi z dilny umélce, ktery si ¥ikd Skwak. Druha postavicka je
potom dilem Tristana Eatone. Na postavickach jde vidét jak dva rozdilné autorské styly,
tak také to, Ze autor viibec nemusi respektovat tvarovy charakter hracky a mtze jit klidne

proti samotnému tvaru nejen tvaie postavicky.

Obr. 127. — 134. Kidrobot.com
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Kidrobot potada také rizné soutéze a vydava uspésné autorské vytvory jako sériové
hracky, které uz nejsou v kategorii ,,Do it your self*, ale jde spiSe o sbératelské kousky pro
nadSence, jez si nenechaji ujit autogramiadu s oblibenym umélcem, ktery jim hra¢ku pode-
pise. Vystavy téchto uméleckych hracek jsou také velmi populdrni a konaji se téméf po
celém svété od New Yorku, Miami, San Franciska, Dallasu, pies Londyn a dalsi. Nejde
jenom o n&jaké malé vytvory, které stréite do kapsy, ale diky nékolika velikostem muzete
na vystavach vidét hracky od opravdu malych pies hra¢ky pulmetrové ¢i dokonce az hracky
v Zivotni velikosti. Na zavér bych uvedl par jmen autor(, jeZ se na akcich Kidrobotu podi-
leli nebo piimo dostali moznost vytvofit svou vlastni hra¢ku pro sériovou vyrobu. Abych
ukdzal pestrost moznosti ,,hrani* si pfi tvorbé téchto hracek, uvedu i ukazky nejen sériové
produkovanych hracek. ,,Ze znamych osobnosti tedy uvadim Garyho Basemana, trojnasob-
ného vitéze ocenéni Emmy, tviirce a producenta uzndvaneho animovaného seridlu Tea-

cher’s Pet. Jednoho z lidrii Los Angelského uméleckého undergroundu.* *® Postavicky ne-

sou typicky autoruv styl s velkymi barevnymi plochami oramovanymi linkou.

Na dalSi strance uvadim Autorskou sérii umélce Davida Whitea a jeho vojenskych
hracek. White je znam predevsim svou expresivni malbou akrylem. Pod jeho postavickami
se vyjimaji hracky z dilny ilustratora, malife a designéra, ktery si fikd Sket One. Na jeho
upraveé hracek jde vidét zajimavy a veelku vtipny ptistup, kdy samotné postavicky ,,oblekl*
do vizuality kecupu, €i fazoli Heinz a na postavicky pfimontoval jejich realné uzavéry, coz

ukazuje velkou variabilnost upravy téchto designérskych hracek, které se meze nekladou.
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9 NOVODOBI VANDALOVE VZDY O NECO NAPRED

Vanalalismus vSech forem byl vzdy vniman jako néco stupidniho, nepromysleného
¢1 povrchniho se slepym cilem nicit a posSkozovat. Pro tyto nazory bychom nemuseli chodit
daleko a pIno lidi by se s nimi bez problémui ztotoznilo. VéEtSing lidi pii téchto mySlenkach
prvni na mysl piijde samoziejmé graffiti, jez opravdu v mnoha p¥ipadech je pouze bezmys-
lenkovité ni¢eni. Pokud si ale jako pfiklad vandalismu vezmeme tieba hackery a jejich ¢i-
ny, to uZ vySe zminéné charakteristice aplné neodpovida. Hackefi musi mit, na rozdil od
lidi, co si vezmou do ruky sprej a nastiikaji na zed’ n€jakou ¢maranici, uréité schopnosti a
znalosti, které jim vandalismus jiného kalibru umozni provest. Jejich znalosti a zkuSenosti
jsou mnohdy vétsi, nez by plno lidi ¢ekalo. Konec koncti jsou to pravé oni, kdo posouvaji
hranice a jsou to oni, kvili komu se zabezpe€eni vyviji stale dal. Jejich forma vandalismu
spo¢iva mnohdy ne v néjakém vlastnim profitu, ale v adrenalinu a v tom, Ze chtéji ukazat
nedokonalosti softwarti vyvijenych velkymi komerénimi spole¢nostmi, na kterych pracuji
stovky lidi. VZdy jde u téchto undergroundovych obort, které se vétsinou netési velké po-
pularité Siroké vetejnosti o boj proti komerci, ¢i malého proti velkému, at’ si za toho velké-
ho dosadime kohokoli. Hackefi jsou stale o néco napted, coz dosti asto sami vyvojafi riz-
nych ochrannych aplikaci pfipoustéji. Hacketi jsou ale jakémukoli vizualnimu projevu, ¢i
estetickym hodnotam dosti ¢asto velmi vzdaleni a Ziji si ve svém svété jedni¢ek a nul.
Kdyz se ale spoji jejich schopnosti se zajimavymi a kreativnim napady, miize vzniknout
netradi¢ni vysledek. Jednim z takovych vysledkd je tfeba Graffiti Research Lab (Graffiti
vyzkumna laboratof), jez spojuje ve svych experimentech a projektech vytvory graffity
umélct a hackeri. Tato kombinace uz jenom od pohledu zavani né¢im, co by mohlo byt
minimalné zajimavé a ono tomu tak opravdu je. Druhou takovou zajimavou organizaci je
F.A.T. neboli Free Art & Technology (volné uméni & technologie), jez se zaméfuje, jak uz
sdm nézev napovida, na vyzkum a rozvoj kreativnich technologii a médii. To uz zni trochu
vice zajimavé neZz bezmyslenkovité stiikani sprejem po zdech a urcité je to o néco blize i
ke grafickému designu, jeZ je v poslednich letech doslova posedly hledanim a uZivanim
novych kreativnich médii a technologii. F.A.T. je oteviena vefejnosti a déla to pro lidi,
tudiz miizete pouzivat, upravovat, ¢i si uzivat vesSkerych technologickych novinek, které
zveiejni. Projekty, které obé organizace délaji, jsou velmi zajimave, inspirativni a mozna
pravé nékteré z nich mohou ukazat nové moznosti ¢i sméry kam jit v pouZiti novych tech-

nologii a médii, jez by mohly byt dobie vyuzity i v grafickem designu. Graffiti Research
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Lab se vétsinou zaméfuje na graffiti nebo jeji projekty z graffity vychazeji. Motivy graffity
mohou byt velmi lehce nahrazeny jinymi myslenkami, ¢imZz muZe byt vyvoj nejen oblibe-
par piiklada toho, ¢im se Graffiti Research Lab zabyva. Jednim ze zajimavych projekti, na
kterém se podilely ob¢é dvé organizace je Eye Writer. Projekt ma i dosti silny ptib&h, ktery
cely vyvoj odstartoval. Tymy obou dvou skupin spolu s dal$imi specialisty zacaly spolu-
pracovat na projektu s legendarnim graffiti umélcem z LA, jeZ byl zaroven publicistou a
aktivistou. Jeho jméno je TEMPTON neboli Templ. Temp 1 zistal po diagndze ALS pfi-
poutany na nemocni¢ni lizko, kompletné paralyzovan. Jedinou ¢asti téla, kterou muze hy-
bat a ovladat, jsou o¢i. Tym téchto nadSenct, experimentatori a velkych profesionalt ve
svych oborech se dal do prace a zacal vyvijet systém, jak zachytit, zaznamenat a pienést
informace z pohybu vaseho oka. VSechny tyto nové poznatky chtéji navic v delSim caso-
vem horizontu vytvotit v ,,low-cost* stylu, coz znamena levné, aby si pozd¢&ji byli kreativci
a experimentatofi schopni za pouziti podobnych materiald eye-writer sestrojit ,,sami®.
Dlouhodobgjsim cilem je pak vytvoieni jakési profesionalni socialni sité¢ vyvojaia softwa-
ru, hardwerovych hackert ¢i umélct pracujicich s projekcemi z celého svéta, kteti pouziva-
ji mistni materidly a vyzkum s otevienymi zdroji ke kreativnimu propojeni s vysledkem

uméni tvofeného o¢ima. Nékomu to mize znit spiSe jako sci-fi, vysledek je ale vidét nize.

Obr. 135. — 139. Graffiti Research Lab

Na prvnim obrazku je Tempton se Specialn¢ upravenymi brylemi, na nichz jsou umisténa
zatizeni snimajici pohyb oka. Na obrazovce monitoru pak uvidite v realném ¢ase, jak vzni-
ka kresba. I kdyZ je Temptom diky své diagndze piipoutan na nemocni¢ni lizko, jeho graf-
fity se zacalo objevovat na fasadé velké budovy piesné ve chvili, kdy Tempton zacal o¢ima
kreslit a to bez pouziti jediné plechovky spreje. Temptoniv vytvor byl totiz v realném case

spojen s projektorem, ktery mifil na vysokou budovu. Diky specielnimu softwaru, jeZ sku-
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piny F.A.T. a Graffity Research Lab vytvortily, se tak Tempovo kresleni oCima ptetrans-
formovalo do jakeési digitalni formy graffity, ze které pti jeho vykreslovani navic jakoby
stékala ptebyte¢na barva. Tento projekt je tak unikatni nejen tim, Ze ke kresleni nebyl pou-
Zit Zadny nastroj drzeny v ruce, ale také tim, Ze jde o novy projev graffity, bez pouziti spre-
je. Podobnych projektt maji tyto skupiny na svédomi celou fadu. Jednim z dalSich je téeba
projekt Laser Stencil, kdy ptes vyfezanou Sablonu sviti velmi silnym laserem, jez umoziuje
okamzité na jakykoli objekt nasvitit vyfezany napis s velké vzdalenosti. DalSim zajimavym
projektem, jez ma dosti grafickou formu je Light Criticism neboli také svételna kritika.
Umélci a kreativci z vySe zmitiovanych skupin vytvofili pfes padesat ilegalnich svételnych
banner v ulicich New Yorku. Obrazovky s blikajicimi reklamami jsou zde na kazdém
rohu, coZz mozna bylo zdrojem inspirace. Myslenka byla vyborna, provedeni vcelku jedno-
duché a vysledek skvély. Pro tento projekt byla pouZita ¢erna pénova podloZzka, do niZ byl
text vyfezan laserem. Jako nahradni material jde ale klidné pouzit fezak s papirem nebo
kartonem nastiikanym na ¢erno. Text, ktery chtéli sdélit Siroké vefejnosti, pak jenom vyre-
zali do ¢erného podkladu jako stencil (Sablonu), aby pismena byla vybrana a okoli ¢erné.
Rozmér byl pfedem jasny podle rozméru televize nebo led banneru, ktery méli dopredu
vyhlidnuty a zméteny. Tyto Sablony byly poté ptilepeny lepici paskou na blikajici led ban-
nery ¢i televize zabudované za vylohami do ulice. Vysledkem je velmi zajimava vizualiza-
ce vytezaného textu, kde se zprava barevné transformuje do riznych kombinaci bez toho,
Ze vidite cely obraz, jez bézi pod Sablonou. Potencial téchto zajimavych kreativnich projek-
ta vyuzivajicich nejnové&jsi technologie, jez jsou vyvijeny paralelné se samotnymi projekty,
je podle me¢ velky a vyuziti jejich poznatki do budoucnosti velmi zajimavé pro vSechny

obory zabyvajici se vizualizovanim informaci a hledanim novych moznosti a forem.

ADVERTISING

GRAFFITI
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10 VYSTRIDA FACEBOOK PLAKATOVACI PLOCHY?

Facebook je v dnesni dobé jakymsi novym fenoménem, jeZ se nebyvale rychle roz-
Sifil po celém svété a je S nim nutno pocitat také v reklamé a propagaci. Dnes je uz jen ma-
lo mladych lidi, ktefi Facebookové manii nepodlehli a ucet na Facebooku nemaji. Mnoho
z téch, co ho uz maji, se v prvni vété divi, jak to, Ze na Facebooku nejste, ve druhé véte ale
dodavaji, ze dobie délame. O vyhodach a nevyhodach toho byt na Facebooku se zde ale
rozepisovat nechci, protoze je zde mnoho vyhod i nevyhod plynoucich z vlastnictvi Face-
bookového uétu, jak by urcité potvrdili jeho piiznivci ¢i zaryti odpurei. Vice se chci spise
zaméfit na to, jak je Facebook vyuZivan k reklamé a propagaci a jaky vliv to mize mit na
tisténou produkci. Diive byly plakaty hlavni formou jak upoutat pozornost vefejnosti, ¢i
rozsitit informace o koncertech, slevach, nebo riznych jinych akcich. S nastupem internetu
a jeho masovym rozsifenim se oteviely nové moznosti, jak jsme mohli takove informace
ziskat. Ve vétSin€ piipadt jsme ale museli vynalozit néjakou snahu na nalezeni pozadované
informace. Mize byt tedy jesté néco pohodIngjsiho? Ano, Facebook. Kromé toho, ze vidi-
te, co délaji vasi znami 24 hodin denné, jsou vdm automaticky nabizeny mnohé moznosti
sledovani akci... Oteviete si sviij ucet a hned uvidite, jaké akce se zrovna konaji, aniz byste
museli cokoli hledat. Piatelé si odkazy rozesilaji mezi sebou, sdili, a tak se k vam dostane
mnohem vice informaci, nezZ mnohdy potiebujete nebo ke kterym byste se tieba nikdy ani
nedostali. Facebook sleduje vSe za vas a vzdy vam dé vcas védét. Pokud mé tedy zajima
urcity druh hudby, nakupuji v ur€itych prodejnach a vim, Ze se mi libi podobné véci jako
nekterym z mych kamaradu, prost€ si jenom do Facebooku natavite urcity filtr a informace,
jez vés zajimaji, se vam sypou kazdy den. Facebook je také plny riznych komunit
s odliSnymi zalibami a zajmy. Informace tykajici se konkrétniho zajmu se pak komunitou
§ifi bleskovou rychlosti. Pokud tedy naptiklad kapela, kterou méte réadi, planuje koncert,
vite 0 tom z Facebooku mnohem diiv, nez uvidite plakat, jestli teda vibec né&jaky bude.
Samoziejme Ze asi Facebook okamzit¢ nevymiti tisténou produkci, kterd tady uz néjakou
dobu je, pfinejmensim ji bude velmi siln€ dopliovat a jeji prezentaci bude vénovana podle
mne ¢im dal vétsi pozornost. Bude potieba prezentaci upravit ptimo pro prostiedi Face-
booku, coz nejenom ze muze piinést n¢jaké uplné nové formy v propagaci, ale pravdépo-
dobné piinese. Plakaty jsou uréeny pro tisk ve velkych formatech, obrazovky zase tak velké
nejsou. Mozna se teda objevi nové nejen formatové moznosti, kdy vSe nebude stale stlace-

no do forméta fady A nebo B, ale pravé diky Sirokotthlym monitord, jichz stale vice piiby-
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va, budou prezentované informace muset byt orientovany na Sitku. V digitalni podob¢ se
pak samoziejm¢ nabizi néjaka dalsi inovativnost takovych propagacnich materiald, jez mua-
Ze kombinovat statickou formu s formou dynamickou. Dal§im piidavnym modulem pak
muze byt jesté zvuk, ktery mize novym digitalnim plakatim ¢&i digitalnim prezentacim
dodat atmosféru nebo kulisu, kterou papirové plakaty mit nemohou. Samoziejmé, Ze 0
formé, ktera vznikne a ustali se jako nejuzivangjsi, mizu zatim jenom spekulovat. V dnesni
dob¢ jsou samoziejmé plakatovaci plochy stale plné plakatli, nevim, ale jestli se pro gene-
race, jez ,,s obCanskym prikazem dostanou také ucet na Facebooku®, nestanou tyto tisténé
plakaty jen jakousi sbératelskou trofeji, jez uz svij hlavni acel budou plnit jen sporadicky.
Objevuji se totiz informace, Ze uz vylétaji prvni vlastovky, které svou propagaci fesi vy-
hradné pies Facebook, bez jakékoli dal$i podpory tisténé produkce a s odezvou, jeZ neni
absenci tisténé reklamy nijak poznamenana. Zavérem bych tekl, Ze vyhlidky do budoucna
podle m¢ sméfuji k vét§imu soustiedéni na propagaci na internetu a socialnich sitich jako je
Facebook, ale n¢jaké vyrazné skokové omezeni tisténé reklamy a propagace bych necekal.
SpiSe ptjde o plynuly a postupny vyvoj, kdy bude tisténa reklama urcitym zptisobem ome-
zovana. Stejné jako nastup fotografie nevymitil malbu, pravdépodobné ani Facebook ne-

vymiti dosud uzivané formy tisténé produkce.
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II. PRAKTICKA CAST
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11 TRADICNI A EXPERIMENTALNI FORMY AUTORSKE KRESBY
A ODVOZENYCH TECHNIK V GRAFICKEM DESIGNU A JEHO
PRESAZICH

Kresba je odedavna technikou nejen starych mistrti. VéEtsina lidi si ale prave pii ote-
vieni tohoto tématu vybavi ony bravurni kresby renesanénich mistra, ¢i tieba také vyborné
projevy akademickych kreslifii, ktefi svou praci vzdavaji hold oném uz zminovanym kres-
litskym mistrim, jejichZz odkaz déle rozvijeji. Tradini kresba ve své nejryzejsi oprosteéné
formé se v projevech grafickych designéru zase tak ¢asto neobjevuje. Je to mozna i diky do
jisté miry zakofenénému pocitu néceho tradicniho a nemoderniho, kterym dosti ¢asto né-
ktefi lidé operuji. Samotna kresba je sice technikou mnohem star$i nez veSkeré obory re-
klamni tvorby, ¢i grafického designu, ale v zadném ptipad¢ podle mé nejde o techniku, jez
by se v riznych modifikovanych formach nemohla sméle stavét celem konkurenénim for-
mam, jez nam pfinesla nova média. Jak uz jsem zminoval v pifedchozich kapitolach, kresha
a jeji obliba v grafickém designu se stale méni. ZaleZi na novych trendech a ,,modnich vl-
nach®, které uziti kresby v grafickém designu bud’ podporuji, nebo vytésiuji riznymi jiny-
mi elementy ¢i formami, které jsou momentalné vice ,,in“. Podle m¢ je kresba velmi silnym
a autentickym projevem autora, jez mize mit mnoho riznych forem. Ve své tvorbé pouzi-
vam kresbu témét potad, a to riznymi zplsoby. Zakladem je samoziejmé kresba tuzkou,
jejiz klasicka forma musi byt ale pro finalni vystupy tfeba v podobé plakatii postprodukené
dosti Casto upravovana. I sebelepsi kresba tuzkou vam jesté nezaruci to, Ze z ni ud¢late
kvalitni plakat. Techniky proto rizné kombinuji a stfidam. Klasickou kresbu perem ¢i tuz-
kou kombinuji s digitalni postprodukci atd. Kazda technika mi umozni dosahnou rtuznych
efekti a kazdda ma své pro a proti. Diky moznosti kombinovat téméf neomezené rtizné
techniky, jak tradicni, tak digitalni, mohu dosahovat zajimavych vystupt, jichz by se stézi
dalo dosahnout pouze pouZzitim jedné techniky.

V mé praktické praci predstavuji nékolik experimentalnich kresebnych forem, s ni-
miz jsem experimentoval uz néjaky ¢as, ale zatim jsem je neprezentoval na Zadném projek-
tu. Teprve ma zavéreéna diplomova prace mi k tomu dala ten spravny prostor. Tyto expe-
rimentalni kresebné formy vychazi z klasické kresby, ale uz na prvni pohled nejsou tplné
klasickou formou, kterou uvidite vSude kolem. Témito kresebnymi formami jsem chtél
mimo jiné ukazat Siroké moznosti kresby v raznych novych formach, které tradi¢ni kresbu

modifikuji ¢i obohacuji. Mnohdy jsem totiz slySel komentate typu ,,kresba je jenom jedna®,
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nebo ,,co chce$ na kresbé dal vymySlet”... Na riznych formach ukazuji, ze kresba nemusi
byt jenom Cernobila, a ze tah mize mit i jiné parametry nez je pfitlak ¢i intenzita.
V nekterych piipadech lze vidét velmi detailni provedeni, jez bych ru¢né tvofil jen velmi
tézko, nebo by cas, ktery bych na kresbach stravil, nékolikanasobné ptevysSoval cas, jez
jsem k dosazeni ,,stejného* vysledku potieboval za pouziti pocitace a vyexperimentova-
nych technik. Vzal jsem kresbu jako tradi¢ni techniku zobrazovéni a dal ji novy, moderni a
digitalni kabat, ktery ji dodal vice souc¢asny a novy vzhled.

V dalSi z forem je zase proces kresby povysen a bran jako samotny vysledek ¢i sou-
¢ast vysledného dila. Pokud se divame na kresbu, hodnotime vzdy rizné parametry finalni-
ho obrazu, bez toho aniz bychom védéli, jakym procesem kresba prosla, nez skonéila v této
koneéné podobé. Samotny proces mi n¢kdy piijde mnohem zajimavéjsi nez finalni dilo, a
proto jsem do jedné formy zahrnul techniku, ktera ma praveé proces kresby jako soucast
vysledku, ¢i je pfimo tim vysledkem (finalnim dilem).

I kdyz mam kresbu velmi rad, nechtél jsem, aby vystupem mé prace byly pouze sa-
motné kresby, a proto jsem se rozhodl vytvofit plakaty, jeZ budou tyto experimentalni kre-
sebné formy obsahovat a zaroven propojovat nejen s pismem nesoucim néjaké informace.
Chtél jsem vytvofit vizualné netradicni, experimentalni a zajimavé vystupy, které budou
dilem grafického designu, jeZ v sob¢ jako hlavni nosny vizualni element ponesou pravé
kresbu, ktera bude soucasti plakatu.

Nad tématem, které bych mohl ve svych plakatech ztvarnit, jsem dlouho pfemyslel,
az jsem jednoho dne piisel na myslenku vizualizace zakont. Rikal jsem si, jakou vizudlni
hodnotu ¢i formu vlastné maji zdkony, nejvyssi pravidla, jimiz se lidé fidi a podle nichz
ziji. Uvédomil jsem si, Ze jde vlastné jen o néjaké vizualné velmi suché texty, respektive
bloky textu, které nam obsah zakonu reflektuji jen velmi stézi. Pfi bliz§im prozkoumani
jsem se rozhodl, ze se budu soustiedit na n¢které zdkony USA, jez mi piipadly dosti vtipné.
Mezi americkymi zakony jsem totiz nasel mnoho skvostd, jejichz vizualizace mi evokovala
zajimave obrazy. Vcelku jsem se divil, Ze s napadem dat nékterym zajimavym zakonim
1épe vizudlné uchopitelnou formu nepfisel uz nékdo diive. Za pomoci netradi¢nich a expe-
rimentalnich kresebnych forem, které uz samotnou formou mély budit pozornost, jsem
chtél vyzvednout nékteré americké zdkony z Sedivych sloupcti obycejného textu a vizualné
atraktivnéjsi formou se o né€ podélit s ostatnimi. Mnohé nam mohou pfipadat zvlastni, vtip-
né, potrhlé, ale kazdopadn€ netradi¢ni a zajimavé. Mé experimentalni kresebné formy jsem

chtél pouzit pro zvySeni atraktivity vizualizovanych netradi¢nich zakond. Obycejné techni-
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ky by tomuto tématu ani neslusely. Slo mi o zvizualizovani n&&eho, co prakticky ani z4ad-
nou vizualni tvar nema, ale svou unikatnosti by si ji podle mé zaslouzilo. Cht¢l jsem ztvar-
nit zakony, jez mame vSichni zafixovaneé jako jakési $edé, nudné a otravné fadky dlouhého
textu. Kdyz se totiz fekne zakon, tak si vétSina lidi, kromé toho Ze n€kterym naskoci husi
ktze, predstavi jeho znéni jako pouhy textovy piepis jeho obsahu. To je soucasna vizualita
zakont. Proto jsem mou vizualitu vybranych zdkonl postavil do kontrastu se v§eobecnou
piedstavou, jez méla zaujmout, pobavit, Sokovat ¢i piekvapit. NeSlo mi o zadny doslovny
piepis €i pfesnou charakteristiku, ale spiSe o vytvofeni vizualné alternativnich a zajimavych
plakatu, jeZ jsou tvofeny s nadhledem i nadsazkou a to formou, ktera je netradi¢ni.

Kazda kresebna forma mi navic né¢jakym zplisobem evokuje stat, jehoz zakony jsou
touto technikou vizualizovany. New York je naptiklad hi-tech statem, kde jsou na kazdém
kroku nejmodernéjsi technologie a vymozenosti, na druhou stranu je zde samy spéch a tla-
Cenice, jez jsou néjakym zplisobem implementovany do samotné kresebné techniky a final-
niho vyrazu. VSechny plakaty jsou sjednoceny stejnym heslem GO WEST?, které je otaz-
kou ,,jit na zapad?*. Odpovéd’ na tuto otazku nedavam ja. Na ni si musi odpovédét kazdy
clovék sam. Tato hlavni otdzka je jeSté doplnéna sloganem KEEP IN MIND IN, coz
v piekladu znamena néco jako ,,mé&j na paméti v a dale je napsan zvoleny stat a znéni vi-
zualizovaného zakonu.

Co se tyce formy plakatu, zvolil jsem velké formaty, které celkovy vyraz umocni a
daji vyniknou i drobnym detailim, které by v malych forméatech mohly zaniknout. Nejde o
klasické plakaty, které vidime na ulici, jeZ maji Zivotnost pouze par tydnt. Tyto plakaty
nemaji svym obsahem a tématem casové omezeni a kladou diiraz na samotnou formu. Jak
jsem se zminoval uz v piedeslych kapitolach, mize se zdat, ze je tiStény plakat na ustupu.
Nové komunikaéni kanaly v soucasnosti v ¢ele s Facebookem nastoluji nové trendy, jejichz
dalsi vyvoj se da jen stézi piesné odhadnout. Kazdopadné bude v budoucnu potieba klasic-
ke tisténé plakaty ptizptisobit a doplnit o dalsi vice soudobé a moderni formy, jez je budou
dopliovat. Nemyslim si, Ze by doslo v horizontu par let k iplnému zvratu a reklama by se
prestala tisknout, ale nové trendy se do grafického designu, propagace a komunikace budou
tlacit ¢im dal vice. Proto jsem se rozhodl vytvofit 1 takové hybridni dynamické formy pla-
katd, které by byly atraktivni i pro prostiedi webu, Facebooku a vSe pfevracejicim ipadiim a
iphoniim. Proporce klasického plakatu jsem jim ponechal, protoze jsou tyto formaty ja-
kymsi zazitym standardem a navic jsou i pro tvorbu a rozlozeni informaci zajimav¢jsi nez

videové lezaté formaty. Plakaty jsou tak doplnény o dalsi prvky jako je Cas, pohyb, nebo
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tteba zvuk a tim padem na divéaka pisobi jesté upln¢€ jinak nez plakaty statické, tedy tisténé.
Tyto verze jsou jakymsi dopliikem k samotnym tiSténym verzim. Nejde o jejich plné na-
hrazeni, ale spiSe o zapojeni vice smyslu divaka a ukazku mozné variability prace
s plakatem. Prace u statické formy plakatu nemusi byt zdaleka finalnim ¢i poslednim vy-
stupem. Zaroven jsem chtél ukdzat moznost, jakym se dé proces kresby vyuzit k vytvotreni
vizualn¢ zajimavé grafické hry, ktera muze byt sama nositelem vizualn€ netradi¢nich reali-
zaci. Plakaty, které maji dynamicky charakter, dalsi rozmér, pohyb a zvuk se u nas zatim
nijak neuplatiiuji. Myslim si ale, Ze za par let se takové, nebo néjaké podobné formy dyna-
mickych plakatt, jez budou dopliiovat jejich statickou formu, stanou béznou soucasti pro-
pagace. V soucasnosti nemtzeme fict na jakych formach se dynamické plakaty v budoucnu
,ustali®, tedy jestli se viibec rozvinou, ale podle m¢ by tato forma, jez by se Sifila pouze
digitaln€ na webu, mohla stat velmi zajimavym doplitkem a v n€kterych piipadech i samot-
nym finalnim produktem propagace.

Nékteré z experimentalnich kresebnych forem se i velmi dobfe hodily tfeba k vy-
tvofeni autorského dekorativniho plakatového a napisového fontu, ktery je jakymsi dalSim

doplitkem a ukazkou variability téchto technik.
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Obr. 148. — 150. Ukdzka detailii z dalsiho plakdtu
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Oby. 151. — 154. Ukdzka dalsiho plakdni a jeho detailii
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Obr. 155. — 156. Ukazka detailu dalsiho plakditu
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159. Ukdazka detailit dalsiho plakdtu

Obr. 157.




UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 112

Obr. 160. — 162. Ukdzka detailit dalsiho plakdtu
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Obr. 163. — 166. Ukdzka detailii dalsiho plakatu a kresby
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ZAVER

V zavéru mé magisterské prace se pokusim shrnout a zhodnotit jeji poznatky a dalsi
vize. Jako zastance a propagator kreshy v grafickém designu vidim jeji uziti v tomto oboru
do budoucna vcelku pozitivné. Kresebny projev se v celosvétovém grafickém designu
Vv poslednich letech dosti vyrazné piihlasil o slovo a ¢asto ho také dostal. Zaslouzili se o to
vétsinou autofi, které jsem ve své bakalaiské praci nazyval ,,hybrid designéii“, tedy desig-
néfi, jez jsou schopni skloubit vice zaméfeni dohromady. VétSinou jde o grafické designé-
ry, kteti jsou zaroven kresliti ¢i ilustratofi, schopni bez problému zabrousit i do svéta vi-
dea. Nékteti z nich se citi byt hlavné grafickymi designery, tedy alespon se tak nechavaji
titulovat, jejich zabér je ale vétsinou mnohem $irsi a protina najednou nekolik obort.. Diky
témto lidem se obliba kresby v poslednich letech vzedmula do jakési ,,médni viny*, kdyz si
jejich autorské kresebné projevy vyzadaly i velké firmy v zamofii pro svou propagaci. Ob-
chody, reklamy a Casopisy se zaplnily grafikou dosti Casto stojici na kresebnych autorskych
projevech, coz v ur¢itém sméru napomohlo tyto projevy v reklamé vice zviditelnit. Je stale
ale pravdou, Ze tyto zajimavé autorské pociny jsou veiejnosti stale vnimany v mnoha pii-
padech jako vcelku alternativni. Zjednodusené feceno se lidé ¢asto ,,boji* vsadit na alterna-
tivn€j$i projev. Mnohdy nechtéji ptili§ vycCnivat z fady, a proto voli vizualitu, ktera vétSinu
lidi neurazi, neSokuje, mnohdy ani nezaujme ¢i nepobavi, ale spi§ jen nepozorované splyne
s davem. Velké nadnarodni spolecnosti, jez ale dosti Casto rozhoupavaji nové modni viny,
pravé autorskd, alternativni a novétorska feSeni vyhledavaji. Casto se tak stava, Ze svou
tvar ptimo stavi na vyrazném autorském projevu grafického ,,hybrid designéra®, ktery kon-
tinualné vytvari pro znacku reklamu ve svém stylu, nebo vizualni projevy obménuji vyme-
nou styli v podobé novych autorti. Timto zptisobem je na trh vhanéna stale ,,nova krev*.
Velkou vyhodou je v reklam¢ také to, Ze pokud je urcita ,,modni vina*“ zaloZena na for-
mach, kterych mize dosahnout kazdy, kdo ma doma pocita¢, velmi rychle nas to omrzi.
Pokud ale vizudlni projev stoji na jednotlivci, autorovi s charakteristickym projevem, na-
podobovani uz zde dosti ¢asto nema cenu. Jasper Goodal, znamy ilustrator a graficky
designér se jednou postaral o vzedmuti takové viny v grafickém designu, kdyZ se pouZivani
pro n&j charakteristickych elementt, jako byly soustiedné kruhy, duha a motyli, diky své
snadné napodobitelnosti staly po nékolika letech téméf grafickym klisé. VSichni tyto prvky
pouzivali stale dokola a méli pocit, ze se tim stanou jejich grafiky ,,zaru¢ené¢ modernimi.

Sam Goodal pak piesel na jiny styl a motyly s duhou uz podle jeho slov nechce nikdy ani
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vidét, tedy alespoii ne na monitoru svého pocitace. V soucasnosti se vydal novou, zcela
autorskou cestou, ktera je zaloZzena na jeho kresebném projevu, jez uz je jen malokdo scho-
pen napodobit. Proto si myslim, Ze i do budoucna bude stale dulezité udrzZet si svou vlastni
identitu a do své préace nechat promlouvat vice sebe nez samotny pocitac.

Pocitac je totiz médium jako kazdé jiné, je to nastroj a vétSina z autorli, jeZ jsem
v této praci uvedl, ho tak také bere. Neni to ndS mozek, ktery za nds vymysli kreativni préaci
a dokonce neni ani nahradou nasich rukou, tudiz za nas ani nekresli. Nabizi nam moznosti,
jak plno véci ud¢lat rychleji ¢i jednoduseji, ale stale jsme to my, kdo by mél rozhodovat.
To, Ze se n€komu autorskeé kresebné projevy v grafickém designu zdaji ptili§ ostie vyme-
zenym vizualnim feSenim oproti velmi variabilné se tvaficimu ,,bezpohlavnimu grafickému
designu®, ktery jakoby nedélal ¢lovek, ale spiSe néjaky ,,robotek®, stile jenom potvrzuje
dilezitost diverzity ve vizualnim svété a pritomnost zastancl ,,nesmifitelnych tdbori*, kte-
ré propaguji sve ideje a nazory o tom ,,nejlepsSim grafickém designu®. Ja bych osobné tekl,
ze kresba tu byla od zacatku, stale tu je a i v budoucnu bude.

Jak jsem uvadél v jedné z kapitol, urcitou moznost Vv dalSim vyvoji uZiti kreshy
v grafickém designu vidim kromé jeji statické a dvourozmérné formy také v zaznamu pro-
cesu ¢i ,,zhmotnéni“ do digitalni trojrozmérné formy. Tyto moznosti potom otviraji dalsi
nové cesty jak s kresbou pracovat a jeji autorské linie dale zhodnocovat a experimentovat s
nimi. V grafickém designu se ale v posledni dobé zacina také objevovat spousta programd,
jez generuji grafiku za vas, kdy vy zadate pouze vstupni data (vloZite fotku nebo zvuk) a
pocita¢ generuje formy. Tyto projevy jsou na prvni pohled zajimavé, protoZe jsou nove,
efektni a netradi¢ni, jejich zivotnosti ale nedavam piilis mnoho ¢asu. Nejde totiz ze strany
autora o Zadny osobity autorsky vklad, tudizZ se lehce muize stat, ze tyto formy za¢ne pouzi-
vat skoro kazdy a skon¢i to tak, jak skon¢ily Goodalovy duhy a motyli. Proto si myslim, Ze
budou stale prichazet nové moznosti, formy a technologické postupy, jejichz sila bude ale
pouze nasobena autorskym osobitym vkladem jedince, ktery ma podle mé v grafickém
designu do véci mluvit a projevovat se. Stejn¢ jak fika James Victore, musi tady samo-
ziejmée byt né€kdo, kdo bude dé¢lat reklamy na ponozky, pokud se tak ale zrovna necitime,
nemusime to byt zrovna my.

Pokud se jesté v zadvéru zamyslim nad tim, co v dne$ni dobé muze grafického
designéra odlisit od ostatnich, napadd mé znovu a znovu kresba. Autorsky kresleny projev,
ktery je pro kazdého charakteristicky a jedine¢ny jako otisk prstu. Mladsi generace, jez se

narodily pifimo do rozjeté pocitatové doby, jsou s pocita¢i uz v atlém véku velmi dobii
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kamaradi a v ovladani mnoha programu se jim pak dnes$ni tficatnici mohou nékdy jen tak
tak vyrovnat. Jejich vyjadiovani se ale z papiru ¢asto presouva do digitalnich dokumenta ¢i
virtualnich siti pfes klavesnici a tuzku s papirem mnohdy ani nepouZivaji. Asi tak nebude-
me svou jedineCnost stavét na tom, ze budeme umét nejlépe pouzivat vSechny dostupné
programy. To dnes muze nabidnout plno lidi. To, ¢im se od nich ale mtizeme nenapodobi-
teln¢ odlisit, je pravé nas autorsky kresebny projev, ktery je tim bonusem, ptidanou hodno-
tou nad to, co umi vSichni.

Zavérem bych fekl, ze jsem rad, ze dnes mame tolik moznosti a nastrojii véetné pocitac,
které nam praci mnohdy ulehcuji, ale také ztéZuji ¢i zpestiuji. Jak jsem uvadél jiz diive,
pocitac je skvély néstroj, pomocnik a urcité neni nepfitelem tradic¢nich technik. Autor si
muze vybrat z kaZzdého to nejlepsi, kombinovat, variovat a experimentovat. Dotek lidské
ruky se tak ve vaSem dile objevi, kdykoli budete chtit. Myslim si, Ze lidé budou tyto proje-
vy lidské piirozenosti vnimat stale siln&ji s narustem techniky, digitalnich vymozenosti, ale
jejichZ expanze nemuze trvat do nekonecna. ,,Ja sam se ale budu snaZzit, aby alesporn v mé
tvorbe nedochdazelo k prebijeni autorské osobnosti a lidského faktoru neosobnim projevem
pocitace, ktery stale budu vyuzivat pouze jako nastroj a nenecham ho korigovat, ¢i ridit

mou tvorbu. *°
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