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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1 Tx Stupeti hodnoceni
1 1,5 12 25 |3 4
Naro¢nost tématu BP X 1
Splnéni cili BP X 2,3
Teoreticka Cast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 3
Stylisticka a gramatické Groveri BP X 1,5
Formalni troveii BP X 1
Soucet 10

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,, X v pfislusné fadce.
Souéet hodnoceni kritérii vypoc¢téte vydélenim souctu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilti BP stupefi nedostatené (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatené a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢n& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 —2.25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka ¢ast:
Nadstandardné Siroké a pestré jsou zdroje prace. Jejich uziti je plné v souladu s normou, az
na drobné nedostatky v citacich (typ pisma).

Prakticka ¢ast:
Klady:
- velka pozornost je vénovana ekonomickym analyzam, kdy jsou zpracovany vSechny
vhodné
- cile jsou stanoveny velmi pfesné a konkrétné
Pfipominky:
- neni stanovena cilova skupina
- cela tato ¢ast je zamérena spiSe na marketingovou komunikaci, ostatnim ¢astem
marketingového mixu je vénovana jen minimalni pozornost, a to jak v analyzach, tak
v samotném navrhu. Rozpocet a kontrola se vénuji uz vyhradné jen této oblasti
- pozor na slovicko ,strategie“ — studentka ho pouziva i v nevhodnych situacich — napf.
nazev kapitoly 7.4., kde jsou popisovany konkrétni propagaéni prostredky,
navrhované pro dané obdobi. Dle zadani se totiZ nejedna o strategicky plan. (totéz se
tyka i nevhodného pouziti napf. slova ,hypotéza“ v uvodu prace - str. 10, 11, kdy
neni s témito tvrzenimi nadale pracovano jako s hypotézami)

Prace je o€ividné zpracovana velmi peclivé, ovSem vzhledem k roztfisténosti tématu, kdy
misty studentka rozSifuje téma na strategicky marketingovy plan a misty vyrazné zuzuje
oblast na plan komunikaéni, je timto velmi sniZzena védecka i mozna aplikaéni hodnota
prace.

Otazky:

Definujte prosim pojem ,strategicky a zdivodnéte jeho pouziti v praci — tzn. vysvétlete rozdil
mezi marketingovym a strategickym marketingovym planem. O jaky plan se jedna ve Vasi
praci?

Navrh na vyslednou znamku BP: B - VElmi dObi"e
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podpis hodnoticiho



