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Abstrakt 

D i p lo mo vá  p r áce  se  z ab ýv á  t ém a tem  v yu ž i t í  mo t i vu  s exu  a  e r o t ik y  

v  r ek l amní m  s d ě len í .  K l ad e  s i  o t ázk u ,  j ak é  p os t o j e  z au j ím aj í  

s po t řeb i t e l é  k  t ěmto  m ot i vů m v  r ek l am ě .   

P r áce  j e  r ozč l en ěna  d o  t ř í  č ás t i :  v  t eo r e t i ck é  j e  v ym ez en  z ák l ad n í  

t eo r e t i ck ý ap a r á t  a  j so u  u v ed en y n e jd ů l ež i t ě j š í  pozn a tk y če s k ých  

i  z ah r an ičn í ch  au to r ů  k  t ém at u .   

V  p rak t i ck é  čá s t i  j e  r e a l i zo v án  v ýz k um  -  d o t azn ík ov é  š e t ř en í ,  j ehož  

c í l em  j e  z j i s t i t ,  j ak é  po s t o j e  vzb uzu j í  mo t iv y e r o t ik y a  s ex u  

u  v yb r an éh o  so ub or u  r es po nd en tů .  So u čás t í  š e t ř en í  j e  i  od po věď  na  

o t ázk u ,  j ak é  p os to j e  j so u  z au j ím án y k  nah ém u  m užsk ém u  /  ž ensk ému 

t ě l u  v  r ek l amě  a  zd a  j e  poz i t i vn í  po s t o j  p o dmí něn  f ak t em ,  že  mot iv  m á  

p ř ímo u  s ou v i s los t  s  p ro p agov an ým  p r od uk tem.  Záv ě r y j s ou  

k o nf r on t ov án y s  o bd o bn ým i  v ýz k um y v  ČR  i  z ah r an i č í .   

V  čás t i  p ro j ek t ové  j s ou  uv ed en y d o po ru čen í ,  j ak  v  r ek l amní m 

s d ě l en í  p r ez en to v a t  mot iv y e r o t ik y a  s ex u ,  ab y j e j i ch  v yu ž i t í  b yl o  

p ůs ob iv é .  P ozo rn os t  j e  v ěn ov án a  v yb r an ým  a s p ek tů m  ps ych o l o gi ck ým ,  

z e jm én a  n ev er b á l n í mu  p r o j evu  ob jek t ů  (muž ů  a  ž en )  v če tn ě  naho t y.  

D á l e  s e  z ab ýv á  ce l ko v ým  k o n t ex tem  s d ě l en í  –  p r os t ř ed í m,  b a rv ami ,  

p ř edm ět y,  s ym b oly  v  r ek l amn í  f o to gr a f i i .  V  z áv ěr ečn é  čás t i  j s ou  

v ym ez en y l eg i s l a t i v n í  o mez en í  vz t ahu j í c í  s e  k  dan ém u t ém at u .  

 

Kl í čo vá  s l ov a :  

S ex ,  e r o t i k a ,  r ek l am a,  s po t ř eb i t e l ,  p ro du k t ,  e r o t i ck ý  s ym b o l ,  

d o t az n ík ov é  š e t ř en í .   

 

 

 



 

Abstract 

T h e  d i p lo m a  wo r k  d ea l s  wi th  t h e  to p ic  o f  ap p l i c a t io n  o f  t h e  mo t iv e  

o f  s ex  and  e r o t i c i sm  in  an  ad v er t i s ing  m es s age .  I t  a s k s  a  q u es t io n  wh a t  

a t t i t ud es  t h e  co ns um ers  ad op t  t o w ar ds  th e se  t h em es  i n  adv e r t i s i n g .   

T h e  wo r k  i s  d i v id ed  in to  t h r ee  p a r t s :  w i t h i n  th e  th eo r e t i c a l  pa r t  t h e  

b a s i c  t h eo r e t i c a l  ap p a r a tu s  i s  d e f in ed  an d  th e  mo s t  impo r t an t  f i n d in gs  

o f  t h e  Cz ech  and  a l so  fo r e i gn  au th o rs  r ega r d i n g  t h i s  t op i c  a r e  

m en t i on ed .   

Wi t h i n  th e  p r ac t i c a l  pa r t  t h e r e  i s  c a r r i ed  ou t  r e s ea r ch  –  

q u es t io nn a i r e  i nq u i r y w h o s e  ob j ec t iv e  i s  t o  f i nd  o u t  wh a t  a t t i t ud es  a r e  

r a i s ed  b y t h e  m ot iv es  o f  e ro t i c i s m an d  s ex  a t  a  s e l ec t ed  s e t  o f  

r e s po nd en t s .  P a r t  o f  t h e  i n qu i r y i s  a l so  an  an sw er  t o  t h e  q u es t i on  w h a t  

a t t i t ud es  a r e  t aken  t ow ar ds  a  n ak ed  m al e  /  f ema l e  b ody i n  ad v e r t i s i n g  

an d  wh e t h er  a  pos i t i v e  a t t i t u d e  i s  co nd i t i on ed  b y t he  f ac t  t h a t  t h e  

m ot i v e  i s  d i r ec t l y  l i n ked  to  t h e  p romo t ed  p r od u c t .  T h e  co n c l us i on s  a r e  

co n f ro n t ed  wi t h  s i mi l a r  p i eces  o f  r e s ea r ch  co nd u c t ed  i n  t h e  Cz ech  

R epu b l i c  and  ab r o ad .   

Wi t h i n  th e  p ro j ec t  p a r t  t h e r e  a r e  s t a t ed  r ecom m en d a t io ns  h o w t o  

p r e s en t  t h e  m ot i v es  o f  e r o t i c i sm  and  s ex  in  an  ad v er t i s i n g  mess age  so  

a s  t he i r  u t i l i s a t i o n  w o u l d  be  e f f ec t iv e .  A t t en t io n  i s  p a i d  to  t h e  se l ec t ed  

p s ych o l o g i ca l  a sp ec t s ,  p a r t i cu l a r l y  n o n -v e r ba l  m an i f es t a t i on s  o f  t h e  

s ub j ec t s  (m en  an d  w o men ) ,  i n c l ud ing  n u d i t y .  M o r eov er ,  i t  d ea l s  wi th  

t h e  ov e r a l l  co n t ex t  o f  t h e  m es s age  –  s e t t i n g ,  co lo u rs ,  ob j ec t s ,  s ym b ol s  

i n  ad ve r t i s in g  pho to gr ap h y .  In  t h e  co n c lu d i n g  p ar t  t h e  l eg i s l a t i v e  

r e s t r i c t i o ns  r e l a t ed  to  t he  g iv en  t op i c  a r e  de l im i t ed .  

 

Key  w o rd s :  

S ex ,  e r o t i c i sm ,  ad v e r t i s in g ,  co nsu m er ,  p ro du c t ,  e r o t i c  s ym b o l ,  

q u es t io nn a i r e  i nq u i r y .   
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Úvod 

„ Ži j em e - l i  v e  s po l ečn os t i  p r os t oup en é  r ek la m ou  j e j í  sd ě l en í  

p ř i j í má m e  od  d ě t s t v í  kaž d ý  d en  ( j a ko  j á - a  p ř ed po k l ád ám ,  ž e  i  V y ) ,  pak  

r ek l a ma  n en í  n ě j a ko u  vn ě j š í  kur i oz i tou  s t o j í c í  m im o  n ás ,  o d  k t e ré  j s me  

o d dě l en i ,  k t er ou  po zo ru j em e  z  d á l ky  n ebo  na dh l edu .  J sm e  j e j í  s ou čás t í  

a  on a  j e  n aš í  s ou čás t í  (a ť  s i  t o  p ř e j eme  n eb o  n e ) .  G u y C oo k
1
.   

R ek l am a  do pr ov áz í  l i d i  ž i j í c í  v e  v ys p ě l ých  z emí ch  n a  k ažd ém  k ro ku ,  

p r ak t i ck y o d  p r obuz en í  až  d o  s am ého  us nu t í .  Půs ob í  na  n á s  t e l ev i z e ,  

r ád i o ,  i n t e rn e t ,  n ov i n y a  č a s o p i s y ,  b i l l b o a r d y,  r ek l amní  SM S ,  l e t á čk y v e  

s ch r án ce ,  vzo rk y  n ov é  p ř í ch u t i  v  k r ab i c i  s  co r n f l ak e s ,  p ř íp adně  

v ýs t ř edn ě  ob l ečené  s l e čn y s  d lo uh ým a  n oh am a p ř ím o  n a  u l i c i  nebo  

v  ob l íb en ém  b a r u ,  s  b l ázn i v ým  ú k o l em ,  z a  j ehož  sp ln ěn í  z í s k á t e  vz o rek  

n ěčeho  t ak  úž as néh o ,  ž e  j e  s  p od iv em,  j ak  j s t e  b ez  t oh o  do po su d  

d o káz a l i  vů b ec  ž í t .  Sv ě t  r ek l am y j e  t o t i ž  v ě t š i no u  k rá s n ý,  b l yš t i v ý,  

t ř p yt i v ý,  o m am n ý a  v e l i c e  č as t o  i  s ex y.  V ys t u p u j í  v  n ěm  n e j ča s t ě j i  

k r á sn í  ml ad í  l i dé ,  k t e ř í  n em a j í  v r ás ky  an i  c e l u l i t i d u  a  n e j s p í š  n en í  n i c ,  

co  b y j im  m ohl o  z kaz i t  n á l adu .  

Ú s p ěch  j akéko l i  r ek l am y j e  z a lož en  čá s t ečn ě  n a  v ěd eck y p od lož en ém 

r oz ho dn u t í  m anagem entu ,  z čá s t i  n a  v r oz en ých  tv ů r č í ch  scho pn os t ech  

j edn o t l i v ce  a  z čá s t i  j e  d í l em  n áh od y a  š t ěs t í .  Za  s t a l e t í ,  k d y s e  r ek l ama 

v yu ž ív á ,  a  po  d e s e t i l e t í ch  i n t enz iv n í ho  v ýz k um u  j e j í ch  ú č in ků ,  s e  r o l e  

v ěd y v  r ek l am ě  p od s t a t n ě  z v ýš i l a .  D nes  v í m e  m no h em  v íce  o  t om ,  p r oč  

a  k d y r ek l ama  pů sob í ,  a  co  d ob r ou  r ek l am u  u tv á ř í .  Uv n i t ř  t ě ch to  h r an i c  

v š ak  r o l e  k r ea t i v i ty  n en í  o  n i c  m en š í .  V ěd a  os v ě t l u j e  c e s t u  t v ů r cům 

r ek l amní  s t r a t eg i e ,  u m ěl eck ým  v ed o uc ím  a  t ex t a řů m,  n en ah r azu j e  v šak  

t vů r č í  č i nn os t .  N icm éně  věd a  z užu je  p ro s to r ,  v e  k t e rém  j e  t ř eb a  s e  

s po l eh no u t  n a  š t ěs t í
2
.   

P ok ud  d o  p r os t o ru  p r o  pů so b en í  r ek l am y n a  č l ov ěk a  v ym ez en ého  

v ěd eck ým  zk o um án ím  v t áh n e  t vů r ce  r ek l am y k r á s n ou  ženu  n ebo  

„m užn éh o “  muž e ,  p ř íp ad n ě  ob a  s po lečn ě ,  t ím  l ép e  p ro  ně j .  Ř í k á  se  

                                                 

1
 GUY Cook, The Discourse of Advertising, London:Routledge, 1992,  s.182 

2 TELLIS, G., J.: Reklama. Praha : Grada Publishing, 2000. ISBN: 7169-997-7 
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d o ko nce  „ s ex  p rod áv á“  a  s ku tečn ě ,  p ř i  b l i ž š ím  zk ou m ání  z j i s t ím e  

p ř í t o mn os t  k r ás n ýc h  l i d í ,  mn oh d y s p o ř e  od ěn ých ,  v  m no h a  r ek l am ách ,  

a  n e j ed no u  z ce l a  b ez  so uv i s l os t i .   

P op ř .  v  s ou v i s lo s t i  p on ěku d  k rk o lo mn é ,  č i  d ok on ce  i  l i d sk y  

n edů s t o jn é  a  n ev kus n é .  N ázo r y n a  t o ,  co  j e š t ě  j e  v ku sn é  a  co  j i ž  n e ,  s e  

p o ch op i t e l n ě  v yv í j í  v  ča s e  a  j so u  z áv i s l é  i  n a  s po lečno s t i  a  v š eob ecn ých  

m o rá ln í ch  ho dn o tách .  V  r ek l am ě  j e  n yn í  p ř eh r š e l  p o l on ah ých  t ě l  

a  p ř i t om  j e š t ě  p ř ed  p ad es á t i  l e t y b y  t o  b yl o  n em ys l i t e lné .  Dn es  to  j i ž  

m ál ok oh o  z a r áž í ,  a l e  p ř e s to  ex i s tu j í  r e k l am y n a t o l ik  n ab i t é  e ro t i kou  

a  s ex em ,  ž e  j s ou  z ak áz án y.  P ak  o všem  ko l u j í  n a  i n t e rn e tu ,  j ak o  „ t a  

z ak áz an á  r ek l am a“  a  mož ná  j e  e fek t  t ak o vé  r ek l am y p a r ad ox n ě  m no hem 

l epš í ,  n ež  kd yb y j i  n ik do  n ez ak az ov a l .  

E r o t i ck é  a  s ex u á ln í  mot iv y v  r ek l am ě  j s ou  t éma t em k  d i s ku s i  o d  

ch v í l e ,  k d y  s e  z r o d i l a  r ek l am a.  T ém a  j e j i c h  v l i vu  n a  vn í mán í  

a  sp o t ř eb n í  ch ov án í  z ák az n ík ů  p ov ažu j i  z a  z a j ím avé ,  p r o to  m u  v ěn u j i  

s vo j i  d i p l omo vo u  p r ác i .  

P r áce  j e  s t ru k tu r ov án a  d o  t ř í  č á s t í .  V  p r vn í ,  t eo r e t i cko -

m et od o l o g ick é  o b j as ňu j i  z ák l adn í  po jm y t ém at u  –  e ro t ika ,  s ex ,  r ek l am a.  

U v ád ím  k rá tk ý,  h i s to r i ck ý ex ku rz  do  t ém atu  a  z ab ýv ám  s e  

p s ych o l o g i ck ým i  as p ek t y p ů s ob en í  e r o t i ck ých  m ot i vů  n a  sp o t ř eb i t e l e  

v  r ek l am ě.  

C í l em  d ru h é ,  p r ak t i ck é  čás t i  j e  r e a l i z ace  m ar k e t i n gov ého  v ýz k um u.  

V  do taz n í ko vém  š e t ř en í  z j i š ť u j i  p os to j  v yb r an é  s ku p i ny  r e s p on d en tů  

k  po už ív án í  e ro t i ckých  m o t i vů  v  rek l am ě .  Z j i š t ěn é  poz n a t k y  z  v ýz k umu 

k o nf r on t u j i  s  o bd ob n ým i ,  pu b l i ko v aným i  v ýz ku m y.  

V e  t ř e t í ,  p r o j ek to v é  čás t i  j s em  v yp r aco v a l  m at e r i á l  sh rn u j í c í  

z ák ladn í  d op o ru čen í ,  j ak  zp r acov a t  r ek l amní  sd ě l en í  s  p r vk y s ex u  

a  e r o t i k y v  r ek l amn í  f o t o gr a f i i ,  aby  b yl o  p ů s ob i v é .  V yb r a l  j s em   

t em a t i ck é  ce l k y,  k t e r é  p ov ažu j i  z a  k l í čo v é :  ne v e rb a l i t a  m užů  a  ž en  j ako  

e r o t i ck ých  o b j ek tů ,  c e l ko v ý k o n t ex t  t z n .  ce lk ov á  k ompoz i ce ,  p r áce  s e  

s ym b o l y,  p ř ed m ět y ,  b a rv am i  a   v yt v oř en í m  s ou v i s lo s t í  m ez i  po už i t ým i  

s ym b o l y s ex u ,  e ro t i k y a  p r o pago v an ým  p r od uk t em.   
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TEORETICKO-METODOLOGICKÁ ČÁST 

I Metodologie 

I.1 Popis problému a cíl práce 

D i p lo mo vá  p ráce  s e  z ab ýv á  t ém at em  v yu ž i t í  m o t iv u  s ex u a l i t y  

a  e r o t i k y v  r ek l amn ím  s d ě l en í .  P ok l ád á  s i  o t áz ku ,  j ak  j s ou  t yt o  mo t i v y  

p ř i j ím án y t ěm i ,  j imž  j e  r ek l am a u r čen a .  

J edn á  s e  o  t ém a  ak t u á ln í  a  ho jn ě  d i s ku to v an é  m ez i  m a r ke t i n go v ým i  

s p ec i a l i s t y  i  v e ř e jn os t í .  M ark e t in go v í  sp ec i a l i s t é  p r ezen tu j í  n áz o r ,  ž e  

e r o t i ck é  a  s ex u á l n í  m ot iv y v  r ek l am ě j so u  poz i t i vn ě  p ř i j ím án y a  m aj í  

e f ek t  z e jm én a  t ehd y ,  j so u - l i  už í v ány v  p ř ím é  v azb ě  n a  p r op ago v an ý 

v ýr o b ek ,  což  l z e  d o l ož i t  ř ado u  v ýz k u mů  u  s po t řeb i t e lů  v  ČR  i  z ah r an i č í .  

N ázo r  n a  to ,  zd a  do k áž í  e f ek t iv n ě  o v l i vn i t  s ku t ečn é  nákup n í  cho v án í  

j e  vš ak  o t ázk ou  po ds t a tn ě  s lož i t ě j š í  a  k  zo dp ov ěz en í  t é t o  o t ázk y b y  

b yl o  n ezb yt n é  p rov és t  m ě ř en í  ma r k e t in go vé  p ro du k t i v i t y  p r o k azu j í c í  

p ř ím ý v z t ah  m ez i  r ek l am ou  s  e ro t i ck ým  č i  s ex u á ln ím  mot iv em 

a  z v ýš en í m p r o de jů  p ro p agov an éh o  p ro d uk t u .   

V e  s vé  d i p l omo v é  p r ác i  s e  p ro to  sn až í m  zod po v ěd ě t  o t ázk u ,  j ak é  j e  

v n í mán í  r ek l am y s  mo t iv y e r o t i ck ým i  a  s ex u á l n ími  u  ve ř e jn os t i  r e sp .  

u  zk ou m an éh o  so ub o ru  r e sp on d en t ů  a  z d a  j e j i c h  po s t o j  ov l iv ňu je  

s ku t ečn os t ,  ž e  mo t i v y s ex u  a  e r o t i k y  v  r ek l amní m  s d ě l en í  j so u  v  p ř ímé  

v az b ě  n a  p r op ago van ý v ýr o b ek .  P ř i  zp r acov án í  t ém at u  vych áz ím  z  ř ad y  

če s k ých  i  z ah r an i čn í ch  au to rů ,  j e j i chž  d í l a  uv ád ím  v  čás t i  Li t e ra tu ra .  

K  n e jd ů l ež i t ě j š í m  au t o rům  pa t ř í  z  č es k ých  au to r ů  V ys ek a l ov á ,  

N e j ez ch l ebo v á ,  H o r ňák ,  Ko m ár ko v á .  Ze  z ah ran i čn í ch  Ko t l e r ,   

P e l sm ack e r ,  T e l l i s ,  P in k as ,  Li s eau .  Č e r p ám  i  z  ř ad y v ýz k u m ů 

p r ov ed en ých  m arke t i n gov ým i  agen tu r am i ,  agen t u r ami  p r o  v ýz k u m 

v e ř e j n éh o  m ín ěn í  a  o d bo r n ým i  p r aco v i š t i .  V ýs l ed k y m ark e t in go v éh o  

v ýz k um u ko n f r on tu j i  s  v ýs l ed k y p o d obn ě  z am ěř en ých  š e t řen í .   



 

 13 

I.2 Metodologie výzkumného šetření 

V  d i p lo mo v é  p r ác i  b u du  ap l ik ov a t  v  p r ax i  m a rk e t in go vý v ýz k u m .  

„ Ma r ke t i ng o vý  výzku m  j e  f un kce ,  j e ž  p ro po j u j e  s po t ř eb i t e l e ,  z á ka zn í ky  

a  v eř e jn os t  s  f i rm o u  po m o cí  i n form a c í ,  k t er é  j s ou  p ou ž í v á n y  pr o  

i d en t i f i ka c i  a  de f i n i c i  ma r ke t i ngo vých  př í l e ž i t o s t í  a  p ro b l émů ,  

v y t vá ř en í ,  z l epš en í  a  h od no cen í  m ar ke t in go vých  a k t i v i t ,  mo n i t or ing  

m a r ke t i ng ového  výko nu  a  l epš í  p or oz u m ěn í  m ar ke t i ng ovém u  pr ocesu “
3
 

N íž e  uv ád ím  p os t up  š e t ř en í  d l e  m et od i k y K o t l e r a - K el l e r a :
4
 

1 .  D ef in i ce  p rob l ému a  s t ano v en í  c í lů  vý zku mu .  D e f i no ván í  m e to d ,  

t e chn i k  v ýz k u mu ,  v l a s tn os t i  z kou m an ého  vzo r ku ,  z pů sob  

zp r aco v án í  i n fo rm ac í .  V  m ém  p ř í p ad ě  b ud e  mí t  v ýz k um  ch a r ak t e r  

i n fo rm at iv n í  –  z í sk á  i n f o r m ace .  P ro b l ém ,  c í l  s em  uv ed l  

v  p ř ed ch áz e j í c í  k ap i t o l e ,  h yp o t éz y s t an ov ím  n a  k on c i  t eo r e t i ck é  

čá s t i .  

2 .  T vo rb a  v ý zku mnéh o  p lá nu .  M ark e t in go v ý v ýz k um  bu d e  

r ea l i z ov án  p ros t řed n i c t v í m me to d y d o t az ov án í  –  d o t azn ík ov ým  

š e t ř en ím .  J ako  n ás t ro j e  t ed y v yu ž i j i  fo r mu  s t a nd a r d izo v an ého  

d o t az n ík u ,  k t e r ý  b u d e  r oz es l án  r e s po nd en tů m  e l ek t ro n i ck ou  

f o rm ou .  R es po n den t i  b ud ou  v yb r án i  f o rmou  

n ep r av děp od ob nos tn íh o ,  z ám ěr n éh o  vzo r ku ,  kd y v ýz k u m ní k  v yb í r á  

z  č l enů  p op u l ace ,  u  n i chž  ex i s t u j e  d o b r á  v yh l í dk a  n a  p ř es n é  

i n fo rm ace .  J ak o  sk u p in u  r esp on d en tů  j s em  s i  v yb r a l  s tu d en t y 

i n t enz iv n í ch  j az yk o v ých  k u rzů  ve  s po l ečno s t i  Li n gv aP lus .  

V e l i ko s t  so ub o ru :  o s l ov eno  b ud e  6 0 - 70  r es po nd en tů .  

3 .  Sh ro ma žďo ván í  in f o rma cí .  In f o rm ace  bu do u  sh ro m ážd ěn y 

f o rm ou  on - l in e  výz k u m u .  O so bn ím d op i s em  pož ád ám  v yb r an é  

r e s po nd en t y o  zo dpo v ěz en í  o t ázek .   

4 .  A na lý za  in f o rmac í .  Do t azn í ko v é  š e t ř en í  bu de  zp r aco v áno  

k v an t i t a t i v n ě ,  s t a t i s t i ck y.  V  t é to  f áz i  n e j d e  o  p ou hé  m ěř en í  

                                                 

3 KOTLER, P. a kol.: Moderní marketing. Praha : Grada Publishing, 2007, ISBN: 978-80-247-1542-2. s.406 

4 KOTLER, P.-KELLER, K.L.: Marketing management.  Praha: Grada Publishing. ISBN: 80-247-0016-6. 
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če t nos t í  j ed no t l i v ých  o dp ov ěd í ,  a l e  z e jm én a  h l ed án í  so u v i s los t i  

m ez i  n imi .   

5 .  Prezen t ace  a  zá v ěrečná  zp rá v a .   

P od ro bn ě  j e  v ýz ku m  po ps án  v  p r ak t i ck é  čás t i .  K e  sp ln ěn í  c í l e  

v yt ýčen éh o  v  ú vo du  p r áce  a  p ro vě ř en í  h yp o t éz y v yu ž ív ám p ř ed ev š ím 

n íž e  uv ed en é  me tod y:  

 Li t e r á r n í  r e š e r š e  a  k om p ar ace  r e l ev an tn í ch  o db or n ých  z d r o jů ,  a  t o  

j ak  l i t e r a tu r y a  č l án k ů  zab ýv a j í c í ch  se  r ek l amo u  o b ecn ě  ( K ot l e r ,  

K o t l e r - K el l e r , Fo r e t , ) ,  t ak  i  z d r o j i  z ab ýv a j í c ím i  s e  ko n kr é t n ě  

e r o t ik ou  v  r ek l am ě  ( H or ň ák ,  Ne j ez ch l eb ov á ,  V ys ek a lo v á ,  

In d r u ch o vá ,  Čm e j rk o vá ) .  V š i ch n i  au to ř i  v č .  l i t e r á rn í ch  p r am enů  

j so u  uv ed en í  v  č ás t i  Li t e r a tu r a .  

 P ř ed evš í m  v  p r ak t i ck é  čás t i  p r áce  j e  v yu ž i t a  m et od a  k l as i f i k ačn í  

an a l ýz y,  v z t aho v é  an a l ýz y a  d o t azn ík ov ého  š e t ř en í  v  r ámci  

m a rk e t in go v éh o  v ýzk um u.  

 V  z ávě r u  p r acu j i  p ř ed ev š ím  s e  s yn t éz ou  z j i š t ěn ých  p ozn a tk ů ,  

i n fo rm ac í  z j i š t ěn ých  j ak  v  t eo r e t i cké  čá s t i  t ak  i  v  do t azn ík ov ém  

š e t ř en í .  
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II Reklama & sex, erotika 

II.1 Definice reklamy 

C o  j e  r ek l am a?  J e  p o uh ým  n ás t r o j em p r o de j e ,  d ru h em  k om un ik ace ,  

u m ěn í m,  z áb avo u  v ýp o v ěd í  o  d ob ě ,  v  n í ž  vzn i k l a?  R ek l am a  m á  mn oh o  

f u nk c í ,  k t e r é  j í  j so u  p ř i ř azo v án y.  A čk o l i v  s e  o db or n í c i  i  v e ř e j no s t  ve  

s v ýc h  n ázo r ech  různ í ,  v  j edn om j s ou  j ed no tn í :  r ek l am a můž e  v í ce  n ež  

j en  p r o dáv a t  a  j e j í  v ýz n am př e s ah u j e  h r an i ce  ob cho du  a  t r h u .   

R ek l am a  j e  p ro s t ř ed k em  so c i á ln í  ko mu ni k ace .  R ek l am a  s e  po h yb u j e  

v  s o c i á l n ím  p ros to r u ,  k t e r ý n a  s t r an ě  j edn é  s po lu v yt v á ř í  a  u d ržu j e ,  na  

s t r an ě  d ru h é  s e  s po l ečno s t i  p od ř i zu j e ,  ř í d í  s e  uz n áv an ým i  

s po l ečens k ým i  p r av id l y,  p ř eds ud k y,  s t e r eo t yp y.  O .  To s can i
5
,  v ýz n am n ý 

i t a l s k ý  f o t o gr a f  a  t v ů r ce  k on t r av erzn í ch  r ek l am ní ch  kam p an í  o d ěv n í  

f i rm y Ben e t t on ,  v id í  r ek l am u j ak o  sp o l ečen sk ý f en o mén  a  p r os t ř edek  

d i s ku s e  s  v e ř e j no s t í .  „ Pro č  b y  r ek l am a  s t e j ně  ja ko  u měn í  s t e jn ě  j ako  

ve l ká  m éd ia  n eb y la  f i l o z o f i c ko u  h rou ,  ka t a l y zá t or em  c i tů ,  p r os t or em 

p ro  p o l emi ku“?   

R ek l am a  b ýv á  n ěk t e r ým i  au t o r y o z načo v án a  z a  um ěn í  a  z áb av u .  

V ýz n amn ý t eo r e t i k  m éd i í  M c Lu h an
6
 do k on ce  n az ýv á  r ek l am u  „n e j vě t š í  

u m ěl eckou  f or mo u  2 0 .  s t o l e t í“ .  Nap ro t i  t om u  s e  l z e  s e t k a t  s  t v rz en ím 

d a l š í ch  r ek l amn í ch  t v ů rců ,  ž e  r ek l am a  n en í  an i  um ěn í ,  an i  z áb av a .  

P om ěrn ě  j edn označn ě  s e  k  t o muto  p ro b l ém u  s t av í  D .  O g i l v y
7
 

k o ns t a t ov án ím ,  ž e  r ek l a m a  „n em á  z a  ú ko l  po t ěš i t  s rd ce  e s t é ta ,  a l e  v és t  

s po t ř eb i t e l e  k  ná kup u  výr ob ku …  Kd yž  p í š u  r ek la m ní  t e x t ,  n ech c i  od  vás  

s l yš e t ,  ž e  j e  k r ea t i vn í .  C h c i ,  a b y  vá m  mů j  t e x t  p ř ip ad a l  n a t o l i k  

z a j í m a vý ,  ž e  s i  p ů jd e t e  ko up i t  v ý ro b ek“ .   

R ek l am a  j e  v  už š ím  f o rmo u  k om un ikace  m ez i  z ákaz n í kem  a  f i rm ou .  

R ek l am a  j e  p r os t ř ed k em  pr op agace  n ázo r ů ,  z bož í  n eb o  s luž eb .  R ek l am a 

                                                 

5
 TOSCANI,O.: Reklama je navoněná zdechlina. Praha: Slováry, 1996. ISBN: 80-85871-82-3. s.43 

6  Srov. ADVERTISING & ART A MODERN – DAY MARRIAGE [on-line]. 5. 4. 2009.  Dostupné z:< 

http://findarticles.com/p/articles/mi_m0HMU/is_4_28/ai_73063938/>. 

7 OGILVY, D. O reklamě. Praha: Management Press, 2007. ISBN: 978-80-7261-154-6. str. 118.  
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t ouž í  po  tom ,  ab y s e  j e j í  p ro du k t y p r od áv a l y,  a l e  z á ro v eň  s e  sn až í  o  t o ,  

ab y s i  l i d é  o  n í  udě l a l i  d ob r é  mí něn í .  S amot n ý p ů v od  s lo v a  n a l ezn em e 

v  ř eck ém  v ýr az u  „ rek l am are“ ,  což  z nam en á  ve  s v ém  p ůvo d n ím  v ýz n am u  

zn ov u  v yk ř i ko v a t .  S vů j  ekv iv a l en t  „ re - c l am o “  m á  i  v  l a t i n ě  ( v yv o l áv a t ,  

k ř i č e t ,  č a s to  z a  ú če l em  n ěko ho  od  n ěčeh o  od vr á t i t ,  o  n ěčem  h o  

i n fo rm ov a t  č i  p ř i l ák a t  k  n ěčemu  p ozo rn os t )  a  ozn aču j e  v yv o l án í  t r h ov ců  

n ab íz e j í c í ch  sv é  zb ož í  a  s naž í c í ch  se  o d l áka t  z ák azn ík y k o n k ur enc i .  

T ak é  d a l š í  s lo v a ,  j ako  j e  „p ub l i c i t a “  a  „ p ro p agace ,  p rop agan d a“  m aj í  

s vo j e  ko ř en y v  l a t i n ě :  „p ub l i c i t o ,  p ub l i co “  ( r ozh la š ov a t ,  h l á s a t ,  

zv e ř e j ňo v a t )  a  „ p r o p aga t io “  ( pě s t ov án í  v ýh o n k ů ,  r ozm n ož ov án í ,  

r oz š i řo v án í )
8
.   

V ýz n amn ý t eo r e t i k  m a r k e t i n gu  so učasn os t i  K o t l e r
9
 d e f in u j e  r ek l amu 

„j a ko  ja kou ko l i  p la ceno u  f or mu  neo so bn í  p r ez en ta ce  a  pro pa ga ce  

m yš l en ek ,  zb ož í  n eb o  s l už eb  id en t i f i ko van ého  s po nzo ra  p ro s t ředn i c t v ím  

h ro m ad n ých  m éd i í“ .  T h e  A m er i can  M ar k e t i n g  As so c i a t io n
10

 nab íz í  

o b do bn ou  d e f i n i c i  r ek l am y j ak o  „ oz ná m en í  n eb o  př es věd ču j í c í  sd ě l en í  

v  m as m éd i í ch  v  p la cen ém  n eb o  do to van ém  ča s e  n ebo  mí s t ě  č in ěná  

r ůz n ým i  i den t i f i ko va t e l n ým i  j edn o t l i v c i ,  sp o l ečn os tm i  n ebo  

o rg an i z a cemi “ .  

Le gá l n í  d e f i n i ce  r ek l a m y p r o  tuz em ské  p r áv n í  p ro s t ř ed í  j e  o bs až en á  

v  z ák on ě  o  r egu lac i  r ek l am y
11

.  P od l e  n ě j  „ r ek la m a  j e  o zn ám en í ,  

p ř ed veden í  č i  j i ná  p r ez en t ace  š í ř ené  z e jm éna  kom un ika čn í mi  m éd i i ,  

m a j í c í  za  c í l  p od por u  po dn i ka t e l s ké  č in n os t i ,  z e j m én a  pod p oru  s po t ř eb y  

n ebo  pro d e j e  z bož í ,  v ýs t a vb y ,  p r oná j mu  n ebo  p ro de je  n emo vi tos t í ,  

p ro d e j e  n ebo  vyu ž i t í  p r á v  n eb o  zá vazků ,  p od po ru  p os ky t o vá n í  s l už eb ,  

p ro pa ga c i  o chra nn é  zn á mky ,  p o kud  n en í  d á l e  s tan o ven o  j i na k“ .  

P os l edn í  u v ed ená  d e f in i ce  j e  v ýr a zn ě  n e j po d ro bn ě j š í ,  v  p o ro vn án í  

s  p ř ed ch o z ími  d e f in i cemi  o r i en to v an ým i  n a  o bcho dn í  p rax i  v š ak  z ce l a  

                                                 

8
 ŠILER, V.: Etika reklamy. Ostrava : Scholaforum, 1996. ISBN: 80-86058-10-7. 

9 KOTLER, P. a kol.: Moderní marketing. 1. vyd. Praha : Grada Publishing, 2007. ISBN 978-80-247-1545-2. s.855 

10 AMERICAN MARKETING ASSOCIATION: American Marketing Association Dictionary. Marketingpower.com 

[online] 2008. [cit. 2010-11-26]. Dostupný z WWW: <http://www.marketingpower.com/mg-dictionary-view67.php>. 

11 Zákon č. 40/1995 Sb. o regulaci reklamy a o změně a doplnění zákona č. 468/1991 Sb., o provozování rozhlasového a 

televizního vysílání, ve znění pozdějších předpisů, kde je reklama definována v §1 odst. 2. 
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o p omí j í  c í l e  r ek l am y.  Ú če l em  j e  z e jm én a  co  n e j p ř e sn ě j i  v ym ez i t ,  co  v še  

l z e  po v ažo va t  z a  r ek l amu ,  a  t o  z e jm én a  t ak ,  ab y s e  j e j í  p ř e sn os t í  

z ab r án i l o  p ř í p ad n ým  bu do u c ím  s ou dn í m  s po rů m,  po p ř .  m in i m al i z ov a l o  

j e j i ch  mn ožs tv í .  

 

II.2 Vymezení pojmů erotika, sex, pornografie  

 

S ex u a l i t a  j e  z ce l a  p ř i roz en á  a  v e l mi  po ds t a tn á  s l ožk a  l i d s ké  

o so bn os t i .  P ův od ně  p ud ov á  s l ožk a  s po l ečn á  s  ž iv o č i ch y s e  v ýv o jem 

t r an s fo rm ov a l a  v  c e l ý k o mpl ex  cho v án í  -  n am lo uván í ,  d vo ř en í ,  

p ř i t až l i vo s t i ,  v ýb ě r u  p a r t n e r a ,  do sahov án í  s l as t í  a  v yt v á ř en í  i n t im ní ch  

vz t ah ů .  S ex u a l i t a  č l ov ěk a  s e  s t a l a  zp ůs ob em  s oc i á ln í  k om uni k ace ,  

zd r o j em  redu ko ván í  n ap ě t í ,  zn ak em p re s t i ž n í ho  p os t av en í  v e  

s po l ečn os t i  i  zn ak em ús p ěch u .  Vzp om eňm e n ap ř í k l ad  n a  vz t ah ov ý 

vz o r ec  ús p ěš n ý m u ž  a  ml ad é ,  k r á sn é  m i l en k y .  Li d é ,  k t e ř í  j so u  v n ím án i  

j ako  s ex u á l n ě  ak t i vn í ,  m a j í  č as to  l ep š í  s t a t us  n ež  o s t a tn í .
12

 

O d bo r n í c i  rozd ě lu j í  s ex u á ln í  cho v án í  d o  4  gene t i cky  u r čen ých  

zp ůs ob ů ,  a  t o  k o i t us ,  m as t u rb ace ,  im po no v án í  ( v áb en í ,  n am lo uv án í ,  

s v ád ěn í )  a  hom os ex u á l n í  ak t i v i t y .
13

 P ro  r ek l am ní  sd ě l en í  j e  v yu ž í v áno  

z e jm én a  ko i tu s  a  im po no v án í .  

P o j em  e r o t i k a  v yj ad ř u j e  p ř ed ev š ím  p s ych i ck ý k o n t ex t  s ex u a l i t y ,  

„ em oce  e ro t i ck é  l ás k y“ .  E r o t i k a  j e  h i s to r i ck ý p r o d u k t  l i d s k é  ku l t u r y,  

v ých o v y a  i n d i v i du á ln í ch  z ku š en os t í ,  k t e r ý  p r o s t up u j e  ž i vo t y l i d sk ých  

j ed in ců .     

C e l ou  h i s to r i í  dě j i n  r ek l am y,  k d y d o ch áz e l o  k  v yu ž ív án í  m ot i vů  

e r o t ik y a  s ex u ,  po d něcov a l a  s po lečn os t  k  d i a l o gům  nad  t í m ,  co  j e  

s po l ečens k y p ř i j a t e l n é  a  co  j i ž  n iko l i v .  O dp ov ěď  j e  s lož i t á ,  n eb oť  

h r a n i ce  m ez i  s exem ,  e ro t i ko u  a  po r no gr a f i í  j e  k ř eh k á  a  p od l éh á  

d o bo vému  vn í m án í  m r avn os t i  a  mo r á l k y f o r m u j í c í  s e  v ých o v o u ,  

s po l ečens k ým  p r o s t ř ed í m,  do bo u ,  p o l i t i ck ou  č i  n ábož ens kou  

                                                 

12 JANIŠ, K.: Úvod do sexuální výchovy. Opava: Slezská univerzita., 2005.   ISBN: 807-2483056 

13 NAKONEČNÝ, M.:  Motivace lidského jednání.Praha: Academia, 2004.  ISBN:80-200-0592-7 



 

 18 

p ř í s l uš no s t í .  Ma l á  č e s ko s lo v en sk á  enc yk l o p ed i e  z  r ok u  1 9 87  v ym ez i l a  

p o rn o gr a f i i  j ako  „ vu lg ár ně  n a t ur a l i s t i c ké ,  m or á l n í  c í t ěn í  u r áž e j í c í  

z ob ra zo ván í  po h la vn íh o  ž i vo ta  v  l i t e ra t uř e ,  v ý t var n ém  u měn í ,  v  d i va d l e  

f i l mu  ap od . “
14

 D nes  j e  p o rn o gr a f i e  č e s ko u  po do bo u  ce l os v ě tové  

i n t e rn e t ov é  Wi k i p ed i e  d e f i no ván a  j ako  „ zn áz or ňo ván í  l i d s kéh o  t ě l a  č i  

s exuá l n í ho  cho ván í  s  c í l em  po dn ěco va t  s exu á ln í  p ud “
15

.  S po r  o  t o ,  co  j e  

e r o t ik a  a  co  j i ž  po rn o gr a f i e  neus n ad ňu j e  an i  s ou čas n á  če sk á  l eg i s l a t i v a ,  

v  l eg i s l a t i vn í  d e f in i c i  dn es  p an u j e  zn ačn á  p lu r a l i t a  (p o dr ob n ě j i  v i z  

p r o j ek to v á  čás t  p r áce ) .   

 

II.3 Erotika a sex v reklamě   

E r o t i ck ý  p o d ko n t ex t  m á  mn oh o  r ek l a m.  V e lmi  o b ecn ě  ř ečeno ,  

r ek l am a bu de  pov až ov án a  z a  e r o t i cko u ,  p ok ud  o bsah u j e  n ěk t e r é  

z  n ás l edu j í c í ch  p r vk ů : …… “ čás t ečná  neb o  úp ln á  na ho t a ,  t ě l e sn ý  ko n ta k t  

m ez i  d os p ě l ými ,  s exy  n eb o  pr ovo ka t i vn ě  o b l ečen é  o so b y ,  v y z ýva vý  n ebo  

s m ys ln ý  výr az  ve  t vá ř i ,  su g es t i vn í  mlu va  č i  s exuá l n ě  lad ěná  hu db a “ .
16

 

S ex u á l n í  v ýz v y v  r ek l am ách  n ab ýv a j í  r ůzn é  m í r y ex p l i c i t n os t i  o d  

s ub t i l n í ch  n a r áž ek  až  po  v u l gá r n í  v yj ád ř en í .   

Č as t ě j i  s e  s e tk ám e s  e ro t ik ou  a  s ex em  v  p od ob ě  sk r yt é  k om u nik ace  

( an g l . cov e r t  co mmu ni ca t io n ) .  Po s e l s tv í  n eb ýv á  s d ě l ov án o  j ed noz n ačně  

a  n ah la s ,  n ýb r ž  s e  p ř ed po k l ád á ,  ž e  p o t en c i á l n í  z ák azn í k  t yt o  s i gn á l y 

z azn am en áv á .  T vůr c i  r ek l am y s p o l éh a j í  n a  l i d s ko u  vn ím av os t  v ů č i  

u r č i t ým  f en o m én ům .  V ěd í ,  ž e  p r ávě  sk r yt ý  s ex u á l n í  v ýz n am  –  po d t ex t  s i  

ad r e sá t i  i n t e r p r e tu j í  v e l mi  sn adn o .  I  n ep a t r n á  sex u á ln í  n a r ážk a  p ř i t áhn e  

p ozo r no s t  ob ecen s tv a .  P ř í k l ad em  m oho u  b ýt  r ek l am ní  s l o gan y „ o d o lá  

vá šn i“  ( r t ěnk a ) ,  „ s t y l ,  k t er ý  s vá d í ,  s  po tě š en ím ,  k t er é  chu tn á “  

( mi n e rá lk a ) .  N a  e r o t i ck ou  f an t az i i  n e p ok r yt ě  o d k azu j e  o r i g i n á ln í  

                                                 

14 ŘÍMAN at al., , Malá československá encyklopedie, Pom-S.  Praha: Academia, 1987,s. 25 

15 www.wikipedie.cz 

16 DE PELSMACKER, P., GEUENS, M., VAN DEN BERGH, J.: Marketingová komunikace. Praha : Grada 

Publishing, 2003. 600 s. ISBN 80-247-0254-1.s.221 
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r ek l am a  p ro p agu j í c í  l ux u sn í  z mrz l in u  H äagen - D azs .  P rop l e t en ec  dv ou  

l i d s k ých  t ě l  j e  o r i g i n á ln ím  p od pr aho vým  e r o t i ck ým  s d ě l en ím .    

           

Obrázek 1 Reklama na zmrzlinu Häagen-Dazs 

E r o t i ck á  sd ě l en í  ča s to  t aké  p lu j í  n a  h l ad i n ě  dv o j sm ys l n os t i .  „ Ví ce  

p o kr y t í  na  v í ce  m í s t ech “ -  t ak  z n ě l a  r ek l am a  sp o l ečn os t i  E u ro t e l  t vo ř í c í  

c e l ou  s é r i í  k e  s h l éd nu t í  n a  b i l l b o a rd ech  i  v  no v i nách .  S lo vo  po kr yt í  

p r im á rn ě  od k azo va l o  na  v ýz n am  p okr yt í  ú zemí  s i gn á l em .  Do p ro vo dn é  

v yo b r azen í  n ah ého  m užs k éh o  t ě l a  n a  p l ak á t u  n ás  n enech a l o  na  

p o ch yb ách ,  ž e  p ok ryt í  n em á  p ouz e  a spek t  t e r i t o r i á ln í ,  n ýb rž  s ex u á l n í .   

Ex p l i c i t n í  v yj ád ř en í  s ex u ,  ať  j i ž  ve r b á l n ě  č i  ob r azov ě  j e  s p í š e  

v ýj i m ečn é  a  t éměř  vž d y v z bu d í  o h l as .  P ř ík l ad em  j e  r ek l am ní  p l ak á t  na  

p a r f ém  O pi um  f i rm y Y v es  S a i n t  o bn až en é  S op h i e  D ah l ,  n a  n ěž  s i  ve  

F r an c i i  s t ěžo va lo  r ek o rd n í ch  73 0  s t ěžo v a t e l ů .  R ad a  sh l ed a l a  r ek l am u 

j ako  n ap ros to  n evh o dn ou  p r o  v en kov n í  p ouž i t í  a  po vo l i l a  j i  po uze  

v  čas op i s ech  a  no v in ách .    

V  čes k ých  p o d mí nk ách  ro z če ř i l a  h l ad in u  v eř e jn éh o  mí n ěn í  n ap ř .  

v e lk op l oš n á  r ek l am a  s po lečno s t i  P ik a r t  s e  sp oř e  o d ěn o u  ž en ou ,  j e j í ž  

r oz k ro k  b yl  z ak ry t  k a r t on ov ým  o ba l em  s  h es l em  „ Ška tu l e  n e j l epš í  

k va l i t y “ .  Ob do bn ě  z ap ůs ob i l  i  s l o gan  „ N en ech t e  s e  po p í ch a t “  v e  s po j en í  

s  o b r ázk em  s ou l ož í c í  d vo j i c e ,  r ek l am a s e  t ýk a l a  Di f fu s i l u
17

.    

                                                 

17 HORŇÁK P.: Reklama. 1. vyd. Zlín: VeRBuM. 2010. ISBN: 978-80-904273-3-4  
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Ex p l i c i t n í  v yj ád ř en í  s ex u  s e  n acház í  v  r ek l am ách  v ýj i m ečn ě ,  

m no h em  čas t ě j i  j e  n a  n í  o dk az ován o .  Tv ů r c i  r ek l am ní ch  sd ě l en í  

v yu ž ív a j í  n ap ř í k l ad  od kaz y k  f e l a c i  (v i z u a l i z ace  p řed m ětů  s  ú s t y 

s po j en é  s e  s l a s t n ým  v ýr az em v  ob l i če j i )  n ebo  ozn ačen í  s ex u á l n í  ex t áz e  

( z ak l on ěn á  h l av a ,  p ř i v ř en é  o č i  mo d e lky  a  o t ev ř en é  r t y)  ap o d .  

M ůž em e ko ns t a tov a t ,  ž e  i mp l i c i t n í  v yj ád ř en í  s ex u  a  e ro t ik y  

v  r ek l am ě p ř ev ažu je .  R ek l am u  l z e  pov až ov a t  z a  cu dn ě j š í  v e  s ro vn án í  

s  j i n ým i  maso v ým i  p r os t ř edk y k o m uni k ace ,  j ako  j e  t e l ev i z e ,  hu d eb n í  

t ex t y,  f i lm y,  č a s o p i s y,  v e  k t e r ých  j e  m ožn o  sp a t ř i t  m noh em  o t ev řen ě j š í  

s ex u á l n í  s cén y a  d a l eko  o dv ážn ě j š í  n ah o t u ,  n ež  j e  t om u v  r ek l am ách
18

.    

 

II.4 Stručná historie reklamy vs. sex a erotika 

J en  m álo k t e r é  t ém a  v  r e k l am ě  p od áv á  v ě r n ě j i  s vo u  v ýp o v ěď  o  d ob ě ,  

v  n í ž  vz n ik l a  n ež  e ro t ik a  a  s ex .  F i loz of  V . Bě lo hr ad sk ý
19

 p í še :  

„ v  za ch ycen í  sp o l ečen s kých  z m ěn  j e  s ou čas ná  rek la ma  ča s t o  c i t l i v ě j š í  

n e ž  p oez i e ,  d i va d lo  n eb o  ro má n“ .  Čes k á  /  č e sk os l ov ens k á  r ek l am a  j e  

v e lmi  n ázo r no u  i l u s t r ac í  sv é  d ob y.  A m er i ck á  en cyk l o p ed i e  r ek l am y
20

 

o  č es ko s lo v en sk é  r ek l am ě  s o c i a l i s t i ck é  é r y n ap s a l a :  „n ávš t ěv a  

„ s up erm ar ke t u“  ve  vých od n í m B er l íně  n ebo  Pr az e  v  l e t e ch  19 50 -1 990  

m u s e la  zá pa dn íh o  n a ku pu j í c í ho  vyděs i t .  Ž ád n é  b ar vy  v  r eg á l ech ,  po uze  

p ro du k to v é  ka t ego r i e ,  žá dn é  z na čky ,  žá d né  zn ám ky  s ou t ěže “ .  S t e jn ě  j ako  

b yl a  n ev ýr az n á  rek l am a v  r egá l ech  o b ch od ů ,  b yl  i  n ev ýr az n ý h l av n í  

p ř eds t av i t e l  s o c i a l i s t i ck é  rek l am y p an  V a j í čko .     

                                                 

18
 NEJEZCHLEBOVÁ, L.: Sex v reklamě . Liberec:  Nakladedatelství Bor, 2010, ISBN – 978 – 80-8607-83-1 

19 BĚLOHRADSKÝ,V.: Mezi světy a mezisvěty. Praha: Votobia, 1997. ISBN: 80-7220-004-6.  s.134 

20 The Advertising Age: Encyklopedia of Advertising, heso Eastern Europe s.545 in NEJEZCHLEBOVÁ, I.: Sex 

v reklamě . FF UK, Nakladedatelství Bor 
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Obrázek 2 Představitel socialistické reklamy - pan Vajíčko 

V  z em i ,  k d e  k on t in u i t a  v ýv o j e  b yl a  p ř e r uš en á  n a  40  l e t  c en t r á lně  

p l án ov an ým  h os pod á ř s tv ím  a  r ek l amn ími  s d ě l en ími  s  pan em V aj í čk em  

v  če l e ,  j e  t ém ěř  n em ožn é  po ps a t  v ýv o j  r ek l am y s  mo t i v y  e r o t ik y a  s ex u .  

P ro to   s e   v   h i s to r i ck ém ex ku rz u  od v in u  o d  r ek lam y am er i ck é  d op ln ěné   

o  r e á l i e  ev ro ps k é .  V ýv o j  r ek l am y s e  po d l e  n e jv ě t š í ch  v á l ečn ých  

k o nf l ik tů ,  d o  k t e rých  b yl y  z apo j en y U S A r oz č l eň u j e  zh r ub a  na  pě t  

e t ap
21

.   

 

1 .  e t apa :  v á lk a  o  nezá v i s lo s t  –  ob čans ká  v á lka  

D o  r ok u  18 50  s e  v  r ek l am ách  ob j evo v a l y v ýh r ad n ě  i l u s t r a ce  h l av  

k r á sn ých  d í vek  ( p re t t y  v i r o s ) ,  t ě lo  k  n im  p ř ib yl o  až  po  o b čan sk é  v á l ce .  

K  r ek l am ě  s lo už i l y  v ýh r ad n ě  i l u s t r a ce ,  k t e r é  s e  s t áv a l y  s t á l e  v ě rn ě j š í  

r e a l i t ě .  Zo b r azen í  ž en  -  h e r eček ,  t an ečn i c  a  zp ěvaček  od ěn ých  d o  

u p nu t ých  č i  k r á t kých  š a t ů  b yl y  p ů vo d ně  u r čen y m už sk ému  o ku  j ako  

oz do b a  h r ac í ch  k a re t .  Po s tu p em  d o b y a  z e jm én a  s  r ozmach em  kv a l i t n í  

t i sk o vé  p ro du k ce  k r á s n ých  d í v ek  p ř ibýv a l o .  J e j i ch  i l u s t ra ce ,  p r o  p án y 

s po ř e j i  od ěn ých ,  s e  z ača l y o b jevo v a t  n a  v l ožen ých  p l aká t ech  t i sk ov in ,  

t z v . p in g - u p  v i ro s  ( z  an g l .  ho lk y n a  p ř i šp en d l en í )  a  i nz e r en t i  j e  z ača l i  

v yu ž ív a t  n a  p od po ru  p r od e je  p r od uk tů ,  s luž eb  a  m yš l en ek
22

.   

A m er i ck ým  p ř í k l ad em  ú sp ěšn é  r ek l am ní  k amp an ě  j e  s p o l ečn os t  

C o ca -C ol a  v yu ž ív a j í c í  o d  90 .  l e t  19 .  s t o l e t í  n ás t ěn no u  r ek l amu  s  mot iv y  

k r á sn ých  ž en .  Pů vo d n í  ex t e r i é ro vé  ná s t ěnn é  m al b y  b yl y  n ah r az ov án y 

                                                 

21 TELLIS, G., J.: Reklama. Praha : Grada Publishing, 2000.ISBN: 80-7169-997-7. 

22 POŠTULKA, V.: Dějiny pornografie v datech. Praha:nakladatelství  XYZ, 2007.  ISBN: 978-80-87021-30-9 
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v e lk op l oš n ým i  p l ak á t y
23

.  J ak  j e  v i dě t  z  r ek l amn í ch  m at e r i á lů ,  na  

m al b ách  s e  s p í š e  o j ed in ě l e ,  a l e  p ř es t o  v ys k yt o v a l y ž en y v  p l av k ách ,  t j .  

v ýr az n ě  m én ě  ob l ečen é ,  n ež  p ř i  b ěžných  s p o l ečensk ých  p ř í l ež i to s t ech  

( k t e r é  j s ou  zn áz or něn y n a  d a l š í ch  m alb ách  v  uk áz ce ) .  

 
Obrázek 3 Reklamy Coca-Cola 

Žen a  n a  o b r ázk u  1  v e  ž l u t ých  p l avk ách  p ředs t av u j e  p ř ed o br az  t z v .  

p in - up  g i r l s ,  ke  k t e r ému  s e  p ozd ě j š í  r ek l am y ( n e j en )  Co ca -C ol y v r ac í  

v  r ek l a m ách  s  nádech em  ak t u á l ně  mo d e rn í h o  re t r o - s t yl u  a  mi mo  j in é  

p os i l u j í c í  h i s t o r i cké  ko ř en y z n ačk y.  

V  Ev r op ě  můž em e  s l ed ov a t  o bd ob n ý v ýv o j .  Mez i  l é t y 1 8 9 0 - 19 00  na  

š i ro ko u  v e ř e j no s t  z ača l y  z  dom ů  a  p l ak á to v ých  p l o ch  s h l í ž e t  o b r az y ž en  

v  s ece sn í m s t yl u .   

 

Obrázek 4 Reklamní plakát, A.Mucha 

Z p l ak á t ů  s e  s t ává  r oz š í ř en á  fo rm a  um ěn í  po t é ,  co  r ozvo j  l i t o g r a f i e  

u mož n i l  v yd av a t e lů m  t i sk no u t  s t e j n é  s é r i e  j edn oh o  d es ign u .  V ýr az n ými  

u m ěl c i  j so u  J .C h ér e t ,  j ehož  d í l a  p ln é  ve s e l ých  a  dom in an tn í ch  ž en  

P a ř í ž an é  m i l ov a l i .  V  t é to  do b ě  v yt v á ř í  v rcho ln á  d í l a  n a  z ak áz ku  Al fo ns  

M u ch a .   

                                                 

23
 COCA-COLA: Historie Coca-Cola reklamy. Coca-cola-cz [online]. [cit. 2010-12-07]. Dostupný na WWW: 

<http://www.coca-cola.cz/cs/svet-coca-cola/reklama/historie-reklamy.shtml>. 
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2 .  e t apa :  ob čansk á  v á lka  –  p rv n í  sv ě to v á  vá lk a  

N o v é  s to l e t í  j e  d obo u  p ř e lo mo v ých  z m ěn  ve  v š ech  ob l as t ech  ž iv o t a .  

M ěn í  s e  s po l ečno s t ,  l i d é  s e  os vo boz u j í  od  v i k t o r i án sk ých  záb r an .  Žen y 

z ah od i l y  k o rz e t y,  v yk as a l y s u k n ě  n ad  ko l en a  a  n ahr ad i l y  b av ln ěné  

p r ád lo  h ed v áb ím.  P ř i cház í  é r a  ps ych o an a l ýz y ,  S i gmu nd  F r eu d  a  j eh o  

ž ác i  an a l yz u j í  s ex u á l n í  zk uš eno s t i ,  j e j i ch  poz na tk y  o  n ev ědo mém 

p s ych i ck ém ž iv o t ě  i n sp i r u j í  ma r k e t i n gov é  s p ec i a l i s t y  k  m yš l en kám 

s k r yt éh o  p o t en c i á lu  p od pr aho v éh o  „ p ro d e j e “  m yš l en ek .    

R ozš i ř u j e  se  r ek l am ní  t r h ,  p ř i b ýv á  b u lv á rn í ch  t i s ko v i n ,  n ad eš e l  č as  

v e lk ých  f i lmo v ých  b o h yň .  N a  p ř e lom u 1 9 .  a  20 .  s to l e t í  v  A mer i ce  tv o ř í  

r ek l am a dv ě  t ř e t i n y p ř í jmů  v yd av a t e l ů  ča so p i sů  a  n o v in .  Roz vo j  

t e chn o lo g i e  b a r ev néh o  t i s ku  umož ňu je  b a r ev n ý t i sk ,  r ek l amn í  no v i n y 

m aj í  po do bu  b l í zk o u  t ěm  s ou čas n ým .
24

 H r om adn á  v ýr o b a  p ro duk tů  

v yž ad u j e  do b r ý o b a l  s  k v a l i t n í m des i gn em a  ozn ačen ím .   

 
Obrázek 5 Reklama na okružní jízdy Marseille – Tripoli  

J ak  j e  p a t r n é  n a  o b r ázk u  v ýš e ,  r ek l am a  b yl a  p r os t řed k em ,  k t e r ý  

s po t řeb i t e l i  p r ez en to v a l  v ýj i m ečn é  v l as t no s t i  p ro duk tů  č i  s l užeb ,  

                                                 

24
 TELLIS, G., J.: Reklama. Praha : Grada Publishing, 2000.ISBN: 80-7169-997-7. 
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o d l i š en ých  s p ec i f i ck ým  o b a l em ,  značk ou ,  im age .  Ok r užn í  p l av b a  

z  F r an c i e  n a  t r as e  M ar se i l l e  –  t u r eck é  T r i po l i  –  Alž í r s ko ,  p r ez en to v an á  

e r o t i ck y l ad ěn ým  p l aká t em  s  n ah ým i  m o řs k ým i  p an n ami  s l i bo v a la  

e r o t i ck é  záž i tk y.   

Zm ěn y n a  t rh u  n á s l edn ě  v yv o l a l y r azan tn í  p rom ěn y v  o b l as t i  t v o rb y 

zn aček ,  ko mu ni kačn í ch  p ro s t ř ed ků  a  r ek l amn í ch  agen tu r
25

.  N ěk t e ré  

zn ačk y,  k t e r é  v  t é  v zn i k l y n eb o  s e  r oz v í j e l y n a  p ř e lo mu  19 .  a  20 .  

s to l e t í ,  s e  z ach ov a l y d o s u d :  C o ca - Co l a ,  Lu ck y S t r i k e ,  Ph i l i p s ,  

C am pb e l l ’ s  s ou p ,  P r o c t e r  an d  G amb l e ,  Bu dw e i s e r ,  v  E v rop ě  n ap ř .  Bať a .   

 

Obrázek 6 Reklama - Woodbury´s Facial Soap 

V ýz n amn ou  k amp an í  s e  s t a l a  v  ro ce  1 9 1 5  r ek l am a  n a  p l e ť ov é  m ýd l o  

Wo od bu r y´s  Fa c i a l  S o ap .  S t a l a  s e  p ře l om ov ou ,  p r o tož e  ud e ř i l a  n a  j ed en  

z e  z ák l ad n í ch  l i d sk ých  z á jm ů:  sex .  R ek l amu  tv o ř i l a  i l u s t r a ce  

a t r ak t iv n í ho  p á ru  v  o b j e t í  a  p r ov ok a t iv n í  s l o gan :  Za mi l u j e t e  s i  d o t ýka t  

s e  t é to  kůž e .  T vů rců m  s e  po d ař i l o  zh mo tn i t  l i d s ko u  t ou h u  b ýt  k r á sná  

a  mí t  o ko uz l u j í c í ,  j em no u  p l eť .  S l i b  t oh o t o  e f ek tu  zv ed l  p r od e j  m ýd l a  

z a  p ě t  l e t  ( 19 15 - 192 0 )  z  cca  5 00  t i s .  na  2 , 6  mld .  d o l a r ů .
26

 

 

                                                 

25
 TELLIS, G., J.: Reklama. Praha : Grada Publishing, 2000.ISBN: 80-7169-997-7. 

26
 NEJEZCHLEBOVÁ, L.: Sex v reklamě . Liberec:  Nakladedatelství Bor, 2010, ISBN – 978 – 80-8607-83-1 
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3 .  e t apa :  p rvn í  s v ět o vá  v á lk a  –  d ru há  s v ě to vá  v á lk a  

T ř i cá t á  l é t a  2 0 .  s to l e t í  b yl a  p oz n amen án a  V e lk ou  k r i z í .  R ek l amn í  

agen t u r y i  p r o d e j c i  m u s e l i  v yn a l ož i t  ve l k é  ús i l í  k  t om u,  ab y p r o d a l i  s vé  

p r od uk t y s  o m ez eným i  f i n an čn ím i  p ros t ředk y.  M ar k e t in g o v é  ak t i v i t y  s e  

s t áv a j í  fu nk c í  p ro d e j e
27

.  V e  s t e jn ém  ča s e  s e  s t a lo  p r o  v ě t š inu  

d om ácno s t í  do s t up n ým  r ád io ,  což  z nam en a l o  vzn ik  p rv n ího  

ce l on á ro dn íh o  m éd i a  v ho dn éh o  p ro  mas ov ý m ar k e t i n g .  Zn am en a l o  nové  

m ožn os t i ,  j ak  r yc h l e  p ř eds t av i t  n ov é  p r od uk t y a  v y t v ář e t  i d en t i t u  

zn aček .  Dů lež i to u  n o v in ko u  b yl  z ačá t ek  s ys t em at i c k ého  měř en í  

v  ob l a s t i  r ek l am y.  N o v é  i mp u l s y v  t é t o  do b ě  v ed ly  k  v yt v o ř en í  

k om er čn í ch  s ys t émů  m ěř en í
28

.   

R ek l am a  z ača l a  vyu ž í v a t  sp o ř e  od ěn ých  ž en  k  p r od e j i  n e j eno m 

p r ád l a ,  a l e  b ěžn ých  v ěc í  d o  domácn os t i .  D os ud  p ř ev ažo v a l  s ex  

v  r ek l am ách  zac í l en ých  n a  ž en sk é  p ub l i kum ,  v  po lo v i ně  3 0 .  l e t  z ača l i  

i nz e r en t i  p ouž ív a t  s ex  t ak é  na  pod p or u  p ro d e j e  t yp i ck y p án s k ých  

p r od uk tů .
29

 V  ro ce  19 3 7  v yš l a  v  m agaz ín u  Li f e  r ek l am a  na  au to mo bi l ov ý 

v os k  s  n eod ěno u  d ív k ou  a  t i t u l ek  z n ě l :  „ Va š e  a u to  n en í  žá d ný  nu d i s ta “ .  

D í vk y l ež í c í  n a  k apo t ě ,  ž en y s  v l a j í c ími  v l as y i  e l egan t n í  d ám y 

p r od áv a j í  au t om obi l y.    

R ek l am y C o ca -C ol y z í sk á va j í  e r o t i ck ý n áb o j .  C h arak t e r i s t i ck á  

če r v en á  b a rv a ,  p o už í v á  s e  i  t yp i ck é  p í sm o .  V  r ek l am ě  na  o b r ázk u  n í že  

j e  pa t rn ý e r o t i ck ý  n ábo j ,  z t vá r n ěn ý a t r ak t iv n í  s eb ev ě do mo u  ženo u  ve  

v yz ýv av ých  š a t ech  ( s ho do u  ok o l nos t í  v e  „ f i r emn í ch  b a rvách “ ) .   

                                                 

27 SOLOMON, M., R., MARSHALL, G., W., STUART, E., W.: Marketing očima světových marketing manažerů. 

Brno : Computer Press, 2006.  ISBN: 978-80-251-1273-1 

28 A. C. Nielsen – systém ukazatelů velkoobchodních a maloobchodních tržeb, 

G. Gallup – poslechovost rozhlasových stanic a výzkum mínění spotřebitelů 

29 NEJEZCHLEBOVÁ, L.: Sex v reklamě . Liberec:  Nakladatelství Bor, 2010, ISBN – 978 – 80-8607-83-1 
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Obrázek 7 Reklama na Coca-Colu – žena v červených šatech 

V e  3 0 .  l e t e ch  v t rh l a  do  r ek l am y f o to gr a f i e .  P r vn í  v e lk á  r ek l am ní  

k amp aň  v  h i s t o r i i  r ek l am y  z a lož ená  n a  n aho t ě  ž ensk ého  t ě l a  b yl a  

k amp aň  p r o  am er i ck o u  s po l ečno s t  C an n on  Mi l l s ,  k t e rá  z í sk a l a  r eno mé 

d ík y k v a l i t n ím  p ro s t ě r ad lům ,  b av lněn ým  u b ro us kům a  p r ád l u  p ro  

d om ácno s t .  A u to r em  f o t o gr a f i í  b yl  E d w ard  J .  S t e i chen .  V yu ž í va l  v e  

f o to gr a f i i  sv ě t lo  a  s t í n ,  o t ev ř e l  p r os t o r  k  p ouž i t í  n ov ých  v yj ad ř o vac ích  

p r os t ř edk ů  v  r ek l am ní  fo to gr a f i i .  P raco v a l  p r o  V o gu e  i  V an i t y Fa i r  

a  sp ec i a l i zo v a l  s e  n a  po r t r é t y,  m ód u  a  k osm et i ck é  p ř í p r av k y.  P ř i  

k amp an i  p r o  Canno n  M i l l s  sp o l up r aco v a l  p ř ed ev š ím  s  m od e l ko u  Dix ie  

R a yo v o u ,  k t e r á  s e  m im o  j i n é  s t a l a  t v á ř í  c e l é  ř ad y k o m poz i c  n a  t éma  

„T o w el  T a l ks “  (P ř íb ěh y r u čn ík ů )
30

.   

                                                 

30 PINKAS, S., LISEAU, M.: Dějiny reklamy. Praha : Slovartr, 2009.  ISBN: 978-80-7391-266-6. 
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Obrázek 8 Reklama – kampaň Towel Falos od společnosti Connon Mills 

 

4 .  e t apa :  d ruhá  s vě t o vá  v á lk a  –  80 .  l é t a  2 0 .  s to l e t í  

V  5 0 .  l e t e ch  2 0 .  s t o l e t í  d e f in i t i vn ě  k o nč í  é r a  r ek l am y z a lož en á  n a  

r ea l i s t i cké  i l u s t r ac i  a  p ř i ch áz í  do ba  f o t o gr a f i e .  Gi l  E lv gr en
31

 b yl  

au to r em  p os l edn í  r ek l am y „ s t a r éh o  typ u “  p r o  Co ca  Co l u ,  k t e r á  b yl a  

p u b l i ko ván a  v  r o ce  1 95 6  ve  W al l  S t r ee t  J ou rn a l  

 
Obrázek 9 Ilustrovaná reklama Gila Elvgrena (agentura D´Arcy) 

 Zo b r azo v án í  ž eny j ak o  s ym b o lu  v  r ek l am ě  p ř in áš í  po s tu pn é  

o d ha lo v án í ,  zp o čá tk u  b yl y  v yu ž í v an é  e r o t i ck é  s ym b o l y n a  v ýr o b k y j ako  

s po dn í  p r ád l o ,  pa r f ém y .  V  7 0 .  l e t e ch  s e  s t áva l a  e r o t i k a ,  s ex  

                                                 

31 PINKAS, S., LISEAU, M.: Dějiny reklamy. Praha : Slovartr, 2009. ISBN: 978-80-7391-266-6. 
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a  v  n ěk te r ých  p ř ípad ech  d ok on ce  po r no  p ro s t ř ed k em n a  u po u t án í  

p ozo r no s t i
32

.  

 

S ex  a  ero t i ka  v  nov é  éře  ma rk e t in gu  

O d  8 0 .  l e t  20 .  s t o l e t í  s e  e r o t i k a  a  e r o t i ck é  n ábo j e  v ys k yt u j í  

v  r ek l am ě  re l a t i vn ě  ča s to .  Dá l e  v  p r ác i  s e  b ud u  v ěn ov a t  j i ž  j en  r ek l amě 

z  t o ho t o  o bd ob í ,  v  p ro j ek t ov é  čá s t i  uv e du  z a j ím av é  k amp aně  

s ou časn os t i  v č .  j e j i ch  an a l ýz y.  

 

 

 

                                                 

32
 HORŇÁK, P.: Erotika a sex ako efektivně emocionálne apely v reklame.  Sborník Reklama.Bratislava: FF UK, 

2011. 
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III Psychologické podmínky účinnosti reklamy 

III.1 Emoce 

„ Po dl e  a na l y t i ků  rek l am y  sd ě l u j e  r ek l a ma  s po t ř eb i t e l ů m,  ž e  kd y ž  s i  

ko up í  do t yčn ý  výro b ek ,  d os t an ou  t u  „ s l ad kou  m la do u  ků s t ku“ ,  k t erá  

k  n ěmu  pa t ř í ,  z a t ím co  sp o t ř eb i t e l ká m s e  s d ě lu j e ,  ž e  s i  ko u p i l y  v ýr ob ek ,  

k t er ý  j i m  p om ůž e  se  t o u  ml ad ou  ků s t ko u  s t á t . “33.  

I l u z e ,  ž e  s  v ýr o b k em  s i  s po t ř eb i t e l  k ou p í  i  po c i t y  š t ě s t í ,  j s ou  s t a ré  

j ako  r ek lam a  s am a .  R ek l amn í  p l ak á t  z  k o nce  d ru hé  sv ě t ové  v á l k y ( 1 9 45 )  

n a  m ýd l o  s  t o u t o  i l uz í  l á s k y a  š t ě s t í  p r acu j e  s t e jně  j ak o  r ek l am y 

s ou časn os t i .    

 

Obrázek 10 Reklama na mýdlo Woodbury´s Facial Soap 

S po j en í  e r o t i ck ých  a  s ex u á ln í ch  mo t i vů  s  r ek l am ním  sd ě l en í m  j e  

v í ce  n ež  p ř i roz ené .  Z  l i d s k é  p od s t a t y  č l ov ěk  h l ed á  to ,  co  mu  p ř i n áš í  

p o c i t y š t ě s t í  a  u s po ko j en í  a  s ex  p a t ř í  nepo ch yb n ě  k  n e j s i l n ě j š ím  

em o cio n á l n ím  ap e l ům  v  r ek l amě
34

.  U s i l o v án í  o  p oz i t i v n í  em oce  

a  v yh ýb á n í  n epř í j em n é mu  j e  j edn ím  z e  z ák l ad n í ch  r ys ů  l i d s ké  

p ř i r oz en os t i .  O  tu to  t eo r i i  s e  op í r á  i  z ák ladn í  z áko n  r ek l am y -  v yt v o ř i t  

p ř eds t avu ,  ž e  v ýr o b ek ,  s lužb a  p ř i n eso u  z ák azn í ko v i  p ř í j em n é  z áž i tk y,  

                                                 

33 RENZETTI, C.M., CURRAN, D.J. Ženy, muži a společnost. Praha.:Karolinum, 2003. ISBN: 80-246-0525-2. s.199 

34  HORŇÁK, P.: Erotika a sex ako efektivně emocionálne apely v reklame. Sborník Reklama.Bratislava: FF UK, 2011 
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u sp ok o j en í ,  d ok once  z ap ůs ob í  d lo uh o t r va j í c í  p oc i t  š t ě s t í .  P os e l s tv í  

r ek l am y j e :  š t ě s t í  s i  můž e t e  ko up i t  s t e j n ě  j ak o  sex y a  a t rak t iv n í  vzh led .  

A  č ím  s i l ně j š í  emoce  s e  p o j í  s  p ro duk t em,  t ím  v yš š í  c en u  j s t e  o cho t n i  

z a  n ě j  z ap l a t i t .  
35

 

D ů lež i to s t  em očn ích  ape lů  v  r ek l amě  v  s ou čas no s t i  n ezp o ch yb ň u je  

t ém ěř  n i kd o
36

.  N ao pak ,  s  p ř ib ýv a j í c ím  m nož s tv ím  v ýz ku mn ých  s tud i í  z a  

v yu ž i t í  mo d er n í ch  m et od ,  nap ř .  n eu r om ark e t in gu ,  m ůž em e  ř í c i :  č l ověk  

j e  sp í š e  emo ci oná l n ím  s ys t ém em  s  n e smí r n ě  v ýz n am no u  a  v l i vn ou  

n ev ěd om ou  emo čn í  p am ět í  n ež  r ac i on á ln í  b yt o s t í
37

.    

Zp ů s ob em ,  j ak  zp ro s t ř ed ko v a t  em o ce  j so u  v š ech n y k an á ly  n ev e r b á ln í  

k om un ik ace  a  t ě l es n éh o  v ýr az u .  J e  m ožn é  j i  sp o j ov a t  s  poz o ro ván ím 

p os to j e ,  ch ůz e ,  p ř im ě ř en os t i  ge s t  a  mi mik y,  p r áce  s  p ánv í
38

.  J e  a l e  t aké  

s po jo v án a  s  p ř edm ět y,  p r os t ř ed ím ,  ko n t ex t em ,  s i t u ac í
39

.   

 

Obrázek 11 Reklama na pánský parfém Dunhill 

P ř es tož e  j e  r ek l am ní  fo to gr a f i e  s t a t i ck á  m om en tk a ,  v ho dn á  

k om poz i ce  do k áž e  v e lmi  do b ř e  v yu ž í t  d yn am iz u j í c í ch  p rv k ů  k  n abuz en í  

em o cí .  K on tex t  -  „ r ozm az an é“  p ozad í  v yt v á ř í  do j em  r yc h l éh o  p oh yb u .  

Žen a  vz h l í ž e j í c í  k  muž i  v  n ěžn ém  ob j e t í  a  m už  „n ad  v ěc í “  v  poz ic i  

s t ab i ln ě j š í ho  p a r tne r a  vz bu d í  mi n im ál n ě  po dv ědom ou  myš l en k u ,  co  s e  

                                                 

35 VYSEKALOVÁ, J. a kol.: Chování zákazníka.1. vydání. Praha. Grada Publishing, 2011.  354 s. ISBN 978-80-247-3528-3 

36 VYSEKALOVÁ,J a kol: . Chování zákazníka. Praha: Grada Publishing.2011. ISBN: 78-80-247-3528-3 

37 HILL, D.: EMOCEnomie. 1.vyd Praha: FRAGMENT, 2010.351 s. ISBN:978-80-253-1057-1 

38 TEGZE,O.: Neverbální komunikace. Praha: Computer Press, 2007. ISBN: 80-251-0183-5 

39 V části projektové se budu konkrétně zabývat emočními apely sexu a erotiky v konkrétních ukázkách podrobněji 
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b u de  od ehr áv a t  v  p r ů b ěh u  n ěk o l ik a  d a l š í ch  min u t .  R ek l am a  po  v í ce  n ež  

6 0  l e t e ch  ( v i z  p ředch oz í  r ek l am ní  f o to  n a  m ýd l o  z  r ok u  1 9 45 )  a  t ém ěř  

1 0 0  l e t e ch  ( v i z  ob r ázek  č .6  – muž  o b j ím aj í c í  ž en u )  „ ú to č í “  n a  em o ce  

s po t řeb i t e l é  o bd obn ým  z pů so b em  ve  s v ém  ps ych o lo g ick ém  k on t ex t u  

i  v ýt v a r n ém  z t v ár něn í  (k omp oz i ce ) .  K o up í  p ro du k t u  (m ýd l a ,  pa r f ém u)  

z í sk á t e  s ex u á l n í  z áž i t k y i  t u  s p r áv no u  ž en u  /  m už e .  

 

 

III.2 Pozornost 

S ex u á l n í  a  e ro t i cké  m ot i v y  j s ou  ú č in n ým  p r os t ř edk em n a  z í s k án í  

p ozo r no s t i .  O táz ko u  v š ak  j e ,  zd a  z í s k an á  pozo r nos t  s e  vz t ahu je  

k  p r od uk tu  č i  z n ačce  a  zd a  do k áž e  p ř im ět  r uk u  s po t řeb i t e l é ,  ab y s i  d an ý 

p r od uk t  č i  s luž bu  k o up i l .  An i  m a rk e t i n gov í  sp ec i a l i s t é  n em aj í  j edn o tn ý 

n áz o r .  

A l ko ho l i ck ý n ápo j  R ap id  b yl  d op r ov áz en  po ně ku d  f r i vo ln ím 

s lo gan em  „p r vn í  ch l ap s ký  p i t í ,  k t e r ý  za n ech á  výbo rn ý  chu ťo vý  o cas .“    

 

Obrázek 12 Reklama na nápoj Rapid 

J ak é  b yl o  p ř ekv ap en í  d i v ák ů ,  kd yž  v  n ás l edu j í c ím  ok amž ik u  s e  

z  k ap s y t ex as ek  muž sk ého  mo d e lu  p r o k l ub a l  m ez i  k a ps ami  s ku t ečn ý 

zv í ř ec í  o ca s .  T en to  l a c i n ý,  av š ak  úč i nn ý a  v  s o u časno s t i  s  o b l i bo u  

v yu ž ív an ý p r o s t ř edek  h r y s e  s lo v y b y  už  s ám  o  so bě  k  po b av en í  s t ač i l .  

H o dn o cen í  r ek l am y b yl o  s p í š e  n ega t i vn í ,  l i dé  j i  p ov ažo va l i  z a  o t ř e snou  

a  t r ap no u .  Bez  o h l ed u  n a  t o  v šak  n euš l a  p ozo rn os t i  d iv áků  a  č t ená ř ů .  N a  

o t ázk u  Zn á t e  r ek la m u  n a  R ap id ?  Od p ov ěd ě la  v ě t š in a  s lo v y „ M ys l í t e  
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o cás ky?  R ek l ama  t ed y s p ln i l a  sv ů j  ú če l
40

.  N áp o j  R ap i d  můž e  b ýt  

n áz o rn ým  p ř ík l ad em  tv rz en í ,  ž e  e ro t i ka  v  r ek l am ě  m ůž e  n apom oci  

z an echa t  p am ěť ov o u  s to pu  o  v ýr o b k u  č i  z načce  v  m ys l í ch  

p o t en c io n á l n í ch  sp o t ř eb i t e l ů ,  k on ečn ý e f ek t  v š ak  n em us í  b ýt  v ž d y 

p oz i t i v n í  p ro  zn ačku  č i  p r od uk t .  J in ým  p ř í k l ad em j e  e ro t i ck á  r ek l ama  na  

r i f l e  Lev i ´ s ,  k t e r á  n ěk o l ik an áso bn ě  zv ýš i l a  p ro d e j .  Kd yž  sp o l ečnos t  

BBH  u d ě l a l a  e ro t i ck o u  r ek l amu  v  samo o bs l užn é  p r ád e ln ě ,  p ro de j  f i r m y 

s e  zv ýš i l  o  80 0 %
41

.   

N ěk t e ř í  m a r k e t i n gov í  s pec i a l i s t é  uv ádě j í  vz á j em no u  so uv i s lo s t  m ez i  

m í r ou  e ro t ik y č i  e r o t i ck ých  s u ges t iv n í ch  sd ě l en í  v  r ek l am ě a  r eak c í  

s po t řeb i t e lů .  Č ím  s i ln ě j š í  j e  e ro t i cký  ap e l  v e  vz t ah u  k  p r od uk tu ,  t ím  

p oz i t i v n ě j š í  m ůže  b ýt  o d ez v a  u  f un k čn í ch  v ýr o b k ů .  T o  se  t ýk á  p r o duk tů  

t yp u  ko sm et i k a ,  p a r f ém y,  a l ko ho l  apod .   

Ř ada  m a r k e t i n gov ých  s p ec i a l i s t ů  n amí t á ,  ž e  e r o t ik a  a  s ex  v  r ek l am ě 

n aop ak  zap am at ov án í  p r od uk t ů  i  zn aček  v í ce  u b l i ž u j e ,  n ež  n ap om áh á .  

V zb uzen ý z á j em  o  s ex u á l n í  mo t iv  můž e  v é s t  k  o dv eden í  p ozo r no s t i  o d  

s amot n éh o  p r od u k tu .  Zap ama to v án í  r ek l amn íh o  po se l s t v í  j e  o  t o  m enš í ,  

o  co  j e  c e l ý k o n t ex t  e ro t i č t ě j š í .  Tz v .  u p í ř í  e f ek t  b yl  p r ok áz án  mn oh ým i  

v ýz k um y
42

.    

T o t o  s e  s t a lo  t ém ěř  k u l t ov n í  r ek l a m ě  „ Bób i k a
43

“ ,  kd e  d o j de  v  Č ínské  

r e s t au rac i  k  f a t á l n í mu  n ed o rozu m ění :  K u ch a ř  „p oh l í dá“  s l ečn ě  psa  

Bo b ík a  po n ěk ud  o r i g i ná ln ím  z pů so b em .  V  mo ment ě ,  kdy  b y  s e  i n t imní  

n ap ě t í  m ez i  h l avn ími  ak t é r y s p o tu  d a lo  k r á j e t ,  ve j d e  š é f ku ch ař  

s  v í t ězo s l av n ým  ú sm ěv em  a  s p e c i a l i t o u  z  „ Bób ik a“ ,  t ed y p e j sk a  o n é  

s l ečn y.  V eče r  o p r av d u  n edo p ad ne  p od l e  o ček áván í .  M á lok d o  s i  p ov š iml ,  

ž e  j d e  o  rek l am u  na  v yh l ed áv ac í  po r t á l  C en t ru m. cz  ( jd ě t e  t am ,  k d e  v ám 

r oz um ěj í ) .  T a t o  r ek l am a  j e  z ř e jm ě  i  p ř í k l ad em to ho ,  kd e  e r o t ik a ,  a čko l i  

b yl a  p ř í t om na ,  ad r e s á t ům  v  p am ět i  n eu l p ě l a  a  r ek l ama  s e  zd a l eka  

n epo v ažu j e  z a  e ro t i ck ou .  

                                                 

40
 ČMEJRKOVÁ,S. Reklama v češtině.1.vydání. Praha, Leda, 2000. 258 s. ISBN 80-85927-75-6, s.129 

41 VOHRYZKA,T.: http://strategie.e15.cz/zpravy/sex-lzi-a-reklama-462073? Fid=463f 

42 VYSEKALOVÁ,J. Chování zákazníka. Praha: Grada Publishing.2011.  ISBN: 78-80-247-3528-3 

43REKLAMNÍ SPOT CENTRUM.CZ. Bomba.cz [online]. [cit. 2011-01-20]. Dostupný na WWW: 

<http://www.bomba.cz/video/kultovni-reklama-na-centrum-cz-bobika/>. 

http://strategie.e15.cz/zpravy/sex-lzi-a-reklama-462073
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IV Muž a žena jako erotické symboly v reklamě 

IV.1 Muž a žena v reklamě   

V  so uv i s l os t i  s  mužs ko u  d omi n an c í  v  dě j in ách  záp ad n í  s po lečno s t i  

v  r ek l am ě d lo uh á  l é t a  h r á l o  h l avn í  r o l i  t ém ě ř  v ýh r ad n ě  ž en sk é  t ě l o .  

S vo u  r o l i  s eh r á l  i  f ak t ,  ž e  r ek l am a r e f l ek t u j e  s po l ečen sk ou  r ea l i t u  

a  po p t ávk a  p o  ž en sk ém  t ě l e  b yl a  v yš š í  než  n ao pak .  Ov ě ř en ým 

p ozn a tk em  z ůs t áv á ,  ž e  ž en y s e  d ív a j í  na  e r o t i ck á  v yo b r azen í  j i n ých  ž en ,  

z a t í m co  muž i  na  e ro t i ck á  zo b raz en í  j i n ých  m užů  p ř í l i š  ne r eagu j í
44

.   

V  90 .  l é t e ch  p ro ved l a  z a j ím av ou  so c io l o g i ck ou  s t ud i i  v enk ov n í  

r ek l am y In d r u ch ová
45

.  A n a l ýz o u  r ek l am ní ch  s d ě l en í  n a  b i l l b o ar d ech  

z j i s t i l a ,  ž e  ž en y v ys tu pu j í  v  r ek l am ách  u rčen ým  m už ům  ča s t ě j i  n ež  muž i  

v  r ek l am ách  u r čeným  ž en á m,  a  ž e  ex i s t u j í  r ozd í l y v  p r ezen t ac i  ž en y 

ad r e so van ém u ž en sk ému  a  m užs kém u pu b l i ku .  Rek l am y u r čen é  

ž en sk ém u  ok u  s t av í  n a  t r ad i čn í ch  p ř eds t av ách  ž en y j ako  tv ů r k yn ě  

d om ov a .  J e j í  h l avn í  s n ah ou  j e  ud rže t  s i  m uže  a  k r ás n ý,  m l ad i s tv ý 

vz h l ed .  Ve  v ě t š ině  an a l yz o v an ých  rek l am  v ys t up ov a la  ž en a  ak t i v n ě  

s  n ez v ýr az n ěno u  s ex u a l i t o u .  P ok ud  b yl a  s ex u a l i t a  zv ýr azn ěn a ,  š lo  s p í še  

o  e ro t i ck ý a  r om an t i ck ý n ád ech  a tmo s fé r y.  

 

Obrázek 13 Reklama na parfém Burberry pro ženy 

                                                 

44
 VYSEKALOVÁ, J. A kol.: Psychologie reklamy. Praha : Grada Publishing, 2007. ISBN: 978-80-247-2196-5.  

45 Indruchová analyzovala v období březen – duben 1994 velkoplošnou reklamu v ČR s prvkem gender 
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R ek l am ní  s d ě l en í  ž en y p r o  ž en y  z n í :  b uďt e  k r ás n á  p r o  m už e .  J emn ý 

e r o t i ck ý n áb o j  j e  z ah a len  do  ro man t i ck é  a tm os f é r y s v ád ěn í .  

 

Obrázek 14 Reklama na parfém pro muže Dunhill Black 

O b r az  ž ens t v í  u r čen ý m už ům  j e  n ap r os to  o d l i šn ý.  R ek l am ní  p os e l s tv í  

v ě t š i n y r ek l am p r o  muž sk é  o ko  zo br azu j e  ž en u  j ak o  sex u á ln í  ob j ek t  p ro  

u sp ok o j en í  v ku su  a  l i b i d a  muž e .  Žen a  j e  po s t av en a  do  r o l e  p od pů r ce  

m už e  v e  z pů so bu  i  zo b r azen í  t ě l a ,  s exu a l i t a  n ab ýv á  v ýz n am u .
46

 P o do bné  

z áv ě r y  b yl y  p r ez en to v án y v  mi nu lo s t i  ř ado u  au to r ů  od  ch v í l e ,  k d y 

r ek l am a z ača l a  b ýt  an a l yz o v án a .  J e  t ř eb a  vš ak  n amí t no u t ,  ž e  v ýz k um  má 

d n es  j i ž  1 5  –  l e to u  h i s t o r i i  a  v ýv o j  spo l ečn os t i  p ř i n es l  ř ad u  zm ěn  i  zd e .  

V  r oce  20 08  b yl y  p ub l i ko ván y v ýz k um y z o br az ov án í  m užů  a   ž en  

v  r ek l am ě
47

 a  n e j dů l ež i t ě j š í  z j i š t ěn í  j so u  n ás l ed u j í c í :  

▪  St ou p á  po če t  ž en  zo b r azo van ých  v  r ek l am ě  (1 99 7 :  24 % ,  20 0 6 :  42 % ) .  

▪  Zo b r az ené  ž en y m aj í  a s o c i ov a t  p oh od u ,  p ř i t až l i vo s t  o s ob no s t i .   

▪  M uži  j so u  v  s oučas no s t i  sp o jo v án i  v í ce  s  v o ln os t í ,  b ezp eč í m,  

o so bn os t í  op r o t i  d ř í v ě j š ímu  as o c io v án í  s í l y ,  p r v ens t v í ,  c i t u .  

▪  Žen y j s o u  s po jo ván y v í ce  n ež  d ř íve  s  p ro du k t ov ým i  k a t egor i emi  

e l ek t ro ,  ob l ečen í ,  m én ě  čas to  k osm et ik o u  a  a lk oh o l em .  

                                                 

46
 OATES-INDRUCHOVÁ, L.: Gender v médiích. In:společnost žen a mužů z aspektu gender. Sborník studií. 

Praha: Nadace Open Society, Fund, 1999 

47
 Analýza se týkala 505 inzerátů z časopisů Cosmopolitan a Esquire z let 1997-2008.   In NEJEZCHLEBOVÁ, 

L.: Sex v reklamě,. Liberec:  Nakladedatelství Bor, 2010, ISBN – 978 – 80-8607-83-1. s.36 
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▪  M uži  j s ou  v e  spo j en í  s  p r od uk to vým i  k a t ego r i emi  n á ř ad í ,  a l e  

i  k os me t ik a ,  ub yl o  k a t egor i e  z am ěř en é  n a  f i n an ce  a  m éd i a .   

 

IV.2 Muž jako erotický objekt v reklamě  

 

Id eá l  k r á s y m á  s vé  d áv né  k oř en y v  m ýt u  „ s i ln ého  muž e  a  k r á sn é  

ž en y“ ,  k t e r ý j i ž  p l a t í  o d  s t ř edo v ěk u  d o dn es .  A čk o l i v  d ě j in y p ř i n e s l y  

r oz d í l n é  n áz o r y n a  t o ,  j ak  b y m ě l  v yp ad a t  p ř i t až l iv ý  m už  č i  k r ásná  

ž en a ,  z ák l ad n í  p a r am et r y p ř i t až l iv os t i  zů s t áv a j í  po  s t a l e t í  s t e j n é .   

 „P o ku d  j s t e  s t e jn í  j a ko  pr ům ěrn ý  r ek l am ní  muž ,  m ů ž e t e  mí t  

n a pro s t o  v š echn y  žen y ,  na  k t e r é  s i  j en  p om ys l í t e ,  j s t e  ro zh o dn ý ,  ak t i vn í ,  

ř í d í t e  c e l ou  r od in u ,  k t er á  vás  b ez výhr ad n ě  r e sp ek tu j e .  M už i  j so u  

v  r ek la m ách  z obr az o vá n i  ve l i c e  čas to  př i  s po r t u ,  a by  vyn i k l a  j e j i ch  

a k t i v i t a .  Za s tá va j í  v y s o ké  p o l i t i cké ,  e ko no mi cké ,  o bch o dn í  a  d a l š í  

p ro f es n í  f un kce .  Je  l ho s t e j n é ,  j a k  j so u  s ta ř í  dů l e ž i t é  j e ,  a by  p ůso b i l i  

ú sp ě šn ým,  u drž o van ým ,  r oz ho dn ým  a  s exy  do jm em.  Ú sp ěš n ému  m už i  s e  

v  r ek la m ě  d a j í  o dpu s t i t  i  š ed i n y“
48

 P r ez en to van ý n áz o r  pů so b í  n a  p rvn í  

p o h l ed  j ak o  z j ed no d ušu j í c í  č i  s t e r eo t yp i zu j í c í ,  po měrn ě  p ř e sn ě  vš ak  

v ys t i hu j e  t o ,  co  j e  ch a r ak t e r i s t i ck é  p r o  s ex u á l n ě  p ř i t až l iv éh o  muž e  

i  p od le  v ěd eck ých  v ýz k um ů .  T o t i ž  f ak t ,  ž e  a t r ak t i v i t a  m už e  j e  dán a  

n e j en om  j eho  vz h led em,  a l e  p ř ed evš ím  p os t av en í m  s i gna l i z u j í c ím  j eho  

s t a tu s  r es p .  p ř í s tu p  k e  zd r o jů m,  a ť  j i ž  j d e  o  f i nan čn í  p r os t ředk y,  m o c  č i  

s o c i á l n í  s t a t us .  A t r ak t iv n í  m už  j e  n e j en om  f yz i cky  k r á s n ý,  a l e  

i  ú sp ě šn ý.       

M užs k á  k r ás a  j e  sp o j ov án a  s  t zv .  t e s t os t e r eno v ým i  u k az a t e l i
4950

,  ke  

k t e r ým  p a t ř í  p ř ed ev š í m  t ě l e sn á  s ym e t r i e ,  m us ku l a tu r a  a  i n d ex  W HR
51

,  

t ed y p o m ěr  p as ů  a  bo ků ,  v  i d eá ln í m p ř íp ad ě  v  ho dn o t ě  0 ,9 .  Id eá l  

m užs ké  k r ás y p ř eds t av u j e  v yp r aco v ané  t ě l o  s  m užn ým i  sv a l y.  „ Kd yž  s e  

                                                 

48 htpp://xman.idnes.cz/ 

49 WEISS, P. Sexuální atraktivita a její determinanty.  Psychiatrická praxe, 2009, 10 (4), s.190-192 

50 Testosteron je mužský pohlavní hormon 

51 WHR, ang. Wa-ist-hip ratio: poměr pasů a boku 
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p o č í t a čo vě  z pr ům ěr o va la  t ě l a  m užů  zo br az en ých  v  t i s kových  r ek l am á ch  

l i f e s t y lo vých  m ag az ín ů ,  v ý s l ed kem  by l  t va r ,  k t er ý  n e j v í c  př ip om ína l  

p í s m en o  V “ .
52

 K r om ě  t ěch t o  u k aza t e l ů  j s o u  t es to s t e ron o no vě  z áv i s l é  

h us t é  a  t mav é  v l asy ,  v o u s y,  v ýš k a  p os t av y a  j e j í  „ t ro jú he l n ík ov ý“  t v a r .  

Žen y h o d n o t í  n a  muž í ch  j ak o  p ř i t až l iv é  nev e rb á l n í  s i gná l y z dů r azň u j í c í  

s eb ev ědom ý p o s to j  a  s eb e j i s t á  ge s t a .  Za  s ex u á l n ě  p ř i t až l iv á  b ýv a j í  

p o važ ov án a  ges t a  j emn ě  u poz o rň u j í c í  n a  ob la s t  gen i t á l i í ,  n ap ř .  

k o vb o j s k ý p o s to j ,  k d y j so u  j ed en  n eb o  d v a  p r s t y z ah ák n u t é  z a  o p asek  

s  p r s t y s m ěř u j í c ími  d o l ů  t ak ,  ž e  r ámu j í  s l ab i n y  n eb o  š i r ok ý p o s ed  n a  

ž i d l i
53

.  

M užs k ý i d eá l  i l u s t r u j e  M arlb o ro  M an  i  s e  s vým  k o n ěm  

a  n ep os t r ad a t e l no u  c i ga r e t ou  v  ús t ech ,  z a s azen  do  k r a j i n y  b ez  h r an ic ,  

s  n ad čas ov ým  d u ch em  sv ob od y.  M u ž  v  r ek l am ě  M ar lb o r o  m us e l  b ýt  

o p r av do v ým  k o v bo j em .  A u t en t i c i t a  b yl a  z ák l adem  k amp an ě ,  p ře s t ože  s e  

ch a r ak t e r  k ov bo j e  p os tu pn ě  v yv í j e l  –  o d  p o čá t ečn íh o  dů r azu  n a  

i nd iv i du a l i t u  do spě l  až  k  h l ou bce  a  c i t l i vos t i .  T en t o  p ř e r o d  m ůž e  b ýt  

d án  v ýv o j em  n ázo ru  n a  t o ,  co  j e  m užn é ,  s t e jn ě  j ak o  to  m oh lo  od r áž e t  

v ýv o j  v  amer i ck é  sp o l ečno s t i .  T ak  j ako  t ak ,  M ar l bo r o  M an  d oc í l i l  t o ho ,  

ž e  c i ga r e t y M ar l bo r o  se  z  ok r a j e  sp o t ř eb i t e l sk ého  z á j mu  s ycen éh o  

z e jm én a  ž en ami  s t a l  d o  d es e t i  l e t  n e jp r od áv an ě j š í  c i ga re t ou  n a  s v ě t ě
54

.  

M ar l bo r o  p r acu j e  s  a r ch e t yp em  „ pr av ého  muž e“ .  T en ,  k t e r ý  k o u ř í  

c i ga r e t y M ar l b o ro  t ak  v yj ad ř u j e  s vů j  ž iv o tn í  pos to j ,  n eb o  mož ná  j eš t ě  

v í ce  t o ,  j ak ý b y c h t ě l  b ýt .  Na  ž en y t o  p ak  m ůže  p ůs ob i t  t ak ,  ž e  m a j í  

p ř ed  sebo u  muž e ,  k t e r ý  j e  d r s n ý  a  m u žn ý,  av š ak  c i t l i v ý,  u mí  s i  p o r ad i t ,  

d o káž e  s e  o  s eb e  (a  t ed y i  j i )  p os t a r a t .   

                                                 

52
 www.xman.idnes.cz 

53
 JANÁČKOVÁ,L. Co je považováno za erotické v neverbální komunikaci. Urologické listy, 2010, 8(4), s.48-49 

54
 PINKAS, S., LISEAU, M.: Dějiny reklamy. Praha : Slovartr, 2009. 336 s. ISBN: 978-80-7391-266-6. 



 

 37 

   

Obrázek 15 Reklama – Marlboro „Come to where the flavor is“  

O d bo r n í c i  z  o b l as t i  r ek l am y a  m ar k e t in gu  j i  i  dn e s  ozn aču j í  z a  j ed nu  

z  n e j l epš í ch  k ampan í  v š ech  do b .  Ta t o  r ek l am a  s e  s t a l a  c e l o s v ě to vě  

zn ámo u  a  p op u l á rn í ,  p ro n i k l a  t ém ěř  na  vš echn y k o n t i n en t y,  b yl o  mož né  

j i  zh l édn ou t  v  t e l ev i z i ,  t i sk u ,  n a  b i l l bo a r d ech ,  n av í c  s kor o  v  n ezm ěn ěn é  

p o do bě  v yd r ž e l a  t ém ěř  pů l  s to l e t í .   

 

IV.3 Žena jako erotický objekt v reklamě  

I  v  p ř íp ad ě  ž en  p r acu j e  r ek l am a  s  i d eá l em  k r ás y .  V  n ap ro s t é  v ě t š in ě  

r ek l amní ch  s dě l en í  u r čen ých  m užs k ému  pu b l i ku  dom in u j í  m l ad é ,  k r á sn é  

ž en y.  J e s t l i ž e  j e  a t r ak t iv i t a  muže  s po j ov án a  s  j eh o  ú sp ěch em 

a  vzh led em ,  u  žen  j e  t o  vzh l ed  v  k omb in ac i  s  v ěk em
55

.  J e  p r ok áz án o ,  ž e  

m už i ,  b ez  oh l edu  n a  s t á ř í  p ov ažu j í  z a  n e j a t r ak t i vn ě j š í  ž en y v e  v ěku  

m ez i  dv ace t i  a  t ř i c e t i  l e t y  s  v r ch o l em  p r e f e r enc í  m ez i  1 8 -2 2  l e t y
56

.  

K d yž  v  r o ce  2 00 2  z ad a l a  ps ych o lož k a  N an cy E t co f f ov á
57

 r ys y  t v á ř í  ž en  

z  t i t u l n í ch  s t r án ek  m agaz ín ů  do  p o č í t a če ,  v yh o d no t i l  j e j i ch  v ěk  m ez i  6  

                                                 

55
 WEISS, P. Sexuální atraktivita a její determinanty.  Psychiatrická praxe, 2009, 10 (4), s.190-192 

56
 WEISS, P. Sexuální atraktivita a její determinanty.  Psychiatrická praxe, 2009, 10 (4), s.190-192 

57
 http://xman.idnes.cz/ 
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a ž  7  l e t y.  „ V el ké  o č i ,  ma l ý  n os ,  p l né  r t y ,  ma lá  b ra da ,  l e s k l é  v l asy ,  

d lo uh ý  k ro k ,  š t í h l é  d l ou hé  n oh y ,  ú z ký  p a s ,  p l ná  ňa dr a  a  p l och é  bř i cho .  

T o  j e  vzo r ec ,  k t er ým  s ou čas ná  sp o l ečnos t  vy ja dř u j e  i d eá l  k rá sy“
58

.  

M edi á l n í  ob r az  žen sk é  k rá s y s e  j en  ob t í žn ě  sn e se  s  r e a l i t ou .  P ř i  

p o ro vn áv án í  r e tuš ov an ých  r ek l amn í ch  f o t o gr a f i í  s e  s ku t ečn ým i  

t ě l e sn ým i  p ro po r cem i  ž i j í c í ch  ž en  v ědc i  z j i s t i l i ,  ž e  m od e l k y n a  f o t k ách  

m aj í  t ak  úz k ý p a s ,  ž e  b y s e  j i m  do  du t in y b ř i šn í  nev yš l y v š ech n y 

t ě l e sn é  o r gán y.  P ř í l i š  úzk á  z ád a  b y n eu n es l a  an i  v áh u  h l av y.  

P a r ad ox n ě  čas t o  d i s ku to v án a  hm otn os t  n en í  t ak  dů l ež i t ým  k r i t é r i em 

ž en sk é  k r ás y,  j ak  b y s e  n a  p r v n í  p o h l ed  m oh lo  z d á t .  To ,  co  r ozh od u je  

o  a t r ak t iv i t ě  ž en y n ap ř í č  k u l t u r ami  i  h i s t o r i ck ým i  epo ch ami  j e  pom ěr  

m ez i  p a s em a  b oky,  t zv . i nd ex  W HR
59

 ,  k t e r ý s e  p oh yb u j e  u  s ex uá lně  

a t r ak t iv n í ch  žen  o k o lo  po m ěr u  0 .7 ,  v  na š í  ku l tu ř e  p r e f e ro v an ých  

h o dn o t ách  9 0 -6 0- 90  cm .  U k aza te l é  hm ot no s t i ,  v ýš k y a  v e l ik os t i  ň ad er  

s e  h i s t o r i ck y a  t r an sk u l t u r á ln ě  l i š í ,  i n d ex  WH R zů s t áv á .  P ř ík l adem 

m oh ou  b ýt  m ode l k y i  ž en y v  r ek l am ách  v  r ůzných  k u l t u r ách  

a  h i s to r i ck ých  e t apách .  M ar i l yn  M o nro e ,  T wi gg y i  d a l š í  s up e rm od e l k y  

m aj í  p ř ib l i žn ě  WHR  n a  h l ad i ně  0 ,6 6 -0 , 7 .   

V e lmi  v ýz n am n ým  s ym b o lem  s ex u a l i t y  j s o u  v l as y
60

.  V  m yt o l o gi i  

p ř eds t avo v a l y m u žs ko u  s í l u  a  u  ž en  z v ýr az ň ov a l y ž en sk os t .  J e j i ch  

m nož s tv í ,  dé lk a  a  zp ůs ob  ú p r av y u k azu j í  n a  mí ru  „ p ro n ik án í“  

s ex u á l n í ho  i mp u l su  do  cho v án í  j ed in ce  a  t ak é  n a  in t enz i tu  s  j ako u  s e  

d an á  os ob a  s ex u á l n í  s t im ul ac i  v ěnu j e .  D lo uh é ,  r ozpu š t ěné  v l a s y v  s obě  

s k r ýv a j í  d yn am ik u  p oh yb u ,  b oh a t á  h ř ív a  k o r e sp on du j e  s  ž iv oč i š nos t í  

a  n es po u t an os t í .  S t yl  ú če su  p od po r u j e  n ebo  p o t l a ču je  ž en sk os t  

a  mužs k os t .   

Žen y  m a j í  š i r š í  r ep e r t o á r  v áb í c í ch  nev e r bá ln í ch  e ro t i ck ých  s i gn á l ů  

n ež  muž i .  M ez i  ne j p ř i t až l i v ě j š í  p a t ř í  v l a j í c í  v l a s y,  p o o t ev ř en é  r t y ,  

p o h l ed  p o  očku ,  h r y  s  p ř ed m ět y  v á l co v i t ého  t va r u ,  o dh a l en í  z áp ěs t í ,  

                                                 

58 htpp://xman.idnes.cz/ 

59 wa-ist-hip ratio 

60  TEGZE,O.: Neverbální komunikace. Praha: Computer Press, 2007. ISBN: 80-251-0183-5 
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o p ak ov an é  p ř ehoz en í  n oh y p ř e s  n o hu ,  r oz ev řen é  no h y s t o j í c í  č i  s ed í c í  

ž en y
61

 

 

Obrázek 16 Reklamní foto - ženy 

Zm ěn i l  s e  z a  1 00  l e t  s t e r eo t yp  k r á s n é  ž en y v  r ek l amě ?  P r o tago n i s tk y 

r ek l amní ch  sd ě l en í ,  a ť  j i ž  z  p ř e lo mu m in u l ého  s t o l e t í ,  z e  60 .  l e t  č i  

s ou časn os t i  d áv a j í  t u š i t ,  ž e  a r ch e typ  k r á s n é  ž en y s e  v e  s v ých  

z ák ladn í ch  ch a r ak te r i s t i k ách  n em ěn í ,  p o uze  o dh a l u j e .  

 

IV.4 Stanovení hypotéz  

P ro  p r ak t i ck ou  čá s t  p r áce  s t ano vu j i  něko l i k  h yp o t éz  d í l č í ch  

a  h yp o t éz u  h l avn í ,  k t e r é  o v ěř ím  –  p o t v rd í m č i  v yv r á t ím  n a  zák l ad ě  

m ark e t in go v éh o  v ýzk um u.  

H l av n í  h yp o t éz a :   

S ou bo r  r e sp on d en tů  vn í m á  r ek lamu  s  e r o t i ck ým i  a  s ex uá ln ími  m ot i v y  

p oz i t i v n ě .  Vě t š i n a  r e s po nd en tů  v n í má  p oz i t i vn ě j i  r ek l amu  s  e ro t i ck ým i  

a  s ex u á ln ími  m o t i vy ,  k t e r é  m aj í  vz t ah  k  p r op ago v an ém u p r o du k t u  

                                                 

61
 JANÁČKOVÁ,L. Co je považováno za erotické v neverbální komunikaci. Urologické listy, 2010, 8(4), s.48-49 
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D í l č í  h yp o t éz y:  

H 1 :  P os t o j  s ou bo ru  r e sp on d en t ů  k  r ek l am ě  o becn ě  j e  s p í še  poz i t i vn í .  

H 2 :  Po s to j  s ou bo r u  r e s po nd en tů  k  v yu ž í v án í  e r o t i ck ých  a  s ex u á ln í ch  

m ot i vů  v  r ek l amě  j e  sp í š e  poz i t i vn í .  

H 3 :  V ě t š in u  re sp o nd e n tů  os l ov í  v í ce  r ek l am a s  e r o t i ck ým i  

a  s ex u á ln ími  mot iv y,  k t e r á  m á  p ř ím ou  so uv i s l os t  s  p ro p agov an ým 

v ýr o b k em.    

H 4 :  V ě t š i n a  r es pon d en tů  v yj ad ř u j e  p oz i t i v n í  po s to j  k  zo b r azov án í  

n ah éh o ,  ž en sk éh o  t ě l a  v  r ek l am ě .  

H 5 :  V ě t š in a  r e sp on d en tů  v yj ad ř u j e  n ega t i vn í  po s to j  k  z ob r azo v án í  

n ah éh o ,  m užsk ého  t ě l a  v  r ek l am ě .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 41 

PRAKTICKÁ ČÁST 

V Marketingový výzkum 

V.1 Shromáždění informací 

M ar k e t i n gov ý v ýzk um  j e  re a l i zov án  p r os t ř edn ic tv í m  m et od y 

d o t az ov án í  fo rm ou  d o t az n ík u .  T en to  zp ůs ob  v o l ím  z  d ů vo dů  z í sk án í  

v e lk ého  mn ožs tv í  d a t  v  po měr n ě  k r á t k ém  ča s e .  P ř i  j eh o  s es t avo v án í  

j s em  v yu ž i l  m e to d i k y K o t l e r a  –  K e l l e r a
62

,  me to d i ku  t vo rb y d o t azn íku  

( j eh o  s t r uk tu r y,  t vo r b y o t áz ek ,  t v o rby  š k á l )  č e rp ám z  od b or n é  l i t e r a t u r y  

D i s m an a
63

.  

D o taz n í k  se  s e s t áv á  z e  so ub or u  o t áz ek ,  d áv an ých  r e s po nd en t ům.  

D í k y f l ex i b i l i t ě  j e  n e j b ěžn ě j š ím  n ás t r o j em ,  k t e r ý s e  v  m a rk e t in go vé  

p r ax i  v yu ž ív á .  Mar k e t in go v í  v ýz k um ní c i  r oz l i š u j í  o t á zk y o t ev ř en é  

a  uz av ř en é .  Uz av řen é  o t áz k y s p ec i f i ku j í  ve šk e r é  mož n é  od po věd i  

a  od po v ěd i  n a  n ě  j e  s nadn ě j š í  kv an t i f i ko va t  a  i n t e rp r e to v a t .  O t ev ř en é  

o t ázk y u m ožňu j í  r es po nd en t ům  o dp ov íd a t  v l as tn ími  s l ov y a  č as to  o dh a l í  

v í ce  o  t om,  co  s i  l i d é  m ys l í ,  vyh o d n o cen í  j e  však  n ár o čn ě j š í .  

V  do taz n í ku  j s ou  vyu ž i t y o t áz k y u z avř en é .   

 

Po p i s  sou bo ru  re sp ond en tů .   

J ako  so u b o r  r e spo n den t ů  j s e m  s i  v yb r a l  s t ud en t y  j az yk o v ých  

i n t enz iv n í ch  ku rzů ,  k t e ř í  s t ud ov a l i  v e  š ko l n ím  r oce  2 01 0 / 2011  

v  j az yk o v é  š ko l e  Li n gv ap l us .  O s lo v i l  j s em  j e  o so b n ím  do p i sem  

e l ek t ro n i ck y s  p ro sb o u  o  v yp l n ěn í  do tazn ík u .  Os l ov eno  byl o  ce l k em  69  

s tu d en t ů ,  n áv r a t nos t  do t az n ík u  b yl a  57  do taz n í ků ,  t j .  83% .  P o  v yř az en í  

n eúp ln ých  d o taz n ík ů  č i n i l  c e lk ov ý p o če t  55 .  R es po nden t i  v yk az ov a l i  

n á s l ed u j í c í  c h ar ak te r i s t i k y t zv .  t v rd ýc h  da t :  

V zd ě l án í :  15  re sp on d en tů  t j .  2 6 % z  ce l ko v éh o  so ub o ru  má  d ok on čen é  

V Š  vzd ě l án í  a l e sp oň   I . s t up n ě .  2 5  r e spo n den t ů ,  t j .  4 8 %  má  u k on čené  SŠ  

                                                 

62
 KOTLER,P., KELLER, K.L.: Marketing management. Praha: Grada Publishing, 2007.  ISBN:978-80-247-1359-5. s.144 

63 DISMAN, M.: Jak se vyrábí sociologická znalost. Praha: FF UK, vyd.Karolinum, 1993. ISBN: 80-7184-141-2 



 

 42 

vz d ě l án í  ( s t ud en t i  v ys o k ých  š k o l ) ,  zbýv a j í c í ch  1 5  r e sp on d en tů  t j .  2 6% 

m á  uk on čen é  z ák lad n í  vzd ě l án í ,  j edn á  s e  o  s tu d en t y  s t ř edn í ch  šk o l ,  

n e j ča s t ě j i  4 .  r očn í k ů  a  j e  ve lmi  p r avd ěpo do bn é ,  ž e  v  p rů b ěh u  3  m ěs í ců  

u k on č í  s t ř ed oš ko l s k é  vzd ě l án í .  Sk up in a  r e sp on d en t ů  t v o ř í  v  d r t i vé  

v ě t š i n ě  sk up in u  s tud en t ů  v ys o k ých  a  s t ř ed n í ch  šk o l .  

Struktura respondentů dle vzdělání

48%

26% 26%

VŠ

SŠ

SŠ studenti

 

Graf 1 Struktura respondentů dle vzdělání 

V ěk:  v ěko v á  k a t ego r i e  1 5 -2 0  l e t  j e  z as t ou p en a  1 9  r esp o nd en t y  t j .  

3 5 %  ze  so ub or u ,  v ěko v á  s ku p in a  21 - 3 0  l e t  3 1  r e sp on den t y t j . 5 6 %  ze  

s ou bo r u ,  v ěko v á  ka t ego r i e  3 1 - 40  l e t  5  r e s po nd en t y t j .  9 %.  

Věková struktura respondentů

15-20

35%

21-30

56%

31-40

9%

 

Graf 2 Struktura respondentů dle věku 

P oh l av í :  so ub o r  j e  s lož en  z  3 2  re spo n d en t ek  –  ž en  t j .  5 8 %  a  2 3  

r e s po nd en tů  –  m užů  t j .  4 2% .  
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Struktura respondentů dle pohlaví

42%

58%

muži

ženy

 

Graf 3 Struktura respondentů dle pohlaví 

S ou bo r  r es po nd en tů  p ov až u j i  z a  h om o genn í  z  po h l ed u  v ěk ov ého  -  

9 1 %  r e sp on d en t ů  do  30  l e t  věku ,  s t a tu so v éh o  –  8 7 % r esp o nd en tů  j sou  

s tu d en t i  s t ř edn ích  a  v ys o k ých  š k o l .  Z  ve lk é  čás t i  z a  h om o genn í  

p o važ u j i  s ou bo r  i  z  p oh l edu  vz dě l an os t n í  ú ro vn ě  -  9 1  %  r e s po nd en tů  s e  

t č . n ach áz í  v e  f áz i  vz d ě l áv ac íh o  p ro ces u  (d enn í  s t ud i um ) ,  j ed i n ý r o z d í l  

m ez i  s t ř ed oš ko l ák em  a  v ys o k oš ko l á kem  j e  č as to  1  až  3  r ok y s t ud i a .  

Z  d ů vo dů  p op san é  h o mo gen i t y  b u d u  an a l yz ov a t  vyb r an ý s o u bor  

r e s po nd en tů  p ouze  v  k a t ego r i i  s ou b or u  j ako  ce l ku  a  s o ub oru  

r e s po nd en tů  –  m užů  a  r e sp on den t ek  -  ž en .  

 

 

V.2 Analýza informací 

D o taz n í k  ob s ah ov a l  c e l kem 8  p o lož ek - o t áz ek .  V  n ás l edu j í c í m  t ex t u  

u v ád ím v ýs l ed k y,  k t e r é  z á ro v eň  an a l yz u j i .  

 

V yh odn ocen í  o tá zk y  č .1  

Cí l em  p r vn í  o t ázky j e  z j i s t i t  po s to j  r e s po nd en tů  k  r ek l am ě  ob ecně  

a  uv és t  r e sp on d en ty  d o  p ro b l em at ik y .  
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 1. 

  
Jaký máte vztah reklamě?  

  

Muži 

 

Ženy 

 

Celkem 

 

počet % počet % počet % 

  

  

  

  

  

Mám rád(a) reklamu, líbí se mi  3   6% 8  14,5%  11  20%  

Mám k ní spíše pozitivní vztah   6 11%  8  14,5%  14  25%  

K reklamě jsem neutrální, nevadí mi   5 9%  4  7,5%  9  16%  

Nemám rád reklamu, vadí mi    7 13%  6  11%  13  24%  

Negativní, nesnáším reklamu  5  9%  3  5,5%  8  15%  

Tabulka č. 1 Statická data - otázka č.1 

V ýs l ed k y j s o u  zp r aco v án y d o  n á s l ed u j í c í ho  g r a fu :  

Jaký máte vztak k reklamě?

20%

25%

16%

24%

15%

Pozitivní

Spíše pozitivní

Neutrální

Spíše negativní

Negativní

 

Graf 4 Grafické znázornění odpovědi na otázku č.1 

J ak  j e  p a t r n é ,  s ku p i n a  r es po nd en tů  j e  v  po s t o j i  k  r ek l am ě 

p o l a r i z ov aná .  N eu t r á ln í  s t an ov i s ko  z au j ím á  k ažd ý p á t ý  r e s po nd en t ,  8 0% 

r e s po nd en tů  s e  p ř ik l án í  k  n áz or u ,  ž e  r ek l am u  s p í š e  m á  č i  n em á  r ád .  

P oz i t i vn í  p os t o j  p řev až u j e  –  t é m ěř  po l ov in a  r es po nd en tů  ( p ř es n ě  4 6 %)  

m á  k  r ek l am ě  p oz i t i vn í  ( 20 % )  č i  sp í š e  p oz i t i v n í  (2 6 % )  vz t ah .  N ega t iv n í  

p os to j  p r ez en tu j e  3 7  %  r e s po nd en t ů .  V ez mem e- l i  v  ú v ah u  po m ěr n é  

z as t ou p en í  m užů  a  ž en  v  so ub o ru ,  j e  p a t r né ,  ž e  k r i t i č t ě j i  s e  v yj ad ř u j í  

m už i .  K r a jn í  p ó l  „n e sn áš ím  r ek l am u “  v yj ad ř u j e  k až d ý p á t ý m u ž  a  k ažd á  

d e s á t á  ž en a .     
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V e lmi  o b ecn ě  m ůž em e  sh r no u t :  vů č i  r ek l am ě  j so u  n ega t i vn ě  n a l ad ěn i  

4  r e sp on d en t i  z  1 0 ,  p ř i č emž  muž i  –  r es po nd en t i  j so u  p od s t a t n ě  

k r i t i č t ě j š í  n ež  žen y –  r e sp on d en t k y
64

.      

V ýs l ed k y m n e  n ep ř ekv ap i l y,  j so u  s r ov n a t e l né  s  po s t o j i ,  k t e r é  

v yk az u j e  č es k á  s po l e čnos t  j ako  ce l ek  d lo uh od ob ě
6566

.  N adměr n é  z ah lcen í  

b i l l bo a r d y,  t e l ev i zn ími  r ek l am ami  a  p l ak á t y v ed e  k  n ega t i vn ím 

p os to jům  k  r ek l amě  u  3 0 - 40 %  po pu l ace ,  p ř i č emž  t a to  t end en ce  m á  

vz r ůs t a j í c í  ch a rak t e r .  V e ř e jn os t  j e  c i t l i v á  p ř ed ev š ím  n a  v n ím anou  

m an ip u l ac i  r ek l amn íh o  s dě l en í .  T o  p l a t í  o  v šech  v ěko v ých  sk up i n ách ,  u  

m ladš í ch  os o b  s e  uv ád í  c i t l i v os t  d ok on ce  v ě t š í .    

 

V yh odn ocen í  o tá zk y  č . 2  

O t ázk a ,  k t e r á  emo ce  j e  p ov až ov ána  z a  n e j s i l n ě j š í  em o čn í  ap e l  

s m ěř u j e  k e  z j i š t ěn í ,  n ak o l i k  j e  v  r ek l am ě  p r e f e ro ván  sex  a  e ro t i ka  v e  

vz t ah u  k  j i n ým  emoc ím .  

   

Za nejpůsobivější reklamní emoční apel 

považuji  

Muži 

 

Ženy 

 

Celkem 

 

počet % počet % počet % 

  
  
  
  
  

Humor 7 13% 16 27% 22 40% 

Strach 4 7% 8 14,5% 12 22% 

Erotiku 6 11% 5 9% 11 20% 

Sex 6 11% 4 7% 10 18% 

       

Tabulka č. 2 Statická data - otázka č.2 

Výsledky jsou zpracovány do následujícího grafu:  

                                                 

64
 Přepočteno na poměrné zastoupení žen a mužů v souboru. Negativní postoj k reklamě má 52% mužů a 28 % žen.  

65
 VYSEKALOVÁ, J. a kol. Chování zákazníka.1. vydání. Praha. Grada Publishing, 2011.  354 s. ISBN 978-80-247-3528-3 

66
  http://strategie.e15.cz/zurnal/cechy-reklama-obtezuje-sex-v-ni-ale-nevadi 

http://strategie.e15.cz/zurnal/cechy-reklama-obtezuje-sex-v-ni-ale-nevadi
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Za nejpůsobivější reklamní apel považuji

40%

22%

20%

18%

humor

strach

erotika

sex

 

Graf 5 Grafické znázornění odpovědi na otázku č. 2 

J ak  j e  p a t rn é  z  g r a fu ,  mo t iv  hum o ru  a  e r o t ik y v e  sp o j en í  s e  s ex em j e  

v n í mán  p ř i b l i žn ě  s t e j n ě ,  4 0 %  r es po nd en t ů  po v ažu j e  z a  n e j pů so b iv ě j š í  

ap e l  h um o r ,  42 %  er o t ik u  a  s ex  a  zb ýv a j í c í ch  1 8 %  s t rach .  H umo r  b ýv á  

n ěk t e r ým i  z d ro j i  p o važ ov án  z a  n e j ča s t ě j i  p ouž í v an ou  em o cio n á l n í  

t e chn i ku .  V ýz k um
67

 ( 1 99 2 )  v e  3 3  z em ích  p od l e  z ah r an i čn í ch  úda jů  

p r ok áz a l ,  ž e  v  35  %  v šech  inz e r á t ů  v  č a so p i s ech  a  n a  v e ř e jn ých  m ís t ech  

b yl  o b s ažen  h um or ,  m ez i  z em ěmi  an i  t yp y  m éd i í  n eb yl  v ýr az n ý r o zd í l .  

V  Č esk u  p od l e  v ýzk um ů
68

 v yž adu j e  v t ip no u  r ek l am u  38 %  po pu l ace ,  

o t ázk ou  v š ak  zů s t áv á ,  k o l i k  hu mo r u  j e  v  rek l am ě  ob saž en o  sk u t ečně  

o  j ak ý h u m o r  s e  j edn á .  Po d l e  m ého  n ázo r u  j e  k omb in ac e  h um o ru  

s  e ro t i ck ým  ko n t ex t em u  če sk ého  sp o t ř eb i t e l é  o ček áv án  a  v e lmi  

p oz i t i v n ě  ho dn o ce n ,  p ro b l ém  j e ,  ž e  č e s k é  r ek l amn í  agen tu r y n e  v žd y 

v ys t i hn ou  h r an ic i  vk us u .   

 

V yh odn ocen í  o tá zk y  č . 3  

O t ázk a  č . 3  j d e  k  j ád r u  v ýz k um u,  o bd ob n á  f o r mu lace  j ak o  o t áz ka  č . 1  

m i  umož n í  s ro vn án í  p os to j ů  k  r ek l am ě o becn ě  a  r ek l am ě  s  m ot i v y s ex u .   

 

                                                 

67
 DE PELSMACKER, P., GEUENS, M., VAN DEN BERGH, J.: Marketingová komunikace. Praha : Grada Publishing, 

2003. 600 s. ISBN 80-247-0254-1.s.221 

68 http://ihned/cz/1--1382660-000000_mail 

http://ihned/cz/1--1382660-000000_mail
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Jaký máte vztah  reklamě, která v sobě 

obsahuje motivy sexu nebo erotiky?  

  

Muži 

 

Ženy 

 

Celkem 

 

počet % počet % počet % 

  
  
  
  
  

Líbí se mi  14 26% 7 13% 21  39% 

Spíše se mi  líbí  6 11% 9 16% 15  27%  

Neutrální, nevadí mi  2 4% 10 18% 12  22%  

Spíše se mi nelíbí   0 0% 4 7% 4 7%  

Nelíbí se mi, zakázal (a) bych ji 1 2% 2 3% 3 5% 

Tabulka č. 3 Statistická data - otázka č.3 

V ýs l ed k y j s o u  z n ázo r n ěn y v  n ás l edu j í c í m  g r a f u :  

 

Jaký máte vztah k reklamě, která obsahuje 

motivy erotiky a sexu?

39%

27%

22%

7% 5%

Líbí

Spíše líbí

Neutrální

Spíše nelíbí

Nelíbí
 

Graf 6 Grafické znázornění odpovědí na otázku č.3 
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M ot iv y e r o t ik y a  s ex u  s e  l í b í  č i  s p í š e  l í b í  d v ěma  t ř e t i nám 

r e s po nd en tů .  Co  t en to  úd a j  v yp o v í d á  o  po s t o j í ch  r e sp ond en t ů?  R ek l am y 

s  t í mt o  mo t i vem  se  l í b í  p ř i b l i žn ě  o  t ř e t i n u  v í ce  r es po n den t ům  než  

n ach áz ím e  u  čes ké  v e ř e jn os t i  o becn ě .  O b a  v ýs l ed k y v šak  p o tv rz u j í  

zn ám ý f ak t ,  ž e  Č eš i  j s ou  v  o t ázce  p r ez en tace  s ex u  l i b e r á l n í ho  sm ýš l en í .  

P ro k azu j í  t o  d l ou ho d ob é  v ýz k u m y r ea l i zov an é  od  r ok u  19 9 5
69

.  Poz i t i vn í  

p os to j  k  r ek l am ám s  p rv k y e r o t ik y a  s ex u  d ek l a ru j e  t ém ěř  p o l ov i na  

Č ech ů ,  p ř i č emž  15  %  s e  l í b í  a  da l š í m  30  %  j so u  s ym p a t i cké  z a  

p ř edp ok ladu ,  ž e  s e  h o d í  k  p r op agov aném u  v ýr o b k u .  P od í l  t ě ch ,  k t e ř í  b y  

ch t ě l i    t u to    r ek l am u    z akáz a t ,   s e   d l ou ho do b ě  po h yb u j e  ok o l o  8 %
70

,  

v e  s l ed ov an ém so ub o ru  j e  t o  5 % .  
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Graf 7 Výsledky výzkumu společnosti TNS Factum 

P od l e  p r ůzk umu  agen t u r y T N S  Fak tu m ( v i z  g r a f )  j sou  ob yv a t e l é  

Č esk é  r epu b l i k y  k  v yu ž ív án í  e r o t i ky  v  p r o p agac i  v ýr o b ků  a  s l užeb  

t o l e r an t n ě j š í  n ež  S lo v ác i ,  Maďař i  a  Po l ác i .   

V  po s to j i  k  mo t i vům  e ro t ik y a  s ex u  v  r ek l am ě  s h l ed áv ám  v ýz n amn é  

r oz d í l y m ez i  sk up in o u  žen  a  m užů .  Muž i  j s ou  p ods t a tn ě  l i b e r á ln ě j š í  n ež  

ž en y,  což  s e  d á  o ček áv a t .  V  so ub or u  s e  m užům  s ex  a  e ro t i ka  v  r ek l amě 

l í b í  v  8 3% ,  n eu t r á ln í  po s to j  z au j ím á  1 0 %  a  r ek l amu  b y  z akáz a lo  7 %.  

                                                 

69  http://m.ihned.cz/c4-10000135-50304470-700000_mamdetail-erotika-v-reklame-nevadi 

70 VOHRYZKA,T.: http://strategie.e15.cz/zpravy/sex-lzi-a-reklama-462073? Fid=463f 

http://m.ihned.cz/c4-10000135-50304470-700000_mamdetail-erotika-v-reklame-nevadi
http://strategie.e15.cz/zpravy/sex-lzi-a-reklama-462073
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K ažd ý p á t ý m u ž  r ek l amu  n esn áš í ,  a l e  z á ro veň  č t yř em  z  pě t i  muž ů  se  l í b í  

v  e ro t ik a  a  s ex  v  rek l am ě .  P oz i t i vn ě j š í  vn ím án í  mot iv u  e r o t ik y a  s ex u  

v  r ek l am ě po t v rzu j í  v ýz ku m y v  zah r an ič í
71

 i  Č esk u
72

.   

J ak  r eagu j í  n a  mo t iv y s ex u  a  e r o t i k y v  r ek l am ě  ž en y -  r e sp o n d en tk y?  

S t r u čn ě  b y s e  d a l o  sh r no u t  j ed n ím s l o v em :  z d rž en l iv ě j i .  R ek l am a 

s  m ot i v y e r o t ik y a  s ex u  s e  l í b í  4 0%  ž en ,  t ř e t i n a  zůs t áv á  n eu t r á ln í  

a  p ě t i n ě  ž en  s e  n e l í b í .  J e  o t áz k a ,  z d a  j e  t o  m no ho  n ebo  m á lo ,  o s ob ně  

b ych  o ček áv a l  l i b e rá l n ě j š í  p ř í s t up .  

J ak  j i ž  b yl o  ř ečeno ,  v ýs l ed k y u v ed en ého  v ýz ku mu  v yk az u j í  v ě t š í  

l i b e r a l i t u  u  r es po nd en t ů  než  v  če sk é  p o pu l ac i  o b ecn ě .  Kl adu  s i  o t áz ku ,  

c o  m ůž e  b ýt  p ř í č in o u .  J ak o  n e j p r avd ěpo do bn ě j š í  o dp ov ěď  sh l ed áv ám 

v ěk  re sp on d en tů  -  9 0  %  s ou bo ru  t v o ř í  ml ad í  l i d é  d o  3 0  l e t  věku  a  p lná  

t ř e t i n a  d o  2 0  l e t ,  n av í c  v ýr az n ě j i  poz i t i v n ě j i  s e  k  t ém at u  s t av í  m už i .  

S ex  a  e r o t i k a  j so u  v  to mto  v ěku  j edn ím  z  d ů l ež i t ých  ž i vo tn í ch  t ém at .  

S vo u  ú lo hu  s eh r áv á  i  f ak t ,  ž e  n áz o r y m ladš í ch  l i d í  j so u  r ad i k á l n ě j š í  n ež  

v e  s t a r š í ch  v ěko v ých  s ku p i n ách .  

C o  ř ík a j í  p r ůzku m y o  vz t ahu  m lad ých  l i d í  k  p r ezen t ac i  s ex u?  S t ud ie  

s po l ečn os t i  T am bor  „S ex ,  r ek l am a  a  m lad í  l i d é“
73

 z am ěř en á  n a  v ěkovou  

k a t egor i i  15 - 20  l e t  p o tv r d i l a ,  ž e  m lad í  l i d é  p ř i j í m aj í  p oz i t i vn ě  sex  

v  r ek l am ě t ehd y,  p o k ud  j e  v e  s po j en í  s e  vz t ah em  –  emocemi ,  b l í zko s t i  

n ebo  v  p ř í p ad ě ,  ž e  j e  s ex  p r ez en to v án  p ouz e  n ázn ak em.  R ek l ama 

s amo úče ln á ,  j e j i chž  c í l em  j e  p ouz e  p ř i po u t a t  poz o rn os t  v ad i l a  z e jm éna  

ž en ám ,  p ř í l i š  v ys o k o u  mí ru  n ah o t y v  r ek l amní ch  s d ě l en í ch  od so ud i l i  

p a r adox n ě  muž i .  

 

3  b )  D op lňu j í c í  o tá zka :  

K  o t áz ce  3 :  „ Ja ký  m á te  v z t ah  k  rek lam ě ,  k t erá  o bs ah u j e  m o t i vy  s exu  

n ebo  e ro t i k y? “  j s em  po lož i l  i  d a l š í ,  do p l ňu j í c í  o t ázk u  p ro  t y ,  k t e r ým  s e  

t a t o  r ek l am a  l í b í .  „ Po kud  j s t e  u ved l i ,  ž e  s e  vám  l íb í  mo t i v  s exu  nebo  

e r o t i k y  v  r ek l a m ě  j e  t o  v  př í pa d ě… …“  U v ed eno u  o t ázko u  c h c i  z j i s t i t ,  

                                                 

71 DE PELSMACKER, P., GEUENS, M., VAN DEN BERGH, J.: Marketingová komunikace. Praha : Grada Publishing, 

2003. 600 s. ISBN 80-247-0254-1.s.221 

72
 VYSEKALOVÁ, J. A kol.: Psychologie reklamy. Praha : Grada Publishing, 2007.  ISBN: 978-80-247-2196-5.  

73 http://strategie.e15.cz/zurnal/sex-v-reklame-mladym-nic-nenabulikujete-427162?_fid=8997 

http://strategie.e15.cz/zurnal/sex-v-reklame-mladym-nic-nenabulikujete-427162?_fid=8997
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zd a  p oz i t i v n í  vz t ah  k  r ek l amn ímu s dě l en í  j e  p odm ín ěn  vz t ah em  

k  p r op ago v an ém u p r o du k t u .   

   

Pokud jste uvedli, že se vám líbí motiv  sexu 

nebo erotiky v reklamě: 

Muži 

 

Ženy 

 

Celkem 

 

Počet % počet % počet % 

  
  
  
  
  

Je tomu v případech, že sex a erotika mají 

vztah k produktu 7 19% 14 38% 20 56% 

Bez  vztahu  k produktu, líbí  se mi téměř 

vždy 9 24% 3 8% 12 33% 

Nevím, nemohu se rozhodnout 4 11% 0 0% 4 11% 

Tabulka č. 4 Statická data - doplňující otázka č.3b 

V ýs l ed k y j s o u  zn ázo r n ěn y v  n ás l edu j í c í m  g r a f u :  

Pokud jste uvedli, že se vám líbí motiv sexu v reklamě, je 

tomu v případě, že reklama

56%33%

11%

má vztah  produktu

nemá vztah k produktu

nevím

 

Graf 8 Grafické znázornění odpovědí na otázku č.3b 

 

J ak  j e  p a t r né  z  g r a f u ,  v í ce  n ež  p o l ov in a  r es po nd en tů  ( 56 % )  

p o dmi ňu j e  p oz i t i v n í  vz t ah  p ř ed p ok l ad em,  ž e  s e  vz t ahu je  

k  p r op ago v an ém u  výr o b k u .  T ř e t in a  r esp o nd en tů  t en t o  vz t ah  n ep o t v r d i l o ,  

j e  j ed no ,  zd a  p rod u k t  m á  č i  nem á v z t ah  k  v ýr o b ku .  K ažd ý d e s á t ý 

r e s po nd en t  s e  n edo k áž e  roz ho dn ou t .  V  p od s t a t ně  v ě t š í  m í ř e  v yž ad u j í  

vz t ah  s ex u  k  v ýr o b k u  žen y ( 6 9 % )  n ež  m už i  ( 35 % )
74

.  

                                                 

74
 Takto položená otázka umožňuje srovnat sledovaný soubor s výsledky obdobných šetření v rámci celé 

populace.   
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V yh odn ocen í  o tá zk y  č . 4  

T a to  o t áz k a  n av azu j e  n a  o t áz ku  p ř ed cház e j í c í ,  o s lo vu j e  v šak  v š ech n y 

r e s po nd en t y a  j e  c í l en á  p r im á rn ě  na  ús ud ek ,  n ik o l i v  emo ce  ( l í b í  & 

n e l íb í )    

   

Reklama s  motivem  sexu a erotiky by měla 

být využívána   

Muži 

 

Ženy 

 

Celkem 

 

počet % počet % počet % 

  
  
  
  
  

U širokého spektra výrobků, vztah mezi 

výrobkem a motivem sexu není důležitý 12 22% 6 11% 18 33% 

V případě, že má vztah  k propagovanému 

produktu (např. kosmetika, spodní prádlo 

apod.) 10 18% 22 40% 32 58% 

Nevím, neumím se rozhodnout 1 2% 2 3,5% 3 5% 

Neměla by být využívána 0 0% 2 3,5% 2 4% 

       

Tabulka č. 5 Statická data - odpověď na otázku č.4 

 

V ýs l ed k y j s o u  zn ázo r n ěn y v  n ás l edu j í c í m  g r a f u :  

58%
33%

5% 4%

Reklama s motivem sexu a erotiky by 

měla být využívaná:

pokud má vztah k
produktu

bez vztahu k produktu

nevím

nikdy

 

Graf 9 Grafické znázornění odpovědí na otázku č. 4 

5 8 %  r es po nd en tů  do p or u ču je  v yu ž í v a t  r ek l amu  s  mot iv y s ex u ,  p ok ud  

m aj í  vz t ah  k  p ro p ago v an ém u  v ýr o b k u .  T en t o  v ýr o k  j e  p l a t n ý  p r o  v í ce  
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ž en  ( 69 % )  n ež  m užů  ( 4 3% ) .  Tř e t in a  r e s po nd en tů  vz t ah  m ez i  r ek l am ou  

s  m ot i v em s ex u  a  p r o du k t em  n ev yž ad u j e .  

P ro tož e  s e  j edn á  o  k l í čov ou  o t ázk u  do t azn í ku ,  uv ed u  ob do bn é ,  

s r ov n áv ac í  s t ud i e  z  ČR.
75

  

  

G r a f  zn áz o rň u j e  p os to j  k  r ek l am ě s e  s ex u á ln í mi  m ot i v y v  ČR 

v  p r ůb ěhu  l e t  19 95 - 20 07 .  J ak  j e  p a t r né  z  g r a f u ,  po če t  r e sp on d en t ů ,  

k t e r ým  s e  l í b í  e ro t i ka  a  s ex  po uze  v  p ř íp ad ě ,  ž e  j e  v  so uv i s l os t i  

s  p r op ago v an ým  v ýr o bk em ,  s e  d lo uh odo b ě  p oh yb u j e  n a  h l ad in ě  2 6 -3 2  % 

a  1 4  %  r e s po nd en t ů  s e  l í b í  t yt o  m ot iv y k d yk o l i v .  D vě  t ř e t i n y t ě ch ,  

k t e r ým  s e  l í b í   r ek l am a  s e  s ex u á ln ím  m ot i v em  k ons t a tu j í :  s ex  v  r ek l am ě 

an o ,  av šak  po uze  t eh d y,  m á - l i  vz t ah  k  p ro du k t u .  J ed n a  t ř e t i n a  do p lň u j e :  

s ex  v  r ek l am ě s e  n ám  l í b í  v e  sp o j en í  s  j ak ým k o l i v  p r od uk tem .  

R esp on den t i  z  v ýz k um n éh o  š e t ř en í  vyj ad ř u j í  o bd ob n é  n áz o r y.  5 6 %  

t j .  j en  o  n ep a t r n ě  m én ě  r es po nd en tů  k o ns t a t ov a lo :  o s lov í  m n e  r ek lama  

s e  s ex em ,  p ok ud  m á  vz t ah  k  v ýr o b ku .  3 3 %  r e sp on d en tů  do p l ňu j e :  j e  

n ám  j ed no ,  o  j ak ý p r od uk t  j d e .  Nu t no  d o da t ,  ž e  se  j ed n á  o  t ro j n ás ob ně  

v í ce  m užů  n ež  žen .    

P os t o j  r e sp on den t ů  a  v e ř e jn os t i  s e  v  t é t o  o t áz ce  n e l i š í .  Zm i ňo v an á  

s tu d i e  sp o l ečn os t i  T amb o r  v  p od s t a t ě  p o t v rzu j e  t en t o  t r en d .  Ml ad í  l i d é  

                                                 

75
 VYSEKALOVÁ, J. a kol. Chování zákazníka.1. vydání. Praha. Grada Publishing, 2011. ISBN 978-80-247-3528-3 
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j so u  o t ev řen ě j š í  vů č i  s ex u á l n ím  a  e r o t i ck ým  m ot i vů m v  r ek l amě ,  na  

s t r an ě  d ru hé  j so u  c i t l i v í  k  s amo ú če lno s t i  t é t o  r ek l am y.  J so u  „ scho pn i  

u n és t  r e l a t i v n ě  hod n ě“  co  s e  t ýč e  „d ávk y“  s ex u  v e  vz t ahu  k e  zn ám é 

zn ačce ,  po ku d  s e  zo b r azen í  s ex u  v yl o ž en ě  nek ř í ž í  s  j e j i ch  ho dn o t ami
76

.  

V l i v  su bk u l t u r  a  s d í l en ých  t é m a t  j e  v  t é t o  v ěk ov é  k a t egor i i  p od s t a t ný
77

.  

Z j ed no du š en o :  s ex  v  r ek l am ě se  bu de  l í b i t  t ehd y,  b u de - l i  s e  l í b i t  i  m ým  

p ř á t e lům .  Ml ad í  l i d é  p a t ř í  z á r ov eň  k  n e j n ár o čn ě j š ím  s po t řeb i t e lů m ,  co  

s e  t ýče  k r ea t iv i t y  a  o r i g in a l i t y .  

Zv l á šť  ž en y j s o u  v  n aš em  s ou bo r u  c i t l i v é  n a  t o ,  ab y  s ex u á ln í  m ot i v  

m ěl  vz t ah  k  rek l amě ,  6 9%  ž en  z  n aš eho  s ou bo ru  sd ě lu j e :  „ s ex  a  e r o t ik a  

a n o ,  po ku d  m aj í  vz t ah  k  v ýr o b ku “ .  Mys l í m ,  ž e  s e  v  j e j i ch  n ázo ru  může  

p r o j ev o va t  p ř e s yc en os t  r ek l am ní ho  t r hu  p ř ed evš í m j edn ozn ačnou  

p ř ev ah ou  z ob r az ován í  ž en  j ako  s ex uá l n íh o  ob j ek t u .  Své  m ůž e  s eh r á t  

i  f ak t ,  ž e  k r á sn é ,  š t í h l é  ž en y v yt v á ř í  j ak és i  z r cad l o  to ho ,  j ak  b y m ě l y  

v yp ad a t  a  k on f ron t ace  m ůže  v yv o l áv a t  po c i t y  n ed os t a t ečn os t i  ve  

s r ov n án í  s e  s v ě t em d ok on a l ých  ž en  v  r ek l am ě.     

 

V yh odn ocen í  o tá zk y  č . 5  

O t ázk y t ýk a j í c í  s e  p r ez en t ace  o bn až enéh o  t ě l a  j s em  z a ř ad i l  z ám ěrn ě .  

N ah o t a  j e  z ák l ad n í  d r uh  sex u á ln í  i n fo rm ace
78

.  P od l e  mého  n áz o ru  n aho ta  

k  t ém a tu  e r o t i k y  a  s ex u  n eo dm ys l i t e l n ě  p a t ř í ,  i  k d yž  t o  n en í  z ce l a  

z áv az n ým  p r av i d l em ,  v ýj i mk y ex i s tu j í .  T a t o  r ov n i ce  n ebud e  p l a t i t  vž d y,  

vz po m eňm e  zn ámé  r ek l am y O . T oscan ih o
79

,  n ap ř .  o bn až en é  h ýždě  

z  r az í tk em  H. I . V .  po s i t i v e ,  k t e r é  p r avd ěpo do bn ě  n a  v ě t š in u  s po t řeb i t e lů  

p ůs ob í  z ce l a  o d l i šn ě  než  e ro t i ck y.  Re f l ek tu j em e - l i  v š ak  b ěžn ou  r ea l i t u  

r ek l am y,    t ed y  n ah á    t ě l a   v   p od ob ě  k r ás n ých    m od e lů    a   mo d e l ek ,   

o  e r o t i ck é  p ř i t až l ivo s t i  v  n ap ro s t é  v ě t š in ě  p ř í p ad ů  j d e .  Úp ln á  n aho t a  j e  

v  r ek l am ě sp í š e  vz á cn á ,  po ds t a tn ě  ča s t ě j i  s e  s e tk áv ám e  s  č ás t ečn ě  

                                                 

76
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77 http://bbc.co.uk/czech/worldnews/story/2004/09/040901_sex_adds_2015.html 

78 NEJEZCHLEBOVÁ, L.: Sex v reklamě . Liberec: Nakladatelství Bor, 158 stran, ISBN – 978 – 80-8607-83-1 

79 TOSCANI,O.: Reklama je navoněná zdechlina. ,Praha: Slovart.  ISBN: 80-85871-82-3. s.43.  
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o d ha l en ým  t ě l em n ebo  sv ůd n ým  o b l ečen ím .  Pos to j  k  n ah o tě  

v  do t az n ík ov ém š e t ř en í  roz d ě lu j i  n a  muž sk é  t ě l o  a  ž ens k é  t ě lo .    

   

Líbí se vám obnažené, krásné  ženské tělo 

v reklamě?  

Muži 

 

Ženy 

 

Celkem 

 

počet % počet % počet % 

  
  
  
  
  

Ano. 11 20% 6 11% 17 31% 

Většinou ano. 9 16% 12 22% 21 38% 

Nevadí mi, je mi to jedno. 2 4% 10 18% 12 22% 

Spíše ne, výjimečně.   1 2% 3 5,5% 4 7% 

Ne, takové reklamy by se měly zakázat. 0 0% 1 2% 1 2% 

Tabulka č. 6 Statická data - otázka č.5 

 

V ýs l ed k y j s o u  zn ázo r n ěn y v  n ás l edu j í c í m  g r a f u :  

 

Líbí se vám obnažené, krásné ženské

 tělo v reklamě?

31%

38%

22%

7% 2%

ano

většinou ano

nevadí mi

spíše ne

ne 

 

Graf 10 Grafické znázornění odpovědí na otázku č.5 

O b n ažen é  ž en sk é  t ě l o  v  r ek l am ě  s e  l í b í  6 9 %  v š ech  r es pon d en tů ,  2 2 % 

m á  n eu t r á l n í  po s to j ,  po uz e  9 %  v yj ad ř u j e  p os to j  n ega t i vn í ,  r ek l am y 

s  n ah ým  t ě l em b y z ak áz a l  p ouz e  j ed en  r e s po nd en t .    

N ázo r y m u žů  a  ž en  se  v  so ub or u  od l i šu j í .  R ek l am y s e  s amoz ř e jm ě  

l í b í  v í ce  m užů m  než  ž en ám :  d ev ě t  z  d es e t i  m užů  v  so ub o ru  v yj ad ř u j e  

p oz i t i v n í  p os to j  k  n ah ém u ž ens k ému  t ě l u ,  z a t ím co  u  žen  j e  t o  po uze  

k až d á  d ru h á .  T ř e t i n a  r e sp on d en t ek  zů s t áv á  k  n ah ém u ž en sk ém u  t ě lu  

v  r ek l am ě n eu t r á l n í ,  n ega t iv n ě  s e  v yj ad ř u j e  1 3%  ž en .  Ma l é  z as t ou p en í  
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ž en ,  k t e r ým  v ad í  n ah é  v yo b r az en í  ž en y v  r ek l amě  m n e  p ř ekv apu j e .  

P od l e  m ého  n áz oru  b y v  j i n é  ku l tu ře  r e sp .  z em i  b yl  p o če t  mn o hem 

v yš š í .  N ega t iv n í  l ad ěn í  vů č i  zo b r azo v án í  nah éh o  ž en sk ého  t ě l a  j ak o  

s ex u á l n í ho  o b j ek tu  j e  t yp i ck é  mj .  p ro  ku l tu r y  s  d e l š í  t r ad i c í  sv ob od né  

s po l ečn os t i .  Fem in i s t i ck é  hn u t í  z áp adn í  E v ro p y d o k áz a lo  čá s t  ž en  

p ř e sv ědč i t ,  ž e  ž en a  j ako  s ex u á l n í  s ym b ol  j e  n ep ř i j a t e l n á .  I l u s t r a c í  můž e  

b ýt  š e t ř en í  Bo ns k é  u n iv e rz i t y .  Za t í mco  v  ro ce  1 99 3  od pov ěd ě l o  j en  3 , 7  

%  sp o t ř eb i t e l ek ,  že  b y s i  n ek ou p i l y  p ro du k t  n a  z ák l ad ě  nevh od n éh o  

z t v á r n ěn í  ž en y v  k am p an i ,  v  j i n ém p růzk um u v  Be l g i i  s e  v  t omt o  sm ys l u  

v yj ád ř i l o  m in u l ém r o ce  7 0  %  r e sp ond en t ek
80

.  O bd ob n ý v ýv o j  k  ž enské  

n aho t ě  j ak o  s ex u á l n í ho  s ym b o lu  o ček áv a j í  m ar k e t i n go v í  sp ec i a l i s t é  

v  bu do ucno s t i  i  u  ná s .  

 

V yh odn ocen í  o tá zk y  č . 6  

   

Líbí se vám obnažené, krásné  mužské tělo 

v reklamě?  

Muži 

 

Ženy 

 

Celkem 

 

počet % počet % počet % 

  

  

  

  

  

Ano. 3 5,5% 11 20% 14 25% 

Většinou ano. 3 5,5% 13 24% 16 29% 

Nevadí mi, je mi to jedno. 11 20% 6 11% 17 31% 

Spíše ne, výjimečně.   6 11% 2 4% 8 15% 

Ne, takové reklamy by se měly zakázat. 0 0% 0 0% 0 0% 

Tabulka č. 7 Statická data - otázka č.6 

 

V ýs l ed k y j s o u  zn ázo r n ěn y v  n ás l edu j í c í m  g r a f u :  
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Graf 11 Grafické znázornění odpovědí na otázku č.6 

P os t o j e  k  n ahému muž sk ém u  t ě l u  v  r ek l am ě  v yk azu j í  v ýs l edk y 

o d l i š né .  O bn až en é  m užs ké  t ě lo  se  l í b í  5 5 %  vš ech  r e sp ond en t ů ,  nech áv á  

n eu t r á l n ím  3 1% r e s po nd en t ů ,  n ega t i vn í  p os to j  z au j ím á  1 5%  

r e s po nd en tů .  P os to j e  muž ů  a  ž en  j s ou  v ýz n amn ě  od l i š n é .   

K d yž  sh r n em e v ýs l ed k y,  co  o  n ah o t ě  v  r ek l am ě sd ě l u j í  r e s po nd en t i ?  

T ém a  žens k é  a  muž sk é  n ah o t y o d l i šu j e  v ýr az n ě  s ku p in u  m užů  a  ž en  

v  s ou bo r u .   

 D eví t i  z  d e s í t i  m užů  s e  l í b í  v  r ek l am ě  n ahá  ž en a ,  což  n en í  

vz h l edem k  ma jo r i t n í  v ěk ov é  s ku p in ě  d o  3 0  l e t  p ř ekv ap ivé .  

 N ah á  ž ena  v  r ek l am ě  s e  l í b í  v í ce  než  po l ov in ě  ž en ,  t ř e t i n a  

zů s t áv á  n e t ečn á .   

 T ř em  žen ám  z e  č t yř  s e  v  r ek l am ě  l í b í  n ah ý m u ž ,  2 0  %  v yj ad ř u j e  

n eu t r á l n í  po s t o j .  

 N ah ý m u ž  n ech áv á  n e t ečn ým  p o lo v i nu  r e sp on d en tů - mužů .  

J edn om u z e  č t yř  s e  l í b í  č i  naop ak  n e l íb í .  

V ýs l ed k y p o tv rz u j í  o b ecn ý f ak t ,  ž e  m už i  s i  v  r ek l am ě m užů  p ř í l i š  

n evš ím aj í ,  z a t ím co  ž en sk á  n ah o t a  j e  v ě t š in o u  nen ech á  n e t ečn ým i
81

.   

P o če t  n ah ých  m užsk ých  a  ž en sk ých  t ě l  s e  v  r ek l am ě z n ačn ě  od l i š u j e
82

 

v  nep ro sp ěch  muž ů .  N ah ý m u ž  v  r ek l am ě  j e  s t á l e  j e š t ě  r a r i t ou ,  i  kd yž  se  

s  n ím  v  pos l ed n í  do b ě  s e t k ám e  čas t ě j i  n ež  v  mi nu l os t i .  M é  v ys v ě t l en í  
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v ys o k é  t o l e r an ce  žen  v  p ř í p ad ě  n ah ých  m užů  v  r ek l am ě s e  p o j í  p r ávě  

s  t í mt o  f ak t em.  M užs k é  t ě lo  s e  n a  r ek l am ním  t rh u  v ys k yt u j e  sp or ad i ck y.   

P oz i t i vn í  p ř i j ím án í  n ah o t y  j e  p od l e  méh o  náz o ru  i  o d razem  f ak tu ,  ž e  

m lad í  l i d é  j so u  pod s t a t n ě  mén ě  z a t í žen i  p ř eds ud k y n ež  s t a r š í  v ěko v é  

k a t egor i e .  G en e r ace ,  k t e r é  b yl o  v š t ěpo v án o ,  ž e  n aho t a  a  s ex  j so u  t abu  

a  n em r av n é  s e  dn es  p oso uv á  do  s t ř ed n í  v ěk ov é  gen e r ace .  Ml ad í  l i dé  

v yr ů s t a j í c í  s  b i l l b oa r d y a  i nz e r á t y z o br azu j í c í  n ah á  t ě l a  po v ažu j í  n aho tu  

z a  no rm á ln í  a  n es tyd í  s e  z a  t o ,  ž e  s e  j im  l í b í .  Po d l e  p růzk um ů s amo tn é  

n ah é  t ě lo  č i  e r o t i ck ý m o t i v  v yv o lá  v l nu  k r i t i k y j en  t ehd y,  j e - l i  

s amo úče ln é   j so u - l i  ž en y a  muž i  p r ez en to ván i  v ýh r ad ně  j ak o  sex u á ln í  

s ym b o l
83

.   

 

V yh odn ocen í  o tá zk y  č .  7  

O t ázk a  z j i š ťu j e ,  k t e r é  v ýr o b k y j s ou  v n ím án y j ak o  v h od né  p r o  

zo b r azen í  n aho t y v  r ek l am ě.   

Uveďte 3 výrobky, které jsou vhodné 

pro obnažené  tělo.  

 Ženské tělo Mužské tělo 

Alkohol  4%  18% 

Cigarety  3%  17% 

Holící strojky   0%  5 % 

Parfém  12%   7% 

Hygienické dámské prostředky  21%  0%  

Kosmetika (dekorativní, výživná apod.)  18%  12%  

Potraviny  2%  0%  

Elektronika 0%  4%  

Oblečení  8%  15%  

Spodní prádlo, plavky  14% 18%  

Cestování  4% 2%  

Média(časopisy, filmy, TV, rozhlas) 4% 0% 

Auto, moto 6% 2% 

Mobilní operátoři 2% 0% 

Domov (nábytek stavebniny) 2% 2% 

Nákupní střediska 0% 0% 

Spotřební zboží 0% 0% 

Léky 0% 0% 
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Finance, bankovnictví 0% 2% 

Energetika  0%   0% 

Tabulka č. 8 Statistická data - otázka č.7 

 

V ýs l ed k y j s o u  s h rnu t y v  g r a f u :  

Uveďte produkty vhodné pro obnažené ženské tělo
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Graf 12 Grafické znázornění odpovědí na otázku č. 7 a 

P ro  ž en y b yl y  j ak o  n e jv ho dn ě j š í  v yb r án y h yg i en i ck é  d áms k é  

p r os t ř edk y,  k o sm et i k a ,  p a r f ém y,  s p odn í  p r ád lo ,  p l av k y.  P ro  muž e  j e  t o  

a l ko ho l ,  c i ga r e t y,  h o l í c í  s t ro jk y,  p a r f ém y,  o b l ečen í ,  s p od n í  p rád lo  

a  p l avk y.  O b do bn é  s p ek t r um  v ýr o b ků  uv ád í  m a rk e t ingo v é  v ýz k um y 

u  ve ř e j no s t i .  
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Uveďte produkty vhodné pro obnažené mužské tělo
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Graf 13 Grafické znázornění odpovědí na otázku č. 7 b 

V zt ah  e ro t i ck ého  m ot i vu  v  r ek l am ě  s  v ýr o b k em j e  po d l e  

m a rk e t in go v ých  s p ec i a l i s tů  j edn ím z e  zák l adn í ch  p ř edp ok ladů ,  ž e  

r ek l am a bu de  úč inn á .
84

 Č ím  s i ln ě j š í  e ro t i ck ý ap e l  v e  vz t ah u  k  p ro du k tu ,  

t ím  bu d e  poz i t i vn ě j š í  od ez va
85

.   

 

V.3 Shrnutí výsledků šetření  

V  z ávě r u  v yh o d nocen í  do t azn í ko v ého  š e t ř en í  sh r nu j i  v ýs l ed k y 

n á s l ed o vn ě :  

H yp o t éz a  č .1  „ P os to j  s ou bo r u  r e sp on den tů  k  r ek l am ě  o b ecn ě  j e  sp í š e  

p oz i t i v n í “  s e  s t a t i s t i ck y n ep o tv r d i l a .  P oz i t i vn í  č i  sp í š e  po s t o j  k  r ek l am ě 

v yj ád ř i l o  p ouz e  47  %  r e s po nd en tů .  N i cmén ě  t a to  h ran i ce  s e  b l í ž í  

p o l ov in ě  r es po nd en tů  z e  so ub o ru  t zn . ,  ž e  s t r i k t n ě  s t a t i s t i ck ý z áv ě r  

v  t omt o  p ř íp ad ě  z ce l a  n eo dp ov íd á  r ea l i t ě .   

H yp o t éz a  č .2  „ P os t o j  s ou b or u  re sp on d en tů  k  v yu ž ív án í  e r o t i ck ých  

a  s ex u á ln í ch  mo t iv ů  v  r ek l am ě  j e  s p í š e  p oz i t i v n í “  s e  p o tv r d i l a .  
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P oz i t i vn í  č i  sp í š e  p oz i t i v n í  p os t o j  k  r ek l am ě s  e ro t i ck ým i  a  s ex u á l n ími  

p r vk y v yj ád ř i l o  67  %  r es po nd en t ů .   

H yp o t éz a  č .  3  „ V ět š in u  r es pon d en tů  os lo v í  v í ce  r ek l ama 

s  e ro t i ck ým i  a  sex u á l n ími  m ot iv y ,  k t e r á  m á  p ř ím ou  s ou v i s los t  

s  p r op ago v an ým  v ýr o bk em “  s e  p o t v r d i l a .  P ro  uv ed en é  ko ns t a to v án í  s e  

v yj ád ř i l o  58  %  r esp o nd en tů .  

H yp o t éz a  č . 4 :  „ Vě t š in a  r es po nd en tů  v yj ad ř u j e  p oz i t i vn í  po s to j  

k  zo b r azov án í  n ah éh o ,  ž en sk ého  t ě l a  v  r ek l am ě“  s e  p o t v r d i l a .  Poz i t i vn í  

č i  s p í š e  p oz i t i vn í  po s t o j  v yj ád ř i l o  6 9  %  r es po nd en t ů .  

H  č í s lo  5 :  V ě t š in a  r es po nd en tů  v yj ad ř u j e  n ega t i vn í  p os t o j  

k  zo b r azov án í  nahéh o ,  mužs k éh o  t ě l a  v  r ek l amě “  se  n epo t v rd i l a .  

P oz i t i vn í  č i  s p í š e  poz i t i vn í  pos to j  v yj ád ř i l o  5 5  %  re sp on den tů .   

H l av n í  h yp o t éz a :   

„S ou bo r  r es po nd en tů  v n ím á  r ek l amu  s  e r o t i ck ým i  a  s ex uá ln ími  

m ot i v y  p o z i t i v ně“  s e  p o t v rd i l a .  D ru h á  čás t  ko ns t a tov án í  „ V ět š i nu  

r e s po nd en tů  vn í má  p oz i t i vn ě j i  r ek l am u  s  e r o t i ck ým i  a  s ex u á ln ími  

m ot i v y,  k t e r é  m aj í  vz t ah  k  p r op agov an ém u p ro du k t u“  s e  p o t v rd i l a  

t ak t éž .   

 

V.4 Závěr  

Zk o um an ý s o u b or  r e sp on d en tů  v yk azu je  v  z ák l ad n í ch  po s to j í ch  

o b do bn é  v ýs l ed k y j ak o  čes ká  v e ř e jn os t .  J d e  ze jm én a  o  nega t iv n í  po s to j  

k  r ek l am ě  o b ecn ě  a  l i be r á l n í  po s to j  k  r ek l am ě  v yj ad ř u j í c í  s ex u á l n í  

a  e r o t i cké  mot iv y.  Zk o um an ý s o u bo r  re s po nd en t ů  j e  vš ak  v  o t áz ce  sex u  

v  r ek l am ě  l i b e r á l ně j š í  n ež  če s k á  po pu lace .    

P oz i t i vn í  po s to j  z au j ím á  i  so ub o r  re s po nd en t ů  k  v yj ád ř en í  n ah o t y  

v  r ek l am ě.  Ž ens k á  n aho t a  j e  vn í m aná  p oz i t i vn ě j i  muž i  i  ž en am i ,  což  

o d po v íd á  p růzk um ům  čes k ým  i  z ah r an i čn í m.  Mužs k á  n aho ta  j e  

p ř i j ím an á  m én ě  poz i t i v n ě ,  avš ak  ž en y v yj ad ř u j í  p oz i t i vn í  ho dn o cen í  v e  

v ě t š i n ě .  T en to  f ak t  j e  p ř ek v ap i v ý,  n i cm én ě  p o ch op i t e ln ý ,  v ezm em e - l i  

v  úv ah u ,  ž e  muž ská  n ah o t a  v  r ek l am ě j e  sp o r ad i ck á  op ro t i  ž ens k é  a  j en  

z ř íd k a  z ce l a  „o t ev ř en á“ .  Dů lež i t ým  f ak to r em  ve  v n ím án í  naho t y j e  
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p o d l e  m éh o  n ázo r u  i  f ak to r  v ěku  –  mlad í  r e sp on d en t i ,  k t e ř í  v yr o s t l i  j i ž  

v  po dmí nk ách  s vob o dn é  sp o l ečn os t i ,  m a j í  menš í  p ř ed su dk y n ež  

gen e r ace  p ř ed ch áz e j í c í .  

P ř ek v ap i l a  mn e  mí r a  ak cep t ov án í  n ahéh o  žens k éh o  a  m užs k éh o  t ě l a  

v  r ek l am ě .  Z j i š t ěn í ,  ž e  7 0 % ce l ého  so u bo ru  r e s po nd en tů ,  z  t oh o  9 0% 

m užů  a  50 %  ž en ,  s e  l í b í  n ah é  ž ens k é  t ě lo  v  r ek l am ě ,  j e  p od l e  mne  

d o k l ad em  m enš í ch  p ř eds ud ků  a  p ř edp o j a t os t i  k  s ex u  a  e r o t i c e  o becn ě .  

U  ž en  po v ažu j i  t o to  z j i š t ěn í  z a  v ys o k é .  Č as to  d i s ku to ván a  o t ázk a  ve  

s po l ečn os t i ,  z d a  j e  s t e r eo t yp  ž en y v  r ek l am ě  v yu ž ív án  č i  zn euž ív án  

k  s ex i s t i ck ým  ú če lů m  p od l e  m éh o  názo r u  z am ěs tn ává  v í ce  s o c i o lo g y n ež  

v e ř e j no s t ,  n i cm éně  m u s ím e  p ř i h l édn o u t  k  f ak tu ,  ž e  z áp lav a  n ah ých  

ž en sk ých  t ě l  v  r ek l am ě  můž e  v n ím án í  p o t en c i á ln í ch  sp o t ř eb i t e lů  o tu p i t  

a  gen d e r ov é  s t e r eo t yp y  p ě s t o v an é  p o  d es e t i l e t í  zů s t áv a j í  v  m ys l í ch  

d o dn es .  N ah é  m užs k é  t ě lo  s e  l í b í  55 %  r e sp on d en tů ,  po uz e  k ažd ému 

č t v r t ému  muž i  a  t ř em  č t v r t i nám  žen .  P os t o j  m užů  nep ř ek v ap u j e -  t o ,  ž e  

m už i  v ěn u j í  p ozo rn os t  nah ém u  m užsk ému  t ě lu  v  p od s t a t n ě  m enš í  mí ře  

n ež  ž ens k ému ,  j e  zn ám ým  f ak t em .  To le r an ce  d ív ek  k  m užs k ém u  n ah ému 

t ě l u  můž e  b ýt  i  v ýr az em  f ak tu ,  ž e  s  mužs k ým  t ě l em s e  s e tk áv áme 

v  r ek l am ě  v  o j ed in ě l ých  p ř í p ad ech ,  a  t o  j e š t ě  s  d ávk o u  d ecen tn os t i  

( p a r f ém M7  m ůže  s l ouž i t  j ako  v ýj i mk a  p o tv rz u j í c í  p r av id lo ) .  

P os t o j  k  e ro t i ck ým  a  s ex u á l n ím  mo t iv ům  v  r ek l am ě  p o tv rz u j e  f ak t ,  

ž e  s ex u á ln í  a  e ro t i ck é  mot iv y j so u  v n í mán y p o z i t i v n ě j i  v  p ř íp ad ě ,  ž e  

m aj í  sp o j i t o s t  s  p r o p agov an ým i  p rod u k t y,  p o d s t a tn ě  v í ce  j e  n ázo r  

p r ez en to v án  ž enami  n ež  m už i .  I  z d e  s e  p od l e  m éh o  názo r u  p r o j ev u je  

p ř e s ycen o s t  t rh u  s ex u á ln í mi  m ot iv y,  k t e r ým i  se  n e š e t ř í  a  j sou  

v yu ž ív án y v e l mi  čas to  b ez  vz t ahu  k  p ro d uk t u .   
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VI PROJEKTOVÁ ČÁST   

P os t o j  sp o t řeb i t e lů  k  r ek l am ě  o bs ah u j í c í  m ot i v y e r o t i k y a  s ex u  

o d v i s í  n e j enom  od  s po t ř eb i t e l ů  s am ot n ých ,  t ed y j e j i ch  o so bn os t í ,  

p os to j í ch ,  m or á ln ím  c í t ěn í ,  a l e  t ak t éž  zp ůs ob u  zp r aco ván í  r ek l am ní ho  

s d ě l en í .  I  v  t é to  o b l a s t i  p l a t í  p rav id l a ,  k t e r á  umožň u j í  e f ek t i vn í  

v yu ž ív án í  t ěch t o  mo t i vů  v  p r ax i .  

C í l em  p ro j ek t ov é  čá s t i  j e  zp r aco va t  do p or u čen í  k  t o mu ,  j ak  v yu ž ív a t  

m ot i v y e r o t i k y a  s ex u  v  r ek l amní  f o to gr a f i i  t ak ,  ab y k o n ečn ým  e f ek t em 

b yl o  pů so b i vé  s d ě l en í  p ro  s po t ř eb i t e l e .  P r o tož e  vzh l ed em k  r oz s ahu  

n e l ze  p os t ih no u t  t ém a  v yče r p áv a j í c í m  zp ůso b em ,  s ous t řed ím  s e  n a  

v yb r an é  f ak to r y p s ych o l o g i ck é  a  l eg i s l a t i v n í .    

Z  p s ych o lo g i ck ých  a s pek t ů  s e  z aměř ím  na  t o ,  j ak ým  zp ůs ob em 

p r ez en to v a t  e ro t i cké  o b j ek t y ( a ť  j i ž  m už e  č i  ž en y) ,  z e jm én a  v e  vz t ahu  

k  j e j i ch  n eve r b á ln í m p r o j evům  v če t n ě  n ah o t y a  j ak ým  zp ůs ob em  

p r acov a t  s  c e l ko v ým  ko n t ex t em  r ek l am ní  fo to gr a f i e ,  z e jm én a  p ř edm ě t y,  

b a r v ami ,  s ym b ol y  a  p r o p agov an ým  p r o du k t em .  V  l eg i s l a t i vn í  ob l a s t i  

d e f i nu j i  z ák l ad n í  n o rm y p l a t í c í  v  t é t o  ob la s t i  v  Č esk é  r ep ub l i ce  

s  n áz o rn ým i  p ř í k l ad y.     

Zce l a  ko nk r é t n ě  se  v  p ro j ek t ov é  čás t i  z ab ýv ám  od po věd í  n a  t yt o  

o t ázk y:  

1 .  J ak  v yu ž ív a t  n eve rb á ln í ch  p r o j evů  z ob r az en ých  o s o b  v  rek l amním 

s d ě l en í .  

2 .  J ak  p r ezen t ov a t  n ah o t u  v  r ek l amn ím  sd ě l en í .  

3 .  J ak  p racov a t  s  c e lk o v ým  k o n tex t em  –  s ym b ol y,  p ř ed mě t y,  b a r v y 

v  r ek l amní m sd ě l en í .  

4 .  J ak  p r ezen t ov a t  p r od u k t  v  r ek l amn ím  sd ě l en í .  

5 .  J ak  p r ezen t ov a t  mo t i v y e r o t ik y a  s ex u  v  rek l am ě ,  ab y  b yl y v e  

s ho d ě  s  l eg i s l a t i vou  v  ČR .   

V  úv od u  k ažd é  k ap i to l y d e f i nu j i  z ák l ad n í  do po r učen í  v  dan é  ob la s t i .  

In f o r m ace  n ás l edn ě  t r ans f o r muj i  d o  p r ax e  d emo ns t ro ván í m na  

k o nk r é t n í ch  p ř ík l ad ech .  K  tom ut o  úče l u  v yu ž í vám  v šech n y r ek l amní  

f o to gr a f i e  v  p r ác i ,  t ed y i  z  č ás t i  t eo r e t i ck é .  C í l em j e  n a  z ce l a  
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k o nk r é t n í ch  u k ázkách  ob j a sn i t  z ák lad n í  p r in c i p y v yu ž í v án í  m ot ivů  

e r o t ik y a  s ex u  v  r ek l amn ím  sd ě l en í .  

 

VI.1 Využití neverbálních sdělení těla 

S ex u á l n í  a  e r o t i cká  v ýz v a  j e  v ys uz ov án a  p ř ed evš í m z  t zv .  ř e č i  t ě l a  

n ebo l i  n ev e r bá ln í  k omu ni k a ce .  T a  j e  n euv ě d om ov an á ,  j e j í  z ák l adn í  

v ýz n am j e  v e  sd ě lo v án í  emo cí ,  z á r oveň  vš ak  vzb uzu j e  em o ce  d ru h ých .  

V  b ezp ro s t ř ed n ím k o n t ak tu  j e  t o  p r vn í  i n f o rm ace ,  k t e r ou  

v yh o d n ocu j em e  a  m á ,  z e j mén a  n a  po čá tk u ,  p od s t a t ně  v ě t š í  v l i v  než  

v e r b á ln í  s d ě l en í
86

.  O b do bn ou  ú l oh u  seh r ává  i  v e  s d ě l en í  g r a f i ckém,  

o b r azo vém,  r ek l amn ím .  „ K an á l y“ ,  k t e r ým i  zp ro s t ř ed ku je  emo ce  j sou :  

zp ůs ob  d rž en í  t ě l a  a  j eh o  po h yb ů ,  výr az ů  ob l i č e j e ,  poh l ed u  a  po h yb u  

o č í ,  zm ěn  vzd á l en os t i  m ez i  kom un ik u j í c í mi ,  s i gn á l ů  o v l ád án í  p r os to ru ,  

d r uh u  od ěvu  a  j eho  b a r ev ,  do t yk ů .
87

   

 O  p ro j ev ech  sex ua l i t y  v  ž ens kém  a  m užs k ém  ch ov án í  j s em  p s a l  

v  kap i t o l e  IV . 2 .  a  IV . 3 .  Zd e  s e  bu du  s ou s t ř ed i t  n a  p r ak t i ck é  o b j as n ěn í  

e r o t i ck ých  s i gn á lů  v  n eve r b á ln í  ko mu ni k ac i  n a  ko nk r é t n í ch  uk ázk ách  

z  p r ax e .  K  tom ut o  ú če lu  j s em  s i  v yb r a l  n ěko l ik  rek l am ní ch  fo to gr a f i í .    

 

D o lce  & Gabb ana   

V elmi  e t i ck y d i s ku t ab i l n í ,  a l e  z á r ov eň  n ázo r no u  u k ázk ou  to ho ,  j ak  

r ek l amní  sd ě l en í  do k áž e  ko n t r av e rzn ě  p r aco v a t  s  n eve r bá l n ím i  s i gn á l y,  

j so u  v yb r an é  r ek l am y s p o l ečn os t i  D o lce  & G ab b an a .  

R ek l am a  s  ž en ou  v  če rn ém  pr ád l e  a  č t yř m i  o ko lo  s to j í c ími  m už i  

vz buz u j e  j i ž  o d  p r vn íh o  do j mu  po c i t ,  ž e  s e  z d e  o d eh r ává  něco  

n ep ř i roz eného .  Hl av n í  l i n i e  p ř íb ěh u  p ř ed s t av u j e  kom u nikac i  mez i  l ež í c í  

ž en ou  a  k l eč í c í m m už em.  L ež í c í  a  vzp í r a j í c í  s e  ž en a  od ěn á  v  če r ném 

p r ád l e ,  j e j i chž  r u ce  j s ou  n á s i l í m  p ř id r žo v án y n a  z em i ,  od v r ac í  z r ak  od  

m už e  k l eč í c í ho  n ad  n í .  J e j í  m im ik a  v šak  n en í  úzk os tn á ,  v yh ýb á  s e  

p o h l ed ům  p as iv n ě .  U  „ p ach a t e l e“  –  k l eč í c í ho  m uže  j e  z ř e jm ý p o s to j  

                                                 

86
 VYBÍRAL, Z.: Psychologie komunikace. 1.vyd. Praha: Portál, 2005. ISBN: 80-7178-998-4 

87 DeVITO, J.: Základy mezilidské komunikace. 1.vyd. Praha: Grada Publishing, 2001. ISBN: 80-7169-988-8 
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v l as t n i t  ž en u  i  p oh l ed em,  k t e r ý j e  n a  n i  up ř en ,  av š ak  s k rz e  če r n é  b r ýl e  

zn emožň u j e  t o t éž  ž en ě .  Poz i ce  t ě l a  ž en y o d o láv á  t l aku  n ap r užen ím.  

O k o l o  s t o j í c í  muž i  p ř eds t avu j í  s t e jn ý  t yp  r e s p .  s t e r eo t yp  p ř i t až l iv ého  

m už e  –  op á l ená  b ar v a  kůž e ,  v yv i n u tá  m ask u l a t u r a ,  l e s kn o uc í  t ě l a .  O č i  

v š ech  4  mužů  j so u  so us t ř ed ěn y n a  ž en u ,  z a t ím co  o n a  j im  po h l ed  

n eop ě tu j e .  J e j i ch  p os to j  v č .  ru ko u  ( r u ce  v  k aps ách ,  r uk a  zd v iž ená )  j e  

v ýr az n ě  dom in an tn í .  N a  r ek lamn í  f o to gr a f i i  s e  s e t k áv á  s ex u á ln í  

d om in an ce  muž ů  se  s ub mis iv n ím ,  n ik o l iv  vš ak  o d evzdan ým  p o s t o j em 

ž en y.    

P ro po j en í  3  d omin an t n í ch  b a r ev  –  če r n á ,  m od r á  a  b í l á  v yt v á ř í  

zv l áš t n í  n ap ě t í .  Ob l é  m r ak y a  n ek o n ečn os t  mo ř e  v  ko n t ra s tu  s  o s t r ým i  

h r an ami  kv ádr ů  zn epo ko j en í  z v yš u j í .  Muž no s t  p od t rhu j í  deko r a t ivn í  

p ř edm ět y –  p ás ek  s  p ř ezk ou  a  ozdo b a  u  ka lh o t .  

 

Obrázek 17 Reklama - Dolce & Gabbana 

N a  r ek l amn í  f o t o gr a f i i  j e  mož n é  v id ě t  mn ožs t v í  i n f o rm ac í ,  k t e r é  

p os k yt u j e  n ev e r b á l n í  ko mu nik ace  –  ce l ko v ý p o s t o j ,  p oz i ce  r uk ou ,  

p oz i ce  no ho u ,  p o l oh a  h l av y,  m i mik a .  Os t r é  p ř ed mět y a  k o n t r as t  

s tu d en ých  b a r ev  d o j em  z  p ro j evů  p os t av  zv ýr az ň u j í .   

E mo čn ě  s t e jn ě  s i l ný  n áb o j  p ř in á š í  i  ná s l edu j í c í  r ek l amn í  f o to gr a f i e  

t ř í  m l ad ých  p á r ů .  Ú s t ř edn í  mot iv  l ež í c í  d í vk y v  s ev ř en í  m užsk ého  t ě l a  

j e  v e lmi  p od ob n ý p ř ed ch áz e j í c ímu .  R u ce  muž e  vš ak  l e ž í  po d é l  j e j í ho  

t ě l a ,  d í vk a  m á  roz ev ř en é  no h y  –  s ym b o l  s ex u á l n í  o t ev ř eno s t i .  Ru ce  n ad  
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h l av ou  j so u  s r ozum i t e l n ým  ges t em ,  k t e r é  ozn am uj e :  vzd áv ám  s e .  Ze  

v š ech  s i gn á l ů  t ě l a  j e  p a t r ná  s ubm is i v i t a .  V  po s t av ě  muž e  vš ak  nen í  

v ýr az n ě  za s t ou pen á  d omi n an ce  č i  ag r es e  –  t ě l o  n en í  n ap ruž eno ,  r u ce  s e  

j en  z l ehk a  d o t ýk a j í  z emě .    

J ako u  ro l i  s eh r áv a j í  d a l š í  dv a  p á r y?  J s ou  d í vk y k o m pl i cov é  n ebo  

o ch r án k yn ě?  J e j i ch  m imi k a  a  p os to j  n ed áv á  ž ádn ou  odp o věď ,  v l as tn ě  

zd e  v ůb ec  n edo ch áz í  m ez i  p r o t agon i s ty  k  o čn í mu  k on t ak tu .  Po s t o j  d í v ek  

j e  n ap j a t ý a  p ř i p rav en  k  ak c i  n a  r ozd í l  o d  po s to j e  ch l ap c ů ,  z e jm éna  

d ív k y v p r av o .   

N ás i l í  n en í  p ř í t omn o  p r im á rn ě ,  z  r ek l am y o b t í žn ě  z j i s t ím e ,  zd a  s e  

d ív k a  vzd áv á  d ob ro v o ln ě  n eb o  po d  t l ak em  n ás i l í .  J akou  r o l i  s eh r áv á  

ce l á  sk up in a?  P ro č  k  t é t o  s cén ě  d o ch áz í  p r áv ě  v  k ou p e ln ě  

s  o p r ýs k an ým i  d l ažd i cemi  n a  z em i  a  š p i n av ou  zd í?  Pon u r á  a tm os f é ra  

z an edb aného  p ro s to r u  š ed é  b a r v y j ak o  s ym b o lu  n eč i s to t y,  s m ut ku ,  

d ep r es e  ko n t r as t u j e  s  b í l ou  b ar vo u  š a tů  d í vek  j ako  sym b o l u  č i s to t y.  

K o n t r as t  j e  t ed y s t e j n ě  j ak o  u  p r vn í ho  an a l yz o v an éh o  sn ím ku  v yj ád ř en  

i  v ýt v a r n ě .  

 

Obrázek 18 Reklama - Dolce & Gabbana 

R ekl am ní  s d ě l en í  z au jm e ,  n as k ýt á  s e  v š ak  o t ázk a :  b u d e  ak cep to v a t  

c í l ov á  sk up in a  m l ad ých  l i d í  t u to  r ek l am u?  J ak  j e  zn ázor n ěn a  to uh a  po  
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r o man t i ce  j ak ož to  o ček áv anému  mot i vu  e r o t i ck ých  r ek l am  p ro  ml ad é  

d ív k y?  

 

R ekl a ma n a  zmrz l in u  H äa g en  -  D a zs   

H ar mo ni ck ou  h ru  řeč i  t ě l a  l z e  v i d ě t  v  n ás l ed u j í c í  uk áz ce  r ek l am y n a  

zm rz l i nu  H äagen  D azs .  Bl í zk os t  t ě l ,  vz á j em né  d o t yk y,  m imi k a  -  

ú sm ěv y,  v z á j emn ý p o h l ed  d o  o č í  syn ch r o n izu j í  p a r t ne r y.  U v o ln ěná  

a tm os f é r a ,  f yz i cká  p ř i t až l iv os t ,  p ř ek v ap en í  v e  s po j en í  s  c í l ovou  

s ku p i no u ,  n áp ad i t ý  mix  vš ech  p ř í s ad  v yt v o ř i l  pů so b iv é  rek l amn í  sd ě l en í  

s  d ě j em.    

 

Obrázek 19 Reklama Häagen-Dazs - zmrzlina 

Z ce l ko v éh o  p os t o j e  o bo u  p a r t n e rů  j e  p a t r n á  b l í zk os t  a  d ův ě r no s t .  

T ě l es n ý k o n t ak t  j e  h a r mo ni ck ý v e  v š ech  s l ožk ách ,  n av íc  z de  ex i s t u j e  

j i s t á  p ro po j eno s t  m ez i  h l avn í m  m ot i v em  –  p ok rm em  (zm rz l in a )  

a  k rm en ím j ak o  e ro t i cko u  p ř ed ehr ou  něžn é  p éče .  

N ev e rb á l n í  s d ě l en í  j e  z ák l adn í m m éd i em  p r ez en tu j í c í  e ro t ik u  

a  s ex u a l i t u .  S t e j n ě  j a ko  v  r eá ln ém  ž i vo tě  i  v  r ek l amn ím  sd ě l en í  má  

p o dp or u j í c í  č i  n aop ak  p op í r a j í c í  ch a rak t e r  v e  vz t ahu  k  o bs ahu  sd ě l en í .  

J ak  j e  p a t r n é  z  an a l yz o v an ých  r ek l am ( v  ce l é  p r o j ek to v é  čá s t i ) ,  s ou lad  

j edn o t l i v ých  p r vků  n ev e rb á ln í  komu ni k ace ,  s t e jn ě  j ak o  i  ř eč i  t ě l a  
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a  ob s ah ov ého  v yj á d ř en í  j e  n ez b yt n ý,  m á - l i  m í t  r ek l am a  h a rmo ni ck ý  

e f ek t .  To  vš ak  n ezn am en á ,  ž e  r ek l ama ,  v e  k t e r é  j so u  p rv k y n e s ou l ad né  

n ev e rb á l n í  k omu nik ace  n en í   ú č in ná  ve  sm ys l u  up ou t án í  p ozo r no s t i ,  j e j í  

p ůs ob en í  v šak  může  v yv o l áv a t  sm íš ené  č i  nega t i vn í  em o c e .  

 

VI.2 Způsob prezentace nahoty   

N ah ot a  j e  z ák l adn í  d r uh  s ex u á l n í  i n fo rm ace .
88

 V  r ek l am ě  se  

s e tk áv ám e s  ob n ažen ým  t ě l em  sp í š e  výj i m ečn ě ,  č as t ě j i  s e  j ed n á  o  růz n ý 

s tu p eň  n ah o t y  –  n ázn ak ,  sv ůd n é  ob l ečen í ,  ob l ečen í  v  p r ád l e  č i  p l avk ách .  

T o ,  j ak  j e  n ah é  t ě l o  v  r e k l am ě  p r ez en to v án o ,  u v ád ím  na  k on kr é tn í ch  

p ř ík l ad ech .      

Pa r f ém M 7  ( YSL )  

Ex pl i c i t n ě  v yj ád ř en á  n aho t a  j e  pom ěrn ě  ř íd k ý  j ev ,  m užs k á  j e  

v ýj i mk ou .  R ek l ama  n a  p a r fém M7  (YS L)  b yl a  j edn a  z  ne j od v ážn ě j š í ch  

r ek l am  v  od ha lo v án í  muž ů  a  mo d e l  S am u el a  d e  C ub b er a  r oz če ř i l  h l ad i nu  

v e ř e j n éh o  mí n ěn í .  N a  n ah á  ž en sk á  t ě l a  s i  v e ř e j nos t  j i ž  u v yk l a ,  n ah é  

m užs ké  t ě l o  b yl o  něč ím  n ov ým .  

 

Obrázek 20 Reklama - parfém M7 
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C en t r em  r ek lamní  f o t o gr a f i e  j e  t r up  mo d e l u  s  p ř i r oz en í m 

zv ýr az n ěn ým  f l ak on em p a r f ému .  O b l i če j  n en í  p od s t a t n ý,  v  p r o f i l u  j sou  

z ř e t e l né  h us t é ,  l e sk l é  č e rn é  v l as y.  M užs k é  t ě l o  j e  t o r z em  po uze  se  

zo b r azen ím  n oh ou  d o  ú ro vn ě  k o l en .  S ub mis iv i t a  p os to j e  zd ů r azňu je  

z a l ožen é  r uce  z a  z ád y,  ch yb ě j í c í  p oh l ed  i  t vá ř  b ez  v i d i t e ln é  mi mi k y.   

P od l e  m ého  n áz o ru  b yl y d i s k us e  k  d an ému  s n í mk u  p ř i roz en ou  r eak c í  

n a  s ex i s t i ck é  p o j e t í  sn ím ku  –  muž  j e  zd e  p ou h ým  s ex uá ln í m ob j ek t em .  

N ah o t a  o bn až en é  S op h i e  D ah l  v  r ek l am ě  n a  pa r f ém  Op iu m  j e  ve  

s r ov n án í  s  o bn až eným  m o d e l em  mn ohem  s k r yt ě j š í .  Žen a  m á  „ and ě l sk y“  

b í l é  t ě l o  k o n t r as tu j í c í  s  č e r v en o -h něd ou  b ar vo u  v áš ně  v  d l ou h ých ,  

h us t ých  v l a s ech  ( v  m yt o lo g i i  j s ou  v l asy  s ym b o l em  p ro  s ex u a l i t u ) .  J as ně  

če r v en é  r t y  j en  do k r es l u j í  o b r az  ce l ko v éh o  vz r uš en í .  K o n t r as t  v áš n ě  

v  nev e rb á l n ím  p r o j evu  a  k omb in ace  s t ud en ých  b a r ev  ( t em ně  m od r á ,  

b í l á )  můž e  pů so b i t  t l umi v ě .  Poz i ce  t ě l a  –  z ak l on ěn á  h l av a ,  r oz t ažené  

n o h y v  „ mi s i on á řs k é“  p o l oz e  v š ak  n ed áva j í  po ch yb y o  v ýr az n ém 

s ex u á l n í m ko n t ex tu  f o t o gr a f i e .     

 

Obrázek 21 Reklama - parfém Opium 

 

N ah o t a  mo d e lk y j e  č i t e l n á  v zh l ed em  k e  s v ém u ú če lu ,  n i cm én ě  j e j í  

p o už i t í  j e  mn oh em  s k r yt ě j š í  n ež  j e  t om u u  S amu el a  d e  Cu b be r a .  

 

R ekl a ma n a  pa rf ém T o m Fo rd  
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R ek l am a  n a  p a r f ém  Tom  For d  j e  j e š t ě  „ s k r yt ě j š í “ .  Žens k é  p r s t y n a  

s t r an ě  j ed n é  z ak rýv a j í  b r ad avk y,  na  s t r an ě  d ru h é  zdů r az ňu j í  f l ak ón  

s  p a r f ém em  v e  tv a r u  f a lu  p ro d í r a j í c í  s e  ú ž l ab i n ou  m ez i  p r s y –  j e  z d e  

j a sn á  s ym b ol i k a  ko i t u ,  an i ž  b y v yj á d ř en í  b yl o  ex p l i c i t n í .  N a  d ru hém 

o b r ázk u  f l akó n  naop ak  z dů r azň u j e  t v a r em  a  u mís t ěn í m v ag í n u .   

 

       ;           

Obrázek 22 Reklama - parfém Tom Ford 

   

Žen s k é  ru ce  a  p r s t y s ym b o l i zu j í  h ýčk án í ,  v  r ek l am ách  j so u  ča s t o  

zo b r azov án y t ak ,  ab y z d ů r azň ov a l y t v a r y p ř ed m ět ů  a  j e j i ch  m at e r i á l .  

V  tom to  p ř í p ad ě  j e  r uk ou  v yu ž i t o  j ak o  s ou čás t í  h r y n az ýv an é  „ Hra  

s  p ř ed m ět em  vá l cov i t ého  t v ar u “
89

 ( po dp a t ek ,  c i ga r e t a ,  z ap a lo v ač ,  t užka  

ap od . ) .  R i t u á ln í  do t ýk án í  v l a s t n íh o  t ě l a  zn am en á  v ýzv u ,  t o uh u  po  

d o t yk u ,  e l ek t r i zu j e  n ap ě t í  m ez i  t ě l y.  R u dé  n a l ako v án í  n eh t ů  ev ok u j e  

vz r uš en í  c e l ého  t ě l a .  R ek l am a  p a t ř í  k  t ěm  o dv ážn ě j š í m ,  n i cm én ě  p od le  

m ého  n áz or u  k omu ni ku je  sex u a l i t u  i  k o i tus ,  an i ž  b y v yj ád ř en í  b yl o  

v u l gá r n í .   

 

R ek l a ma S o l v e  Sund sa o  

Za  v e lm i  d ecen t n í  zo b r azen í  ž en skéh o  t ě l a  m ůžem e p ov až ov a t  

r ek l amní  f o t o gr a f i i  N ao mi  Cam p b e l l  s e  ž l u t ým  h ad em .  I  zd e  j e  v yu ž i t o  

s ym b o l ik y f a l u  –  p l az í c í ho  s e  h ada  s t ř ed em  t ě l a  a  vzdáv a j í c í  s e  ž enu  
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( s  ru kam a  z a  h l avo u ) .  V yu ž i t í  ko n t ra s tn í ch  /  t ep l ých  b a r ev  zv yš u je  

e r o t i ck ý n áb o j  i  do j em  h ebk os t i  t ě l a .  

 

Obrázek 23 Reklama - Solve Sundsao 

 

A v on  

R ekl am a  Av on  -  k am p aň  n a  p r ev en c i  r ak ov in y p r s u  m ě la  p ř im ět  ž en y 

k  t om u,  ab y v ěn ov a l y p o zo r no s t  p rev en t i vn ím  o p a t ř en ím  v ů č i  t é to  

z ák e řn é  cho ro b ě .  R ek l am u j e  mož né  p ov až ov a t  z a  s o c i á l n í .  P ř e s t ože  

o b naž u j e  h r ud n í k  m od e l k y  v č .  b r adav ek ,  l z e  j í  s t ěž í  p o v ažo va t  z a  

v u l gá r n í .  Zob r az en í  b r ad av ek  j ako  p l ač í c í  o č i  má  p ř ím ou  so uv i s l os t  

s  r i z i k em,  n a  k t e ré  u p ozo rň u j e  –  r ak o v in a  p r s u .  V ýt v a r n ě  j e  r ek l ama 

zp r aco v án a  v e lm i  v k usn ě  –  f i a lo v á  b a r v a  p od k l adu  a  o r anžo vo -h n ěd é  

t ě l o  s e  do p l ňu j í  s t e j n ě  j ako  n adp i s y v č .  ba r ev .    
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Obrázek 24 Reklamní kampaň AVON – prevence proti rakovině prsu 

V  r ek l am ě  n ach áz ím  m ot iv  s t r a chu  s t e jn ě  j ako  oh r ožen í  ž ens tv í .  

V ýr az n ě  če r ven é  p o o t ev ř en é  r t y  s  l e s k em  v yj ad ř u j í  s ex u a l i t u  ž en y 

o b do bn ě  j ak o  b r ad avk y z náz o rň u j í c í  r oz š í ř en é  zo r n i čk y ( z nak  

s ex u á l n í ho  vz ru š en í ,  a l e  i  s t r a ch u ) ,  k t e r é  j so u  v ýr az n ým i  s ex u á ln ími  

s ym b o l y t ak t éž .  Ze  s d ě l en í  l z e  v n í ma t  u r č i t ou  bezn ad ě j  (v ýr az  

„o b l i č e j e“  s e  s l z ami )  a  mož n á  i  s t r a ch .  R ek l am a  po d l e  méh o  n ázo ru  m á  

p o t en c i á l  m ot iv ova t  ž en y m i n im áln ě  k  zam yš l en í  č i  l ép e  ak c i  

( m am o gr a f i ck é  v yš e t ř en í ) ,  d ě j e  s e  t ak  p ro s t ř ed n i c t v ím  vz buz en í  o bav  

z  oh r ožen í  ž ens tv í  a  s ex u a l i t y .  R ek l am a  j e  i l u s t r a c í ,  ž e  s  n ah ým  

ž en sk ým  t ě l em  l z e  p r acov a t  v e l mi  c i t l i v ě  a  v ku sn ě .  

U k áz k y z ám ěr n ě  d em on s t ru j í  v yuž i t í  r ůzn ých  s tu p ňů  n ah o t y  

v  r ek l am ě.  N aho ta  m á  v  r ek l am ě své  mís to ,  po ku d  j e  k omu ni ko v án a  

zp ůs ob em n eu r áž e j í c í m  l i ds ko u  dů s t o j no s t .  Zv l áš t n í  d ů raz  p ř i  v yu ž i t í  

n aho t y j e  p o t ř eb a  v ěno v a t  n e j eno m zo b r azo van ém u t ě lu ,  a l e  c e l ko v ému 

k o n t ex tu  v č .  b a r ev ,  p ř edm ě tů ,  c e l ko v é  k omp oz i ce .  

 

VI.3 Celkový kontext – předměty, symboly, barvy, prostředí 

v reklamě   

P ř ed ch áze j í c í  k ap i t o l a  p o j edn áv a la  o  t om ,  j ak  pů so b í  v  r ek l am ě 

o so b y,  j e j i ch  neve r b á l n í  s l ožk a  p ro j evu  ( j eh ož  n aho ta  j e  s ou čás t í ) ,  

v  ná s l edu j í c í ch  d vou  k ap i to l ách  b ud u  d emo ns t r ov a t  c e l kov ý k o n tex t ,  d o  
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n í ž  j s ou  muž  a  ž ena  j ak o  e ro t i ck é  o b jek t y  z ak om po no v án y .  J d e  z e j ména  

o  p r os t ř ed í ,  ba r v y,  s ym b o l y,  p ř edm ět y.  

V e lmi  ob ecn ě  l z e  s ym b ol  vn í m at  j ako  j edn od uch é  p ozn áv ac í  

zn amen í ,  k t e r é  j e  j ed no du ch é  sv ou  f o rmo u ,  av š ak  bo h a t é  a  h lu bo k é  

s v ým  v ýz n am em.
90

 V  ps ych o lo g i ckém  k o n t ex tu  s ym b o l y s po ju j í  u r č i t é  

p ř edm ět y  s  vn i t ř n í m i  p r ož i t k y,  p o c i t y  a  m yš l enk am i
91

.   

S ym b ol y s eh r áv a j í  v  e ro t i ck ých  s d ě l en í ch  dů l ež i to u  ú lo hu  -  o d k azu j í  

n a  sk r yt ý  e r o t i cký  č i  s ex u á l n í  kon t ex t .  N e j čas t ě j š ím i  s ym b ol y  s e  

s ex u á l n í mi  k on o t acemi  j s ou  p ř edm ě t y p ř ip omí n a j í c í  f a l us .  N ap ř .  l áh ev  –  

o b r ázek  č .9  a  3 ,  f l akó n  o d  p a r f ém u  –  o br . č . 2 2  a  1 1 ,  oca s  –  o b r ázek  

č . 12 ,  h ad  –  ob r ázek  č . 2 3 .  Fa l i ck ým i  s ym b ol y t ak é  mo h ou  b ýt  d a l š í  

v á l co v i t é  p ř ed m ět y  ( po dp a t ek ,  z ap a lov ač ) ,  sk á l a ,  šp i čk y b o t ,  b as eb a lo v á  

p á lk a  apo d .  Za  žens k é  f a l i cké  s ym b o ly  j e  m ož n é  p ov až ov a t  s k r yt é ,  d u t é  

p ř edm ět y  –  k ab e l k a ,  k r ab i ce  ( ob r áz ek  č . 30 ) ,  ob a l ,  mu š l e  ap od .   

 

R ek l a ma n a  p iv o  S t e i l ag er  

P ř í k l ad em r ek lam y,  v  n i chž  j e  j ednoz n ačn ě  e r o t i ck ý až  s ex uá ln í  

p o d t ex t  sp o j en  s ym b ol i ck y s  p r o du k t em  př eds t avu j e  r ek l am ní  k am p aň  na  

n o voz é l an ds k é  p i vo  S t e in l age r .  V  t é to  kamp an i  j e  dů l ež i t ým  s ym b ol em  

agr e s iv n í  „k ou s a j í c í “  v í čk o  od  p iv a  v e  t v a ru  r t ů .  Zob r az en í  

p o o t ev ř en ých  n eb o  o t ev ř en ých  r t ů  l z e  v  s ex u á ln í m  k on tex t u  ch áp a t  j ako  

o t ev ř en í  s e  d r uh ým  ú s tů m,  an a l yt i ky  j s o u  r t y  p o v až ov án y z a  ž en sk ý 

f a l i ck ý  s ym b o l ,  n es ou  p ř enes en ý v ýz n am  v agi n y.  M u ž sk é  r t y  s ex u á ln í  

k o no t ace  b ěžn ě  n em aj í
92

.  
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Obrázek 25 Reklama na novozelandské pivo Steinlager 

N a  s n ím ku  j s ou  z a j í mav é  i  d a l š í  s ym b o l i ck é  p rv k y:  o b r ys  o t i s ku  r t ů ,  

zv ýr az n ěn é  čá s t i  t ě l a  v  ú ro vn i  k ř í ž í  a  p á t e ř e .  S v ě t e l n ý  e f ek t  v  o b l as t i  

p á t e ř e  (b ed e r n í ch  a  h ru dn í ch  o br a t lů )  n áp ad n ě  p ř ip omí n á  v ag í nu .  

 
Obrázek 26 Reklama na novozelandské pivo Steinlager 

Za t ím co  n a  ob r ázk u  úp l n ě  n aho ř e  j e  n ázn ak  e r o t ik y v  p o do b ě  

k o usn u t í  do  h ýž d í  a  sv ě t e ln ě  zv ýr az n ěn ých  e f ek t ů ,  n a  d r u h ém o br ázku  

j e  j a s ně  e r o t i ck á  k o mp oz i ce ,  kd e  s e  v í čko  „z aku su je“  m od e lce  do  

b r ad av k y.  K o m poz i ce  už  j ako  ce l ek  p ůs ob í  s i l ně  e r o t i ck y,  av š ak  j s ou  

zd e  i  s ku tečn ě  p r op r acov an é  d e t a i l y  –  l e s k l é  po o t ev ř ené  r t y ,  z ak lo n ěn á  

h l av a ,  po kož ka  p o kr yt á  k rů p ě j emi  v od y n eb o  mož n á  i  po tu .  

V  n ep os l edn í  ř ad ě  s e  v yn o ř u j e  a so c i ace  s  o r os eno u  s k l en i c í  p i va  –  t o  j e  
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z ř e jm ě  vzk az  p ro  m už e ,  k t e r ý  b y  m ě l  ú sp ěch  v  Č es k é  rep ub l i c e  i  s ám 

o  s ob ě .  

N u tn o  ř í c i ,  ž e  v  po d án í  m už e ,  s e  d l e  m ého  n áz or u  s i l n ý e r o t i ck ý  

n ábo j  z t r á c í .  P ř es tož e  k om poz i ce  muž e  a  ž en y j e  o b dob n á  ( čás t  k r ku  

a  h l ava ,  z ak l on ěn á  h l av a ,  k r ů pě j e  po tu ,  mim ik a ) ,  e f ek t  j e  o d l i šn ý.  

R ek l am ní  fo to gr a f i e  m už e  j e  p ř í k l ad em  tv rz en í ,  ž e  r t y  m už e  s ex u á ln í  

v ýz n am ob v yk l e  n en eso u .     

       
Obrázek 27 Reklama na novozelandské pivo Steinlager    

N a  ob r ázk u ,  k d e  j e  p i vn í  v r š ek  „z ak ou s l ý“  d o  r tu ,  pů sob í  d l e  m éh o  

n áz o ru  už  sp í š e  j ak o  s cén a  n ás i l í  a  b o l e s t i  n ež  e ro t ik y .  E v i d en t n ě  j e  

t ed y  h r an i ce  m ez i  j i n ým i  žán r y  v e l mi  t en k á .  Č ás t  k amp an ě  v yu ž ív a j í c í  

j ako  e ro t i ck ý o b jek t  ž en u  s e  mi  j ev í  j ak o  j edn ozn ačn ě j š í ,  č i s t ě j š í  

a  z  t oh o to  d ův od u  t ak é  ú č i nn ě j š í .  

 

B a rv y:  

Bar v y m o h ou  v  r ek l am ní m sd ě l en í  p ůs ob i t  j ako  s ym b ol y  s po uš t ě j í c í  

s ex u á l n í  m yš l en k y.  Ba r v y n ab ýv a j í  s ex u á l n í ch  v ýz n am ů  v e  s po jen í  

s  o b j ek t em  (žen a ,  m už - ob l ečen í ,  šp e rk y,  ú p r ava  z evn ě j šk u ,  apo d . ) ,  j ako  

g r a f i ck ý p r v ek  ( b arv a  p í sm a  č i  l o go )  neb o  b a rv y p r os t ř ed í .   

V ýz n amn ou  b ar vo u  j e  č e rv ená  –  s ym b ol  vz r uš en í  i  d a l š í ch  em o cí  

( n ap ř .  v áš eň ,  z lo b a) .  E mp i r i ck y b yl o  p r ok áz án o ,  ž e  po vzb uzu j e  sex u á ln í  

ap e t i t ,  a l e  t ak é  p od n ěcu je  vzn i k  ag r es iv n í ho  cho v án í
93

.  Po vš im něme s i  

v  uk ázk ách  r ek l amn í ch  f o t o gr a f i í ,  j ak  ča s to  a  v  j ak ých  s o u v i s los t ech  j e  

t a t o  b a rv a  v yu ž ív án a  –  j ako  ba r v a  neh tů  (o b r áz ek  č .2 2 ) ,  v e lmi  čas to  

zv ýr az n ěn ých  r t ů  ( s ym b ol ik a  p ro k rven í ,  n ap ř .  ob r áz ek  č . 1 6 , č .7 , č . 17 ,  
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č . 35 ) ,  b a r v a  čá s t i  o d ěv u  (h a l en a  ž eny v  o b r áz ku  č .1 0 ,  k oš i l e  Mar l b oro  

M an  v  o b ráz ku  č .1 5 ) ,  a l e  i  f i r em ní ho  l o ga  a  ba r v y  j ako  j e  t omu 

v  p ř íp adě  Co ca -Col y ( o b r áz ek  č .7  a  9 ) .  Č e rv ená  b a rv a  v n áš í  e r o t i ck ý  

ap e l  i  v  p ř íp ad ě ,  ž e  j e  po už í v án a  s po r ad i ck y –  v i z  n ap ř .  r ek l ama 

j ep t i šk y a  k něz e  v  in t im ní  s i t u ac i  ( ob r áz ek  č . 35 ) .  Č e r ven ou  b a r vu  l z e  

v  r ek l amní m sd ě l en í  s  e r o t i ko u  v yu ž í va t  v e l mi  pů so b i v ě .  

O r anžo vo - če rv en á  b a r v a  j e  p ouž í v aná  j ako  zv ýr az n ěn í  b a r v y t ě l a  

s ym b o l i zu j í c í  t ě l es no s t .  V  r ek lam ách  j e  t ak t éž  h o j ně  z as to up en á ,  

v  uk ázk ách  p r áce  zv ýr az ň u j e  t ě l o  n ap ř .  v  ob r áz c í ch  č .9  ( d í vka  

v  r ek l am ě n a  Co ca - C olu ) ,  ob r ázk u  č .  8  (d í vk a  v  r ek l amě  n a  r u čn ík y) .  

V e lmi  d yn am i ck ým  a  vz ru šu j í c ím  s ym b o lem j e  n ap ř .  v  r ek l am ě na  

p a in t b a l l  (o b r ázek  č . 34 ) ,  kd e  b a rv a  t ě l a  v yt v á ř í  z ák l adn í  l i n i i  s n ím ku  

s t e jn ě  j ak o  v  r ek l am ě  n a  zm rz l i nu  Fede r i c i  ( ob r áz ek  č . 35 ) .   

Lz e  ř í c i ,  ž e  v  so uv i s l os t i  s e  s ex u a l i t ou  se  s e tk áv ám e  i  s  da l š ími  

b a r v ami .  Č e rn á  ba r v a  s ym b o l i z u j e  n ezd o ln é ,  n ek onečn é ,  v yj ad ř u j e  

p o c i t y s p o j en é  s  n á t l ak em  č i  zn ech u cen ím,  vzd o r em,  j e  o p ak em  

“p es t r éh o  ž i vo t a“ .  J e j í  v yu ž i t í  b y m ěl o  b ýt  z v až ov án o .  P ůs ob i v ě  j e  

č e r n á  ba r v a  v yu ž i t a  v  r ek l am ě  n a  pa r f ém  (o br áz ek  č .1 1  a  14 ) ,  kd e  

a s o c iu j e  n o c  a  t a j em s t v í  s t e jn ě  j ak o  u  o b r áz ku  č .  3 5  ( j ep t i š k a  a  k n ěz )  

v yt v á ř e j í c í  a tm os f é r u  p ok uš en í  m ez i  b í lo u  č i s to to u  a  t emn ým  h ř í ch em.   

B í l á  b a r v a  j e  n ao p ak  s ym b ol em  č i s to t y,  j a s n os t i ,  vz n eš eno s t i  

a  n ev in no s t i .  P ř eds t avu j e  abs o l u tn í  sv o bo du ,  o sv ob ozen í  od  p ř ek áž ek .  

S  b í lo u  b a rv o u  p racu je  p ůso b i v ě  nap ř .  r ek l am a  D o lce  –  G abb an a  

( o b r ázek  č .1 8 )  -  b í l á  b a rv a  vn áš í  d r am a t i ck ý n ád ech  n ev in no s t i  d o  

p r os t ř ed í  š ed é  n eč i s to t y .  V h od n ě  j e  po už i t a  v  r ek l am ě na  p a r fém Opium 

( o b r ázek  č .  21 )  –  sm ys l n os t  &  č i s t o t a .  

Ž l u t á  b a r v a  s ym b ol i zu j e  d yn am icko u  p o h yb o v o u  en er g i i ,  j e  b a r vo u  

r oz ko š e ,  n adě j e ,  t o uz e  po  r ad os t i ,  o s vo boz en í  z  nap ě t í .  J a sn ě  ž l u to u  

b a r vu  v id ím e  v  rek l am ě  n a  ru čn í ky  ( o b r áz ek  č .8 )  a  n ah ém  t ě l e  

N .C am p b e l l .  V  p ř íp ad ě  r u čn í ků  navoz u j e  p o c i t  u vo lněn í ,  zd ůr az ňu je  

p r od uk t  s am otn ý.  N a  n ah ém  t ě l e  mo d e l k y v yt v á ř í  p ůs ob iv ý  b a r ev n ý  

k o n t ra s t ,  s po j en í  ne t yp i ck é  ž lu t é  b a rvy  h ad a   s  c e l ko v ým  ko n t ex t em  j e  

d yn am i ck ým  n ábo jem ,  do d áv á  po c i t  po h yb u .  
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M od r á  b a r v a  j e  b a r v ou  k l i du ,  t r ad i ce ,  s t á l os t i .  V  r ek l am ách  s e  s  n í  

s e tk áv ám e p ř ed evš ím  j ak o  s  b a rv ou  poz ad í .  Uk l id ňu j í c í m  do jm em 

p ůs ob í  v  p ř íp ad ě  r ek l am y „ M ar l bo ro  M an “  (o b ráz ek  č . 15 ) .  J ako  v ho dn ý 

k o n t ra s t  k  b í l é  b a r v ě  t ě l a  j e  zv o l en á  v  p ř í pad ě  r ek l a m y n a  p a r f ém 

O p ium  (o b r ázek  č .2 1 )  n ebo  v  r ek l amě  D ol ce  G ab ban a  ( o b r ázek  č . 18 )  

v yt v á ř e j í c í  p r v ek  s t ab i l i t y  v  o b r az e  p ln ém  n apě t í  a  ag r ese .  Mo d rá  b a rva  

j e  b a rv ou  s tu den ou  a  j e  t ř eb a  po č í t a t  s  t ím to  e f ek t em .  

Ze l en á  b a rv a  půs ob í  n a  p rv n í  d o j em n eh yb n ě  a  k l i dn ě ,  p od v ěd om ě 

v š ak  v náš í  r ůs t ,  ak t i v i t u ,  d yn am i ku .  N a  o b r ázk u  č . 29  –  r ek l am ě  n a  

v ýs t av bu  d omu  v id í me  j e j í  p ř i r oz en é  s p o j en í  s  p ř í ro dou  ( l i s t  ž a l ud u ) .  

Ze l en á  b a rv a  pů so b í  z ce l a  o d l i šn ě  v e  zv o l en ých  t ó n ech  –  č í m  tm av š í  j e  

b a r v a ,  t ím  pů so b í  ko nz e rv a t iv ně j i  a  s t ab i ln ě j i ,  č ím  sv ě t l e j š í ,  t í m  p ůs ob í  

v o l n ě j i ,  b ez s t a ro s tn ě j i .   

Ba r v y j s ou  i n fo rm át o rk am i  a  n os i t e lk am i  vn i t řn í ch  in f o rm ac í  

o  p r od uk tu  –  p ř edm ět u  č i  s i t u ac i
94

.  J e j í  ú l oh ou  j e  v yv o l áv a t  emo ce ,   

p r o t o  j e  j e j i ch  s p r áv n é  v yu ž i t í  v  r ek l amn ím  sd ě len í  ve lm i  dů l ež i t é .  

O b do bn é  j e  t o  i  s e  s ym b ol y ,  j e j i chž  z ák ladn í  p s ych o l o gi cko u  f un k c í  j e  

s po j i t  p ř edm ě t  s  em o čn í m  s e  z áž i tk em .  P ro  m ar k e t i n gov ého  sp ec i a l i s tu  

v yt v á ř e j í c í  r ek l amn í  f o to gr a f i i  j e  n ezb yt n é  zn á t  n e j eno m  s ym b o l i ck ý  

v ýz n am  b a r ev ,  p ř ed m ětů  a  p ro s t ř ed í ,  a l e  z e j mén a  n a l éz t  p r op o j en í  m ez i  

c í l ov ou  sk up in ou  s po t řeb i t e lů  a  v h od n ým  k o n t ex t em  (b a r vo u ,  

s ym b o lem) .   

 

VI.4 Spojení motivu sexu a erotiky s propagovaným výrobkem  

J ak  b yl o  u v ed eno  v  p r ak t i ck é  čá s t i ,  sp o t ř eb i t e l é  ak cep t u j í  p od s t a t ně  

l ép e  r ek l amu ,  k t e rá  m á  s ou v i s lo s t  s  p r op ago v an ým  p r od u k t em.  Fu nk čn í  

s po j en í  m ez i  e ro t ik o u  a  s ex em  j e  l o g i ck é  u  p ro du k t ů  t yp u  p r ád l a ,  

p l av ek ,  a l ko ho l u ,  pa r f ému ,  t ě l ov é  k osm et ik y.  Z  p r ax e  v ím e ,  ž e  uv ed en é  

m ot i v y  b ýv a j í  s po j en é  s  c e lo u  šk á l ou  v ýr o b k ů  b ez  toh o t o  p ř ím éh o  

vz t ah u .   
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V  t é to  so uv i s l os t i  j e  p řekv apu j í c í ,  k o l i k  e r o t i ck ých  r ek l am 

z  po s l edn í  do b y  j e  s po j en o  s  o bo r em  s t av i t e l s t v í
95

.  V ezm em e - l i  v  ú vahu ,  

ž e  v e  s t av i t e l s tv í  j so u  c í lo vo u  s ku p in o u  v  n ap ro s t é  v ě t š in ě  muž i ,  j e  

s po j en í  p o ch op i t e ln é .   

R ek l am ní  sd ě l en í  „ P os ta v í m e  vá m  ho  kd eko l i v “  s  m ot iv em l eš en í  

a  d í vk y j e  mož n é  oz n ač i t  z a  s ex i s t i ck é  a  k r ea t iv n í  z á ro veň .  P ř ímá  

s ou v i s lo s t  s e  n a  p r vn í  po h l ed  j ev í  p o uz e  m ez i  s lo vn ím  v yj ád ř en ím 

( p os t a v ím e  H O ) ,  t ed y l e š en í  a  f a l em.  Ú s t ř ed n í  mo t iv  –  p o lo ob n ažen á  

d ív k a  v  če r ném  p rád l e  s e  z dů r azn ěn ým  poz ad ím  as oc iu j e  t v a r  p í sm ene  

V ,  „n e j a t r ak t i vn ě j š í “  e r o t i ck á  čás t  ( um ís t ěn á  v  h ro tu  V )  uz emní  

p ozo r no s t  p ř i  l o gu  s po l ečn os t i .  Le š en í  k on č í  v  l i n i i  t ě l a  a  p ř ím o  s e  

d o t ýk á  p r so u  i  hýž d í  z á ro v eň .  U mí s t ěn í  s t av i t e l ů  v  l e šen í  n en echá  

s po t řeb i t e l é  n a  p o ch yb ách ,  k t e r é  č á s t i  t ě l a  j so u  po v ažo ván y z a  k l í čov é .  

M imi k a  d í vk y n en í  v yz ýv av á  ( n a  r ozd í l  o d  ř ad y r ek l am ) ,  n es e  sp í še  

zn ámk y p ř ek v ap en í ,  r u ce  zd ůr az ňu j í  v l a s y v e  s t e jn é  ba r vě  j ako  lo d i čk y.  

Š edé  poz ad í  sn ímku  a  d os t a t ečn ý p r o s to r  p r o  r ek l amn í  n adp i s  v yt v á ř í  

d ůs to jn é  v ýt v a r n é  zn áz or n ěn í .  Sn ímku  l z e  z  r ek l amní h o  h l ed i s k a  po uze  

v yt k n ou t  m a l ý p r o s t o r  p r o  lo go  s po l ečn os t i .   

 

Obrázek 28 Reklama - LEŠENÍ 
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 Viz např. nominace na cenu „sexy prasátečko“.  
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A čk o l i v  sn í mk u  l z e  j ed noz načn ě  v yt k n ou t  s ex i s mu s  v e  z v ýr az n ěn í  

ž en sk ého  t ě l a  j ak o  ob j ek t u  to uh y,  n eu p ř em e  m u  s po j i t o s t  mez i  

v ýr o b k em a  p ro du k t em ,  i  kd yž  ve lm i  s ym b o l i ck ou .  S lo gan  v e lmi  

l a sc iv n ě ,  a l e  p řece  p o dp or u j e  s l ov n í  sd ě l en í .    

N ás l edu j í c í  r ek l a mn í  sn í m ek  j e  do k l ad em  t oh o ,  ž e  k d yž  d v a  d ě l a j í  

t o t éž ,  n en í  t o  t o t éž .  S l o gan  „ P os t a v í me  h o  i  vá m “  m á  o bd o bn é  r ek v iz i t y  

j ako  p ř ed ch áze j í c í  r ek l am a:  po lo ob n až en é  d í vk y a  s t avba  do mu .  J i ž  na  

p r vn í  po h l ed  j e  však  z ná t ,  ž e  ú č i nek  s l ov n í ho  s d ě l en í  a  o b raz u  zn ačn ě  

z ao s t áv á .  

 

Obrázek 29 Reklama – sídliště „Za dubem“ 

C h yb í  p r o pr acov ané  d e t a i l y  i  „ t ah  n a  b r ank u “ .  G r a f i ck é  z t v á r n ěn í  j e  

n e j ed no t n é ,  ba r v y s e  nepo dp o ru j í  an i  n i j ak  nez v ýr az ň u j í  o bs ah  sd ě l en í .  

N a  m al é  p lo š e  j e  m no ho  ob j ek t ů  s  ne j as no u  ú lo ho u .  Pod l e  m éh o  n áz o ru  

j e  e r o t i k a  v  t o mto  p ř í p ad ě  po už i t a  z ce l a  n ev ho dn ě ,  so u v i s los t  mez i  

p r od uk t em  a  e r o t i ko u  z n ačn ě  po ku lh áv á .  P ř i  s t e jn ých  r ek v iz i t á ch  (ž en a ,  

s t av ba  & l eš en í )  o b ě  an a l yz ov an é  rek l am y d o s ahu j í  z ce l a  o pačn éh o  

e f ek t u .  

 

R ekl a ma n a  k ond omy  D u rex  

R ekl am a  n a  k on dom y D u r ex  i l u s t r u j e  f ak t ,  ž e  mot iv  s exu  v e  sp o j en í  

s  p r od uk tem,  k t e r ý  k  n ěm u má  f ak t i ck y n e j b l í ž e  –  p r eze r v a t iv em  může  

v yz n í t  v  k on ečn ém e f ek tu  as ex u á l n ě .  R ek l amní  s d ě l en í  n ás  v r ac í  do  
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b u do va t e l s k ých  ča s ů  l e t  p ad es á t ých .  Vi d ím e  ú s t ř ed n í  m ot i v  p á ru  

v  p r acov n ím  od ěvu  n e so u c í  k r ab i čk u  s  p r ez e rv a t iv em  (n adp i s  D u r ex )  

s  p oz ad ím  t ov á rn y  a  k ou ř í c íh o  ko mí nu .  Po s t av u  ž en y l z e  j en  s t ěž í  

p ř i r ov n a t  k  s ex u á ln í mu  s ym b o lu ,  pů sob í  do ko n ce  „m oh u tn ě j i “  n ež  v ed l e  

s to j í c í  m už .  N ad p i s  „ P oc t i v ým S EXE M  k  B M V “  po dpo r u j e  r ek l amní  

k amp aň  ( s po t ř eb i t e l  s  n e j v ě t š ím  po č t em  zako up en ých  k r ab i ček  z í sk áv á  

v  dan ém  m ěs í c i  au t om obi l  k  z apů jčen í ) .  Če r v en ý p o dk lad  do l n í  č ás t i  

p l ak á t u  s  n adp i s em  d o kr e s l u j e  s ym b ol  so c i a l i s mu  (m j .  v l a jk y S SS R) ,  

m ůž e  vš ak  s ym b o l i zo v a t  i  v á š eň  (z e jm én a  v  so u l ad u  s  nad p i sem ) .  J ako  

e r o t i ck ý s ym b o l  b ych o m  mo hl i  d e f i no va t  j ed in ě  s ym bo l  k omínu  

s  o b l ak y d ým u  s m ěř u j í c í  k  p r od uk tu  ve  t v a r u  k r ab i čk y ( p s ych o an a l yt i c i  

b y s ym b o l ik u  p ř edm ět ů  v ys v ě t l i l i  j ako  do p l ňu j í c í  s e  f a l i ck é  s ym b o l y)  

a  n ad p i s  s ex .  

 

Obrázek 30 Reklama na kondomy Durex 

J e  o t áz ko u ,  n ako l i k  r ek l amn í  sd ě l en í  do k áže  z au jmou t  v yb r an o u  

c í l ov ou  sk up in u  mlad ých  l i d í ,  k t e r ým  p o už i t á  s ym b ol ik a  p r avd ěpo do bn ě  

n i c  n e ř ík á .  Po d l e  m éh o  n ázo r u  úm ys l  ma r k e t i n gových  s p ec i a l i s tů  

p ř ekv ap i t  j edn od u ch os t í  v  d ob ě  m no ha  r ek l am ní ch  t r i k ů  p ok u l h áv á  ve  

s po j en í  o r i g i n a l i t y  n áp ad u  a  s po j en í  s  c í l ov ou  s ku p i no u .  

V  p řed ch áz e j í c í ch  čá s t ech  j s em u v ed l  n a  zák l ad ě  ř ad y 

m ark e t in go v ýc h  v ýz k u m ů  (v i z  t eo re t i ck á  čá s t ) ,  ž e  e r o t ik a  a  s ex  
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v  r ek l am ě  j e  p od s t a t n ě  l ép e  p ř i j í maná  v  p ř íp ad ě ,  ž e  má  p ř ím ý v z t ah  

k  p r od uk tu .  Z  p r ax e  i  u káz ek  v  p r ác i  v i d ím e ,  ž e  t yt o  mo t i v y j s ou  

už ív án y v  p ř í m é  spo j i t o s t i  n a  p r od uk t  i  b ez  n ě j .  S po j i t o s t  j e  n e j čas t ě j i  

u  p r od uk tu  p a r f ém ( ob r áz ek  č . 13 ,  14 ,  2 0 ,  21 ,  22 ) ,  p r os t ředk y o s ob n í  

h yg i en y –  m ýd l a  ( o b r ázek  č .1 0 ,  6 ) ,  r u čn ík y ( o b r áz ek  č . 8 ) ,  a lk oho l  

( o b r ázek  č . 12 ) .  Vid ím e  vš ak  i  č as t é  z as to up en í  u  j i n ých  p ro du k t ů  –  

n ap ř .  po t r av i n y,  n áp o j e  (z e jm én a  a lk oh o l i ck é ) ,  s t av ebn í  m at e r i á l y ap o d .  

Zas t av ím  s e  u  r ek l am y n a  zm rz l in u ,  k t e r á  j e  v  p r ác i  z as to up en á  dv ěm i  

zn ačk ami  –  Fed er i c i  ( ob r áz ek  č . 3 5  –  k n ěz  a  j ep t i š k a  v  in t im ní  chv í l i )  

a  H äage n -D az s  (o b r ázek  č .1 9  –  mi los tn á  p ř ed eh ra ) .  Mo t i v  e ro t ik y j e  

v  ob ou  p ř í pad ech  z as t ou p en  p a r t n e r sk o u  d v o j i c í ,  k t e r á  s e  s ex uá lně  

s b l i ž u j e ,  m á  ob do bn é  k u l i s y,  av š ak  v  o b ou  p ř íp ad ech  j e  e f ek t  n apr os to  

o d l i š n ý.  Zm r z l i na  u  k n ěz e  a  j ep t i š k y  j e  s ym b o l em p o ku š en í  r es p .  

p o d l eh nu t í  m u .  V  p ř íp ad ě  p a r t ne r sk é  d v o j i c e  m l ad ých  l i d í  j e  z m rz l in a  

s ym b o lem  p éče ,  s t a r o s t l i vo s t i  ( vz á j em n éh o  k rm en í ) .  Zce l a  op r áv n ěn ě  

l z e  n amí t no u t ,  ž e  m ot i v  z  k a t o l i ckého  p ro s t ř ed í  j e  s i l n ě  k o n t r av e rzn í  na  

r oz d í l  o d  d r uh éh o  s n í mk u ,  n i cm én ě  j e  z ce l a  z ř e t e l n é ,  ž e  s t e jn ý p r o d uk t  

–  zm rz l in a  z í sk áv á  ce lk ov ým  k on t ex tem  n ap ro s to  od l i šn ý s ym b o l i ck ý  

v ýz n am.  I  p r o d uk t ,  k t e r ý n a  p r vn í  p oh l ed  nem á  s ou v i s los t  s  e r o t i ko u  č i  

s ex em  můž e  b ýt  z p r aco ván  v  r ek l am ě  t ak ,  ž e  s ym b ol i ck y  t u t o  so uv i s l os t  

z í sk áv á  a  b ýt  p ř i j a t  sp o t ř eb i t e l i  p oz i t i v n ě ,  j ak o  t omu  b yl o  v  p ř íp ad ě  

zm rz l i n y  H äagen - D azs .   

P ř í mé  sp o j en í  m ez i  mot iv em  s ex u  a  e ro t i k y  v  r ek l am ě 

s  p r op ago v an ým  p r o d uk t em  n emu s í  vžd y p ř i n é s t  o ček áv an o u  e f ek t iv i tu .  

P od l e  m ého  n ázo ru  j e  mož né  v e lm i  d ob ř e  p r aco v a t  s e  s ym b ol i ck ým  

s po j en í m,  k t e r é  l z e  p o jm out  v e lmi  v o ln ě ,  n i cm én ě  s  „ t ah em  n a  b r an ku “ .  

 

 

VI.5 Legislativní regulace erotiky a sexu v reklamě  

Le g i s l a t i vn í  v ym ezen í  v yu ž i t í  e r o t i k y  a  s e x u  v  r ek l am ě j e  k l í čo v é  

p r o  p r ak t i cko u  tv o r b u  r ek l amn í ch  k am p an í .  V  Č es k é  r ep u b l i c e  ex i s tu j í  

d v ě  z ák l ad n í  fo rmy r egu l ace .  S t á tn í  r egu l ace  r ek l am y j e  v yj ád ř en a  
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v  Záko n ě  o  regu l ac i  r ek l am y,  p ř i j a t ým  v  r . 19 95
96

.  R ek l am y s e  v š ak  t aké  

t ýk á  Zák o n  o  p r o voz ov án í  ro zh l as ov ého  a  t e l ev i zn íh o  v ys í l án í
97

 

a  O b ch od n í  z áko n ík
98

.   

V ed l e  s t á tn í  r egu l ace  r ek l am y ex i s tu j e  i  e t i ck á  s am o regu l ace  

r ek l am y,  k t e r ou  z as tu pu je  R ad a  p ro  r ek l amu  j ak o  n e s t á t n í ,  n ez i sk ov á  

o r gan iz ace ,  k t e r á  n en í  o p r áv něn á  uk l ád a t  po ku t y č i  j i n é  s an k ce  n a  

z áv a dn é  r ek l am y,  av š ak  můž e  v yd áv a t  r oz ho dn u t í  v e  f o rm ě  do po ru čen í .  

D o h l í ž í  na  t o ,  ab y  r ek l am a  b yl a  p r av d i v á ,  s l uš n á ,  l egá l n í  a  d ecen t n í .  

V  r ám ci  s v é  č i nn os t i  v yd áv á  t zv .  Kod ex  r ek l am y,  k t e r ý  n ep ř ed s t avu j e  

p r ávn í  r egu l ac i  r ek l am y,  an i  j i  n en ah razu je ,  l z e  ř í c i ,  ž e  n a  n i  n av azu j e  

a  do p l ňu j e  o  e t i ck é  z ás ad y,  k t e r é  mn oh d y v  r egu l ac i  ch yb í .  T en to  k odex  

j e  ad r es ov án  v š em  s ub j ek t ům  (z adav a te lů m,  r ek l am ní m  agen t u r ám,  

m éd i í m) ,  po h yb u j í c í m  s e  v  r ek l amní m p r ům ys l u .  

U v ed en é  no rm y s e  d o t ýk a j í  i  v yu ž i t í  p r v ků  s ex u  a  e ro t ik y  v  r ek l am ě.  

Zák o n  č .4 0 / 19 95  Sb . ,  o  r egu l ac i  r ek l am y v  §  2  o ds t .  3  z ák on a  d os lo vn ě  

u v ád í :  „ R ek la m a  nes mí  b ý t  v  ro zp oru  s  do br ými  m ra vy ,  z e jm éna  n es mí  

o bs ah o va t  j a kou ko l i v  d i s k r i min a c i  z  d ů vo du  ra s y ,  p o h la v í  n eb o  

n ár od no s t i  nebo  na p ad a t  ná bo ž en s ké  č i  ná ro dn os t n í  c í t ěn í ,  ohr ož o va t  

o b ecn ě  n epř i ja t e lným  zp ůso b em mr a vn os t ,  s n i ž o va t  l i d sko u  dů s t o jn os t ,  

o bs ah o va t  pr vky  p or no gr a f i e ,  n ás i l í  n eb o  pr vky  využ í va j í c í  m o t i vu  

s t r a ch u . “  D al š í  omez en í  uv ád í  v  §  4  v e  vz t ahu  k  p r op agac i  a lk oh o l u .  

R ek l am a  n e smí  ….“ vy t vá ř e t  d o j em ,  že  s po t ř eb a  a l ko ho lu  př i s p í vá  ke  

s po l ečens kému  n ebo  s exuá ln í m u  úsp ěch u“ .   

 

R ek l a ma a  p o rno graf i e  

V  leg i s l a t i vn í  d e f in i c i  po rn o gr a f i e  dn es  p anu j e  p l u r a l i t a .  Od l i š en í  

e r o t ik y o d  p o rn o gr a f i e  j e  v  č es k é  l eg i s l a t i v ě  v ym ez en  v e l mi  o b ecn ě  

v  ro v i n ě  d ob r ých  m r avů  a  o h rož en í  m r avn os t i .  N e j so u  ex p l i c i t n ě  

d e f i no v án y h r an i ce  m ez i  e ro t i ko u  a  po r no gr a f i í ,  p ro t o  rek l am y,  u  n i chž  

vz n i k a j í  p o ch yb n os t i  o  z áko n i t os t i  v ýr az o v ých  p r o s t řed ků ,  mu s í  b ýt  

                                                 

96
 Zákon č.40/1995 Sb., o regulaci reklamy ve znění pozdějších předpisů 

97 Zákon č.231/2001 Sb., o provozování rozhlasového a televizního vysílání, ve znění pozdějších předpisů 

98 Zákon č.513/1991 Sb., obchodní zákoník ve znění pozdějších předpisů 
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ř e š en y p ř í p ad  od  p ř íp ad u .  V ýz n amn ý p ř í n os  p r o  v ym ez en í  e r o t i k y  

a  po r no gr a f i e  p ř eds t av u j e  j ud ik á t  N e j v yš š í ho  s p rávn íh o  s o ud u ,  k t e r ý 

ř e š i l  s po r  p r až s k éh o  k ab a re tu  D a r l in g  s  M ag i s t rá t em  h l av n íh o  m ěs ta  

P r ah y o  po r no gr a f i ck ém cha r ak t e ru  p ro p agačn í ch  l e t ák ů  z mín ěn éh o  

k ab a re tu .  P r o  i l u s t r a c i  l z e  u v és t  c i t a ce  n ěk t e r ých  n e j po ds t a tn ě j š í ch  

p a s áž í  j u d i k á tu  do týk a j í c í ch  s e  b ez pro s t ř ed n ě  p ro b l ém u vz t ahu  e ro t ik y  

a  p o rn o gr a f i e :  „…H r an i ce  m ez i  p orn o gra f i í ,  ma t e r i á l em  s e  zá ko n em 

n edo vo l en ými  p r vky  p o rn og ra f i e  a  e r o t i kou  n en í  n i ja k  ja sně  

vym ez en a . . . . .  h r an ice  m ez i  po rn og ra f i í  a  er o t i kou  j e  n e s t á l á ,  od v í j í  s e  

o d  ku l tu rn í ch ,  n áb ož ens kých  a  j i ných  z vyk lo s t í  sp o l ečnos t i  i  od  

o so bn í ch  z kuš enos t í  ka žd ého  j ed in ce . . . . .  p or no gr a f i í  s e  r oz umí  

p ř ed evš í m zn áz or ňo ván í  l i d s kéh o  t ě l a  č i  s exuá ln í ho  chová n í ,  vy t voř ené  

p ř ed evš í m  s  c í l em p o dn ěco va t  s exuá ln í  p ud .  Ja ko  po r n og ra f i c ké  se  

z pr a v i d la  ozn a ču j í  p ou z e  ma t er i á l y ,  k t er é  p ř ek ra ču j í  m o rá l n í  n or my  

s po l ečn os t i  a  v z buz u j í  u  v ý ra zn é  čás t i  s t u d ,  s l ab š í  f o rm y  p o do bn ých  

z ob ra z en í  s e  v  t a kovém  př í pa d ě  oz na ču j í  j ako  e ro t i ka . . . . .E r o t i ka  na op ak  

n e zo br az u j e  l i d s kou  s exua l i t u  j ako  d o mi na n tn í  mo t i v ,  m ů ž e  sexuá ln ě  

v z ru šo va t ,  n en í  t o  v ša k  j e j í  p r imá rn í  c í l ,  t a kové to  v z ru šen í  nen í  

p r i má rn í  a  z á měr n é ,  e r o t i ka  nep ř ekr aču j e  s ou do b é  s ta nd ard y  

s po l ečn os t i . . . . .“
99

 Roz ho dn u t í  so ud u  v ym ez i lo  o b ecn é  h r an i ce  mez i  

e r o t ik ou  a  p o rn o gr a f i í ,  i  k d yž  p ou ze  v  o b ecn é  ro v in ě  -  e r o t i ku  l z e  

ch áp a t  j ak o  s l abš í  f o rm u  zob r az en í  s ex u á l n ě  l ad ěn ých  t ém at ,  k t e r á  n en í  

p r im á rn ě  u r čen a  k e  vz ru š en í .    

                                                 

99
 Rozsudek Nejvyššího správního soudu ze dne 27. 9. 2007, sp. zn. 5 As 32/2007. 
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Obrázek 31 Reklama na erotický klub Belveder 

R ekl am a  n a  e ro t i cký  C l u b  Be l v ed e r  po d l e  m éh o  n áz o ru  b a l an cu j e  na  

h r an i c i  m ez i  e ro t ik ou  a  po r no gr a f i í ,  j e  v  r ozp or u  s  p ožad av k em 

s lu šn os t i  a  dů s to jnéh o  v yo b r az en í  ž en sk ého  t ě l a .  Vu l gá r n í  v yo b r az en í  

ž en sk ého  p oz ad í  do mi nu j í c íh o  n a  p lo š e ,  roz po r  m ez i  v e l ik os t i  h o r n í  

a  do ln í  č á s t i  t ě l a  i  s m ys l n á  m imi k a  s  v yz ýv av ým  p o h l ed em  d egr adu je  

ž en u  n a  ú r o veň  p o uh éh o  ob j ek t u  t ou h y m už ů ,  t ě l o  j e  v yo b r az en o  

n edů s t o jn ě .  

  

R ekl a ma a  s lu šno s t  

R ada  p ro  r ek l am u  v e  sv ém  k od ex u  v  p o ds t a t ě  r ozv ád í  a  s p ec i f i ku j e  

z ák on n á  us t ano v en í .  Pož ad av ek  na  s l uš no s t  r ek l amy  j e  r ozv ed en  

v  kap i t o l e  I I ,  V š eo b ecn é  z ás ad y r e k l amn í  p r ax e ,  č l . 1 . 1 .  –  S lu šn os t  

r ek l am y:  

„ R ek la m a  n es mí  ob sa ho va t  t v r z en í  a  v i zu á ln í  p r ez en tace ,  k t e r é  b y  

p or uš o va ly  hr ub ým  zp ůs ob em  n or my  s l uš no s t i  a  mra vno s t i  ob ecn ě  

p ř i j í ma né  t ěmi ,  u  n i ch ž  j e  pr a vd ěpo d ob né ,  ž e  j e  r ek l a ma  za sá hn e .  

Z e j m én a  pr e zen t a ce  l i d s kéh o  t ě l a  m u s í  b ý t  u s ku t ečňo ván a  s  p l ným 

z váž en í m j e j í h o  dop a du  n a  vš echn y  t yp y  č t en ář ů  a  d i váků “
100

.  

J e  o b t í žn é  d e f i no va t  p om o cí  l i t e r y zák on a  a  n o r em,  co  v  r ek l amě 

o bs až eno  b ýt  m ůže  a  co  n ik o l i ,  aby  j e j í  obs ah  n eodp o ro v a l  z ás ad ě  

                                                 

100
 Kodex reklamy, 2009. dostupné z http://www.rpr.cz/ 
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s lu šn os t i .  D e f i no ván í  k r i t é r i í  j e  p ovš echn é  a  roz ho dn u t í  o  t om ,  co  j e  

e t i ck é  a  co  n i ko l i v  t ak  z ůs t áv á  n a  i nd i v i du á l n ím  pos ouz en í .  D vo j í  

v yo b r azen í  t éh ož  v  r ůzn ém  p ro v ed en í  m ůž e  p ůs ob i t  ab so lu tn ě  od l i š ně ,  

j edn ou  s e  můž e  j ed n a t  o  rek l am u  z ce l a  po ho rš u j í c í  a  v  d r uh ém  p ř í p adě  

t o l e ro v an ou .  J ed n ím  z  k r i t é r i í  m oh ou  b ýt  n apř .  k r i t é r i a  H o rň áka
101

,  j ež  

u v ád í  h od no cen í  po j e t í  s l u š nos t i  v  k r i t é r iu  d an ého  čas u  ( v  r ám ci  d ne ,  

r o čn íh o  o bd ob í  ap od . )  a  p r os t o ru  ( mís to ,  k de  j e  s dě l en í  vk om po no v án o ) .  

 

Obrázek 32 Reklama na turné zpěvačky T.Černochové 

Zp ěv ačk a  T e r eza  Če r n o ch ov á  s e  n echa l a  zo b r az i t  j ak o  k r áv a  u r čená  

k  po r co v án í  v  r ek l am ě  n a  s v é  tu r n é  s e  s l o gan em  „ Roz krá j í m  s e  pro  

vá s“ .  Šo ku j í c í  j e  j i ž  s am o  p r os t ř ed í  j a t e čn íh o  s to l u  s  p ř ip r av en ým  

k b e l í k em  na  k r ev  s t e j n ě  j ak o  v yk ach l í čk ov an ý p r o s to r  m í s tn os t i  u r čen é  

k  p o r ážce .  Zp ěvačk u  ob k l op u j í  4  muž i  r ůzn ých  t yp ů  ( v ěk ,  úp r av a )  v e  

s po l ečens k ém  o děv u .  A gr es iv n í  p o j e t í  s ex u a l i t y  l z e  vn í mat  

i  p r os t ř edn i c t v í m  p ř edm ě tů  v  r uk ou  muž ů ,  k t e r é  b ych o m  m o hl i  ozn ač i t  

z a  s ym b o l  f a lu  ( p r op i s ka ,  o s t r ý t r o jú h e ln ík  a  z e jmén a  v ým l uv ně  

u mí s t ěn é  k r už í t ko ) .  R ek l am a d l e  m ého  n áz or u  p or uš u j e  p r i n c ip  s lu šn os t i  

i  z ák azu  po dn ěco ván í  k  n á s i l í  –  t o  n en í  p ř ím é  a  v ýs l o v né ,  n i cm én ě  

z  c e l ko v é  k omp oz ice  a  p ouž i t ých  p ř ed m ětů  v yp l ýv á .  R ek l am a  j e  u r čena  

f an ou šk ům  z p ěv ačk y,  co ž  n ev yl u ču je  an i  d ě t i  a  ml ád ež ,  z  k r i t é r i a  

p r os to ru  i  č as u  r ek l am a  p od l e  m éh o  n áz o ru  od po r u j e  z ás adě  s l uš no s t i  

                                                 

101
 HORŇÁK , P.: Reklama. 1. vyd. Zlín: VeRBuM. 2010. ISBN: 978-80-904273-3-4  
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i  d ůs to j n éh o  z ob raz en í  t ě l a .  So uv i s lo s t  m ez i  h l avn ím  m ot i v em 

„ roz kr á j ím  s e  p ro  v á s “  a  v yo b r az en ím  zn ačn ě  p ok u lh á vá ,  zo br az en í  j e  

v u l gá r n í .   

 

R ek l a ma a  n ás i l í  

V  k ap i to l e  I I ,  č l .  4 . 3  Ko d ex
102

 u v ád í :  „ Rek l am a  n esm í  o bs ah o va t  n i c ,  

co  b y  mo h lo  vés t  k  n ás i l ným  a k t ů m neb o  j e  po dp or o va t“ .    

 

Obrázek 33 Reklama - nožířství TUPÝ 

Žen a  u r čen á  k  po rco v án í  j e  n ám ě tem i  d r u hé  r ek l am y.  N ab ro uš en ý 

n ůž  a  zd ů r azn ěn á  čá s t  z ad n í  č á s t i  t ě l a  ev ok u j í  p ř ím é  n ás i l í ,  d ě l a j í  

z  ž en y p o u h ý o b j ek t  n á s i l í .  R ek l am a p o dp or u j e  s t e r eo typ i z ac i  ž ensk é  

r o l e  v  su bmi s iv n í  p oz i c i .  Fo t o gr a f i e  j e  n ek v a l i t n í  i  z  v ýt v a r n ého  

p o h l ed u  ( vo l b a  k om poz i ce ,  b a r ev …. ) .  N a  r ek l am u b yl  zn ačn ě  n ega t ivn í  

o h l a s  z e  s t r an y  v e ř e j no s t i ,  R ada  p r o  rek l amu  j i  sh l ed a l a  j ako  n ee t i ckou  

a  do p or u č i l a  j e j í  o ds t ran ěn í ,  což  zad av a t e l  r esp ek t ov a l .  Po ku d  b yl o  

c í l em  z ad av a t e l é  v zb ud i t  poz or n os t  a  z an ech a t  p am ěť ov ou  s topu  

u  s po t řeb i t e lů ,  p r av d ěp od ob n ě  s e  mu  t o  po v ed l o  n e j en om  š ok u j í c í m  

zn áz or n ěn ím ž ens kéh o  t ě l a ,  a l e  i  s l o vn ě  (T UP Ý -n abr ou š en é ) .  

K o n t r av e rzn í  s po jen í  ž en y r e s p .  nah é  ž ens k é  h r ud i  a  z b r an ě  

p ř eds t avu je  r ek l am a  n a  p a in tb a l l  o p av sk é  sp o l ečnos t i  G an gs t e r g ´ s  

O p av a .  P a radox  ž en y a  b o j e ,  „ t v r d éh o“  p ro s t ř ed í  a  j emn é  ž ens k é  k ůže  j e  

p r vn í  do j em,  co  u po u t á .  R esp .  o  z ob r az en í  ž en y n e l z e  h ov o ř i t ,  j d e  p ouze  

o  to rzo  t ě l a  –  h rud n í ku  a  b ř i ch a ,  h l av a  s  p r amín k em  b lo nd  v l as ů  j e  

an on ym n ě  p řek r yt á  p ř i l b ou .  S n ím ek  m á  d v ě  l i n i e :  k ř i vk a  ž en sk ého  t ě l a  

v  h l av n í  ro l i  ( s t ř ed  až  vp r av o  zd o l a  n aho r u )  v  do min an tn í  poz i c i  p ro  

d iv ák a  a  z b r aň  v  o pačn ém  ú h l u  –  ko n t ra s t  j e  v yj ád ř en  i  v ý t v ar n ě .   
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Obrázek 34 Reklama - Painball Gangsterś Opava 

R ekl am a  j e  u r čená  p ř ed evš í m muž ům .  Hl avn í  mot iv  o b naž en ých  

ň ad e r  do v ed e  o č i  muž ů  v e lm i  j edno d uš e  k  n ad p i su  pa i n tb a l l ,  náz ev  

s po l ečn os t i  z an i k á .  R ek lam a  p od le  m ého  n ázo r u  c í l ov ou  sk up inu  

z au jm e ,  mi n im ál n ě  v  z á j mu ,  o  j ako u  h r u  č i  z pů so b  b o j e  se  j edn á .  N ázev  

s po l ečn os t i  p r avd ěp o do bn ě  v  p am ět i  s po t řeb i t e lů  z an i kne  ( u p í ř í  e f ek t ) .  

P od l e  m éh o  n ázo ru  j e  r ek l am a  n ap ro s t o  n evh od n á  p ro  š i r š í  v e ř e jn os t .  

N ep od n ěcu j e  k  n ás i l í ,  n i cmén ě  po v ažu j e  n á s i l í  z a  s ou čás t  z pů sobu  

t r áv en í  v o ln ého  času .  

 

R ekl a ma a  a lk oho l  

K api to l a  I I ,  č l .  8 . 3 :  „ R ek l a ma  n ebu d e  t vr d i t  a n i  naz na čo va t ,  ž e  

ko nz u ma ce  a l ko ho l i c kých  n áp o jů  m ůže  p ř i sp ě t  k  s exuá ln í mu  ús p ěchu .  

R ek la ma  n eb ud e  po d něco va t  k  s exuá ln í  p ro mi s ku i t ě ,  neb u de  ob sa ho va t  

n a ho t u  n eb o  čás t ečn o u  na ho tu  z ob razen ou  zp ůso b em ur áž e j í c í m  l i d s ko u  

d ůs to jn os t ,  n ebu de  p r ez en t ova t  a l ko h o l i c ké  n áp o j e  j a ko  pr os t ř ed ek  

k  od s t ra něn í  s exu á ln í ch  z áb ra n  č i  s t rach u“
103

.  

F i r mě  H B Bul m er ,  d i s t r i b u to r ov i  p iv a  S an  Mi gu e l  b yl o  cenz u ro ván a  

r ek l am a  v  t i sk u  zn áz o rň u j í c í  ml ad ý p á r  n a  t an ečn ím p a r k e t u ,  kd e  

m lad í ko v a  ru k a  sp o č í v á  n a  su kn i  d í vk y s  t ex t em „ K o nzu mo váno  

s  v á šn í“ .   
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R ekl a ma a  n áb ožen sk é  c í t ěn í  

R esp ek to v án í  n ábož ens k éh o  c í t ěn í  v  r ek l am ě  p ožad u j e  Zák o n  

č . 40 /1 99 5  Sb . ,  o  r egu l ac i  r ek l am y v  §  2  od s t .  3  z ák on a  do s l ov n ě  u vád í :  

„ R ek la ma  n esm í  ….n a pa da t  n áb ož ens ké  č i  ná ro dn os t n í  c í t ěn í ,  ohr ož o va t  

o b ecn ě  n epř i ja t e ln ým  z pů so b em  mr a vn os t“ .  Sp o j en í  s ex u / e ro t i k y 

a  kn ěž í  /  j ep t i š ek  j e  n ám ět em  v  r ek l am ě  v yu ž ív an ým  ( n ap ř .  Ben e t t on )  

p r o  k on t r av e rzn í  sp o j en í .  N ád ech  r ek l am y v yu ž í v a j í c í  s po j en í  mo t ivů  

s ex u á l n í ch  a  nábož ens k ých  v i d ím e  v  rek l am ě  na  s l av no u  i t a l sk ou  

z m rz l i nu  An to n io  Fed e r i c i  G e l a t o .  Rek l am a z ob r azu je  j ep t i š ku  a  kn ěz e  

v e  v e lm i  in t im ním  k o n t ak t u .  P o d l eh nu t í  po ku š en í  ko nzum ov a t  z mrz l in u  

j e  p ř i r ov n án o  k  p o d l eh nu t í  s ex u á ln í  t o uz e  v  ř ad ách  p ř í s l uš n í ků  

k a to l i ck é  c í rk ve .   

K o mp oz i ce  s n ím ku  v yj ad ř u j e  b o j  m ez i  č i s t o t ou  a  h ř í ch em  –  ko n t r as t  

b í l é  v  k om bi nac i  s  č e r n ou  a  zv ýr az n ěné  k ř i vk y t ě l a  v  od s t ín ech  b éžo vo -

h n ěd é  b a r v y v yt v á ř í  n ap ě t í .  Č e rv en o u  ba r vo u  v áš ně  s e  š e t ř í  p ro  

zv ýr az n ěn í  r t ů  a  mo t i vu  v  p ro du k t u .   

 

Obrázek 35 Reklama - zmrzlina Federici 

R ekl am u po v ažu j i  z a  u r áže j í c í  n ábožen sk é  c í t ěn í ,  t ed y  n evh od no u  

p r o  r ek l am ní  v yu ž i t í .  Z  h l ed i s k a  v ýt v a r n éh o  z p r acov án í  b a r ev ,  t v a rů ,  

v yu ž i t í  p lo ch y ap od .  j i  h od no t ím  poz i t i v ně .   

E t i ck ý r o z m ěr  r ek l am y z áv i s í  n a  mn o ha  o ko l no s t ech  –  m en ta l i t ě ,  

v k usu ,  mí ř e  p r ud é rn os t i  l i d í  s po lečens k ých  k o n ven c í ch  č i  n ábož ens kém 



 

 88 

c í t ěn í .  R ek lamn í  sd ě l en í  po r uš u j í c í  no r m y a  t ab u  sp o l ečn os t i  m ůž e  mí t  

e f ek t  v e  sm ys l u  up o u t án í  p ozo rn os t i ,  v e  sv ém  d ůs l edk u  vš ak  f i rmě  

i  p r od uk t u  sp í š e  ušk o d í   n ež  p omůž e .     

 

VI.6 Shrnutí  

T o ,  j ak  b u de  sp o t řeb i t e l i  p ř i j a t  m ot iv  s ex u  a  e ro t i k y v  r ek l amním 

s d ě l en í  f o t o gr a f i e  o d v i s í  od  m no h a  f ak to r ů .  Za  n e jp od s t a t n ě j š í  po v ažu j i  

zn áz or n ěn í  s am ot ných  o b j ek t ů  (muž ů  a  ž en ) ,  z e jm éna  j e j i ch  n ev er b a l i t u ,  

a t r ak t iv i t u  a  zp ůso b  zn ázo r něn í  d l e  v ku su  a  m o r á ln í ch  ko nv enc í .  Za  

s t e jn ě  dů l ež i t é  j e  n u t n é  po važ ov a t  c e l ko v ý k o n t ex t ,  v e  k t e r ém  j s ou  

o b j ek t y z a s az en y  t j .  p r os t ř ed í ,  po už i t é  b a r v y,  p ř edm ě t y,  s ym b ol y.  D l e  

o b ecn ě  p ř i j ím an ých  p r i n c ip ů  p s ych o l o gi ck éh o  p ůso b en í  r ek l am y 

d emo ns t r ov an ých  n a  ř ad ě  uk áz ek  v  p r ác i  j e  p a t r n é ,  ž e  p ůs ob i vo s t  

r ek l am y j e  p ř í mo  ú měr n á  tom u,  j ak  j so u  t yt o  p r in c i p y v yu ž ív án y 

v  p r ax i .  

P od l e  m ého  n ázo ru  ne l z e  vn í m án í  s ex u a l i t y  a  e r o t ik y  v  r ek l am ním  

s d ě l en í  z j edn od uš i t  n a  j ed no du ch ý vz o r ec :  r ek l am a  s  mo t iv em  sex u  

a  e r o t i k y,  k t e r á  se  l í b í  sp o t ř eb i t e lů m  =  rek l am a ,  k t e r á  m á  vz t ah  

k  p r od uk tu .  V e lm i  e f ek t i vn í  m ůž e  být  r ek l amn í  sd ě l en í ,  k t e r é  do káže  

p r od uk t  a  e ro t ik u  p r o po jo v a t  po uze  s ym bo l i ck y n a  ú r o vn i  a s o c i ac í  m ez i  

o b ěm a  p ro m ěn n ým i ,  j ak  j sm e  v i d ě l i  n a  n ěk o l i k a  uk áz k ách  z  p r ax e .    
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Závěr 

V  úv od u  p r ác e  j s em  s i  po l ož i l  o t ázk u ,  j ak  j s ou  v n ímán y m o t iv y  

e r o t ik y a  s ex u  v  r ek l amní m  s d ě l en í  s p o t ř eb i t e l i  a  z da  j e  poz i t i vn í  

v n í mán í  p o dmí něn o  t í m ,  ž e  sex u á l n í  mo t iv y  m aj í  vz t ah  

k  p r op ago v an ém u  p r od uk tu .  O dp ov ěď  h l ed ám  v e  t ř e ch  čá s t ech  p r áce .  

V  t eo r e t i cké  v ym ezu j i  z ák l ad n í  po jm y t ém a tu ,  v  p r ak t i ck é  po k l ád ám 

t u t o  o t ázk u  v yb r an ém u  ok ru hu  r e sp ond en t ů  a  v  č á s t i  p ro j ek to v é  uv ád ím 

p r ak t i ck é  do po r učen í ,  j ak  do s áh nou t  t o ho ,  ab y r e k l amn í  sd ě l en í  

s  m ot i v y e r o t ik y a  s ex u  b yl y s r o zu mi te l n é  a  ú č i nn é .   

V  t eo r e t i cké  čás t i  j s em  k r á t k ým  ex k u rz em do  h i s t o r i e  e r o t i ck ých  

a  s ex u á ln í ch  m ot i vů  i l u s t ro v a l ,  ž e  z ák l ad n í  p r i n c ip y j e j i ch  v yu ž i t í  s e  

h i s t o r i ck y n em ěn í ,  s t e jn ě  j ak o  s e  n eměn í  m ot i v ačn í  s t r uk tu r a  os ob nos t i  

s e  sv ou  pu do vo u  s lož ko u ,  m ěn í  s e  vš ak  p ouž i t ý k o n t ex t  a  mí r a  

o t ev ř en os t i  s ex u á ln í ch  s ym b ol ů  v e  s d ě l en í .  Po ps a l  j s em  zák l ad n í  p r vk y 

s ex u á l n í  a t r ak t iv i ty  m u žů  a  ž en  a  s t ru čn ě  d e f i no v a l  p s ych o l o g ické  

m echan i sm y p ů s ob í c í  n a  r ozh od ov án í  sp o t ř eb i t e l é  -  u p ou t án í  

p ozo r no s t i ,  n avoz en í  p oz i t i v n í ch  emo c í  č i  v yt v á ř en í  i l uz e  to ho ,  ž e  

z í sk ám - l i  u r č i t ý  p r o d uk t ,  z í sk ám i  i nze r o v an ý s ex - ap e l .    

V  an a l yt i ck é  čás t i  j s em r ea l i zo va l  m a rk e t in go v ý v ýzk um ,  j ehož  

c í l em  b yl o  z j i s t i t  n áz o r y v yb r an ých  r e s po nd en t ů  n a  e r o t i ck é  a  s ex uá ln í  

m ot i v y v  r ek l am ní m  sd ě l en í .  Závě r y  p o t v rd i l y  o b ecn ě  zn ámou  

s ku t ečn os t ,  ž e  Č eš i  j s o u  v ů č i  t ěm to  mo t i vům  t o l e r an t n í ,  n a  d r uh é  s t r aně  

zv až u j í  i  ko n t ex t  d an ého  s d ě l en í  v č .  vz t ahu  k  p ro d uk t u .  So ub or  

r e s po nd en tů  v yk a zo v a l  ob do bn é  n áz o r y j ak o  po pu l ace  ČR  ve  

s r ov n a t e l n ých  v ýz k um ech ,  od l i š ov a l  s e  v  mí ř e  l i b e rá l n íh o  po s to j e  

k  t ěm to  m ot i vů m  v  r ek l am ě vče tn ě  n aho t y.   

V e  t ř e t í ,  p r o j ek to vé  čá s t i  ap l ik u j i  t eo r e t i ck é  p ozn a t k y d o  k on kr é tn í  

r o v i n y d o p o ru čen í  a  n áv od ů  p ro  vyu ž í v án í  m ot iv u  e r o t ik y a  s ex u  

v  r ek l am ní  f o to gr a f i i  t ak ,  ab y s d ě l en í  b yl o  ú č i nné .  Zab ýv ám  se  

v yb r an ým i  a s pek t y l eg i s l a t i vn ími  a  p sych o l o g i ck ým i .  

Z  p s ych o lo g i ck ého  h l ed i sk a  v ěn u j i  p ozo r no s t  z e jm én a  n ev e rb á ln í m 

p r o j ev ům  z o br az ovan ých  m už ů  a  ž en  v če tn ě  n ah o t y.  D á l e  s e  z ab ýv ám  
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ce l ko v ým  k o n t ex t em ,  ze jm én a  p r o s t ř ed í m,  ba r v am i ,  p ř edm ět y,  

a  s ym b o l y.   

T ém a  e ro t ik y a  s ex u  v  r ek l am ním s d ě l e n í  j e  t ém at em  ž iv ým  

a  z a j ím av ým .  P ř i  z p r acov án í  d ip lo mo v é  p r áce  j s em  s i  p řed evš ím 

u v ěd omi l ,  ž e  t yt o  m ot i v y  p r o v áz í  r ek l amu  od  do b y,  k d y v z n ik l a  

a  „ ú t oč í “  na  emo ce  a  p ř ed s t av y s p o t řeb i t e lů  s t e j n ým  z pů so b em  po  

s t a l e t í .  J i n é  j s ou  po uz e  k u l i s y p o p l a tn é  do bo v ým  z v yk l o s t em  a  v ku su .  

Zn á t  ps ych o lo g i cké  z ák on i to s t i  o s lov u j í c í  s po t ř eb i t e l é  i  sp o l ečen sk é  

n o rm y j s ou  k l í čov o u  d ov edn os t í  p r o  v yt v o ř en í  r ek l am y p ů s ob iv é ,  

n epo ho r šu j í c í  a  ú č in n é  v e  s v ém  e fek tu .  Do uf ám,  ž e  s e  m i  v  d i p lo mo vé  

p r ác i  p od a ř i l o  p ř eds t av i t  n ěk t e r é  z  t ě ch to  p r i nc ip ů  a  i l u s t r o v a t  n a  z ce l a  

k o nk r é t n í ch  p ř í k l adech  rek l am ní ch  sd ě l en í .   
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