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ABSTRAKT

Prace se zabyva analyzou grafickych studii v na izemi Ceské republiky, Evropy a okrajové
1 zbytku svéta. Ve strucnosti je piedstavena historie grafickych studii do podoby jak je
zname dnes. Nasleduje roz¢lenéni studii dle velikosti a popis redlnych aspekti, které tvori
jadro kazdého grafického studia. Dalsi ¢ast prace je vénovana prezentaci studii a jejich
portfoliu. Na zavér je uvedena prognoza dalSiho vyvoje a sméfovani grafickych studii

a celého odvétvi.

Kli¢ova slova:

Grafické studio, historie, freelance, designér, prostor, nadnarodni korporace, portfolio,

graficky design, Najbrt, Pentagram, Non-format

ABSTRACT

This thesis deals with the analysis of graphic design studios in the Czech Republic, Europe
and marginally with the rest of the world. The history of graphic design studios is briefly
presented in the introductory part. Next part of the thesis is dedicated to the segmentation
of studios and their practical aspects which create the core of the studio. The main part is
focused on the graphic design studios presentation. In the end of thesis there is a short pre-

diction about evolution and tendencies for the future of graphic design studios.

Keywords:

Graphic design studio, history, freelance, desginer, space, multinational corporation,

portfolio, graphic design, Najbrt, Pentagram, Non-format



Rad bych podékoval své rodin€ za dlouho podporu béhem mych studii a taky za odborné

vedeni a cenné rady, které mi poskytl doc. PaedDr. Jifi Eliska.

Prohlasuji, Ze odevzdana verze diplomové prace a verze elektronickd nahrana do IS/STAG

jsou totozné.



Question: What is the most treasured and well-used piece of equipment in your studio?

Answer: My head.

Alan Fletcher
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UvVOoD

Teoreticka prace se zabyva analyzou grafickych studii v komerénim sektoru Ceské repub-
liky, Evropy a okrajové i zbytku svéta. Na ivod predstavim v kratkosti historii grafickych
studii ve vztahu k reklamé a jejich vyvoj do podoby jak je zname dnes. Pfedstavim soucas-
né roz€lenéni studii od freelance designérii az po velké nadnarodni korporace. Déle se bu-
du vénovat grafickému studiu a jeho realnym aspektiim — konkrétné prostoru, lidem a krea-
tivni praci. Nasledujici sekce bude obsahovat prezentaci a grafické portfolio studii z Ceské
republiky, Evropy a nékterych vybranych svétovych destinaci. Zavér je vénovan struné
prognoze vyvoje grafického designu a studii a jeho odvétvi. Pro samotnou analyzu jsem si
zvolil n¢kolik jednotlivei a studii, ktefi v oboru vynikaji svou kvalitou nebo jsou mezina-
rodné ocenovani, popi. jsou v dané zemi na Spicce. V neposledni fad¢ jsem zaradil autory,

které jsem si povazoval dle svého subjektivniho nazoru za zajimavé.
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I. TEORETICKA CAST
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1 HISTORIE

Pokud se podivame do historie, tak zjistime, Ze ¢innost grafickych designérii je spojena
s reklamou, konkrétné s propagaci. At uz se jednalo o ztvarnéni vyvésnich §titl nebo pro-
pagaci hudebniho vystoupeni, vzdy byl na stran¢ jedné klient — zadavatel, mecenas, stat
a strané druhé zhotovitel — ¢len cechu, umélec, graficky designér. Proto aby jsme pochopili

soucasnou pozici grafického designéra tak jak jej zname dnes, je nutné znat urcity historic-

ky vyvoj.

1.1 Historie reklamy

Reklama (Sifeni informaci o produktu s cilem prodat) vznikla spolu se vznikem trhu — tedy
v antice. Tuto definici najdeme ve vétSin¢ vykladovych slovnikd na celém svété. Stopy
reklamy vs$ak nachazime uz ve starovéku v Cing, Babyloné, Mezopotamii, Egypté, kde
archeologové nasli mnoho dokladi nejen o obchodu ale také bohaté portfolio uméleckych
predméti. Objevené fragmenty, jsou vSak nedostacujici pro hloubkovou analyzu a tak je
pohodIngjsi zatadit vznik reklamy do antiky, kde se zachovalo mnozstvi artefaktl, ale
1 samotné zpravy, které se o reklam¢ zminuji. Nekomer¢ni reklama a tvorba existovala uz

1 v praveku (napf. informace o udrZzovani ohng, jeskynni malby a symboly).

V pribéhu staleti se vSak ménili formy, prostfedky a média reklamy a vétSinou vzdy re-
flektovala stav spole¢nosti dané doby. Antické hlasatele vystiidala zvukova reklama, malé
trzisté s vystavenym zbozim nahradily vystavy a veletrhy, vyrobni znacky byly nahrazeny
komplexnimi korporatnimi systémy a vyvésni $tity nahradily billboardy a velkoplo$né ob-
razovky. Ve stfedovéku, diky Guttenbergovi, nastal rozmach tisténych médii — letaky, pla-
katy, novinova inzerce. Postupem casu se vSechna tato média rozSifovala a hlavné se zdo-
konalovala technologie vyroby a velikosti nakladu. Mezi posledni ,,velké* média, ktera
ptispéla k obrovskému rozmachu reklamy patii bezesporu internet a s nim spojena dalsi

elektronickd zatizeni, zobrazujici digitalni informace.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

1.2 Od umélce k designérovi

Jak jsem jiz zminil, tak pocatky miizeme datovat do obdobi antiky. Rozebirat zde vSak
celou historii grafického designu a postupu od umélce k designéru by jist¢ obsahlo dalsi
diplomovou praci nebo velkou publikaci a proto se zaméfim jen na velmi struény vyvoj od

pocatku devatenactého stoleti, ktery byl pro graficky design diilezity.

Vyvoj vzdy reflektoval spole¢nost dané doby a proto je nutné sledovat i technologické
objevy, které obohacovaly tehdejsi dobu a ptinasely nové druhy médii, se kterymi mohli
umélci pracovat. Designér z pocatkll 19. stoleti byl spiSe jest¢ kombinaci védce, umélce
a jistého nadsence do novych objevill a postupt. Za prvni pionyry, mizeme oznacit Louise
Daguerre a Williama Henry Foxe Talbota, ktefi stali u zrodu fotografie a vyvinuli prvni
praktickou metodu fotografovani - daguerrotypii. Mezi dal$i velké osobnosti 19. stoleti
mizeme zatfadit Owena Jonese (vSestranny architekt, designér a teoretik) a Waltera Cra-
nea, ktery se zabyval knizni ilustraci a malbou. Jeho osobnost je také spjata se sdruzenim

Arts and Crafts, které inicioval William Morris v Anglii.

Diky ptichodu primyslové revoluce, ndstupu mechanizace a strojii se spole¢nost zacina
radikalné ménit, dochazi k délbé prace a vzniku novych specializaci. VéEtSina stati procha-
zi spoleCenskymi, kulturnimi a politickymi zménami. Ve stejném obdobi vznika v USA
roku 1869 prvni reklamni agentura N.W. Ayer & Son. Koncem 19. stoleti jiz mizeme po-
zorovat rozkvét reklamnich agentur a zacatky pusobeni umélcii - grafickych designért.
Umélecka scéna se pomalu tfisti z Patize do dalSich velkych evropskych metropoli. Na trh
prichazi sazeci stroje Linotype (1886) a Monotype (1887), které piinaseji radikalni posun v

sazbé€ publikaci a novin.

Na zacatku 20. stoleti se objevuje fada vyraznych uméleckych sméri a hnuti — Art Nou-
veau (Jules Chéret, Gustav Klimt, Alfons Mucha) z osobnosti poté napt. Henri de
Toulouse-Lautrec. Rozmach nastava v popularnim médiu této doby — plakatu, ktery se
zdokonalil diky vicebarevnému tisku a velkoformatovym rozmériim. V USA se v roce

1904 vynaléza prvnim ofsetové zafizeni.

Pocatek stoleti znamend také odklon od tradi¢nich forem a nastup moderny. S timto jsou
spojena jména jako Peter Behrens, Ch. R. Macintosh, Lucian Bernard, Ludwig Hohlwein,

Josef Hoffmann. Designéti v t¢ dobé jiz spolupracuji s primyslovymi spolecnosti a ztvar-
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nuji propagacni materidly pro dané odvétvi, vznikaji prvni korporatni systémy (spolecnost

AEG, Peter Behrens).

Ptichod avantgardnich smérti znamenal pro graficky design zmény ve vyrazovych pro-
stiedcich a zménil i pfistup samotnych grafickych designéri. Expresionismus a fauvismus
zménil pohled na vnimani barvy. Kubismus nasméroval uméni k racionalnéjSimu vnimani
svéta a lidského vnimani. Dalsi avantgardni proudy — hlavné futurismus a dadaismus posu-
nuly na vyss§i uroveil syntézu obrazu a pisma. Z osobnosti miizeme jmenovat: G. Apolli-

naire, F. T. Marinetti, K. Schwitters.

Prvni svétova véalka znamenala velky historicky pted€l a ovlivnila jisté 1 vnimani grafické-
ho designu. Ten se stal v o¢ich mnoha designéri nastrojem pozitivniho ovliviiovani spo-
le¢nosti a jejiho vyvoje. V obdobi mezi valkami dochazi k pfechodu umélct k primyslo-
vému a grafickému designu. Klienty se stdvaji statni organizace a primyslové zavody.
uméni, designu a architektury v Evropé. Mezi osobnosti Bauhausu se fadi: Paul Klee,

Laszl6 Moholy-Nagy, Herbert Bayer, Oskar Schlemmer a mnoho dalSich.

V obdobi mezivalecném a s pfichodem druhé svétové valky se opét do popifedi dostava
plakat, ktery je velmi silnym médiem a vétSina designért tvoii ve prospéch statni moci.
Béhem vélky a po skonéeni se novymi centry designu stavaji neutralni Svycarsko a USA.
Mnoho designérii t¢ doby musela emigrovat: Jan Tschichold (Svycarsko), Ladislav

Sutnar (USA).

Povéle¢na moderna se rozvijela hlavné ve Svycarsku, které mélo vybornou akademickou
1 odbornou ptidu, protoze nebylo postizeno valkou. Diky rlistu ekonomiky a primyslu bylo
podnebi pro uplatnéni grafické designu velmi ptiznivé, vydavaly se odborné casopisy
(Graphis, Neue Grafik). Mezi zvu¢na jména té doby patii: M. Bill, T. Ballmer, H. Meu-
burg, E. Ruder, C. Vivarelli. Mezi excelentni typografy patfili Max Miedinger a Adrian

Frutiger.

V padesatych letech vznikaji po svété stovky reklamnich agentur a designéfi se specializuji
na urcitou oblast designu a ve velké mife pracuji pro komerc¢ni klientelu. Objevuji se nové
média ve kterych se design uplatiiuje — televizni grafika a filmové titulky. Saul Bass,

H. Matter, P. Rand, W. Golden, O. Aicher — patii mezi piedni piedstavitele tehdejsi doby.
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Léta Sedesata sebou pfindsi fadu zmén. Oblast designu je velmi uvolnénd, zvlasté tedy
v USA a na scénu piichazi Pop Art a Psychadelie. Odbérateli designu jsou velké podniky

a hudebni spole¢nosti.

Obdobi postmoderny je poznamendno stavy deprese a neperspektivnosti zapadni civiliza-
ce. Vznika punk, jako hnuti undergroundové kultury proti konzumnimu stylu Zivota. Pozi-
ce grafického designéra je jiz ve spoleCnosti pevné ukotvena a s ndstupem prvnich pocita-

¢l se setkdvame s demokratizaci designérské produkce.

Nastup 21. stoleti pfindsi do oblasti designu opét prevratné zmény. Diky digitalizaci mno-
honésobné stoupla efektivita grafickych designérii a expanze technickych prostredka pii-
nesla novy potencial kreativnich moznosti. Nastup novych technologii s sebou ptinesl i své
negativni stranky — nekvalitni prace ze strany ,,rychlodesignéra®, kteii diky technologiim
ziskali ptistup k profesionalnim nastrojlim. Internet sebou pfinesl jeste vEétsi expanzi a svo-

bodu, a profese grafického designéra dnes je jiz zcela v jeho rukou.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 16

2 GRAFICKA STUDIA A REKLAMNI AGENTURY DNES

Kazdy graficky designér ve svém profesnim Zivoté pfichdzi na rozcesti a rozhoduje o své
budoucnosti a zaméteni. Pokud pomineme to, ze se bude vénovat pouze uméni — tj. tvorit
pro své potéSeni a okoli bez naroku na jakykoliv honoréf, tak se naskyta nékolik cest, kte-
rymi se designér muze vydat. V podstaté¢ se mu naskytaji cesty pouze tii. Prvni — stane se
nezavislym profesiondlem — freelance a vyda se na vlastni drahu. Druha — necha se za-
meéstnat v reklamni agentuie nebo grafickém studiu. Tieti — sim nebo nejlépe s kolegy za-
lozi vlastni studio, které bude vést k vysnénému cili. Teoreticky pfipada i ¢tvrtd moznost, a
to zména profese - tedy designér opusti kompletné¢ svou dlouholetou profesi a zacne se
vénovat odlisné praci. Toto se vSak stdva jen minimalné, protoze designéfi jsou ve vetSing
lidé ze silnym egem, ktefi se neradi vzdavaji svych cild. Takto stru¢né miizeme rozdélit
varianty, které se designérovi nabizi. V nasledujicich podkapitolach se budu podrobnéji

vénovat kazdé moznosti, jejim benefitim a zdportim, které mize designérovi pfinést.

2.1 Freelance

Nezavisly profesional, ¢lovék na volné noze — takto lze ptelozit anglicky original slova
nireelance®. Jedna se o druh zaméstnani, kde se ¢lovek (nejen graficky designér) vydal na
vlastni drdhu a je sobéstacny. Tento zplsob prace se ve velkém méfitku u nas prosazuje
bezmala 15-20 let a postupné si ziskava oblibu mezi vSemi typy designérii. Kdo je tedy
typicky freelance v oblasti grafického designu? Vétsinou se jedna o muzskou ¢ast popula-
ce, 1 kdyz se v soucasnosti situace vyrovnava. Mohou to byt jedinci, kteti zakoncili stiedni
Skolu v podobném oboru (obalovy design, uzité uméni, DTP...) a chtéji jit ,,svou cestou®,
drzet si svij Citelny rukopis a nenechat se ihned zaméstnat v reklamnich studiich. Dalsi
podskupinou jsou vysokoskolaci, ktefi ukoncili uspésné ¢i netispésné studium a maji pred
sebou rozhodnuti, kterou cestou se vydat. Zalozeni vlastniho studia, reklamni agentura,
jiné grafické studio nebo freelance. Pokud tedy méa vysokoskoldk za sebou jiz néjakou pra-
X1

a béhem studia se aktivné zapojil do projektt, které byly propojeny s komerénimi klienty
nebo je dostateCné sebevédomy, ma casteCné znalosti marketingu a dobré komunikacni

schopnosti €1 je prosté jen naivni tak ma vyhrano a miize se vydat na drahu freelance.
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Byt na volné noze je vSak nelehky ukol a mnoho designérti jej nevydrzi. Ze zacatku se sa-
motnd kreativni prace omezi a designér je nucen naucit se zdkladni administrativu a tcet-
nictvi (pokud jej jiz neovladd), nastavit si pravidelny rezim, kterym se bude fidit, vybavit
si misto, kde bude pracovat a v neposledni fad¢ zakoupit potfebny software a techniku.
Z vlastni zkuSenosti vim, ze hlavné dodrzovani pravidelného rezZimu muze byt pro mnoho
designérti no¢ni mira a to je i vétSinou divod, pro¢ jich mnoho s povolanim na volné noze
konc¢i a nechavaji se zaméstnat. Naopak se vSak miizeme setkat s designéry, kterym pravi-
delny rezim nevyhovuje (zaméstnani v reklamni agentuie) a freelance je pro né¢ vyborna
volba, jak uniknout stereotypu a prosadit se. Pokud vSechny tyto nélezitosti designér splni,
je pripraven na sélovou drahu grafického designéra, ktera mu skyta velké moznosti a jeho

cile jsou omezeny v podstaté sebou samym.

Samotna prezentace freelance designért skytd bohaté portfolio prezentacnich néstroji. Ze
zaCatku musi designér zastat n€¢kolik funkci najednou vydrzet nékolik mésicii, nez mu od-
vedend préce pfinese sladké ovoce. Mezi prvni a dllezité nastroje patii portfolio — dnes jiz
pievazné online, popt. jeho tiskovy ekvivalent a dalsi tisténé materidly, které prezentuji
praci daného grafického designéra. Dalsi zbrani ve vybavé jsou socidlni sité, ve kterych se
graficky designér prezentuje svym portfoliem, stru¢nym zivotopisem, sdili své udaje s kli-
enty nebo kamarady ¢i kolegy. Mezi takovéto socidlni sit¢ mizeme zatradit napt. Behance
network (socidlni sit s vybranymi portfolii designéra z celého svéta), Cargo collective ¢i
Carbonmade (platformy pro snadné vytvoreni a sdileni portfolia), Youtube a Vimeo (porta-
ly pro sdileni videa), Flickr (portal pro sdileni obrazkt a fotek) a v neposledni fad¢ socialni
sit¢ Facebook, Twitter a Linkedin. V neposledni fadé¢ miizeme uvést blogy, které jsou pfi-
druzeny k samotnému portfoliu nebo funguji samostatné, kde designéti sdéluji svétu coko-
liv — od profesnich uspécht dél az po narozeniny jejich maminky. Néstroji a moznosti
existuje nespocet, je jen na volbé samotného designéra a jeho vlastni strategii, kterou plat-
formu ¢i sit’ si vybere, domnivam se vSak, Ze vySe uvedené jsou mezi soucasnymi

grafickymi designéry nejpouzivanéjsi.

2.2 Mala a stiedné velka graficka studia

Graficka studia s mens$im poctem lidi v tymu, jsou ideédlni prostorem pro absolventy vyso-

kych Skol. Idealnim mysleno v kladném pfistupu k designérovu vizualnimu projevu a dal-
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Simu rozvoji. Pokud je jiz student vybaven urcitou praxi a ma svlij unikatni graficky projev
tak si ziska ve studiu své pevné misto a respekt. V malém studiu dokéze ziskat cenné zku-
Senosti a ma urcitou jistou, ze se od zacatku dostane k zajimavym zakazkdm a nebude mu-
set prizptisobovat svilj vizudlni projev pozadavkiim klienta. Avsak toto nelze povazovat za
pravidlo, vzdy bude zalezet na portfoliu studia a jeho klientele. Mala studia poskytuji sa-
moziejmé plno dalSich vyhod, ale i rizik, ktera vyplyvaji z malého poctu lidi v tymu. Mezi
klady bych urcité zatadil vySe zminény pfistup k jednotlivei, vétsi respekt a individualni
ptistup. Dalsi vyhodou muze byt to, Ze velkou ¢ast mensich studii zakladaji absolventi uni-
verzit nebo odbornych Skol a maji jasny cil, kterym smérem chtéji studio smérovat.
V takovémto sloZeni tymu se poté skvéle pracuje, vétSina téchto studii ma jasné Citelny
vizualni projev a diky tomu mohou vznikat unikétni projekty. Pokud je studio slozeno
z malého poctu lidi, tak mohou nastat ale i ur¢ité nevyhodné situace. Ne vzdy vSechny
ukoly a zakazky vyhovuji designériim a v nékterych ptipadech (pokud nemaji dostatecny
pocet externistil) jsou nuceni se flexibilné ptizpusobit ¢i ucit se stale nové véci a postupy,
které¢ mohou ubrat na vysledné vizualni kvalité. Samoziejmé toto muze byt pro nékteré

jedince vyhoda a vyzva - ucit se stale novym vécem.

Strukturou jsou mala studia slozena z n€kolika designérii, ktefi maji kazdy svou uzkou
specializaci (naptf. motion design, web design, obalovy design...), samoziejm¢ slozeni
vzdy zélezi na zaméfeni studia. Nedilnou soucasti byva také projektovy manazer, ktery fidi
pribéh celé zakazky (existuji studia, kde si designéfi tuto pozici vykonavaji sami).

Prezentace studii probiha v podobné formé jako o u freelance designérii, portfolia jsou
vSak rozsahlejsi a nabizeji komplexnéjsi sluzby a profesiondlnéjsi piistup. Vyuziti socidl-

nich siti a blogii je samoziejmosti.

2.3 Velké korporace a nadnarodni agentury

V soucasnosti zijeme v dob¢ nadndrodnich korporaci a spojovani spolecnosti na mezina-
rodnim poli. SluCovani spolecnosti a vytvareni mezinarodnich gigantii postihlo samoziej-
tech na Spicce domdciho trhu se ve vétSina stala soucasti mezindrodnich reklamnich a gra-

fickych siti. Velci hraci se postupné spojuji a pokud se objevi nadéjny projekt, ktery ma
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tendenci rust je pohlcen velkou korporaci. V soucasné dob¢ existuje nékolik desitek re-

klamnich siti. Mezi 4 nejvétsi patii:

Omnicom Group s hlavnim sidlem v New Yorku

- vlastni agentury BBDO Worldwide, TBWA Worldwide, DDB Worldwide, OMG, The
Integer Group, RAPP, AvreaFoster ...

WPP group se sidlem v Londyné

- vlastni agentury Grey, JWT, Ogilvy & Mather Worldwide, TNS, Young & Rubicam

IPG - Interpublic Group of Companies s hlavnim sidlem v New Yorku

- vlastni agentury McCann Erickson Worldwide, Draftfcb, Campbell Mithun, Jack Morton
Worldwide, R/GA, Lowe & Partners...

Publicis s hlavnim sidlem v Pafizi

- vlastni agentury Leo Burnett, Saatchi & Saatchi, Bartle Bogle Hegarty, Fallon
Worldwide, Rosetta, VivaKi...

Z tohoto stru¢ného seznamu miizeme pozorovat, ze situace na poli reklamnich agentur je
jasn¢ dana a novi hraci se objevuji ziidka (pokud pomineme lokalni agentury). Situace na
poli grafickych studii je pon¢kud jind. Samoziejmé existuji také mezindrodni sité (viz. se-
znam grafickych studii), avSak nejsou tak Siroce propojeny, pocet zaméstnancl se pocita

maximalné v desitkach a nebyvaji soucasti zddného konsorcia velkych spolecnosti.

Pro grafického designéra — absolventa univerzity nebo Skoly s podobnym zaméfenim je
nastup do reklamni agentury tohoto typu spiSe negativem nez piinosem. Designér (pokud
nema dostatecné zkuSenosti) je vétSinou piijat na niz$i pozice (Junior graphic designer
apod.), kde vykonava ,,podiadné* grafické prace a stdva se z néj spiSe DTP operator nez
kreativni jedinec. Individudlni vizuélni projev je vétSinou potlacen a pokud se designér

v kratké dob€ nepropracuje na vyssi pozice tak se brzy zatadi do systému reklamni agentu-
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ry a jeho unikatni projev je pohlcen a ptizptisoben trhu. Velkym piinosem muze byt kon-
frontace s velkymi klienty a zakdzkami pro mezinarodni spolecnosti, spoluprace
s profesionalnimi studii z riznych oblasti (marketingové komunikace, fotografie, 3D

design, animace, filmové studia apod.)

Pokud absolvent zvoli cestu do velkého grafického studia je na tom o poznani 1épe. Nena-

cvwr

jet, coz mize byt velkym ptfinosem v profesnim rustu.

2.4 Ktera volba je idealni?

Najit idealni volbu mezi touto nabidkou je stejné obtizné jako najit kvalitniho designéra do
tymu. Nékomu to miize trvat mésice, jiny nad tim stravi roky. Pokud vezmeme v tvahu, Ze
designér je osoba cilevédoma a charismaticka a jeho ego jej nenechava chladnym tak mu-

zeme s jistotou fici, Ze si kazdy vybere tu spravnou cestu.

Z praktického hlediska, pti shrnuti vech vySe uvedenych kladl a zapori nam jako nejlepsi
varianta vychazi cesta do malého studia. Designér se thned stava soucasti cel¢ komunity,
postaveni vSech v tymu je rovnocenné a kazdy znd své kvality a minusy. Profesni rlst
a vzdélavani v oboru je také v idealnim poméru a pokud je tym slozen z lidi z riiznych ob-
lasti designu ma designér velkou pfilezitost k ziskdni novych zkuSenosti. Vizudlni projev
je svobodné podporovan a omezeni mize piijit pouze ze strany zadavatele, kde vSak opét

muze designér zapracovat a osobn¢ se konfrontovat s klientem.

Pro shrnuti uvadim jeden komentéai ze sekce Answers (otazky) z internetovych stranek
Stefana Sagmeistera (Sagmeister Inc.), ktery v kratké odpovédi vystihuje hlavni divody

pro¢ rad¢ji zalozit malé studio nez byt zaméstnan ve velké nadnarodni korporaci.
., Hrala velkou roli tvda pracovni zkusenost v reklamni agenture Leo Burnett, pri rozhodo-
van, ze udrzovani malého studia je lepsi nez rizeni kancelare pro vice nez 100 lidi? “

,Ano, to byl hlavni ditvod: Videél jsem, zZe v Leo Burnett nebudu schopen délat design, kdyz
bude moje studio vetsi a taky jsem videl, Ze vyhody, které prinasi velka kancelar pro klienty

Jjsou malé, zatimco nevyhody jsou obrovske.“ (1)
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3 GRAFICKE STUDIO

Ve skutecnosti je kazdé studio kombinaci tii véci: redlnym prostorem, lidmi, ktefi tento
prostor obyvaji a praci, kterou tvoti. Redlny prostor je tvoien umisténim studia, ndbytkem
véetné vybaveni a jeho uspofaddnim a v neposledni fadé samotnym interiérovym
designem. Lidmi, ktefi tvofi studio, jsou mySleni vSichni ¢lenové od vedouciho lidra az po

externistu na stazi. Praci tvofi vSechny vizualni, textové a dalsi vystupy ze studia.

3.1 Prostor

Ve svété uméni ateliér umélce ziskava skoro az myticky status. S mnohymi ateliéry vel-
kych mistri se mtizeme setkat doposud, protoze byly zakonzervovany nebo restaurovany
a je mozné je navstivit kdykoliv. Narozdil od ateliéru moderni grafické studio musi splio-
vat dva rozdilné pozadavky — prostor pro podnikani a kreativni prostor. Mezi designéry je
mnoho ndzort jak by mél takovyto prostor vypadat. Pro ndzornost uvadim dva kompletné

rozdilné pohledy na rozc¢lenéni prostoru studia:

»Ma profese vyzaduje praci s jinymi lidmi
a ja chci byt ve stejné mistnosti jako oni.
Komukoliv  je  dovoleno  poslouchat
a pozorovat co délam. Toto je jedind
moznd cesta k vytvoreni spravného systéemu
prace a propojeni kolektivu. Chci vsechny
vidét a nemuset otevirat a zavirat dvere
abych s nimi byl. Nemohu pomyslet na
jediny samostatny pokoj, ktery by byl
oddelen, samozrejmé s vyjimkou toalet

a tmavych komor.* (2)

Otl Aicher

Obr. 1 — Otl Aicher a jeho studio, 1953
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Otl Aicher nam skyta az spartansky pohled na studio a jeho ¢lenéni, jako kontrast k nému
uvadim nazor na cClenéni prostoru od designéra z New Yorku, narozené¢ho v Milané —

Massima Vignelli:

Nasli jsme vizasny prostor v piistavbé domu na 10™ Avenue a méli jsme moznost tvofit in-
terier naseho studia z velkého prazdného podkrovi. Byla to vyzva experimentovat s netra-
dicnimi materialy: lité podlahy, grafitové steny, hobrové desky pro nabytek, surovou ocel
pro stoly a lampy a také ndhodne brouseny hlinik pro ramy matnych skel. Kazdy detail byl
navrhnut tak, aby bylo dosazeno cistého az klasterniho prostoru. Je to perfektni misto pro
lidi z celého sveta. Kazdy designér ma svou pracovni koji a vedeni studia ma své oddélené

prostory, které sméruji do studia.  (3)

Massimo Vignelli

Obr. 2 — Massimo Vignelli / studio v New Yorku, 2000
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Kazd¢ studio je tedy unikat a jeho prostor je tvofen samotnymi designéry, ktefi se béhem
vzniku studia potykaji s desitkami ne-li stovkami otazek a problémt, které musi s béhem
budovani studia vyftesit. Jsou to otazky zacinajici od planovani prostoru, feseni mistnosti
pro klienty, zamé¢teni na produktivitu nebo kreativitu, otevieny prostor vs. uzaviené kance-

lafe a mohou koncit u véci jako je vybér plakatti na vstupni dvefte ¢i recepci.

Pokud se podivame na vyvoj prostoru grafickych studii, tak velky zlom zaznamename pfi
nastupu pocitacové €ry. Pred digitalni érou byly graficka studia vybavena velkymi kresli-
cimi deskami, kterd pohlcovala drahocenny prostor. Tato éra jiz vSak skoncila a dnes
s rozvojem digitalnich technologii miizeme pozorovat tendence k bezbariérovym otevie-

nym prostortim, kde bok po boku sedi designéti vedle sebe a pracuji spolecné.

Dnes jiz nezalezi jestli je studio velké ¢i malé, ale pokud se starame o svou praci, méli by-
chom se také starat o prostor ve kterém pracujeme. Ve vyspélych zemich existuji normy,
které predepisuji zdravotni a bezpecnostni predpisy, ale kazdy designér by mél hlavné za-
jistit chod studia tak, aby byl Setrny k zivotnimu prostfedi a vytvofit tak prostor, ktery by

vyhovoval jak designérim tak i jeho navstévnikim — klienttm.

3.2 Lidé

Mezi dalsi zékladni prvky studia patii jeho ¢lenové. Nezélezi jestli je studio tvotfeno jed-
nim charismatickym viidcem nebo desitkami pracovitych lidi, vzdy jsou to oni, kdo tvoii

jadro studia — specificky Zijici organismus.

Tento organismus je specificky tim, ze je slozen z velmi raznorodych lidi, ktefi maji sice
spole¢ny cil, ale vétSinou byvaji drzitelé velkého ega. Idedlnim prostorem je tedy souhra

kompromist, kdy je potteba akceptovat mnoho a pfitom zachovat chladnou hlavu a klid.

Timto se dostavame k dalSimu dalezitému faktoru a to je pocet lidi ve studiu, respektive
v tymu. Pokud chceme zachovat jistou efektivitu prace a vyhnout se nadmérnému schizo-
vani, tak idealni pocet pro malé studio ¢i tymy velkého studia je do 5 ¢lenti. Slovy Erika

Spiekermanna, zakladatele FontShopu a tviirce mnoha slavnych pisem:
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,, Muzete mit 125 lidi v designovém studiu, ale samotnd prdce se nikdy neudéla ve vice nez
peéti lidech. Tymy nikdy nejsou vétsi nez po péti lidech. Veskera cinnost je o skupinové dy-

namice. Vice nez 7 lidi, a nezvysite efektivitu nebo ucinnost, budete mit jen vice porad* (4)

Obr. 3. — World Graphic Design Foosball Championship / studio Pentagram

Pokud se zamyslime nad samotnym fungovanim grafickych studii tak se nam budou vybi-
zet otazky ohledn¢ zachovani individualismu a zaroveil ochrany spole¢nych zajmt a prezi-
ti skupiny. Toto bude vzdy spole¢na otdzka pro spravny chod celého studia. Nezalezi na
tom jestli je studio sloZzeno ze dvou kamaradu, ktefi pracuji jako rovnocenni partneti nebo
se jedna o obrovskou nadnarodni organizaci s 300 zaméstnanci po celém svéte. Dilezité je
zachovat smysl pro budovani spole¢ného cile se zachovanim dostatecného mista pro jed-
notlivce a ponechéni jeho vlastniho hlasu. Neni tedy podstatné, jestli je toto realizovano
osvicenym vedenim nebo diky genialni spolupraci koleg, ale je kardinalni aby tento pro-

ces probihal a probihal spravné.

Dal$im z dalezitych momentt studia je motivace ¢lend studia. Nastroje motivace mohou
byt rozdilné: ocenéni kvalitni prace, pravidelny plat, diivéra, volnocasové aktivity atd.
Idedlnim stavem je, pokud designér zacne byt motivovan sobéstaéné diky citlivému a efek-

tivnimu vedeni a péstovani smyslu pro spole¢né zajmy.
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Efektivni vedeni dnes, je vSak podstatné odlisné od toho jak jej zname z devatenactého
stoleti, kdy $éf mél vzdy pravdu a jeho slova byly doslova respektovany. Moderni studio je
vedeno ve stylu slovniho spojeni ,, The boss is dead” voln& pieloZeno ,,Séf je mrtev. Tedy

studio je mistem vzajemného respektu, relativni rovnosti a sdileného usili.

3.3 Prace

Mezi posledni, neméné diilezity prvek studia patii jeho samotna prace. Pokud u dvefi stoji
fada klienti a pozaduje sluzby studia tak je vyhrano a dostavame se k samotné ¢innosti —
kreativni praci. S praci pfichazi v§e — pocity, osobni ambice, zkuSenosti a v neposledni
fad¢ penize. Studia, kterd se zamé&ii primarné na zisk ve vétSin€ konci s primérnymi nebo
podprimérnymi zakazkami, které jsou stejné ohodnoceny. Timto vSak nechci fici, Ze fi-
nancni proziravost neni dilezita, ale ve vétSiné piipadl kdy studia nebo designéti, davaji

pfednost penézni jistoté pred samotnou praci, kvalitativné upadaji.

Pro kreativni praci jsou ale také dalsi dilezité faktory — vydrz, energie, talent a samoziej-
mé klienti. Nejdulezit&jsi je ale urcita vize, cil nebo filozofie, kterd provazi studio po cely
jeho zivot. Pro n¢koho to znamena vyhravat ocenéni, pro jiné zase ziskat celosvétovou
reputaci a véhlas, vzdy je dalezité aby to byl cil, ktery prortsta celym studiem a je sdilen
vSemi ¢leny tymu. Tato filozofie poté reflektuje nejen vSechny vystupy ze studia, ale i1 ko-

munikaci s klienty a zakazniky.

Vse vySe uvedené se vztahuje k souasnému zplisobu prace. Tedy, designéti jsou fyzicky
ve studiu, které zaroven obyvaji s ostatnimi ¢leny (fotografové, manazeti apod...) a pracuji
spolecné na projektech. Pii pohledu na rychly rist digitdlnich technologii se tento model
mize radikalné zménit uz za nékolik let. Jiz dnes funguji studia, ktera jsou zalozena na
konceptu virtualniho studia — napt. studio Non-format, zalozené¢ Anglicko-Norskym duem

Jon Forssem (se sidlem v USA v Minesot¢) a Kjellem Ekhornem (sidlicim v Londyné¢).
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Obr. 4 — Graficka prezentace c¢lenut studia Non-format

Jak by mohl takovyto model virtualniho studia uvadi David Barringer v jednom ze svych

rozhovort s Ellenem Luptonem:

,, Vidim model, reknéme napriklad, pro tvorbu casopisu. Potiebujeme tym, ktery bude spo-
lupracovat na jeho dalsim vydani. V tymu bude zapotiebi designér, fotograf a redaktor,
aby zvladli jedno nebo nékolik vydani. Ne, jen ne zaméstnance. VSichni jsou na volné noze.
Pomoci on-line portalii a databazi miize koordinator tymu sestavit tymy v Dallasu, Detroi-
tu a Dubaji. Kazdy tym se pravidelné setkava, pracuje na vyzkumu, fotografiich a provede-
ni designu nebo layoutu casopisu, popr. webovych strankach, predklada findlni navrhy
a nakonec dostane zaplaceno a poté se rozpusti. Kazdy freelancer ceka na dalsi nabidku
z nového vedouctiho tymu, ktery také miize byt na volné noze. Je to levné, flexibilni a nabizi
to moznost docasného zaméstnani s vyuzitim pocitacovych technologii a lze jej pouzit pro
redakcni, obchodni a kreativni zakazky, casopisy, knihy, noviny, on-line podnikani, prosté

pro témer cokoliv. “ (5)

David Barringer
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4 GRAFICKA STUDIAV CR

4.1 Studio Najbrt

Zalozeno: 1994, Praha

Pocet ¢lenti: 14 (+15 externich specialisttl) @ Studio Najbrt/

www.najbrt.cz

Ziejmé jedno z nejvyrazngjsich studii v Ceské republice které si za sedmnact let své exis-
tence vybudovalo vyjimecné postaveni. Svou dlouho plisobnosti a ¢itelnym rukopisem si
ziskalo tadu velkych klientl z oblasti statni spravy, velkych korporaci, uméni a filmové

produkce.

Obr. 5 — Studio Najbrt a jeho clenové
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Zakladatelé studia AleS Najbrt a Pavel Lev se znali od dob studii na Vysoké skole umélec-
koprimyslové v Praze. Oba prosli prostiedim, které jim umoznilo vstiebat femeslné a
umélecké znalosti na urovni, ktera neméla v tehdejsim Ceskoslovensku adekvatni konku-
renci. Obéma byla vlastni sounélezitost s riznymi piidruzenymi uméleckymi spolky, které
se na konci osmdesatych let minulého stoleti staly jednim z nejvyraznéjsSich projevl ceské
nezavislé scény. Ta se snazila ironizovat Sedou realitu technokratického ztizeni socialistic-
kého Ceskoslovenska. Diky potiebé reflektovat stav unavy z normalizaéni nudy a zaroveti
roz$ifit svlj radikalni, typograficky vyraz, rozhodli se ve své préaci pro programové vytva-
feni atmosféry, kterda méla v kontextu se sdélovanym obsahem v lidech probudit zajem a

soucasné je pobavit.

Pocatky byly skromné a zabyvali se pfevazné kulturné zaméfenymi projekty. Narhstajici
pocet zakazek si brzo vyzadal prvni rozsifeni tymu studia o produkéni Ivanu Stanislavovou
a designérku Zuzanu Lednickou (tehdy jesté studentka VSUP). Rok 1996 se stava pro
studio zlomovym, vizudlni vyraz se po pfichodu Lednické ¢astecné méni, studio ziskdva
medaili tokijského Typedirectors clubu a cenu Grand Prix na XVII. Bienale grafického
designu v Brn€. Aktivity studia se méni, vznikaji samostatné projekty, které prezentuji

graficky design na ¢eské i mezinarodni trovni.

V nasledujicich letech se studio zacalo rozriistat a pocet ¢lent se navysil o Jittho Veselku,
Mikula$e Machacka, Bohumila Vasaka, Petra Stépana a dalsi. Od svého pocatku po sou-
Casnost se studio stale t&$i z4jmu klientd jak z oblasti kultury, tak z ryze komeréni sféry.
Doséhlo pozice respektovaného profesiondlniho pracovisté s velkym portfoliem vyznam-

nych klientt: CEZ, PPF, Akropol, mésto Praha, Ostrava, CD, UPP...

., Iy nejpodmanivejsi projekty Studia Najbrt uplatiuji humor v designech, jez oslavuji
vSednost, v které se zaroven naléza néco neobycejného a vystredniho, co sebou nese vyraz

krasy v jednoduchosti. (6)

Ales Najbrt
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Obr. 6 — Ukdzka z plakatové tvorby Studia Najbrt / filmové plakaty

OSTRAVA!!!

MILUJUTE!!!
BANIK!!
MOJE OSTRAVA!!!
STODOLNi!!!

Obr. 7 — Ukazka z tvorby vizualnich stylu Studia Najbrt / Mésto Ostrava
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4.2 Dynamo design

Zalozeno: 2008, Praha
Dynamo
Pocet ¢lenii: 8 (+20 externich specialistil) o Brﬂn(_linﬂ
& design

www.dynamodesign.cz

Dynamo je spolecnost specializované na branding, graficky design a vizualni komunikaci.

4

_ B

S

Obr. 8- Studio Dynamo design a jeho clenové

My v Dynamu veérime v silu znacek a vyznam designu. Design chapeme jako vyrazny fe-
nomén, ktery md nejenom zaujmout, ale také dokonale slouzit. Vysledky nasi prace nejsou
dilem nahody, jde o koordinovany proces, vyzadujici kreativni mysleni, teoretické znalosti

a zkusenosti.“ (7)
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Dynamo design zalozil Libor Jelinek, ktery absolvoval ateliér grafického designu
a vizualni komunikace Vysoké skoly uméleckoprimyslové v Praze, vedeném prof. ak. mal.
Rostislavem Vankem. Profesné se vénuje grafickému designu jiz od studii na brnénské
SSUR, kde navitévoval ateliér propagacni grafiky. Po dokonéeni studia pracoval dva roky
v reklamni agenture jako graficky designér. Nasledné zkusenosti pak ¢erpal jako freelance
designer, kdy pii studiich na VS externé spolupracoval s riiznymi agenturami a studii &i
tvofil ptfimo pro klienty. V letech 2006—2008 piisobil jako art director v Ogilvy CID, prvni
agentury v Ceské republice specializované na corporate design a design management. Je

zakladajicim ¢lenem Dynama a jednatelem spolecnosti.

Celé studio je zaméfeno hlavné na profesionalni realizaci firemnich stylt. Jedna se o styly
velkym spole¢nosti, kulturnich a sportovnich akci ale i statnich organizaci. Kazdy vizualni
vystup ze studia je peclivé rozpracovan a citlivé navrhnut tak aby reflektoval charakter
udalosti nebo spolecnosti. Kazdy projekt je feSen individualné€, ale miizeme pozorovat ur-
¢itou tendenci ve vyuziti typografickych zkratek doplnénych o vyrazné €isté barevné plo-

chy, nebo graficky upravené fotografie.

Studio vyhréalo béhem poslednich let n€kolik vyznamnych zakazek, mezi které patii napfi-
klad: projekt Zijeme Londynem, hudebni festival Rock for People, sportovni akci Prima-
torky, vizudlni styl Technického muzea v Brn€. Mezi klienty patii velké spolecnosti:

T-mobile, 02, Ceské radiokomunikace, Praha 5, Narodni zemé&d&lské muzeum atd.

Obr. 9. - Ukazka znacky pro sportovni akci Primatorky
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Obr. 10. - Ukdzka vizualniho stylu pro akci Zijeme Londynem
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4.3 Touch

Zalozeno: 2007, Praha

touch

Pocet Clenti: 3 (+externi specialisté)

www.touchbranding.cz

Studio Touch bylo zalozeno Martinem MaruSincem a AleSem Mickou — oba jsou v soucas-
nosti art directofi a designéfi. Martin MarusSinec se zam¢tuje na ideovou tvorbu a kreativni
fizeni komplexnich vizualnich identit. Béhem poslednich patnécti let v oblasti reklamy
a brandingu pracoval pro vice néz 200 zdkaznikd v tuzemsku i v zahrani¢i (v Australii
a USA). Ziskal nékolika Louskacku a dalSich ocenéni. Ales Micka se jako hlavni designér
specializuje na feSeni v oblasti korporatni a vizudlni identity. Své rozsahlé zkuSenosti

agenturach a designérskych studiich v Ceské republice a v Irsku.

Studio Touch nabizi profesionalni sluzby v oblasti budovani a podpory znacek. Za dobu
patndcti let tym nasbiral mnoho zkuSenosti, které uplatiiuje pii tvorbé vizuélnich identit
pro velké spole¢nosti. Mezi velké klienty se fadi naptiklad: Ceska pojistovna, Gambrinus,
Centrum.cz, Aktiva, KruSovice, O2 Extra, Zlaté stranky, Televize NOVA, CCS, Crocodille

a mnoho dalSich.

., V Touch Branding vytvarime presvedcive, strategii podlozené vizualni identity a komuni-
kacni styly znacek na korporatni i produktové urovni. Pracujeme jak na bazi dlouhodobé
péce o znacku (strazce znacky), tak na individuadlnich projektech, od vychozi strategie az
po implementaci viech touchpointii na urovni svétového standardu. Pokud chcete z Vasi

znacky vytezit maximum, jste na spravné adrese.“ (8)

Touch Branding
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Obr. 11 — Zakladajici ¢lenové studia Touch, Martin Marusinec a Ales Micka

¥/

Obr. 12 — Vizualni styl pro reklamni sit expertii na reklamu — Konektor
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Obr. 13 — Vizualni identita pro konzultanta znacek Dana Syrového

(ocenéna bronzovym Louskdckem v roce 2010)
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4.4 Kolektiv

Zalozeno: 2007
Pocet ¢lenu: 3

www.kolektiv.info

Studio Kolektiv je slozeno z trojice designérti Lukase Kijonky, Jana Kosatka a Michala
Krila. Hlavnimi aktivitami studia je graficky design, hudba, novd média a jak sami uvadéji
»Znovuobjevovani® starych médii. Nekteré projekty vznikaji ve spolupraci s Petrem Baba-
kem (v rdmci projektu Laboratof). Ve volnych chvilich se vénuji nebo pfimo potéadaji ta-

necni party, na kterych se podileji jako DJs a VJs.

Obr. 14 — Clenové studia Kolektiv pri vystoupeni

Na prilozenych ukéazkach je vidét jasné Citelny vizudlni rukopis, ktery se vymezuje vici
standardnim formdm. Typografie je deformovana a v mnoha ptipadech se oprostuje od své
sdéIné hodnoty a stava se obrazovym prvkem. Pouziti barevnych prvkl je minimalizovano

a vétsina tiskovin je feSena pouze Cernobile. U nékterych komercnich zakazek se miiZzeme
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setkat s pouzitim reflexni barevnosti nebo specidlnich aplikaci barev. Prace studia Kolektiv

jsou vybornou kombinaci experimenti v grafickém designu a skloubeni s komer¢ni sférou.

Obr. 15 — Ukazka grafického zpracovani katalogu diplomovych praci
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Obr. 16 — Ukdzka z plakatové tvorby Studia Kolektiv
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4.5 Side2

Zalozeno: 2003, Praha ‘ |

Pocet Clenti: 6 (+externi specialisté)

www.side2.cz

Studio Side2 bylo zalozeno Tomdsem Machkem vroce 2003 po rozpadu studia
Machek&Babédk. Spole¢né realizovali napf. vizudlni styl mésta Zlin. Odli$né nazorové
pohledy vSak Tomase ptfimély k zaloZeni vlastniho studia, které se v soucasné dob¢ vénuje
zakazkam z oblasti designu vizudlnich stylii pro velké spolecnosti a statni organizace, na-

vrhu tiskovin a knih a také designu informacnich systému a kulturnich akci.

Mezi klienty se fadi spolecnosti: Metrostav, Spiral, Ogilvy CID, Sony BMG Kulturni sek-

tor: Palac Akropolis, CVUT, Filharmonie Brno a mnoho dalsich vyznamnych firem.

Obr. 17 — Clenové studia Side2
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Obr. 18 — Vizualni styl propagujici Ceskou republiku
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Obr. 19 — Informacni systém pro fakultu architektury CVUT
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4.6 Laborator

Zalozeno: 2003, Praha
Pocet Clenti: 1 (+externi spolupracovnici a stazisté)

www.laboratory.cz

Studio Laboratof je spiSe platforma nez klasické studio, jak sam Petr Babak uvadi na inter-

netovych strankach studia:

., Laborator je vyzkumny prostor, ve kterém spolecné s nékolika externisty zkoumame Siro-

ke prostory grafického designu. Spolupracujeme s radou inovatorii z riiznych oblasti. “ (9)

Obr. 20 — Studio Laborator
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Zakladatel studia Petr Babdk je absolventem Vysoké skoly uméleckoprimyslové v Praze,
ateliéru Knizni Gpravy a tvorby pisma, prof. Jan Soupery. V letech 1997-2002 zaloZil spo-
le¢né¢ s Tomasem Machkem Studio Machek&Babak a od roku 2003 vede vlastni grafické
studio Laboratot. V Petrové portfoliu se postupné objevuji umélecké katalogy (pravidelné
napiiklad pro Jana Manc¢usku nebo Katefinu Sedou), nepiehlédnutelny vizualni styl stree-
twearové znacky Monidee, spratelené¢ho designérského studia Hippos design, nabytkarské
firmy mminterier, komplexni styl Filmové a televizni fakulty i Akademie muzickych umé-
ni, témet desetiletd prace na vizudlnim stylu pro Literdrni akademii, novy vizudl pro
mmcité, artdirektorovani architektonického Casopisu Zlaty fez nebo vystavni grafika a mo-
nografickd kniha pro Jitiho Pelcla. Je také autorem vizudlni podoby legendarni vystavy

Ladislava Sutnara Praha — New York.

V roce 2009 dokoncilo studio Laboratof rozsahly komplexni vizudlni styl a informacni
systém pro Narodni technickou knihovnu v Praze (2005-2009), za kterou byl spolecné
s autorskym tymem architektl z Projektilu, primyslovych designérti Hipposdesign a um¢l-
ct z Pas nominovan na cenu Projekt roku casopisem Frame. Babak je drzitelem tady do-
macich i zahrani¢nich cen, naptiklad Nérodni ceny za design (1996) za vizudlni styl mésta
Zlin (spole¢né s Tomasem Machkem), Ceny Josefa Hlavky (1994), Ceny Karla Teigeho
z XVI. mezinarodniho bienale grafického designu v Brng, 2x obdrzel Cenu Typo-
dobé byl tfi roky za sebou (2006- 2008) nominovan na grafického designéra roku v prestiz-
ni soutézi Czech Grand Design. Od roku 2005 je art directorem architektonického ¢asopisu
Zlaty fez. Zakladajicim ¢lenem a redaktorem casopisu o grafickém designu Deleatur a rov-

n¢z zakladajicim ¢lenem profesniho sdruzeni TypoDesignClub.

Ucastnil se fady vyb&rovych porot. Grafickému designu se vénuje Petr Babak i teoreticky,
vede workshopy, pravidelné publikuje (Deleatur, Lidové noviny, Zivel, Hype, Reflex,
TDC news, Kod...). Od roku 2005 je vedoucim zcela nového ateliéru Graficky design a

nova média na Vysoké Skole uméleckopriimyslové v Praze.

Cely koncept studia je velice zajimavy a nabizi mnoho kladii pro samotné designéry. Mezi
velké plus celého konceptu patii nezavislost vSech spolupracujicich designéri. Pokud se
objevi novy projekt tak se do n€j zapoji pouze designéfi, kteti o n€j maji zajem coz je urci-

té velka vyhoda zvlasté pro ty, ktefi chtéji vyuzit své nadani a nechtéji ,,plytvat” svym ta-
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lentem na zakazkach, které je vnitin¢ neuspokojuji. Vysledkem je poté kvalitni vystup, na
kterém jde vidét maximalni nasazeni kazdého designéra. Petr Babak vyhody Laboratofe

strucné shrnuje v jednom ze svych rozhovort pro katalog Czech Grand Design:

,,Laborator neni nic pevného, zadna akciovka nebo s. r. o. Poté, co jsme se rozesli s Toma-
Sem Machkem, jsem si uvédomil, Ze nechci budovat studio jako néjakou tovarnu na design,
Starat se o prdci pro sve zaméstnance, neustdle vydelavat penize na socidlni a zdravku,
a abych mohl platit ndjem reprezentativni adresy. Chci se zaobirat grafickym designem
a tohle vydélavani vas Fadné svaze. Navic se nam se Sarkou narodil krdasnej kluk a v lese
pak snadno najdete radu zajimavéjsich vécicek nez graficky design. Laborator je tak spise
znackou, virtualnim prostorem, ve kterém se na urcité projekty protnu s néjakymi dalsimi
lidmi. Nekdy udélame v daném tymu jeden projekt, nékdy vic. Kdyz se spoluprace naplni,
nemusite nasilné pokracovat, vysvetlovat si, proc chcete jit kazdy jinou cestou nebo dalsi
projekt delat uplné jinak. Cely vyvoj jednotlivych projektii se tak stava prirozenym, logic-

kym a rovnéz zabavnym. Nejde o chozeni do prace s pichackama za dverma.“ (10)

Petr Babak
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Obr. 21 — Ukazka interiéru a vizualniho stylu pro NTK v Praze
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Obr. 22 — Design publikace John Cage: Silence

A | STARTPOINT

Obr. 23 — Vizualni styl projektu Startpoint
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Obr. 24 — Plakaty a tiskoveé materialy pro divadelni predstaveni
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5 GRAFICKA STUDIA V EVROPE A SVETE

5.1 Pentagram

Zalozeno: 1972, Londyn

Pentagram

Pocet ¢lenti: 60 (+externi specialisté)

WWW.pentagram.com

Pentagram je zfejmé jedno z nejvétSich designérskych studii na svété, které zalozili v roce
1972 Alan Fletcher, Theo Crosby, Colin Forbes, Kenneth Grange a Mervyn Kurlansky
v Needham Road, v Londyn¢ ve Velké Britanii. V soucasné dob¢ jde spiSe o propojenou
mezinarodni sit’, ktera poskytuje poradenstvi a sluzby z oblasti designu. Celou spole¢nost
fidi 16 lidi, kteti vedou své vlastni tymy po celém svété a jsou specialisté v ur¢itém oboru.
Tyto tymy maji studia po celém svété, napt. v Londyné, New Yorku, San Francisco, Aus-

tin a Berlin€.

Diky tomu, ze agentura je vytvoiena spojenim specialistll ze vSech oblasti designu, dokaze
pokryt Sirokou paletu ve svém portfoliu. Zabyva se tedy navrhy vseho, co je spojeno
s designem: architektura a design interiért, produktovy design, vizualni identity, publika-

ce, plakaty, knihy, vystavy, webové stranky, digitalni instalace a mnoho dalsiho.

Samotna agentura ziskala mnoho mezinarodnich ocenéni a také se vénuje publikacni €in-
nosti. V roce 2009 ziskala ocenéni ,,Studio roku* internetového portalu Creative Review
(www.creativereview.co.uk) Mezi klienty patii i nejvétsi spolecnosti svéta a velké kulturni
instituce: Bloomberg, Museum of Modern Art (MoMA), NY city Balet, Tesco, 3Com,
Citibank, Swatch, Tiffany & Co, Nike.
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Obr. 25 — Studio Pentagramu v New Yorku

Obr. 26 — Muzeum Harley-Davidson realizované studiem Pentagram, 2008
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Obr. 27 — Ukazka vizualniho stylu a plakatit pro Public Theatre, 2008
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5.2 Non-Format

Zalozeno: 1999, Londyn a Minnesota
Pocet Clenti: 2 (+externi specialisté)

www.non-format.com

Non-Format je studio slozené z Anglicko-Skandindvského designérského tymu specializu-
jici se na hudebni primysl a vydavatelstvi. Studio bylo zaloZzeno duem Kjell Ekhornem
a Jonem Forssem v roce 1999. Designéfi pracuji pro hudebni vydavatelstvi Leaf Label
a také uzce spolupracuji s vydavatelstvim Lo Recordings, pro které vytvoftili drtivou vétsi-
nu designti na hudebni nosice. Jsou také zodpovédni za kompletni redesign britského hu-

debniho casopis The Wire.

Své prvni studio zalozili v Londyné, kde pracovali spole¢né v jedné mistnosti. Po né¢kolika
letech se vSak rozhodli pro zménu a Jon Forss se pfemistil do Minneapolis v USA. Spolu-
prace nadale fungovala na on-line komunikaci, pfevazné pies program Skype, kdy jsou oba
dva designéfi neustdle ve spojeni. Jako velkou vyhodu uvadi oba ¢lenové Casovy posun
mezi USA a Velkou Britani, ktery je 6 hodin. Na n¢kterych zakazkadch muze tedy jeden
zacit a po skonceni klasické osmihodinové pracovni doby druhy designér pokracuje. Cel-
kova doba se tak mize vySplhat az na 14-16 hod, coz je velké plus pro klienty, ktefi se
ocitaji v ¢asové tisni.

V soucasné dobé¢ se Kjell Ekhorn, pfemistil do Norska a Jon Forss ziistava nadale v USA.
Oba clenové studia ziskali mnoho mezinarodnich ocenéni v oblasti publika¢niho designu.
Mezi klienty se fadi reklamni agentury, spoleCnosti a vydavatelstvi typu: BBDO NY,
McCann Ericsson, Ogilvy & Mater, Tate Modern, Computer Arts, The Economist,
The Wire Magazine, Sony Music.
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Obr. 29 — Ukazka publikace pro Visuelt, 2011

Obr. 30 — Ukazka obalu audio CD pro Hatchback - Zeus & Apollo, 2011
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5.3 Edenspiekermann

Zalozeno: 2009, Berlin
edenspiekermann_

Pocet ¢lenu: 100+

www.edenspiekermann.com

Edenspiekermann je agentura, zabyvajici se strategii a komunikaci v oblasti designu.
Vznikla v roce 2009 spojenim mezi Eden design & communication Amsterdam a Spie-

kerman Partners Berlin.

Erik Spiekermann — feditel spolecnosti, je svétové znamy némecky typograf. Béhem se-
dmdesatych let pracoval jako freelance designér v Londyné a zalozil studio MetaDesign.
V roce 1989 s jeho zZenou zaklada FSI FontShop International (www.fontfont.com) — prvni
platformu pro distribuci digitadlnim pisem. V roce 2001 opousti MetaDesign a zaklada
UDN (United Designers Network) s kancelaifemi v Berlin¢, Londyn¢ a San Francisku.

Od roku 20009 je feditelem Edenspiekermann s vice nez 100 zaméstnanci po celém svéte.

Spiekermann se zabyva pievazné konstrukci pisma, ve které vynika dodnes. Z jeho portfo-
lia miZeme jmenovat pisma: Officina Sans, Officina Serif, Govan, Info, Unit. Ziskal mno-

ho mezinarodnich ocenéni a vénuje se publikacni ¢innosti ve které se vénuje teorii designu.

Agentura Edenspiekermann dnes plisobi po celém svéte, ale hlavni klientela je z Némecka,
Holandska, kde sidli jejich hlavni kancelafe. V portfoliu agentury najdeme tyto spolecnos-
ti: Bosch, Utrecht City Theatre, ZDF, Deutsche Bahn.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

in just two days. Stay
tuned for more,

CHOCDLA‘IE
TY"

Obr. 32 — Ukadzka z obalového designu pro cokolady TCHO, 2009
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Obr. 33 — Ukazka znacky a typografie vytvorené pro Deutsche Bahn, 2007
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5.4 Studio R2

Zalozeno: 1995, Porto
Pocet Clent: 6

www.r2design.pt

Studio R2 zalozili Liza Ramalho and Artur Rebelo, béhem studii na Porto Fine Arts Uni-
versity. Pokud se podivame do portfolia najdeme zde Siroké spektrum praci pro kulturni
a umelecké organizace, které ziskaly mezinarodni ocenéni Prace zahrnuji tvorbu vizual-

nich systémtl, plakatd, knih a publikaci v€etné designu samotnych vystav ¢i instalaci.

Vizuélni vystupy, které studio produkuje je protknuto ilustrativnimi elementy, citlivou
typografii a v n€kterych pracich miizeme pozorovat i urcity odkaz na evropsky humanis-
mus. Vybornym ptikladem skvélé prace s pismem je typografickd instalace na fasad¢ kaple

Ermida Nossa Senhora da Conceigao.

V soucasnosti oba zakladajici ¢lenové potradaji prednasky a workshopy na uméleckych

univerzitach v Evropé¢.
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Obr. 34 — Interiér studia R2
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Obr. 35 — Ukazka typografickeé instalace kaple Ermida Nossa Senhora da Conceigdo, 2009
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5.5 Nakajima Design

Zalozeno: 1995, Tokyo
Pocet &lent:: 5 NAKAJIMA DESIGN

www.nkjm-d.com

Hideki Nakajima — zakladatel studia, fika Ze jeho prace je stejna jako on sdm — stiizliva,
introspektivni a disciplinovana. Nakajima byl synem krej¢iho kimon a od détstvi byl ob-
klopen tradi¢nimi japonskymi motivy, které v ném vzbudily nadSeni a cit pro design a ja-
ponské vzory. Ve své praci je ovlivnén zapadnimi designéry, ale jeho hlavnim zdrojem

inspirace je jeho vlastni intuice.

Samotné studio ziskalo fadu mezinarodnich ocenéni a mezi klienty se fadi kulturni organi-
zace, vydavatelstvi a odévni znacky. Dominujici specializaci jsou tisténé materialy — pla-
katy, katalogy, ¢asopisy. Setkdme se ale i s ostatnimi oblastmi designu — pismo, obalovy

design a prostorové instalace.

Obr. 36 —Pohled do studia Nakajima Design v Tokyu
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Obr. 37 — Projekt Seven Exhibition #2 pro Honk Kong Arts Centre, 2005
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Obr. 38 — Titulni stranky casopisu Idea a Cut
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5.6 Mucho

Zalozeno: 2003, Barcelona

Pocet ¢lenu: 7 MUCho

www.mucho.ws

Mucho je jedno z vedoucich studii tzv. ,,nové viny* ve Spanélsku. Jako mnoho jejich kon-
kurentt tak i Pablo Juncadella a Marc Catala pracovali v Londyné&, kde ziskali mnoho zku-
Senosti. Oba pracovali v Londynské pobocce Pentagramu, kde se podileli napi. na designu
novin The Observer. V roce 2003 se vratili zpét do Barcelony, a zalozili jedno z nejzna-
m¢jSich studii v Barceloné. 1 kdyz se v jejich praci projevuje vliv a zkuSenosti nabyté

v Londyné, miizeme stéle citit hispansky nadech.

Dnes provozuji studio jako kreativni agenturu se zaméienim na graficky a obalovy design.
Ziskali mnoho mezinarodnich ocenéni a mezi klienty najdeme malé spolecnosti mistniho
razu: Xocoa, Demano, Demasié, Boolab, ale taky nadnarodni giganty: Carolina Herrera,
BMW, Random House Mondadori, Hachette Filipacci, Philip Morfia. Déle spolupracuji
s kulturnimi institucemi (Museo Nacional Centro de Arte Reina Sofia, Monumenta, Rede-

searte Paz) a jejich projekty najdeme v mnoha riznych méstech po celé Evropé.

Obr. 39 — Studio Mucho, Barcelona
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Obr. 39 — Propagacni letdak pro modni veletrh

Obr. 40 — Vizualni styl pro retezec japonskych restauraci Sushiitto
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5.7 Doyle Partners

Zalozeno: 1985, New York

Doyle

Pocet ¢lenu: 12

Partners

www.doylepartners.com

V roce 1985 zalozili studio Stehen Doyle a Willian Drenttel v New Yorku. Pfed samotnym

zalozenim Doyle pracoval pro ¢asopisy Esquire a Rolling Stone a pro Tibora Kalmana.
Jejich samotnd prace by se dala popsat jako kombinace estetiky moderniho klasicismu
a zdjmu o vizudlni hiicky. Humor je vracejici se téma, které¢ prochéazi celym studiem po
celou dobu jeho fungovani. Samotny Doyle fekl v rozhovoru pro Studio Culture:

"Pokud je néco zZivého a pratelského, pak to opravdu vychazi vstric lidem, zacina dialog,

obousmérna cesta. Snazime se pouzivat humor jako magnet na lidi." (11)

Portfolio studia tvofi spektrum slozené z malych firem, hudebnich vydavatelstvi, naklada-

telstvi, kulturnich ale i komerénich organizaci.

Obr. 41 — Studio DoylePartners, New York
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Obr. 43 — Plakaty pro Projekt Fresh Dialogue, American Institue of Graphic Artists, 2006
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5.8 Fons Hickmann m23

Zalozeno: 2001, Berlin
Pocet ¢lent: 7 (+externi specialisté)

www.fonshickmann.com

Studio Fonse Hickmanna m23 zalozili Gesine Grotrian-Steinweg a Fons Hickmann v roce
ziskaly mezinarodni ocenéni. Berlinské studio je zaméfené na komplexni komunikaéni
systémy, soustiedi se na corporate design, knizni grafiku, tvorbu plakatt, layout ¢asopisu
a digitalni média. Prace studia se vyznacuji konceptudlnim a analytickym pfistupem a za-

roveil smyslem pro humor.

Fons Hickmann vyucoval na fadé univerzit, pfednasel a vedl workshopy po celém svété. Je
autorem publikaci ,,Touch Me There* a ,,Beyond Graphic Design®. Je profesor na Univer-
sitdt der Kiinst v Berling, ¢len ADC, TDC New York a AGI Alliance Graphique Internati-

onale.

Obr. 44 — Clenové studia Fonse Hickmanna



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 64

Lastlel'<uch
a..EineSozialuk
Jungiait e, sten
Nolting2bisbJe
uar,17bi.20Uhr
_aborfirSe~iale
unc Asthetische
Ertwickh.ungBer
gerKi che,V''1llst
racsekinlas~Jur
chcdaskFerstos

Obr. 45 — plakat Clothing collection / plakat Last Lebkuchen Before Christmas

Obr. 46 — Vizualni styl a plakaty pro Bayerisches Staatsballett
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5.9 Field

Zalozeno: 2008, Londyn

Pocet Clenti: 2 (+externi specialisté) F : E L D

www.field.io

Field je studio zabyvajici se digitdlnim uménim a grafickym designem se sidlem v Lon-
dyné. Marcus Wendt a Vera-Maria Glahn — vedouci studia, vyuZzivaji vypocetni techniku

a interaktivni technologie k vytvareni obrazii s vlastnim Zivotem.

Jejich préace je inspirovéana vzory pfirody a dynamikou Zivota, vizualn€ navazuje na jejich
spolecné predstavy o svété. Znamé motivy se objevuji ve svéte abstrakce a predstavivosti

v kombinaci se svou poetickou krasou.

Projekty se pohybuji na rozhrani ilustrace a animace, interaktivnich instalaci a vizualnich
efektli generovanych v redlném case. Portfolio klienti je vétSinou obsazeno mezinarodnimi
spolecnostmi a kulturnimi institucemi. Experimentalni filmy z produkce studia byly uve-

deny na festivalech a galeriich po celé Evropé a Spojenych statech.

Obr. 47 — Studio Field, Londyn
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Obr. 49 — Interaktivni video instalace pro Deutsche Bank, Hong Kong, 2010
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6 STUDIAAJEJICHVYVOJ

Vizuélni kvalita vystupti a profesionalni ptistup grafickych studii v Ceské republice se
v porovnani se zbytkem Evropy a svéta jiz mnoho nelisi. Na co miizeme u ¢eskych desig-
nérl narazit je nékdy negativni postoj k trovni a kompetentnosti klient. Proto se vzdy
musime na zakazku divat a hodnotit ji jako celek. Tedy vcetné klienta, ktery se nékdy sta-
va klicovym hrac¢em celého tymu. Jestli mdme na jedné strané ,,kvalitniho* klienta, mtize-
me na stran¢ druhé v kombinaci s profesionalnim studiem ziskat vyborny vysledek. Pokud
se totiz podivame na klasicky typ studia, které funguje a sidli v jedné urcité zemi, tak zjis-
time, Ze 1 v dnesni dobé mohutné globalizace ma stale kazda zemé svou specifickou spole-
¢ensko-historicko-kulturni vrstvu a na jejim zakladé miizeme pozorovat Groven vizualni
kultury grafickych studii. Vysledny design je poté jiz ,,jen” reflexi této celkové vrstvy

a tvoti jakysi nezaménitelny otisk.

Z Ceského prostiedi se mi nejvice zamlouva koncept studia Laborator — Petra Babéka, kte-
ré svym pristupem dokédze vytézit maximum pro kazdy projekt a minimalizuje zavislost na
feSeni administrativnich a jinych ukolt, které nékdy brzdi chod celého studia a odklani

designéry od kreativni prace.

Dalsi skupinu tvoii studia, ktera jsou slozena z tymi nebo jednotlivcll rozesetych po celém
svete, nejcastéji vsak svétovych metropolich (Londyn, New York, Tokyo, Berlin, Barcelo-
na apod.) a funguji na on-line komunikaci (napf. zminovany Non-format). Designéti téchto
studii jsou vétSinou sami cestovatelé a béhem svého Zivota jiz nestudovali v jedné zemi,
ale vyzkouseli jich n¢kolik. Slozeni tymu je multindrodnostni a vysledny graficky projev je
poté mén¢ ,,zatizen* tradi¢nimi formami dané zem¢ a je spiSe ovlivnén individualnim pfi-
stupem jednotlivych designérti. Tyto studia byvaji vétSinou zaméfena na nové média a po-

stupy a na plno je vyuzivaji pro svou praci.

Meédia budou v praci grafickych designérti a studii vzdy hrat velkou roli. S nastupem no-
vych technologii se vyviji stdle nové postupy, néstroje a publikacni platformy. Jiz dnes
muizeme pozorovat rozdéleni nékterych studii na dva tabory. Prvni tabor jsou studia, ktera
se vénuji pouze ,,staré¢* publikacni a tiskové platformé - u nichz vSak mizeme ocekavat
v blizké budoucnosti zfejm¢ zénik diky velkému tlaku vyrobcti a producenti technologii,

ktefi se snazi jakykoliv kus papiru nahradit elektronickym displejem. Druhy tabor tvoii
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studia, ktera jsou ovlivnéna novymi technologiemi a stale sleduji posledni novinky. Sloze-
ni téchto tyml byva rozmanité a designéfi v nich tvoii jen mensi polovinu, protoZe nové
technologie si zaddaji nové odborniky. Programatoii, databdzovi architekti, projektovi spe-
cialisté a rizni dalsi odbornici jsou standardni sloZkou téchto studii a jejich podil na kaz-
dém projektu je velmi zddouci. Propojenim téchto profesi poté vznikaji dila, kterd jsou na
rozhrani multimedidlnich instalaci, pohyblivych obrazli a aplikaci pro rozlicna mobilni
zafizeni. Vstiicny krok v této oblasti déla spolecnost Adobe, ktera ve svych populérnich
balicich s grafickym software pro designéry implementuje néstroje a programy, které sa-

motné programovani zcela zjednodusuji nebo jej zcela odbourava.

V budoucnu tedy bude zfejmé vyhréavat ten, kdo bude mit ve svém tymu co nejvice specia-
listh z riznych oborti a dokaze je efektivné propojit. Timto se klientovi nabidne Siroké
portfolio sluzeb, které miize zacit u navrhu vizudlniho systému, pies jeho zaclenéni do né-

jaké firemni mobilni aplikace a bude koncit interaktivnim designem prezentacnich prostor.

Samotné sloZeni tymi se také ziejmé bude ménit vcetné jejich komunikace. Slozeni je jiz
dnes obohaceno o specialisty z rtiznych obort a narodnosti. Tato smés lidi dokaze vytvofrit
nezaménitelny otisk kazdého studia a bude zalezet jen na samotném studiu, jak tohoto do-

kaze vyuzit pro svlij prospech.

Klasicky zptsob komunikace se dnes také ubira jinym smérem. Osobni setkani s klientem
je jiz u mnoha studii ddvnou minulosti. Diky mezinarodni pisobnosti miize tym v Brazilii
spolupracovat s dal§imi lidmi v Londyné pro klienta z Tokya. Cela spoluprace probiha pies
video ¢i on-line konference a samotny vysledek je poté prezentovan taktéz on-line nebo jej
dodé néjaka pobocka v dané zemi. V tomto osobné vidim negativni pfinos, protoze mizi
osobni kontakt designéra s klientem, coz je pro mé& velkym piinosem a castecné
1 smyslem celé prace. Pfinosem ve smyslu ziskani novych poznatkd a zkuSenosti z jiného
oboru, ,,nac¢ichnuti* a poznani klientovy spolecnosti, jeho zaméstnanct, stylu prace, ¢i jen

ptatelské konverzace u kafe.

Pokud se budeme snazit vSe shrnout tak nam vychazi, ze kritickymi faktory pro budouci
fungovani studia bude jejich multidisciplinarnost — tedy Siroky rozsah a zédsah z jinych
obort, rychla a efektivni komunikace s moznosti reagovat na potteby klienta a pfinést mu
vzdy néco nového, poskytnout piesah v danych médiich. V neposledni fadé bude dilezité
sledovat posledni technologické a elektronické novinky a samoziejmé se stale ucit novym

aplikacim a software.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

69

II. PRAKTICKA CAST
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7 GRAFICKE STUDIO SPOJ.SE

Praktickou ¢ast jsem vénoval vytvofeni vizudlniho stylu grafického studia. Cely koncept
studia je zaméien na propojeni lidi z raznych oblasti designu, v€etné programatorti a na-
bidnuti tak kompletniho portfolia sluzeb klientovi. Diky tomuto konceptu se studio miize
podilet na riznorodych zakazkach — od tvorby vizualniho stylu, pfes budovani firemnich

webll az po profesionalni fotografie ¢i multimedidlni prezentace a aplikace.

Nazev studia, vCetné jeho konceptu vznikal od nuly. Samotny nazev a vizualni styl vyply-
va ze samotného zaméteni studia - tedy vytvoreni spojeni mezi klientem a lidmi riznych
profesi z oblasti designu. Po rozsahlé reser$i ndzvli a znacek jsme se spolu s Vaclavem
Kolackem (spoluzakladatelem studia), rozhodli pro nadzev ,,spoj.se, ktery vystihuje celou
podstatu naseho projektu. Nazev v sobé kloubi primarni zaméteni studia, jisty osobni pfi-
stup a pohled a zaroven internetovou doménu a koncovku ,,.se“. Po ,,otestovani mezi ka-
marady, kolegy a klienty jsme se setkali s pozitivnimi 1 negativnimi reakcemi, coz bylo pro
nas zpétnou vazbou, Ze nazev funguje. Vyvolava reakce u lidi a tim se stava nepiehlédnu-
telnym a snad hned nezmizi mezi tunami dalSich unifikovanych nazvt. V kratkém testova-

cim obdobi jsme se setkali s vétami typu:

,Jo, to je jak komunikacni spolecnost.”; ,,Spoj.se — klinika reprodukcni mediciny.“;
,,Je to uchylné, néco jako seznamka!“; ,,Je to dobré, ale ve svété byznysu se ne vsichni lidé

3

budou chtit vzdy spojovat.*; ,, Vyborné, jen cizinci s tim budou mit problém.

Jak je nazev kvalitni ukdze ziejmé¢ az ¢as. V eském prostredi bude nazev fungovat spolu
s vizualnim stylem ziejmé dobte, jedinou nevyhodu vidim na mezinarodnim poli, kde se

vyznam a mozna i spravna vyslovnost bude muset danému ptijemci lehce objasnit.

Vizualni podoba navazuje opét na cely koncept. Samotna znacka je tvofena pouze nazvem
spoj.se, ktery se objevuje v Cernobilé varianté. Nazev je vysazen klasicistnim pismem a dle
aplikace je doplnén urcitym spojenim tvofenym jednoduchymi linkami nebo vyraznym
grafickym prvkem, typografickou kompozici nebo kolazi. Tato vizudlni tvat ma pulsobit
minimalisticky a spiSe jako kontrast k soudobym znackam designovych studii a reklamnich
agentur, které se drzi aktualnich trendt a nékterd jejich loga jsou nabity barevnymi pie-

chody, 3D efekty a dal$imi vymozenostmi.

Vétsina tiskovych aplikaci je zaloZena na pouziti znacky ve spojeni s typografickymi kom-

pozicemi. Samotné formaty papirti u vizitek, merkantilnich tiskovin, portfolia a dalSich
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propagacnich materidlii jsou ostfe zfezany a tvofi nepravidelné tvary, které spolu
s ¢ernobilym tiskem vytvaii vyraznou vizudlni tvar studia. Mezi dal$i propagacni materialy
studia patii pohlednice, nalepky a tricka na kterych se objevuji motivy spojeni, jak véci,

které nalézame v bézném zivote tak hlavné vétSiny protiklada, které nas obklopuji.
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Webové stranky opét funguji v jednoduchosti a drzi se celého vizudlniho stylu. Orientace
je feSena horizontalné, coz nahrava celému konceptu a piiblizuje se jakési pomyslné ¢aso-
vé ose. Tato Casova osa zobrazuje vSe od startu a zaloZeni studia, pies popis a jeho zame¢-

feni, a kon¢i portfoliem a kontaktem.

Soucasti prezentace studia je 1 showreel, ktery v kratkém videu prezentuje celé studio

a jeho myslenku, vcetné n¢kolika realizovanych projektt.

Vizuélni styl studia je pfipraven se dale rozvijet a rtust dle potieb samotného studia.
Samotné grafické zpracovani se miize stale aktualizovat a mohou tak vznikat nové formy

a spojeni, které¢ budou prezentovat celé studio pied zraky klientt.
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ZAVER

Ke zpracovani tohoto tématu mé vedlo hned n¢kolik véci. Mezi prvni urcité patii fakt, ze
mnoho mych spoluzékti po ukonceni mifi pfimo do reklamnich agentur a jen mensi pro-
cento z nich zaklada vlastni studia nebo se stanou nezavislymi designéry a pracuji na volné
noze. Chtél jsem tedy zpracovat resersi, kterd by mi pomohla v orientaci a rozhodovani pii
vybéru mé budoucnosti a zodpovédéla nékolik otazek tykajicich se grafickych studii.
Samotné otazky se tykaly hlavné béhu studia, poctu a typu lidi a urcité také celkového za-

méteni studia a slozeni celého tymu.

Dalsim dulezitym faktem, ktera mé vedla ke zpracovani byla absence literatury na toto
téma. Velkym zdrojem mi byla kniha Studio Culture — The secret life of the graphic design
studio, ktera se teprve pied rokem objevila na trhu. Kniha skvéle popisuje cely koncept
grafickych studii a pfinasi rozhovory s mnoha velkymi designéry a grafickymi studii
z celého svéta.

Jakou cestou se vydat a jestli zalozit své studio nebo se nechat zaméstnat je na kazdém

znas. Diky této praci jsem si uvédomil né€kolik podstatnych véci, které jsou za potiebi

k b&hu studia a udélal jsem si piehled o fungovéni studii v CR a zbytku svéta.
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Obr. 50 — Ukazka tiskovin studia spoj.se



