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Tabulka A
Stupeni hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A 1B c 1D E 1fx | F Stupeni hodnoceni
1 [15 |2 |25 |3 4 5
Naéro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1.3
Teoreticka ¢ast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka tiroveni BP X 2
Formalni aroven BP X 1
Soucet 8,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X“ v pfislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupeni nedostatecné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocitd se navrh
znamky v¢etné€ tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00-1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 — 2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 -4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalatska prace je piehledné zpracovana, postavena v logické struktuie. Teoreticka ¢ast zpracovava
zékladni vychodiska k tématu prace a dobife uvadi ¢ast analytickou.

Analyticka ¢ast predklada analyzu marketingové komunikace, prehledné rozdélenou, véetné SWOT
analyzy spole¢nosti Tescoma i konkurence. Objevuji se zde drobné odborné nepresnosti (promoakce
na podporu prodeje oznadeny jako event marketing — 8.2.4.). Stylisticka a gramaticka urover textu je
nizsi, coz snizuje celkové hodnoceni prace.

Otazky k obhajobé¢ BP:

1. Jsou komunikaéni prostiedky, zvolené spole¢nosti Tescoma, dostacujici pro uspésnou komunikaci
novinek a naplnéni cila?

2. Jaké dalsi komunikacni nastroje jsou efektivni pro osloveni dané cilové skupiny? Jaké byste
nedoporucila?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupenit ECTS + slovni vyjadreni)

B — velmi dobre

Ve Zina dne .5 Lot!

podpis hodnoticiho



