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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C 1D TE [ix Stupeti hodnoceni
1 |15 |2 [25 |3 4

Narocnost tématu BP X 1,0
Splnéni cili BP X 1,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Prakticka ¢ast BP X 1,0
Stylistickd a gramatickd uroveii BP | X 1,0
Formalni Groven BP X 1,0
Soucet 6,0

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérif oznacte znakem ,,X* v pfislusné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim soudtu stuptitt hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni ciléi BP stupetl nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konefné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 -4,00 FX Nedostateéné
4,01 —5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalaiska prace se zabyva sestavenim marketingového planu neziskové
organizace ,Rodinné centrum Kamarad-Nenuda®“.

Cela prace je velmi pfehledné a logicky zpracovana. Teoreticka ¢ast prace je
v souladu s praktickou €asti a literarni reSerse je provedena velmi zodpovédné.
Nejprve se popisuji neziskové organizace a navazuje kapitola, ktera fesi marketing
neziskovych organizaci. Sou&asti je i popis SWOT analyzy, marketingového mixu a
marketingového planu.

Kladné hodnotim provedeni praktické &asti, které dle mého nazoru je na vynikajici
arovni.

Na Uvod je charakterizovano rodinné centrum sjeho vizi a poslanim. Velice
podrobné je provedena analyza vnitfniho a vnéjSiho prostfedi. SWOT analyza
podrobné se popisuji jednotlivé silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby.

Kvalitné je provedena i analyza marketingového mixu.

StéZejni Casti je navrh marketingového planu, kde jsou stanoveny zodpovédné
marketingové cile. Nasleduji akéni plany s harmonogramy, s uréenymi odpovédnymi
osobami, naklady i zplisobem kontroly.

Bakalarska prace splnila stanové cile a doporuéu;ji ji k obhajobé.

Otazky:
1) Co povazujete za konkurenéni vyhodu RC Kamarad-Nenuda?
2) Zazadalo RC o néjaké dotace i pro rok 2011?
3) Uvédomujete si moznost zaméfit se i na seniory. O jakou formu traveni
volného €asu by se jednalo?

Névrh na vyslednou znamku BP: A - vyborné
(Uved'te stupeni ECTS + slovni vyjadreni)

V Zliné 6. kvétna 2011
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podpis hodnoticiho



