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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E TFx | F Stupeii hodnoceni
1 |[1,5 |2 |25 |3 4 5

Naroénost tématu BP X 1.5
Splnéni cili BP X 1
Teoreticka ¢ast BP X 1
Prakticka cast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka trovenl BP | X 1
Formalni Girovent BP X 1
Soucet 1,17

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,, X v pfisluSné fadce.
Soudet hodnocenti kritérii vypo&téte vydélenim souétu stupiid hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilli BP stuperi nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 -4,00 FX Nedostateéné
4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalarskou praci hodnotim stupném A — vyborné.

Jednoznaéné byl stanoven cil prace a k nému také cela prace logicky a systematicky
sméfuje.

Teoreticka &ast obsahuje podstatna témata pro dal$i zpracovani v analytické &asti, ktera na
ni systematicky navazuje. Vychazi z velkého mnozstvi odbornych zdroju.

V analyticke asti je proveden podrobny rozbor soucasného stavu marketingové komunikace
CMSS, a.s.

V zavéru je navrzeno nékolik fe$eni ke zlepSeni marketingové komunikace firmy.

Celkové prace plsobi velmi komplexné a odborné, autorka se drZi zvoleného tématu. Po
gramatické strance je v8e vporadku.

Cela prace spliiuje veskeré pozadavky, které jsou na ni kladeny podle pfislu$né smernice.
Otazky k obhajobé:

1.V doporuéeni je navrzeno kromé vybéru spravného komuniukaéniho média oslovit
také spravny segment klientd.

a. jaké segmenty by autorka doporucila oslovit a s jakou nabidkou ?
2. Dale autorka doporucuje orientovat se v podpefe prodeje také na stavajici klienty.
a. jakou konkrétni podporu a v jakém rozsahu by doporucila ?

3. Jak by méla vypadat sit doporuéovanych ,kamennych obchodud*, jakou roli by v tomto
méla hrat Ceskomoravska stavebni spofitelna, a.s. a jakou jeji poradci ?

Navrh na vyslednou znamku BP:
(Uved'te stupeti ECTS + slovni vyjadrenf)
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