Univerzita T. Bati ve Zliné

Fakulgav managementu a,ekonomiky
BAKALARSKE STUDIJNI PROGRAMY
na Vyssi odborné skole ekonomické Zlin

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Jméno studenta: Martina Horakova

Téma BP: Marketingovy plan salonu krasy XYZ

Akademicky rok: 2010/2011

Vedouci BP+: Ing. Jana Déckulickova

(déle jen BP)

Oponent BP+:
* Nehodici se Skrtnéte.
Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C ) E Trx 1T Stupeni hodnoceni
1 115 {2 (25 |3 4 5
Naro€nost tématu BP X 1.5
Splnéni cild BP X 1
Teoretickd ¢ast BP X 1
Prakticka &ast BP X 1.5
Stylistickd a gramaticka uroveii BP X 1,5
Formalni iroveri BP X 1,5
Soucet 8
8:6=1,333

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,, X v pfislusné fadce.

Soucet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim souctu stuptiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupen nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostateéné a komise po obhajobé€ rozhodne o konetné
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypoc€ita se navrh

znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobfe
1,76 — 2,25 C Dobfe
2,26 —-2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostateéné
4,01 - 5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otizky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Téma bakalaiské prace "Marketingovy plan salonu krasy XYZ" patfi do oboru
Marketing a povazuji ho za stfedné naro¢né z hlediska zpracovani. Cil uvedeny v
zadani povazuji za spinény.

V teoretické Gasti prace je popsana struktura marketingového planu (marketingovy
mix, segmentace trhu, situa¢ni analyza apod.) a naleZitosti a podminky zalozeni
Zivnosti. Je pracovano s dostateénym mnoZstvim literarnich a internetovych prament
s odpovidajicim citovanim. Text je pfehledné ¢lenén do kapitol. Teoretické poznatky
jsou dale vyuzity v praktické casti.

V analytické ¢asti je popsan soucasny stav firmy. V posledni ¢asti je navrzen novy
marketingovy plan, ktery souvisi s premisténim salonu do centra mésta.

V navrzeném marketingovém planu je ¢aste¢né obménén sortiment nabizenych
sluZeb a podita se s vyuzitim novych komunikaénich prostfedkt uréenych pro
reklamu. Jsou popsany formalni nalezitosti pfemisténi salonu, vybaveni provozovny,
segmentace trhu. Dale je vymezena kokurence a jeji silné a slabé stranky a
provedena PEST a SWOT analyza. V marketingovém mixu jsou uvedeny
poskytované sluzby, ceniky a prostiedky propagace. Tato Cast je popisovana ve
stejné struktuie jako teoreticka ¢ast. Navic je dopinéna o rozpocet nakladi
souvisejicich s reklamou a zpisob méreni efektivnosti po roce provozu salonu.
Shrnuti bylo provedeno v zavéru. V priloze jsou uvedeny konkurenéni salony, ceniky
inzerce a radia a navrh darkového poukazu.

Otazky:

1. Jak pifijal salon vase navrhy na zménu sortimentu nabizenych sluZzeb a zmény
v reklamé?

2. Kdo bude hradit naklady na reklamu?

3. Jaky typ reklamy, podle vaseho nazoru, oslovi nejvice zakazniku?

Navrh na vyslednou znamku BP: B - velmi dobfe
(Uved'te stupeii ECTS + slovni vyjadieni)
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podpis hodnoticiho



