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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1fx | F Stupeii hodnoceni
1 |1,5 |2 |25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 2,0
Splnéni cild BP X 2,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Prakticka &ast BP X 2,0
Stylistickd a gramaticka uroveri BP X 2,0
Formalni Grovei BP X 2,0
Soucet 11,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,.X* v pfisluSné fadce.
Soudet hodnoceni kritérii vypoététe vydélenim soudtu stuptiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cilii BP stupetl nedostatené (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocitd se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeii ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobte
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Bakalaiska prace se zabyva sestavenim marketingového planu pro firmu Kafe
Maté.

Praci sniZuji formalni nedostatky (nevyrovnané konce stranek), drobné gramatické
chyby a misty pouziti hovorové ¢estiny a chyby v seznamu literatury.

Teoreticka a prakticka ¢ast prace je v souladu. V prvni €asti je popsan marketing a
jeho vyznam pro firmy a marketingovy mix. V nasledujici ¢asti je charakterizovana
firma z hlediska poslani. Déale je analyzovan sougasny marketingovy mix. Sté&Zejni
Casti prace je marketingovy plan, véetné situani analyzy, rozboru cilového
zakaznika, SWOT analyzy a navrhovaného marketingového mixu. V zavéru je
uveden souhrn navrh(l a odhadované naklady na jejich realizaci.

Nékteré navrhy by bylo vhodné lépe rozpracovat a zpfesnit a jiné nevhodne
(reklamni DVD u |ékafre).

Cil bakalafské prace byl spinén.

Poznamka: na s. 51 chybi konec textu.

Otazky:
1) Co je konkurenéni vyhoda firmy?
2) s. 39 — M4 firma katalog nabizenych vyrobkl — nap¥. dort(i?
3) Myslite si, Ze vzhledem ke zdravé vyzivé dé&ti budou s Vami pediatfi
spolupracovat?

Navrh na vyslednou znimku BP: C dobre
(Uved'te stupeit ECTS + slovni vyjadieni)

V Zling 6. kvétna 2011
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podpis hodnoticiho



