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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A 1B C D E [Fx | F Stupeii hodnoceni
1 1,5 12 2513 4 5
Narocnost tématu BP X 1
Splnéni cili BP X 1
Teoreticka ¢ast BP X 2.5
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylistickd a gramatickd uroven BP X 2
Formalni Grovent BP X 2
Soucet 10

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznalte znakem ,,X“ v pfisludné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypo¢téte vydélenim soudtu stupiiit hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — spInéni ciliit BP stupeti nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostatené hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypo€ita se navrh

znamky véetné tohoto nedostateéng hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostatecné
4,01 —5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Prace byla zpracovana ocividné s dirazem na uplatnéni v praxi. Obsahové je srozumitelna,
dle mého nazoru vhodna k realizaci, a to zejména ve vztahu k jednoduchosti zmén,
nakladim na propagaci, které jsou pfiméfené soucasné financni situaci firmy. Prinos tedy
vidim v jednoduchosti aplikace do praxe — studentka tak dle mého splnila hlavni tcel
zpracovani bakalarské prace, tedy aplikaci teoretickych poznatki na konkrétni situaci.

Co do pfipominek:
Teoreticka ¢ast:
- Chybi teoreticky zakiad pro samotny marketingovy plan,
- Nepokryva piné ¢ast praktickou
- Zdroje jsou pouze zakladni — vyuziva pouze literarnich zdroju
- Neodpovida metodice, kdy zdroje maji byt uvedeny v poiadi die zafazeni v textu

Analyticka ¢ast:

- Ackoli je v praci zminén rozvoz do domu (vhodny zejména pro novy produkt
,balicku“), neni nijak zahrnut v distribuci ani v propagaci — tzn. nedostate¢né
propojeni nastroji komunikaéniho mixu

- Kapitola 4.5.4.3. (Osobni prodej) je velmi rozsahla, ale obsahové jen v ramci
obecnych doporuceni bez konkrétni aplikace ve firmé

- Prace obsahuje chyby — pfedevsim preklepy (napf. str. 27, 57, 58)
- Stylistické chyby (napf. str. 28 ,m0zou“ X ,mohou")

svr

- SpiSe civilngjsi jazyk

Otazky:
1. Jak planujete propagovat a distribuovat navrhované tematické ,balicky“?
2. Které z navrhu firma skuteéné realizuje a které ne? Pro¢?

Navrh na vyslednou znamku BP: B - VElmi dObi‘e
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podpis hodnoticiho



