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Tabulka A

Stupeti hodnoceni podle ECTS

Kritéria hodnoceni BP A 1B c 1D E x| © Stupenl hodnoceni
1 |15 |2 |25 |3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cila BP X 2,5
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka tiroveri BP X 1,5
Formalni Groven BP X 1,5
Soucet 10

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X* v p¥islusné fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souétu stupiiti hodnoceni $esti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupefi nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatedn& a komise po obhajob& rozhodne o kone&né
klasifikaci. Je-li nedostateéné hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypoéita se navrh

znamky vcetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 - 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 225 C Dobie
2,26 -2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostate¢né
3,01 -4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

Studenta si zvolila aktualni téma, nikoliv svym obsahem véak piili§ narocné. Pfi jejim
zpracovani postupovala viceméné metodicky spravné. V praci véak opomnéla definovat cile
prace ¢imz gini ponékud obtizné tyto cile vyhodnocovat. Prace je Clenéna do dvou
zakladnich celki, na ast teoretickou a Cast praktickou. Cast teoreticka je zpracovana v dosti
podrobném ¢lenéni, studentka véak nesla pfilis do hloubky problematiky. Jako pfiklad Ize
uvést str. 19, na kterou vedla v élenéni jedna kapitola, dvé podkapitoly a dva oddily. V textu
této casti lze nalézt i drobné formalni nedostatky (radkovani), popf. formulaéni pochybeni
(napf.neuromarketing neni nova marketingova studie). V prakticke gasti povazuji ponékud za
neétastné zafazeni do této casti prace kapitoly 7 a 8, svym obsahem nalezi spise do
teoretické &asti prace. Studentka pfi zpracovani postupovala aktivng, &asto se snazilo obsah
a formu prace konzultovat s vedoucim. Rozsah pouzitych zdroju odpovida zadani a obsahu
prace, tyto zdroje jsou Vv praci gasto citovany. Doporuduji véak uvadét pouzité zdroje i pod

obrazky.

Otazky k obhajobé:
1) V textuse zminujete o komunika¢nich cilech. Které reklamni cile znate?

2) RovnéZ pisete 0 efektivit® reklamniho puisobeni. Jakym zptisobem muzZeme reklamni
efektivitu vyjadfit a méfit?

Navrh na vyslednou znamku BP: B - velmi dobie
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