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Tabulka A
Stupeini hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C 5 T T | F Stupen hodnoceni
1 (1,5 |2 |25 ]3 4 5
Naro¢nost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka cast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 1,5
Stylisticka a gramaticka Groveri BP X 1,5
Formalni Grover BP X 1,5
Soucet 8,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X“ v p¥islu$né fadce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim soudtu stuptiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajob& rozhodne o kone¢né
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo Kkritéria 2 vypo&ita se navrh
znamky vcetné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeni ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojive
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostate¢ng




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:

PredloZena prace je z pohledu svého obsahu aktualni a z hlediska naro&nosti zpracovani
tématu mirné nadpramérna. V Gvodu své prace si studentka definuje cil prace, ten je
stanoven ponékud $iroce a kvalité by prospélo pfipadné stanoveni sekundarnich cild prace.
V teto Casti prace studentka spravné popisuje zptisobe fe$eni. Teoreticka &ast prace vytvari
dostate¢ny a kvalitni zaklad pro analytickou &ast prace. Na str. 17 neni uveden zdroj, v jinych
pfipadech studentka zdroje uvadi. Seznam literatury je adekvatni této drovni vysokoskolské
kvalifikaCni prace. Mezi klady prace Ize uvést i p&knou Upravu. Stylistickou a gramatickou
arover hodnotim jako velmi dobrou. Aplikace teoretickych poznatki je rovnéz na velmi dobré
arovni. Prace obsahuje nékteré velmi drobné nedostatky a hodnotim ji znamkou B — velmi
dobre.

Otazky k obhajobé:

1) Jaké znate zpiisoby nadasovani reklamni kampan&? Aplikujte na Vagi praci.

2) Nastr. 36 uvadite pojem makrosily a herci, kde jste k témto nzviim prisla?

3) Jmenujte nékteré komunikagni cile, jsou Vami uvadéné komunikaéni cile na str. 43 v souladu
se zasadou SMART?

4) Ktery konkrétni apel byste vyuZila pro Vami navrhovanou reklamni kampari?

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobie
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