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* Nehodici se skrtnéte.

Tabulka A

Stupeii hodnoceni podle ECTS

A B C D E |Fx | F
] 1,5 12 (25 |3 4 5

Kritéria hodnoceni BP Stuperi hodnoceni

Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1
Teoreticka ¢ast BP X 1,5
Prakticka cast BP X 1
Stylisticka a gramaticka uroveri BP X 1,5
Formalni aroven BP X 1.5
Soucet 8

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v ptislu$né radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cil BP stupeit nedostateéné (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o koneéné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2, vypocita se navrh
znamky vcetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stuperi ECTS Slovni hodnoceni
1,00 - 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 = 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cilem této bakalarske prace byl funkéni navrh reklamni kampané spole¢nosti. Takto
definovany cil koresponduje s tématem bakalarské prace a byl naplnén. Toto téma se fadi k

vvvvvv

také pro nelehkou analyzu trzniho prostiedi a nasledné pouziti takto ziskanych informaci.

Teoreticka Cast je podlozena dostate€nym mnozZstvim relevantnich zdroju a diskuze muze
byt vedena pouze ohledné jednotlivych definici jednotlivych bodl. Drobné odchylky od bé&zné
pouzivanych definic jsou pouze otazkou pouzitych zdroju. Rozsahoveé teoreticka ¢ast
pokryva zvolené téma bakalarské prace.

TézZistém prace je prakticka &ast, ktera vychazi z pruzkumu trhu — konkurenénich
spole¢nosti, cenové a produktové politiky, cilovych skupin klientl. Vychazi rovnéz ze
zpracovanych analyz spole€nosti, napf. SWOT analyzy. Tyto poznatky navrzena reklamni
kampan reflektuje. Bakalafska prace navrhuje komunikacni mix v souladu s moznym
rozpoctem na tuto kampan. Autorka v praktické ¢asti prokazala dobrou orientaci v problému
a praci naplnila cile reklamni kampané.

Doporucené otazky:
Ktery z navrzenych komunikaénich kanalu (inzerce, PPC kampané, PR ¢lanky, letaky,...)
povazujete za nejvice efektivni a pro¢?

Lze trend socialnich siti vyuzit pro marketing (obecné)? Pokud ano, jak?
Jak vnimate dopady hospodarské krize na malé a stfedni spole¢nosti v CR?

Navrh na vyslednou znamku BP: B — velmi dobie
(Uved'te stupent ECTS + slovni vyjadieni)
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