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Tabulka A
Stupeii hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E 1fx | F Stupeii hodnoceni
1 (1.5 |2 |25 | 3 4 5

Narocnost tématu BP X 1,5
Splnéni cild BP X 2,5
Teoreticka cast BP X 3
Analyticka ¢ast BP X 3
Stylistick4 a gramaticka tiroverni BP X 2
Formalni uroven BP X 1,5
Soucet 13,5

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,X* v ptislusné radce.
Soucet hodnoceni kritérii vypoctéte vydélenim souctu stupiii hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeni nedostate¢né (Fx
nebo F), je celd prace hodnocena nedostatecné a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostate¢né hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobre
1,76 — 2,25 C Dobre
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 —4,00 FX Nedostate¢né
4,01 —5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Teoreticka ¢ast ne vzdy koresponduje s ¢asti praktickou — nejsou napf. vibec vyuzity
teoretické zaklady pro analyzu konkurence, jako zcela zbyte€¢né se mi jevi i kapitoly 2 a 6
(propagace — zde navic zmate¢ného obsahu, reklamni agentury). Zdroje nejsou uvedeny
v poradi dle textu, navic studentka pouziva i zdroje neovérené ([9], [10]). Vic jak polovina
teoretické €asti odkazuje na jediny zdroj [2].

Prakticka ¢ast:

Kapitola 10 (Analyza konkurence) neodpovida podkladum z ¢asti teoretické, je nekoncepéni
(u obou konkurentt odli$na struktura popisu), ze tfi uvedenych konkurentl jsou popsany
pouze dva a neni ani znamo kritérium, na zakladé byly konkurenti vybrani. Postradam smysi
této kapitoly. Jako zbyte¢ny a nerelevantni k tématu prace se mi jevi i detailni technicky
popis produktt (str. 38-40).

Cile reklamniho planu jsou nekonkrétni a Spatné definované (str. 45). Naopak cilova skupina
je zpracovana vécné a srozumitelné. Navrhované formy reklamy jsou velmi kreativni (napf.
sménovy kalendar), dle mého nazoru vhodné a zacilené na pfipadné odbératele.

K zavéru prace mam zasadni vyhrady. Zcela postradam kreativni plan (poselstvi, slogan
atd.) — zminén je pouze u navrhu letaku a v pfiloze. Bylo by také vhodné vypracovat plan
¢asovy. Rozpocet neni Uplny — chybi napf. naklady na rozesilani sménovych kalendaru,
ostatni naklady na veletrh (personalni uc¢ast, doprava atd.).

Kapitola 18 — nejde o analyzu ale pouhy vycet rizik.

Kapitola 19 je bezobsazna — jde o domnénky studentky nikoli navrhy na méreni efektivity
jednotlivych reklamnich prostredku.

Dle mého nazoru tak nejsou spinény dva body zadani.

Kriticky se divam na €¢asto nesmysinou strukturu obsahu — napf. str. 41 obsahuje pouze
obrazek, str. 45 pouze 6ti radkovy text.

Samotny navrh reklamnich nastroji hodnotim jako kreativni, cely reklamni plan bohuzel za
ne prili§ zdafily.

Otazky:
1. Prosim vysvétlete cile reklamni kampané — tzn. co konkrétniho rozumite pod pojmy

HIS{}

“pfipraveni pudy pro Uspésny prodej*, “uspét s vyrobkem v konkurenénim prostiedi‘
a “ efektivné oslovit hasi€skou vefejnost".

2. Na jakém kreativnim sdéleni bude reklamni kampan postavena?
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