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Tabulka A
Stuperi hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A 1B C D E Tfx | F Stupeii hodnoceni
1 |1,5 |2 [25 |3 4 5

Naroénost tématu BP X 1,0
Splnéni cili BP X 1,0
Teoreticka ¢ast BP X 1,0
Prakticka cast BP X 1,5
Stylistick4 a gramatickd uroverni BP X 2,0
Formalni uroven BP X 1,0
Soucet 7,5:6=1,25

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznadte znakem ,,X“ v pfislusné fadce.
Soudet hodnocent kritérii vypo¢téte vydélenim soudtu stupiti hodnoceni Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cili BP stupefi nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostatednd a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateén® hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky v&etné tohoto nedostateéné hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupeit ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 — 2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojiveé
2,76 — 3,00 E Dostateéné
3,01 —-4,00 FX Nedostate¢né
4,01 -5,00 F Nedostate¢né




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Cilem této BP bylo vytvorit komunikacni plan pro reklamni agenturu v Kromérizi.

Pomér teoretické a analytické ¢asti je vyvazeny, analyticka ¢ast Eerpa z teoreticke.

Prace je i pomérné rozsahla.

Teoreticka ¢ast je zpracovana dobre.

Prakticka Cast je zpracovana prehledné, srozumitelné.

Pozitivné hodnotim zvlasté jasné stanoveni cili komunikaéniho planu, poskytnuti zakladnich
informaci o nejvétsich konkurentech, vypracovani rozpoétu a planu Casového rozvrzeni
kampané.

Prfesto mam nékolik pfipominek:

1. UvaZovano je pouze s cenou tisku letékd, neni uvedena informaci o tom, kdo a za
kolik bude provadét jejich roznos.

2. V kapitole O&ekavané vysledky (str. 58) se uvadi 3 % novych zakazniku, pfestoze
stanoveny cil bylo uvedeno 5 %, dale se zde piSe o 10 % zvySeni zisku, coz
v puvodné stanovenych cilech nebylo.

3. Je navrhovano 4 x roéné propagovat slevu az ve vysi 30 %, pfitom nejsou zvaZzovany
dopady do ziskovosti firmy, pokud by vétsi po€et zakazniku slevu vyuZzil.

4. Kapitoly Pfimy marketing (9.3.5), Podpora prodeje (9.3.6) a Public relations (9.3.7)
bych nezafazovala jako podkapitoly Reklamy (9.3). Jsou to samostatné soucasti
komunikaéniho mixu, jak je v teoretické &asti spravné uvedeno.

5. V teoretické a praktické ¢asti je rozpor vtom, zda je internet ,levnym médiem* (str.
18) nebo ,pomérné nakladnou zaleZitosti“ (str. 42).

Formalni Groveri prace je dobra, prace je vhodné doplnéna obrazky a tabulkami. Za sporné
povazuji pouze uvadéni ,Zdroj: vliastni“ u modelu komunikaéniho procesu (str. 12) nebo u
poétu reklamnich agentur v CR a ve Zling (str. 33).

Nejslab$i strankou prace je jeji stylisticka a zvlasté gramaticka urover, prace bohuzel
obsahuje minimalné 5 hrubych chyb.

Pozitivné hodnotim pomérné znaénou samostatnost studentky pfi zpracovani prace.

Dale zejména jeji navrhy (zvlasté v oblasti internetu), které mohou byt pro firmu pfinosné.

Po zjisténi, Ze plivodné stanoveny rozpocet byl prekrogen, navrhla konkrétni Upravy vedouci
k jeho snizeni.

Cil prace povazuji za dobre spinény.

Otazky:
1. Uplatni firma alespon nékteré Vase navrhy?
2. Jak si dosud firma zjistovala Uspésnost ¢i netuspésnost reklamy v ur¢itéem mediu?
3. Bude firma v budoucnu mérit vysledky kampané? Jakym zpusobem?
4. Pusobi u firmy uréita sezénnost (sezénni vykyvy v poptavce)?
5. Vysvétlete pojem logomanual (str. 32)

Navrh na vyslednou znaimku BP: A - vyborné
(Uved’te stupeit ECTS + slovni vyjadieni)

Ve Zlin¢ 24. kvétna 2011

podpis hodnoticiho



