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Tabulka A
G Stupeii Uroveit
Kritéria hodnoceni BP obti#nosti A|lB|C|D|E|Fx| F |Soulin
: 1 |15] 2 |25] 3 4 5

1 |Splnéni cila 3 X 7,8
2 |Logicka stavba 2 X ?
3 | Teoreticka ¢ast 3 X 4
4 | Analyticka Cést 3 X i
5 | Prace s literaturou 2 X 2
6 §tylistické a jazykova 1 5 2

uroven
7 | Formalni iroveil 1 X /

Celkem 15 AP

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznaéte znakem ,,X* v pfislusné arovni. Vysledek z této
tabulky, ktery ziskime vydé&lenim celkového souétu souéind 15-i, vynasobime koeficientem v rozmezi
1 az 1,5 (1 vyjadfuje vy3§i narodnost), ktery charakterizuje néro¢nost tématu. Na zdkladé takto
vypoéteného souginu se podle tabulky B stanovi koneéna znamka prace.

Tabulka B
Interval Stupen ECTS Slovni hodnoceni
1,0 —1,49 A Vyborné
1,5-1,99 B Velmi dobie
2,0-2,49 L Dobie
2,5-2,99 D Uspokojivé
3,0-3,49 E Dostateéné
3,5-3,99 FX Nedostateéné
4,0 - F Nedostate¢né

*Nehodici se Skrtnéte.



Pripominky a otazky k obhajobé:
(Otazky uvadi pouze oponent.)

Studentka Petra Krenarova fesila ve své bakalarské praci problematiku, kterd neni dosud pfili§
bézna — jak se vypoiradat s komunikacni strategii projektu, ktery je zpracovavan v ramci
vefejné zpravy. Je nutné konstatovat, Ze se tohoto podle mého ndzoru zhostila iniciativné a
zpracovala praci, ktera nejen svédéi o jeji dobré studijni pfipravé, ale bude mit 1 prakticky
dopad v feSeni konkrétniho rozvojového projektu mésta Plzné.

Prace Petry Krenarové plisobi velmi kompaktné a ma vybornou logickou stavbu i formalni
uroveil.

V nékterych zavérech prace nedospéla studentka do pfedpokladané trovné podrobnosti. Je
vSak nutné uvést, 7e to nelze povazovat za chybu piistupu Petry Krenarové. Nemoznost
dospét ke konkrétnim ndvrhiim vychazi zdrovné rozpracovanosti projektu a bohuZel
i z pomérné nepiehledné a neujasnéné situace v komunikacni strategii méstské spravy v Plzni.
V préci se vyskytuji nékteré diléi nejasnosti zejména v oblasti moznosti vyuZiti reklamy jako
komunika&niho néstroje pfispévkové organizace mésta ¢i mésta samotného. PovaZzujeme-li
reklamu jako placeny a cileny nastroj komunikace (viz str. 18 bakalatské prace), jsou néktera
uvedena tvrzeni diskutabilni. Jedna se zejména zafazeni nastroje vyuZiti internetového portalu
mésta Plzné do oblasti reklamy (str. 32) nebo navrh hodnoceni ¢innosti nastroje ,,Zvefejnéni
tématického ¢lanku v médiich® (tab. 5 na str. 40). Celkové lze konstatovat, Ze reklama
v b&Zné vnimaném pojeti marketingového a komunikaéniho nastroje mtize byt u rozvojového
projektu v rezii méstské spravy pouzita v omezené mire.

Vyse zminéné nejasnosti neovliviiuji podle mého nazoru celkovou troven préce, jeji konecné
hodnoceni a jeji vyuzitelnost pfi FeSeni konkrétniho rozvojového projektu.

RNDr. Milan Svoboda

Névrh na klasifikaci bakala¥ské prace (viz Tabulka C): ....7..... LLBORLE
(Uved'te Stupeti ECTS + Slovni hodnoceni)
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