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ABSTRAKT

Tématem této bakalarské prace je propagace pivnich produktti v minulosti a soucasnosti.
V prvni ¢asti jsem se zaméfila na nastinéni zrodu pivni reklamy a jejiho vyvoje, na zvlastni
znaceni pouzivané v pivovarském primyslu, reklamu v tisku a na jednotlivé podoby tisténé
propagace v pivovarnictvi a jejich vyvoj. Druhd ¢ast je vénovana celkovému pohledu na
corporate design pivovarll u nas i ve svété. Treti a zaroven posledni Cast je konkrétnim

nahlédnutim na propagaci tii ¢eskych pivovarti od jejich zrodu az do soucasnosti.

Klic¢ova slova: propagace, reklama, vizualni styl, pivo, pivovarnictvi, pivovary

ABSTRACT

The subject of this theoretical bachelor thesis is advertising of beer products in the past and
now. At the first part I aimed to outline birth of beer advertisment and it’s development,
on special marking used in brewing industry, press advertising and particular forms of
printed advertisment in brewing and it’s evolution. Second part is paid to overall view on
corporate design of breweries in the Czech Republic and abroad. Third and last part is
factual insight of advertising and promotion of three Czech brew-houses from it’s rise to

nowadays.

Keywords: advertising, advert, promotion, corporate design,beer, brewing industry,

brewery
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UvVOD

Propagace v Ceském i svétovém pivovarnictvi neni u nas pfili§ publikaéné¢ zmapovanou
oblasti. Své informace jsem CcCastecné Cerpala z publikaci vénujicich se pivovarnictvi
vSeobecné, predevSim vSak znavstév jednotlivych pivovari a z konzultaci s nckolika

nadSenymi sbérateli a badateli.

Prace je rozde€lena na tfi hlavni ¢asti. V prvni ¢asti jde o alesponl pfiblizné zmapovani
zrodu pivni reklamy, jeji pocatky vSeobecné a jeji podoby u nas. Vénuji se zde
jednotlivym podobam propagacnich materiali, jejich vzniku a historii, ale také reklame
v tisku. Zvlastni kapitolou, jez je ke grafickému designu vazana jen velmi okrajové, jsou

zvlastni znaceni pouzivana v historii pivovarského primyslu.

Druha c¢ast je malym shrnutim podoby corporate designu pivovaril u nés a ve svéte, jejich
rozdilnostem a zakladnim principim. Snazim se zde vystihnout, co je pravé pro produkci
piva v komunikaci se zakaznikem stéZejni a dilezité. Tteti a posledni ¢ast je pak studiem
tii pivovari a jejich pfistupti k propagaci. Prvni dva patii do skupiny ceskych
pivovarnickych gigantd. Jedna se o nejvétsiho producenta v Ceské republice a zaroven
exportni pivo Budé&jovicky Budvar. Snazim se zde popsat vyvoj jejich propagacniho
materialu, problematiku ochrannych zndmek i souc¢asnou podobu vizualni komunikace
stejné jako nastinit jejich pozici na trhu. Vybér tfetiho pivovaru se vaze k praktické ¢asti
mé bakalatské prace, jiz je vytvoteni vizudlniho stylu rodinné pivovarské restaurace. Jedna
se 0 maly soukromy pivovar v DaleSicich, znamy predevsim z filmu Postfiziny. Stejné jako
u pivovart predchozich, snazim se zhodnotit jiz vySe zminéné. Tentokrate je tfeba podivat
se na vizualni prezentaci pivovaru i kritickym okem. Pokousim se zde také zamyslet se nad
roli malych producentt piva a pivovarskych restauraci, kterou hraji v dne$nim pivovarském

pramyslu.
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I. TEORETICKA CAST
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1 PIVNI REKLAMA

Pivni reklama je velmi stard a jeji pocatky sahaji do obdobi pied ptiblizn¢ 5 000 lety, kdy

se pivo vafilo a konzumovalo v Sumeru a Egypté.

Mnohé sumerské sladkyné vatily pivo a zaroven vedly nabozZenské obtady. Jejich pivo
meélo sva vlastni bozstva a chramy, v nichz véfici ptimo uctivali jejich vyrobky. Zachovaly

se o tom zlomky pisemnych zdznamt az do dnesni doby. [9]

Zajimavou zminku o pivu najdeme dokonce i ve slavném zakoniku nejvyznamnéjsiho
panovnika starobabylonské doby, krale Chammurabiho. Na stéle se mizeme docist, ze za
lichvu, kazeni resp. falSovani piva urcil krdl dokonce trest smrti. (Mlizeme se tedy

dohadovat, Ze se jednalo o jakousi starovékou ochranu pivnich znacek). [1]

Urc¢ita forma pisemné pivni reklamy existovala ve vSech velkych fiSich starovéku.

obr. 1. Znak pro babylonské slovo ,,Sikarum® — pivo

Dulezitym meznikem bylo, ze pfiblizn¢ pred 1530 lety béhem velmi bouilivého konce
antického obdobi a nastupu stfedovéku se z podvédomi lidi ztratila znalost psani a ¢teni.
Evropané ve stfednim véku byli az na nékolik malo vyjimek zcela negramotni. Proto také
neexistovala zadna psana reklama a tam, kde bylo na cCepu pivo, bylo vztyCovano
jednoduché znameni. Casto zde stal nadhan&¢, ktery chytal kolemjdouci za ruku a zval je
do prislusného podniku. Na domech, kde se pivo vaftilo, se objevovaly nad dvefmi kovové
vénce, a pokud bylo v domé nebo v Senku uvarené pivo k prodeji, zavésil se na kruh vénec
chmelovy. [7]

Rozvoj obecné gramotnosti u nas zacal az v 18. stoleti a negramotnost byla zcela vymycena
az v 19. stoleti. Ve 2. poloviné 19. stoleti také pivovary vyuzily toho,ze kazdy dospély

¢loveék umi Cist a zacaly investovat do pisemné reklamy. [9]

Platily si oznameni v novindch, nechaly zhotovovat reklamni tabule z papiru, skla i plechu.
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V minulych stoletich se fada sladkt snazila ziskat odbératele rovnéz tim, ze ochucovala
piva riznymi bylinami a svym vyrobkiim pfisuzovala 1éCivé ucinky. Rikalo se jim piva
medicinska a napf. tzv. hoicak (pelynkové pivo) pfipravované v pivovaru prazské

restaurace U medvidku si ziskal velkou oblibu. [1]

Novy impuls dostala pivni reklama v zavéru 19. stoleti, kdy u nas pasobilo uz né¢kolik
velkych pivovart, které mély velky vystav a musely velmi tvrdé bojovat o prodej svého
piva. Tyto velké pivovary mely pomérné dost penéz na inzerci i vyrobu reklamnich
predméti, z nichz vétsina je, pokud se dochovaly az do dnes$ni doby, také vyhledavanym

sbératelskym materidlem.

1.1 Reklama v tisku

Pivovary i lidé kolem piva nejvice vyuzivali inzerci v odborném casopisu Kvas (od r.

1873), od r. 1883 vychazi také Pivovarske listy a Pivovarské rocenky.

CASOPIS #ra PIVOVARNICTVI o CHMELARSTVI. |
[ RGK_qufBUMXFL PIVOVARSKYy KRALOVSTYI CESKE

obr. 2. Titulni strana odborného pivovarského ¢asopisu Kvas z roku 1880

Pivovarska inzerce byla vSak béznou zaleZitosti také v regionalnim tisku. Kromé toho

existovaly 1 specidlni reklamni ¢asopisy fungujici na stejném principu jako dnes. (Inzerenti
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zaplatili tisk reklamniho Casopisu a ten byl pak distribuovan zdarma vSem potencionalnim

zajemcim).

Reklama v tisku z 2. poloviny 19. a 1. poloviny 20. stoleti se vyznacuje nenapaditou
stfizlivosti. Neni vni jediny ndznak humoru nebo nadsazky. Vyznacuje se spiSe
maloméstackou nudou a je v ptimém rozporu s nadhernou barevnosti etiket, uctenek akcii

a reklamnich tabuli. [9]

Podle mého nézoru jsou vSak inzeraty této doby mozna strohé, ale zaroven opravdu
kultivované. Ve spojeni s dievorytinovymi reklamnimi obrazky a ,,odvaznym® pismem 19.
stoleti jsou pro nas dnes naopak né€které znich skutecné inspirativni a bezesporu

nepostradaji jistou davku jakési ismeévné poetiky.

PIVOVAR |

2.

= v okresnim mésté, =
: zafizen na 36 hl. varu,

pronajme se, |
— proda. —

Nabidky pod fifrou: ,,D. S. 36% do &

¢ Touohens nserti Kaneele

8 v Praze, na Prikopé, v Bazaru & 27.

4 =
3 1012 8
S OO0OOCCOO0OaCeO00000000000000C

CO0000 00C

obr. 3. Inzerat otistény v Casopisu Kvas v roce 1907

1.2 Symboly sladovnickych a pivovarskych cechi, dalSi znacky

pouzivané v pivovarnictvi

Ve 14. stoleti, v souvislosti s rozvojem vyroby piva a jeho vzrustajici konzumaci, se
sladovnici a pivovarnici sdruzuji do cechi. Spolecenstva cechii méla své patrony, odznaky,
prapory a symboly prava. V duchu honosnosti stredovékych zvyklosti se od prvopocatkli
své existence predhanély v uméleckém provedeni svych symbolii. Znakem sladovniki je
vyobrazeni pracovniho naradi — dvé zkiizené limpy na ptehrabovani sladu, které¢ dopliuji

lopata, hieblo a Soufek na kvasnice. Je znam také cechovni odznak sladovnikt sidelniho
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kralovského mésta Prahy, ktery je stiibrny, zdobeny zlatou korunou, je vedle dvou
zktizenych shanacek (plocha dreva, dlouha 50 cm, ktera se pouzivala k méteni jeCmene na
korce), ti zlatych klast a dvou andéli. Ustfednim motivem je potom svaty Véclav v brnéni
(byl povaZovan za patrona Ceskych sladovniki). [1]

Mnohaletou historii ma i znamkovani ¢eského chmele. Pivodné mél chmel jen nazev. Od
15. stoleti se uvadély krajové nazvy a ptivod se potvrzoval vysvédc¢enim a méstskou peceti,
coz je doloZeno v archivech mést Rakovnika, Klatov a Ustéku. V Zatci byl archiv zni¢en
pozarem vroce 1768, takze tyto staré doklady nejsou k dispozici. Nejstarsi doklad o
potvrzovani originality chmele zvlastnim pecetidlem pochdzi z Klatov (1533), nejstarsi
listina dosvédcujici piivod z Rakovnika (1575). Z divodu neustalych snah o falSovani
ceskych chmelti vydala Marie Terezie nekolik patentti. Z roku 1750 pochdzi patent, kterym

se zakazuje michani ¢eskych chmeld s cizimi. [1]

obr. 4. Znamka klatovského chmele z roku 1533

Sem bychom mohli rovnéz zatadit tzv. icelové znamky. Svym vzhledem by mohly laikovi
pfipominat platidla a v ur¢itém slova smyslu by to mohla byt i pravda. Ugelové znamky
slouzily jako poukazky na deputatni pivo (zname znamky pivovarl a panstvi, podnikatelt a
hospodskych). Tyto znamky byly vyrabény z kovt a ¢islovaly a znacily se razbou. Podobné
znamky byly pouzivany péstiteli chmele a slouzily k evidenci, kolik ktery smluvni
zaméstnanec nacesal chmele. Tento systém u nas pretrval do 2. pol. 20. stoleti. Staré
chmelové znamky jsou z kovu, novéjsi zndmky byly i z plastu a tvrdého papiru, zhotovené

svépomoci. [9] Uéelové znamky jsou dnes také jednim ze sbératelskych zajma.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 13

obr. 5. Uéelova znamka na 0,5 litru piva z okresu Louny. P¥elom 19. a 20. stoleti.

1.3 Dalsi formy ti§téné propagace v historii a dnes, nejdilezitéjsi
sbératelské artikly a jejich historie

V této ¢asti se pokusim struéné shrnout vSechny podoby tisténé propagace pivovarl, na

které jsem béhem patrani narazila.

V minulosti to byly pfedevsim pivni etikety, podtacky, papirové a plechové reklamni
cedule, plakaty, pohlednice, uctenky, kalendare, pivovarské akcie, reklama na pivovarskych
automobilech a vagonech, odznaky, postovni zéalepky, malby na historickych sklenicich,
obrazy urCené do zastupitelstev pivovard ¢i hospod (ve vétSin¢ pifipadl vyobrazeni

pivovarl).

Pozdgji pribyly také korunkové uzavéry, pivni plechovky, popelniky, propisky a tuzky
s logy pivovart, otviraky, ptivésky, tricka, kalendaiiky, zapalky, reklamni hracky, ubrusy,

slunecniky, zastéry, papirové multipacky atd.

1.3.1 Pivni etikety

Historie pivnich etiket zaCala az na prelomu 19. a 20. stoleti , kdy se sporadicky zacaly
objevovat na pivnich lahvich. VétSina pivovarl vSak pouzivala sklenéné lahve
s plastickymi napisy a etikety tudiZ nepottebovala. (Reklamni texty byly ryté ¢i leptané,
Ceskou specialitou byla i technika odstiikovani piskem.) [7]

Pivni etikety star$i nez 100 let jsou tedy skute¢nou raritou a jakykoliv zachovaly exemplaft

z pocatku 20. stoleti je velmi cenén. Sbirani etiket se d€li na typy do roku 1948, dale na

obdobi 1948 — 1975 (tzv. narodni podniky) a ostatni. Staré etikety, tedy etikety do roku
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1948 se vyznacuji krasnou, vesmés jednoduchou grafikou a je jich malo. Od roku 1948 je
zacaly pivovary tisknout ve velkych objemech. A od roku 1980 (koncernové a statni
podniky) jde kvalita grafického podani razantn¢ dolt a objemy jsou tak velké,ze kazdych 5
let davali pfebytecné etikety do sbéru (to plati vesmés i o dalSim zbylém reklamnim
materidlu vyddvaném pivovary). [20] O propagaci pivovari v komunistickém obdobi
pivovary snazily,aby etiketa méla jistou uroven, ale postupem Casu tuto cestu opustily a ke
zlepseni grafiky dochazi az koncem osmdesatych let. Graficky nejlepsi etikety méli
pivovary prvni ligy, jako Praha-Smichov, Plzen, Louny, Vratislavice, Ostrava, Starobrno,
Budvar. Ostatni méli etikety horSi kvality, ale vétSinou to byl pouze text na papiru

/viz.foto/ Nusle - prvni republika, kolem roku 1960, kolem roku 1980.

p = i® N bt o / et ‘;g a !
(B MAL 3 B~ T = P P : _Protiaé pivevary, sbrodsl podai f
| ﬁg ‘&/‘E\’ M':l : ) L9 A D ’ pieneos Nusle I

nselske (o= ~- | |
/ > [/

L
‘M.A;r';u.., ALY .‘

@ AR E L0 iuo tmavé
-' iy A= = I : :

L

obr. 6. Etikety nuselského pivovaru z prvni republiky, kolem r. 1960, kolem r. 1980

Lze to s jistotou poznat na konturach grafiky na etiketach, prvorepublikové etikety maji
vét§inou rovnou konturu, etikety z 60. a 70. let uz maji konturu ,rozplizlou®“, je vidét
Spatny soutisk barev a barevnost jde od tmavé ke svétlé tak, jak ve stroji ubyvala barva.
[30] Mapovani etiket je velmi slozitou zalezitosti, jelikoz ve vétSin€ piipada je opravdu
tézké dopatrat se doby vzniku a odhadovat ji lze maximdln¢ podle pouzité tiskové

techniky, nebo lahve s etiketou a podobné.

1.3.2 Pivni tacky

Ptedpoklada se, Ze pivni tdcky maji ptivod ve stfedovekych hospodach a ptivodné nelezely
pod poharem, ale na ném a branily vniknuti necistot do piva. Stejnou funkci plnily i

médéné a cinové nadoby opatiené vicky piimo od vyrobce.
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ey

V roce 1892 ziskal Sas Roberth Spunth zijici v Drazdanech patent, ktery ho opraviioval
k vyrobé dievénych kolecek urcenych jako vicko a zaroven i podlozka pro nadoby na piti
piva. Rok 1892 je tak ponckud myln¢ povazovan za rok vzniku prvnich pivnich tacku.
Dievo bylo v kratké dob¢ nahrazeno lisovanym papirem a tacek ve své klasické podobé¢ byl

na sveété. Prvni tacky vSak byly pouhd dievéna a papirova kolecka bez textu a loga. [9]

Pivni tacky s potiskem zacaly pivovary nabizet az na pocatku 20. stoleti a ve vétSiné
ptipadt jde o nekvalitni tisk. Prvni papirovy tacek s potiskem, ktery je znam, pochazi az
zroku 1906. Téackd vSak nebylo mnoho, jelikoz na scénu piiSly porcelanky a jejich
podlozky z kvalitniho néarazuvzdorného porcelanu, ktery byl prakticky nezniCitelny a

v nasem pohostinstvi se pouzival az do 70. let 20. stoleti.

Opét zde mizeme fici, ze produkce pivnich tackl socialistického sektoru byla nevelka a
neatraktivni. Situace se zmeénila az po roce 1990, kdy zacaly pivovary chrlit neuvéfitelné

mnozstvi tackll ve velmi atraktivnim provedeni a dokonce i tvarové rozmanitosti.

1.3.3 Pohlednice pivovarii a sladoven

O tom,kdy a kde se objevila prvni pohlednice, se pfou Francouzi, Angli¢ané, Né&émci,

RakuSané a Srbové.

Francouzi davaji prvenstvi papirnikovi Léonu Besnardeuxovi, ktery podle nich nechal
vytisknout prvni pohlednice vroce 1870. Zde vSak chyb¢ji jakékoliv dikazy — jeho

pohlednice se nezachovaly.

Angli¢ané povazuji za prvni ,,prapohlednici listek s obrazkem, ktery si v roce 1843 nechal

vytisknout obchodnik Henry Cole jako vano¢ni gratulaci pro své obchodni partnery.

Dalsi ,,pohlednici vydal némecky knihtiskai August Schwarz v roce 1870. Pro jeho osobu

svédcCi i to, Ze se dochovaly dvé série pohlednic, které tento tiskaf vydal v roce 1875.

Jini povazuji za vynalezce Srba Petera Manojlovice a za prvni pohlednice jeho listky

s obrazky z roku 1871. [9]
Dulezité vsak je, ze ptiblizné od roku 1885 zahajily pohlednice své vitézné tazeni svétem.
V roce 1880 bylo na celém svéte vytisténo asi 100 miliont pohlednic a uz o rok pozdéji se

jich jen v samotné Evrop¢ prodalo na 300 milioni. VétSina pohlednic té doby byla tisténa
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technikou barevné litografie a mnohé z pohlednic na prelomu 19. a 20. stoleti navrhovali i
vyznamni secesni umélci, a proto maji i zna¢nou umeéleckou hodnotu.

NejcastéjSim a v historii nejrozsifenéjsim namétem (jak jiz napovidad sdm nézev kapitoly)
jsou na pivovarskych pohlednicich vyobrazeni pivovarii a sladoven. A to v minulosti
v nejcastéj$im litografickém provedeni, pozdé€ji i ve fotografické podobe. Historie
fotografovani a vydavani pohlednic zacala tedy az v 19. stoleti. Pfed rokem 1900 se
fotografové a vydavatelé pohlednic vypravovali ,lovit“ malebné zabéry piedevsim do
turisticky atraktivnich oblasti a tak nékteré pivovary v zapadlych ¢astech zemé zcela unikly
hleda¢kim jejich fotoaparatl. Po ukonceni vyroby byly mnohé pivovarky zbofeny do
zakladll a dnes uz nevime, jak vypadaly. Pohlednice s vyobrazenimi pivovarii maji tedy
zvlastni historickou a dokumentarni hodnotu pro tak vyznamnou pivovarskou velmoc,

jakou je naSe republika.

Dalsimi naméty jsou samoziejmé vyjevy z Cesani chmele, pijacké vyjevy a v neposledni

fad¢ také pijacké pozdravy humorného razeni.

1.3.4 Reklamni tabule

Smaltované tabule vyrabéné pro reklamni ucely byly ve vétsi mife vyrabény az na konci 19.
stoleti. Technika vyroby spocivala v obtiskovani papirovych piedloh za pouziti smaltovych
barev a zvlastniho papiru, ktery se pak pomoci specidlniho lisu pfitlacil ke svému

podkladu. Tabule se pak vkladala do pece i s papirem a za mirné teploty vypalovala.

Dalsi variantou jsou reklamni cedule z papiru. Zacaly se pouzivat diive nez tabule
plechové. Miizeme se setkat jak s jednoduchymi a nevyraznymi exemplati s jednoduchym
napisem v ¢erno-bilém provedeni, tak 1 skrasnymi barevnymi tabulemi s plasticky

tlacenymi motivy.
Papirovych ceduli se z pochopitelnych diivoda zachovalo nejméne.

Tietim druhem jsou cedule vyhotovené v plastu. Byly pouzivany ptedevs§im v letech 1960-
1990 a miizeme mezi nimi najit i vytvarné zdatilé kousky.

v

Nejkrasnéjsi jsou dle mého nazoru staré smaltované cedule. Mnohé znich vynikaji
nadhernym 1 slozitym barevnym zpracovanim a jejich kouzlo je v posledni dob¢ ¢im dal

vvvvvv

propagaci, stejné jako reklamy nové, provedené jen jednoduSe smaltovanim.
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1.3.5 Odznaky

Prapfedkem odznaktl, jak je zname dnes, byly ve stfedovéku olovéné odznaky pro
ucastniky nabozenskych pouti. Na zapadé se za stejnym ucelem pouzivaly tzv. musle sv.

Jakuba — musle nasité na odév, které plnily stejnou funkci jako znacky olovené.

Veétsi produkce odznakti zacala az ve 2. poloviné 19. stoleti. Slouzily pfedevsim ¢lenim
nejriznéjsich spolkl jako dikaz ptislusnosti. V prvni poloving 20. stoleti 1ze uz mluvit o
masové vyrob¢ odznakt a také se objevuji 1 prvni odznaky pivovari u nas (nebylo jich vSak

mnoho). [9]

V letech 1960-1990 u nas bylo vydano nékolik tisic odznakl pivovar(, sladoven, druzstev

pestitelit chmele a odznakt s pivni tématikou viibec.

obr. 7. Smaltovany odznak z 60. let 20. stolet. Pivovar Budvar, Ceské Budgjovice

Starsi odznaky jsou razené z kovu a zdobené smaltem (vyrabéné ptiblizné¢ do roku 1975).
Nové¢jsi odznaky jsou razené z kovu a zdobené epoxidovymi pryskyficemi. Dale byly a

neustale jsou k dostani odznaky provedené v plastu.

1.3.6 Korunkové uzavéry

Vynalez korunkového uzavéru patii Americanu Williamu Painterovi, ktery si ho nechal
patentovat v roce 1892. Vynalez byl patentové chranén do roku 1909. Pak trvalo dalsich 50
let, nez se rozsifil po celém svéte.

Pivni korunkové uzavéry jsou tedy v reklamé ponckud mladym odvétvim a stavaji se
zajimavymi az po roce 1989, kdy pivovary zacinaji uzavéry potiskovat a vyuzivat je

k reklamé a mnohym soutézim slouzicim podpote prodeje.
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1.3.7 Pivni plechovky

Pivni plechovka je opét vyndlez americky a z citovanych sbératelskych artikla je také
nejmladsi. Prvni pivni plechovka se objevila v roce 1935. Zajimavosti bezesporu je, ze
neslo ani tak o plechovku, jako spiSe o pivni konzervu a konzument potieboval k jejimu
otevieni otvirdk. Pfesto pivo takto balené zaznamenalo obrovsky tispéch a do konce roku
1935 uz nabizelo své pivni konzervy na 23 americkych pivovard. Jesté v pribéhu roku
1935 byla vyvinuta nova plechovka a to ve tvaru lahve uzaviené korunkovym uzavérem.

Své soucasné podoby dosahla pivni plechovka az v roce 1962. [9]

Dulezi¢ je také poznamenat, Ze pivni plechovka byla az do 60. let 20. stoleti takika vylucné
zalezitosti Americ¢ani. Souviselo to s odliSnym zivotnim stylem. Nakupovani plechovek
meélo velky pivab v tspofe Casu. Staromilni Evropané se po dlouhou dobu nastupu
plechovek usilovné branili. A zvlasté¢ v zemich socialistického tdbora neméli dlouho o

pivnich plechovkach ani ponéti.

U nas byla prvni (a na dlouho jedind) pivni plechovka vyrobena az v 70. letech 20. stoleti.

Ve vétsi mife zaCaly produkovat pivovary takto balené pivo az v roce 1990.
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2 CORPORATE DESIGN PIVOVARU U NAS A VE SVETE

Na zacatek je zfejmé tieba fici, Ze corporate design pivovarti neni vSeobecné zrovna
nejpiehledngjsi zalezitosti. Zaénéme tieba s logotypy. Castym problém je napiiklad uz to,
odlisit znacku pivovaru od znacky produktové. Nejen toto déleni pak zlstava otazkou.
Loga pivovart jsou velmi Casto (predevSim diky dlouhé historické tradici), zaregistrovana
jako ochranné znamky v mnoha rtiznych podobach. Casto jsou to skladadky mnoha prvka,
které se navzajem kombinuji (dlouhé a zkracené verze logotypti, heraldické znaky mést,

peceti a podobng).

Zejména u nas pak mizeme mluvit o zna¢né konzervativnosti ve stylu znacek, pravda,
vyvijenych casto i po nékolik staleti. Logotypy jsou ve vétSiné ptipadech odvijeny od
rukopisného stylu pisma a snad jesté ¢astéjsi byva vazba loga k méstské heraldice. To opét
vychazi z historie. Pivodné domaéci vateni piva se jiz v pribchu 11. stoleti stava femeslem.
Vysadu vareni piva méla nejprve kralovska mésta a klastery. Dllezitym meznikem, bylo
tzv. milové pravo, které bylo udélovano méstiim panovnikem. Znamenalo pro pivovarniky
zajisténi monopolu na vyrobu piva v nejbliz§im okoli (7,5 km). Od dob, kdy se pivo vaftilo

bézné v domacnostech se tedy pieslo k méstskym pivovaram.

Pokud jde o komunikaci pivni reklamy v§eobecné, musime si uvédomit, ze CI pivovart je
vyrazné¢ produktova na rozdil od imageové. Zakladnim prvkem komunikace byva potom
pusobiva fotografie samotného produktu v podobé orosené sklenice ¢i lahve. To ma

samoziejme svlj dobry diivod a to vyvolat v divakovi pocit zizné. [4]

Naptiklad v Némecku timto vizudlem vladne vétSina televiznich i tiSténych reklam.
Vyvolani Zizné je nadale podpofeno pozadim za sklenici, kde se v drtivé vétsiné objevuje
také voda (ponckud kycovité fotografie vodopadl, tek, jezer nebo mote, doplnéno o

poskakujici pstruhy, ve spotech samoziejmé se zvuky zurcici kapaliny).

Nevyhodou takovychto reklam pak byva Spatna rozlisitelnost jedné znaCky od druhé.
Reklamni uc¢inek byva velmi nizky, nebot’ se buduje jen tzv. funkéni hodnota znacky —
znacku predstavujeme pouze ve spojeni s osvézujicim napojem. Osveézujici je vSak kazdé

pivo. [4]

A jak vypada propagace piva v Ceské Republice? Jiz v souvislosti s logotypy jsme mluvili

o jistém konzervativizmu. Ten miiZeme jisté nachéazet i v ostatnich ohledech. Vzdyt’ kolik
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ceskych pivovard sazi ve svych kampanich na dlouhou tradici, tradi¢ni recepturu, tradi¢ni

zpusob vyroby apod.

Zvlast prisnou klientelu mame dle mého nazoru v oblasti pivnich etiket. Pfi srovnavani
etiket ceskych piv a naptiklad piv americkych o tom neni sporu. Vytvofit jednoduchou a
napaditou etiketu na pivo je v Ceské republice snad nerealizovatelnym tikolem. Kazdy
novy vizual etikety prochazi narocnym marketingovym testovanim u spotiebiteld. A
vysledkem je to, ze si Cesky spotiebitel prosté¢ nenechd vzit onu zaplavu zlaté a stiibrné,
ozdobnych prouzk a vlajicich stuh, heraldickych symbola a nepostradatelnych barevnych

ptechodu.

V oblasti celkové komunikace se zdkaznikem se Ceské pivovary jisté o poznani zlepsily a
na hony vzdalily od tak konzervativnich zafizeni, jakymi jsou naptiklad banky. Mtizeme
jen doufat, ze lehké uvolnéni a toleranci ze strany klienti nalezneme i v tak krdsném oboru,

jakym je pravé tvorba etiket.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 21

3 UKAZKY PROPAGACE PIVOVARU NA KONKRETNICH
PRIKLADECH V HISTORII A DNES

V této Casti se chci vénovat tfem Ceskym pivovarim a vyvoji jejich propagace. Prvnim
znich je asi nejznaméjsi Plzensky Prazdroj, druhym dalsi ikona ceského pivovarnictvi
Bud¢jovicky Budvar a tfetim je maly soukromy pivovar (ovsem s dlouhou historii), pivovar
Dalesice. Vybér prvnich dvou pivovart snad nemusim ani vysvétlovat, vybér tretiho pak
zapricinila snad spiSe ndhoda a nemdlo tomu pfispéla neuvétitelnd ochota soucasnych

sladkt. Velikou zajimavosti jisté je, Ze se v tomto malebném pivovarku tocil slavny film

vvvvvv

wrvr

misto a ¢im dal vétsi budoucnost. Pojd’'me se tedy vénovat i jim...

Chtéla bych zde poznamenat, ze kupodivu velkym problémem je dopatrat se podrobné&jsich
informaci o jednotlivych propagacnich materialech, napt. datech jejich vzniku, o autoru ani
nemluvé. U Plzenského Prazdroje jsem meéla to Stésti,ze se dochovala kompletni kniha
zaznamu vSech ochrannych znamek, kde jsou obsazeny vSechny podoby znacky a vyvoj

etiket.

Budégjovicky Budvar bohuzel nebyl ochoten spolupracovat a tak jsem byla odkazana pouze

na dostupné zdroje. U Dalesic je tézké se podobnych detailt dopatrat.

V jednotlivych kapitolach budu uvadeét i historické souvislosti pro lepsi dokresleni situace.

3.1 Plzenisky Prazdroj

Podnétem k postaveni nového pivovaru v Plzni se stalo "vyzvani pravovare¢nych méstant
ku vystavéni vlastnické vyroby" z roku 1839, v némz se apelovalo na nutnost zlepSeni
kvality plzeniského piva. Se stavbou se zacalo 15.zafi 1839 a 5.fijna 1842 byl v novém
pivovaru zahdjen provoz uvarenim prvni varky spodné¢ kvaseného piva. Méstansky pivovar
byl ur¢en k vyrobé tzv.bavorského piva, a proto byl angazovan bavorsky sladek Josef
Groll, muz s vybornou pivovarnickou povésti. Tomu se ale pravdépodobné diky domacim

surovinam podafilo vyrobit Uplné jiné pivo, nez jaké zamyslel. Vysledny produkt byl
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doslova genialni, protoze novy lezak mél skvélou chut, kterou si Pilsner Urquell udrzel

dodnes. [14]

Plzenské pivo je do dnesSnich dob diky své vyrazné, nicméné uslechtilé hotkosti stale
jedinecné (a¢ se chutové rozdily z produkce velkych ceskych pivovart stiraji) a jeho
oblibenost u nas i ve svété i nadale stoupa. To doklada i celosvétoveé pouzivané oznaceni
Pilsner pro nejrozsifenéjsi druh svétlého lezaku. Doslo zde az ke ztotoznéni znacky

s oznacenim druhu produkti (jako Lux mezi vysavaci nebo Xerox mezi kopirkami). [5]

Prvni spory o znamku plzeiiského piva zacaly jiz vroce 1853. Od registrace ochranné
znamky do dne$nich dnii vedl a vede plzensky pivovar fadu sport s pivovary, které
zneuzivaly oznaceni Pils, Pilsner, Pilsener. V Némecku se mnoho piv tvafi jako z Plzné
(Konig Pilsener, Herforder Pils, Schultheis Pilsener atd.). Také jedna z nejznaméjSich

svétovych znacek Carlsberg vyuziva Plzné k oznaceni svého piva. [4]

Podstata je v tom, ze Plzensky Prazdroj povazuje toto oznaceni za oznaceni ptivodu, kdezto
konkuren¢ni pivovary za oznaceni druhu, typu piva. Tim, Ze je spoji s tdajem vlastniho
pivovaru, povazuji to za tzv. delokalizacni dodatek, coz urady v fad€ statl uznavaji. V
nekterych zemich Evropského spolecenstvi je v souCasné dobé oznacovano nazvy Pils,
Pilsen, Pils(e)ner vétsi ¢ast vlastni produkce. Objektivné nelze vSak piehlédnout, Ze jak
uvedené spory, tak uzivani onaceni Pils, Pilsen a Pils(e)ner ve skuteCnosti posiluji
popularitu a vyjmecnost piv vyrabénych v Plzenském Prazdroji. A pravé Pilsner Urquell
jako ,,Jediny original“ (odtud dnes pouzivany slogan), z toho stavu mtize jen profitovat. [4,
5] Méstansky pivovar si dal jako ochranu svého vyrobku hned v dubnu 1859 zapsat
ochrannou znamku Pilsner Bier. Po vzniku dalSich plzeniskych pivovart byla tato ochrana
jiz nedostacujici, a proto byla vroce 1898 vytvofena slovni znamka (Plzensky)
Prazdroj/(Pilsner) Urquell. Volba znamky se ukéazala jako Stastnd a o par mésicti pozd¢ji
v unoru 1899 byla zapséna téz jako etiketa. Postupné se znamka ,,Plzenisky Prazdroj

(,,Pilsner Urquell®) chranila v 86 statech.

Po celé 20. stoleti si pak etikety Prazdroje uchovaly v zésad¢ stejny vzhled, od roku 1899
byly dopliovany rakouskym znakem, od 1921 ceskoslovenskym. V roce 1900 ziskal
pivovar pravo uzivat na nich méstsky znak, od roku 1915 se v zahlavi etiket zacala
objevovat pecet’, zapsana jako samostatnd ochranna znamka v roce 1913, az se posléze

stala jejich trvalou soucasti. Podobné byla vroce 1926 zapsana kruhova znamka ,,sud
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s branou®“. Po roce 1945 zmizely zetiket znaky, misto nich se objevilo zmenSené

vyobrazeni kruhové znamky a nejstar§i ochranné znamky Pilsner Bier.

Zasadnéjsi zménu vzhledu prodélala etiketa teprve v roce 2001. Tak jako tomu bylo u
pivovaru Budvar, je tomu stejn¢ i u pivovaru plzeniského. Jak etiketa, tak samotné logo si
béhem vyvoje uchovavaji jednotny raz a zmény jsou spiSe mensiho charakteru. U loga
doslo redesignem k uklidnéni pivodni verze vychazejici z rukopisné piedlohy. Soucasné
etikety patii na ¢eském trhu mezi ty jednodussi, zalozené hlavné na logotypu pivovaru a

prvcich popsanych vyse. Stejné tak je tomu i u Budvaru.

:)/ v L, X
~=" OLDRICH BIBRDLIK
Tehécoslovaquie S
R T R Netfeste [ahvem anepoklsdejle jichi |

obr. 8. Ukazky starych etiket. Prvni etikety s klasickou peceti pochazeji zr. 1931, tyto
ptiklady pravdépodobné z r. 1938

Na pivnich taccich se opét uplatiiuji tytéZ symboly jako na etiketach. Starsi tacky jsou
jednoduché svou grafikou a barevnosti. VEtsi zmény zaznamenavame az v posledni dobé,

kdy pivni tacky slouzi rovnéz jako médium podpory prodeje.

obr. 9. Starsi pivni tacek
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O propagaci, oblibu a prodej piva z Mé&tanského pivovaru v Plzni se z pocatku starali
formani, ktefi svymi tézkymi vozy obstaravali spojeni z okolnim svétem. (Zde stoji jisté za
zminku, Ze jiz od ranych dob slouzily nejprve koniské povozy, pozdé¢ji vagony a automobily

jako bézny prostiedek propagace pivovaru).

obr. 10. Reklamni potisk firemniho automobilu z r. 1920

Jeden znich, Martin Salzmann, udrzoval ¢ilé obchodni kontakty s Prahou. Jeho pfitel
Pinkas si zafidil v Praze hostinec a Salzmann v Plzni pozdg¢ji také. Oba hostince se staly
vyhlaSenymi. Martin Salzmann se stal také vérnym strazcem vyborné kvality ¢epovaného
lezaku. [1] Zde mizZeme jisté sledovat prvopocatky ,,.korporatnich hospod*. Pilsner Urquell
je hrdy na vyjimec¢nou chut’ svého piva, ktera je dana i klasickym postupem vyroby. To se
jist¢ odrazi i vpodobé téch soucasnych hospod provozovanych pifimo pivovarem.
V interiérech je napf. v nemalé mife uplathovana méd’, ktera je stile neodmyslitelnou

soucasti vyrobniho zafizeni v prvni ¢asti vyroby piva.

Jelikoz jsem pii svém patrani navstivila jak plzeiisky pivovar samotny, tak predevsim i
Pivovarské muzeum v Plzni, méla jsem tu moznost nahlédnout do archivii a udélat si
vlastni obrazek o historickych reklamnim materidlech pfedevs§im pravé Prazdroje.

Obrazového materialu jsem se tedy dopatrala v nejvyssi mite prave zde.

Pti prochéazeni sbirek Pivovarského muzea jsem se nemohla ubranit pocitu, ze zvIasté¢ mezi

plakaty a pohlednicemi vynikaji ty exportni, tedy ze zahrani¢ni produkce.
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obr. 11. Historické exportni plakaty

Mnohé z nich jsou opravdu krasné, vesmes jednoduché, postavené na malovaném pullitru
plzenského, ale zaroven velmi vkusné a kultivované. Pohlednice Prazdroje jsou naopak
odvazngjsi (opét vétsinou cizojazyné) a ziejmé i vtipné. Pivovarské pohlednice jsou
z 90% ptipadid jen vyobrazenimi pivovarskych budov. I proto nad nimi opravdu vynikaji ty
graficky fe$ené, navic i v Cestiné existuje par vtipnych ptikladii (jako navod na vypiti

Prazdroje jednim razem apod.).

obr. 12. Historické exportni pohlednice
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DalSim neopomenutelnym historickym reklamnim materidlem jsou kalendafe Prazdroje.
Krasn¢ malované a velmi slozité zanrové vyjevy (to€ici se, jak jinak, nez kolem piva)
s kalendariem pro cely rok na velkych formatech se staly pro Prazdroj jiz neodmyslitelnou

klasikou, z nizZ se v reedicich tézi dodnes.

Za zminku stoji 1 historické hospodské uctenky, jez se v prubéhu cast staly také velice
oblibenym pfedmétem sbératelti. Staré uctenky byly Casto i ptekvapivé bohat¢ zdobené a
tisk byl plnobarevny. VétSina historickych uctenek z Plzné byla vSak drzena v klasickém
jednoduchém stylu, zalozeném na logotypu. Plzeiisky pivovar distribuuje do ,,svych*
hospod uctenky i nadile a v souCasné dobé jsou k vidéni retro designy se starym

pivovarskym automobilem na struktufe starého papiru.

PILSEN, &

obr. 13. Ukézky starych hospodskych tctenek

Soucasna outdoorova reklamni kampan byla v posledni dobé vedena v nékolika rovinach.
V roce 2004 to byla fada s olympijskou tématikou a sloganem ,,Zdroj olympijské formy*.
Hlavnim prvkem bylo uspotadani lahvi, sklenic ¢i jejich otiskli na stole do olympijského

petikruhu.

Nasledovala tada ,,Inspirujici chut’ Vanoc* a ,,Inspirujici chut’ Velikonoc* vzdy s vtipnou
variaci na dané téma ... lahev ,,Plzné* v podob¢ baiiky na stromecku a pak (dle mého
nazoru nejpovedenéjsi) velikonocni kufatko se zbytkem skotapky na hlave, symbolizujici

zlatou barvu piva s bilou Cepici pény.
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Inspirujici chut'
Velikonoc

==

obr. 14. Jeden z ptikladl ,,svatecni“ outdoorové reklamy

Dalsi byla ,,Inspirujici chut’ jara® a lahev Prazdroje v podobé pistalky. Tyto svatecné
ladéné kampané jsou prezentovany dodnes v méné ¢i vice povedené podob¢, kazdopadné

jsou postaveny na ptrijemném a chytrém napadu.

Zdarila byla i ,,olympijska“ kampan 2006 a vysoka sklenice piva symbolizujici olympijsky

ohen. Na to vtipn€ navazala i kampan televizni.

Hrdy Sponzor
nagich olympioniki

A r‘r 2 B

obr. 15. Kampan ,,hrdého sponzora“ z roku 2006
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Televizni kampané jsou v posledni dob¢ vedeny v tfech ndmétovych rovinach. Prvnim je
tedy olympiada (jiz r. 2004), jelikoZ Plzenisky Prazdroj je hrdym sponzorem olympijského
tymu. Dal$i byla kampan na téma ,historické inspirace®, kde byl impulsem k pocatku
Néarodniho obrozeni, k rekonstrukci Narodniho divadla a ke konstrukei prvniho motocyklu,
jak jinak, Pilsner Urquell. Tteti televizni kampani jsou kratické spoty s vtipnymi variacemi
na momenty z oblibeného diskusniho poradu ,,Uvolnéte se prosim®, jez Plzensky Prazdroj

sponzoruje.

Pivovar se prezentuje rovnéz ve svych provozovnach i v prodejnach, tyto kampané vsak
kopiruji ty vySe zminéné. Vyraznym propagaénim prostiedkem se dnes jisté stala i baleni
tzv. multipackl piva, Casto prezentujici dalsi podporu prodeje. Za zminku bezpochyby stoji
multipack zr. 2004, vnémZz je pétice sklenic horizontaln¢ uspotaddana jako pét

olympijskych kruhti a je jimi vytvoten pruhled.

obr. 16. ,,Olympijsky* feSené baleni pivnich sklenic

Reklamni komunikaci Plzenského prazdroje mlizeme vidét ¢astecné ve dvou rovinach.
Mnohé navraty ke starym retro motivim (jisté opravnéné) jsou vSak pouzivany spise pro
zvlastni situace na rozdil od soucasné reklamni kampané. Pilsner Urquell je rovnéz

v pozici, kdy neni nutné propagovat vyrobek, ale upominat na znacku.

3.2 Budéjovicky Budvar

Zalozeni Ceského akciového pivovaru bylo pfipravovano jiz dlouho dopiedu, asi od
pocatku devadesatych let minulého stoleti. Vlednu 1894 se konala v prostorach

Ceskobudgjovické Besedy zakladaci schiize, jiz predsedal JUDr. August Zatka. Rozhodng
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mizeme mluvit i o silné nacionalni motivaci vreakci na neutéSenou pozici Cecht
v tehdejsim Rakousko-Uhersku. V srpnu 1894 byly zahajeny prace na hloubeni zakladl a
7.fijna 1895 byla uvarena prvni varka piva. Jiz v roce 1896 vynesla vysoka jakost piva

pivovaru dilezita ocenéni. [5]

31. srpna roku 1911 si nechal Cesky akciovy pivovar zaregistrovat svoji prvni ochrannou
znamku. Na ni je zobrazena divka-sklepnice v blatském kroji nesouci v jedné ruce tmavé

(granatové) pivo a v druhé ruce sklenice s pivem svétlym. [6]

obr. 17. Prvni ochrann4 znamka Ceského akciového pivovaru. Byla zaregistrovana

31. srpna 1911 pod ¢islem 630.

Prvni svétova valka znamenala pro vSechny pivovary v zemi zajisté ohromné tézkosti, od
konce dvacatych let vSak pivovar pln¢ obnovil svlij sortiment. Ptisly opét nové registrace
dalsich ochrannych znamek: v roce 1922 ochrannou znamku Cesky budg&jovicky granat
(Budweiser Granatbier), v roce 1925 Budweiser Bier, v roce 1934 Budbriu. Od roku 1930
mél pivovar zaregistrovanu ochrannou znamku Budvar. Protoze byl takto oznacovan svétly
lezak vysoké kvality, vstoupila znacka velmi rychle do Sirokého povédomi. To byl jeden
z hlavnich dvodu, pro¢ doslo 14. kvétna 1936 ke zméné nazvu firmy. Od tohoto data nesl

pivovar nazev ,,Budvar — Cesky akciovy pivovar Ceské Bud&jovice.” [2]

Bud¢jovicky Budvar ma cenné duSevni vlastnictvi v podobé vice nez 380 ochrannych
znamek registrovanych ve 101 zemich svéta. Mezi nejznamé;jsi patii Budweiser, Budvar,

Budweiser Budvar, Bud, Bud¢jovicky Budvar a Czechvar. Toto ohromné dusevni bohatstvi
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souvisi s mistem jeho ptvodu, méstem Ceské Budéjovice, difive Budiwoyz ¢i Budweis.
V ramci pfistupu Ceské republiky do Evropské unie se miize pivovar pySnit "ochranou

podle mista ptivodu" pro své vyrobky. [16]

Nemalé problémy mél pivovar jiz v historii s napodobeninami ¢eskobud¢jovického piva.
To bylo dano jiz tehdy proslulou oblibenosti ¢eského piva ve svété viibec. Historie sporti o
ochranné znamky Budégjovického Budvaru saha az do zacatku minulého stoleti. Po
desetileti se snazili zastupci jednoho z velkych americkych pivovard koupit od
Bud¢jovického Budvaru prava k jeho znamkam, nejdfive jen pro izemi Spojenych stati,
coz se jim tésn¢ pied zacatkem 2. svétové valky podafilo. Ve snaze ziskat ochranné

znamky Budéjovického Budvaru pokracuji zastupci amerického pivovaru dodnes.

V soucasné dobé¢ tak Budéjovicky Budvar haji sva historickd prava ke svym ochrannym
znamkam pred soudnimi utoky spolecnosti Anheuser-Busch ve vice nez 40 soudnich
sporech a dalSich vice nez 70 spravnich fizenich pied patentovymi ufady po celém svéte.
Velka vétsina soudnich rozhodnuti potvrzuje prava Budéjovického Budvaru k jeho
ochrannym zndmkém. Budvar zaznamenal v posledni dob¢ vitézstvi ve znamkopravnich
sporech napiiklad ve Velké Britanii, Australii, Japonsku, Jizni Koreji, Recku, Portugalsku

&i Dansku, Svédsku, Finsku a Novém Zélandu. [1]

V tomto sméru jsou beze sporu ditlezité i exportni aktivity ¢eskobudé&jovického pivovaru.
Jiz v historii byla zahrani¢ni distribuce pro pivovar velice dulezitd. Na konci osmdesatych
let $lo na export dokonce téméf 75% vyrobeného piva a na tuzemském trhu byl Budvar
taktka nedostatkovym zbozim. Dnes je Budvar jednou z nejznaméjSich potravinaiskych

znacek v Ceské republice a jednim z nejznaméjSich exportnich lezakl ve svéte vibec.

Logotyp ceskobudé&jovického pivovaru prochazi stalym vyvojem a dnes existuje paralelné
v n¢kolika modifikacich (obsahovych, grafickych i jazykovych). [6] Jeho charakter vSak
zustava po celou historii vice ¢i méné stejny. Podle mého nazoru je soucasna modifikace
respektujici podobu znacky zprvni republiky mezi pivnimi logy jez vychazeji
z rukopisnych ptedloh rozhodné z nejzdarilejSich. Zde bych také rada poukazala na znacku
v sou¢asné dobé¢ hodné uzivanou — pismeno ,,B“ v erbu, v 3D provedeni, které je velmi
zajimavé a pusobive se hodi k jednoduchému vizualnimu stylu, uplatiovanému v tiskovych

inzeratech.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 31

Vyvoj pivnich etiket 1ze u Budvaru zmapovat ponékud nesnadno. V mém ptipadé §lo o
absenci spoluprace s pivovarem, popi. pivovarskym archivem. Rovnéz materialy dostupné
na internetu od mnohych sbératelti se pon¢kud rizni a jak jsem jiz popsala vySe, stari
vzniku se da jen odhadovat. Obecné vSak mizeme fici, ze po dobu vyvoje etiket patii mezi
nejvyznamnéj$i prvky vyobrazeni tzv. Blatacky — divky sklepnice v kroji nesouci pivo a

rovnéz jisté klasicky logotyp Budvaru, ktery dava etiketam nezaménitelny raz.

ABFULLER Gebr. JAROSEK g STACIRNA Bfi JAROSKOVE
M. 0. - MARIENBERG g M. 0. - MAR. HORY

DUNKLES 3 Vﬁepr}i pivo
Schankbier % m CERNE

GESKY AKCIOVY PIVC

C-BUDEJOVICE

" PUNENO A PASTEURGVANO V PIVOVARE -

obr. 18. Ukazky starych etiket Ceského akciového pivovaru

Novodoba podoba etiket je zaloZena, na rozdil od vétSiny piv u nas, na pomérné¢ hodn¢
sttizlivém a jednoduchém stylu. Klasické cervené logo na bilém pozadi tvoii zéklad.
Plsobi ¢iste a uceleng, ostatné jako soucast jejich jednoduchého vizualniho stylu. Rozdily
ve vyvoji etiket samoziejmé¢ vidime i v tiskovych technikach a pouzitych materidlech.
Zacatky byly ve znameni jednoduchého, ¢asto jednobarevného tisku a vyvoj dospél az do

dnesnich dob a k pouzivani tzv. termobarev v tisku a riznych metalickych papira.

Ostatni historické propagacni materialy jsem nasla ve velmi malém zastoupeni a vétSinou

bez dalSich informaci o vzniku, takZe je ponechdm bez komentari.

obr. 19. Jedna z nejstarsich reklamnich tabuli pivovaru (okolo r. 1905)
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V této casti bych se rada vénovala souc¢asné podob¢ propagace a vizualniho stylu pivovaru.
Jak jsem jiz nastinila vySe, komunikace Budéjovického Budvaru spociva ptredevsim
v orientaci na kvalitu a tradici vyroby a v neposledni fadé na originalnost znacky danou
mistem vzniku a jist¢ nelze opomenout klasické spojeni: Ceské pivo — Cesky hoke;.
Vizualni styl je celkové velice Cisty a jednoduchy. Pojd'me se podivat na jednotlivé okruhy

jejich soucasné reklamy podrobnéji.

Tiskova reklama se v posledni dobé vénovala jiz zmiiovanym tématim. Za prvé to bylo
tzv. pivni desatero spravné a klasické vyroby piva z Ceskych Bud&jovic. Pod hesly jako:
Neupravi§, Nesmichas, NezfediS, Neosidis... vnevtiravé a pfijemné podob¢
iluminovanych stran ze stfedoveékych kodexti nam vysvétluji, jak poctivé se pivo vaii. Inu,

klasika ¢eské pivni reklamy.

s e B
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obr. 20. ,,7. pivni ptikdzani"

Druhym ptikladem na toto téma je soubor inzeratli na téma ,,ingredience. Domnivam se,
7e jsou z tiskovych reklam asi nejpovedenéjsi, i kdyz jde o téma tak konzervativni. Inzeraty
jsou velice jednoduché, postavené na krasné fotografii nejprve chmelové Sisky, pak
sladového zrna, kapky vody a pivovarskych kvasinek. To vse je provazeno lehce vtipnymi
slogany a povidanim o pivodu téch nejkvalitn€jSich surovin pro toto vyjimecné jihoceské

pivo. VSe je zabaleno do opravdu pékné grafiky, plsobici praveé svou jednoduchosti.
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obr. 21. Ukazka tfi tisténych inzeratd ,,ingredience®

Dalsi z témat je jist¢ hokej a soubor inzerati se slogany ,,Hosi, stejné dékujem!* apod. Vse

je postaveno na fotografii oroseného pillitru, ale jistou davku kreativity jiste upfit nelze.

Dalsi tiskova reklama propaguje pivo Bud Strong. Opét je postavena na kvalitni fotografii,
zobrazujici lahev v okovech, lahev za miizemi, lahev s bi¢em (slogan ,,Bud’ ho zkrotite vy,
nebo zkroti on Vas®) . Reklama je tedy postavena na dobré fotografii, ale napad podle

mého nazoru trochu pokulhava.

obr. 22. Bud strong
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Posledni tisténou kampani Budvaru byla série jakychsi upozornéni, ze pivo staci do novych
— atraktivnéjSich lahvi. Reklama ma zfejmeé icel na znacku upominat, takze snad plni sviij

ucel. Tato kampan je k vidéni po republice i ve forme billboardii.

Pokud mluvime o billboardové kampani, jist¢ stoji za zminku reklama odkazujici opét na
klasicky vyrobni postup tohoto piva. Piijemny a jednoduchy billboard s polozenou lahvi
Budvaru a sloganem: ,,Jihoceské lenoSeni. Vycepni Budvar lezi poctivych 30 dni.* patii

bezesporu mezi ty vydarené.

JihoCeské leno3ent.
Vy&epni Budvar leZi poctivych 30 dni.

onrd judapfa apaag

obr. 23. Billboardova kampan ,,Jihoceské lenoSeni*

Velmi vtipnym pocinem v outdoorové propagaci Budvaru je reklama, na niz me upozornili
pracovnici Plzeniského Prazdroje. Jedna se totiz o praceli domu, stojicitho pfimo pied
hlavni branou Prazdroje. S velkou davkou odvahy vytvofili konkurenci pfimo pred nosem
tento ,,bigboard” se sloganem ,,Nebud'te zahotkli. Zkuste Budvar.” reagujici na vyrazné

chmelené pivo z Plzné.
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Nebudte zzhoikli. |
Zkuste Budvar.

obr. 24. Outdoorova reklama stojici proti hlavni bran¢ Plzenského Prazdroje

Rada bych zminila i reklamy televizni. [ kdyz patii trochu do jiného soudku, jisté ndm lépe

pomohou vytvofit si o prezentaci spole¢nosti lepsi obrazek.

Bud¢jovicky Budvar komunikuje totiz pravé prostfednictvim televizni reklamy velice
zajimavym zptsobem. Napad vytvofit ,,zastupce” Ceské republiky a zaryté obdivovatele
eského piva (samoziejmé Budvaru), ¢eskych Zen, fotbalistd, hokejistt a Cechtl viibec z
»Kklasickych® Anglicani Boba a Davea je jisté velmi vtipny. Prestoze je kampan vyrazné

»chlapskou* zalezitosti a je op€t nemalo orientovana na hokej, myslim, ze je velmi zdafila.

Bud¢jovicky Budvar se nachazi v situaci, kdy poptavka jednoznacné prevysSuje nabidku.
Proto je reklamni ¢innost z vét§i Casti orientovana na propagaci znacky a ne na prode;.
Celkové je vizualni styl této spolecnosti v soucasné dob¢ piijemné kompaktni, pocinaje
riznymi reklamnimi predméty ur¢enymi pro podporu prodeje, adjustaze vyrobku, etiket
(které¢ byly velmi kladn¢ ohodnoceny na Prvni mezinarodni soutézi v tvorbé etiket

v Niklasdorfu jiz v roce 1995), tiskovou a televizni reklamni kampani konce.

3.3 Pivovar DaleSice

Dalesicky pivovar byl zalozen pravdépodobné jiz koncem 16. stoleti. Prvni pisemna
zminka o ném se vaze k roku 1609. Od zacatku §lo o maly pivovar, ktery mél zasobovat
pouze nckolik prilehlych obei. Na konci 19. stol. byl zmodernizovan vyznamnym
rakousko-uherskym podnikatelem baronem Antonem Dreherem. Za prvni republiky

fungoval jiz ve své prumyslové podobé pod nazvem Druzstevni pivovar a sodovkarna.
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Pivo se pak v Dalesicich vatilo az do 19. srpna 1977, kdy byla uvatena posledni varka. [11]
Nemadlo dualezitou soucasti historie pivovaru je potom nataceni filmu Postfiziny Jifiho
Menzela v jeho prostorach. Kdyz se totiz Menzel rozhodl roku 1980 natocit filmovou verzi
Hrabalovy prozy, povetil architekta filmu, aby naSel takovy pivovar, ktery by odpovidal
poetickym vzpominkam autora. Nymbursky, ten, ve kterém se knizni d&j odehrava, byl jiz
pro Menzelovo pojeti nepouzitelny. Bezpochyby spravnou volbou, tfebaze se vybiralo ze

150 malych pivovard v Cechach i na Moravé, byly Dalesice. [7]

Z historickych propagacnich materidli pivovaru znadme nanes$tésti jen nékolik malo
exemplart. Dochovaly se historické cedule z obdobi prvni republiky a jsou znamé rovnéz i
etikety. Cedule jsou ve velmi jednoduchém stylu a vychazeji z tdajného ptivodniho loga
pivovaru (hlavnim prvkem je plocha barevné rozdélena diagonalou), které proslo

redesignem a je pouzivano dodnes.

P! TE

LUTCKE

NIMONADY
X SODOVKY

obr. 25. Dochované reklamni cedule z prvni republiky

U etiket plati jiz vySe zminovany fenomén. Etikety nejstarSiho data jsou bezesporu ty

[ 24

nejkvalitnéjsi, etikety z doby socialismu jsou naopak velmi Spatné a o grafické uprave se

zde snad ani mluvit neda.

B quuluim'lmsn HARQDNI YYBOR, BRND

obr. 26. Ukazka vyvoje etiket v historii pivovaru
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Pokud bych méla hodnotit soucasnou vizualni prezentaci daleSického pivovaru, neni
povedena tak, jak by si pivovar zaslouzil. Jednobarevné pismové logo a velmi jednoducha
stylizace napisu nad hlavni branou ,,Akciovy pivovar DaleSice mi jesté¢ malinko atmosféru
tamniho pivovaru pfipomina. U zbytku tiskovin se autor snazil vychazet z ptivodniho loga
prvni republiky a jiz zminované diagonaly. Barevnost (Cernd, Cervend, bild) a ne pfilis
Stastné volené pismo (nemluvé o neprofesionalni praci s nim) se podepsaly na tom, ze

vysledek vypada ptinejmensim obhrouble.
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obr. 27. Ukézky ze soucasné podoby vizualni prezentace pivovaru (logo, ukazatel,

pivni tacek, a cedule se znamym citatem urc¢ena do vycepu)

To, ze pivovar komunikuje v souCasné dobé¢ takto ,neSikovné* je pfinejmensim velka
Skoda. Uz tak velkého marketingového potencidlu jakym je nataCeni oblibené¢ho ceského
filmu Postfiziny je dle mého nazoru vyuzivano malo. N&které propagaéni materialy sice
odkazuji na film a odkazuji pfedevsim na ismévné citaty opevujici mistni pivo, ale kampan
pusobi vice nez rozharané. Cely vizual bych si naopak dokazala pfedstavit v pfijemném
pohodovém retrostylu, dobte hrajicim se skute¢nosti, ze pivovar je také Muzeem rakousko-
uherského pivovarnictvi. (V pivodni industrialni ¢asti pivovaru byl rekonstruovan provoz
a restaurovany zachované stroje (parni stroj, transmise, varny kotel i scezovaci kad’ atd.) a
rovnéz ,postiizinskd™ expozice. Muzeum a samotny pivovar se za svého obnoveného
provozu stal vyhledavanou turistickou atrakei a vyletnim mistem (ro¢ni navstévnost je az

15 000 lidi!), vénuje se také nejriznéjSim kulturnim aktivitdm a potada ,,Pivovarskou
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kulturni sezonu®“. [11] Je pochopitelné, ze corporate design téchto minipivovarii nemize
byt kvili minimalnim prostfedkiim uréenym na propagaci ani srovnatelny s velkymi
akciovymi spole¢nostmi. Bezpochyby (a DaleSice jsou zadinym ptikladem) by jim zlepseni

vizualni stranky komunikace jen pomohlo.

Z marketingového hlediska je navic jisté role téchto drobnych pivovarit do budoucna velmi
dilezita. V minulosti byla situace malych producentti piva velmi slozitad a u mnoha z nich
dochazelo k slu¢ovani ¢i uplnému zaniku vyroby. Podobny trend panoval napt. i v USA,
ale rozsah nabidky se posléze zacal opét zvétSovat. Veérme tedy, ze se situace obratila i u
nas. Dnesni naro¢ny zakaznik totiz oceni tradi¢ni a neSizené zpusoby vyroby a dlouhou
mistni tradici vafeni piva. U drobnych pivovari je také mnohem lepsi moznost zacileni na
spotiebitelsky trh. DileZitym faktem také zistava, ze masova vyroba piva v CR smazava
chut'ové rozdily mezi Ceskymi pivy a pravé malovyrobci mohou tento trend alespoii do jisté
miry pozitivn¢ ovlivnit. Situace dokonce dokazuje drobnou zménu chuti ceského
konzervativniho spotiebitele a miizeme vidét, Ze praveé zajimavé pivni vystielky ve vyrobé
(i v podobé piv ochucovanych napt. ovocnymi extrakty) se stavaji ¢im dal oblibenéjSimi.
Fenomén malych pivovar je dnes spojen se zajimavymi pivovarskymi hostinci a
restauracemi, které zacinaji zaplnovat prazdné misto na trhu.

Malovyrobci tedy do budoucna jisté predstavuji velice zajimavou a lukrativni soucast trhu.
Doufejme tedy alespoii v ¢aste¢né zlepSeni i jejich vizualni prezentace, i kdyz, jak jsem

méla moznost sama okusit, reklamou je jim jiz samotné pivo.
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II. PRAKTICKA CAST
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4 VIZUALNI STYL RODINNE PIVOVARSKE RESTAURACE

V praktické Casti bakalaiské prace jsem se pokusila vytvorit vizudlni styl pro fiktivni
projekt nadi rodinné pivovarské restaurace s nazvem Cerna Malina (ve vala$ském jazyce
prekladame jako ,rostlina ostruzina“). Inspiraci mi byly znamé sité pivnich bari Potrefena
husa a sit’ anglickych restauraci a koktejl-barit Revolution Vodka Bar. Oba zminéné

priklady se vyznacuji osobitou a velmi ucelenou prezentaci.

Ma prace obsahuje navrh loga restaurace, navrh produktového loga na pivo ,,Baran®,
navrhy pivnich tacki, reklamnich zapalek, firemnich odévl, vizitek, propagacnich
pohlednic a stojanku k propagaci naseho piva, plakati ke slavnostnimu otevieni restaurace
a samoziejme jidelniho a napojového listku. Vizudlni styl je pak odprezentovan ve volném

manualu.

Mym zamérem bylo vytvofit osobitou podobu prezentace, vzdalit se tak od klasickych
corporate designli Ceskych pivovari a vytvofit zaroven zajimavé, ale domacky piivétivé

prostiedi restaurace.

K tomuto ucelu jsem zvolila ru¢né psanou podobu loga, kterou ve vSech propagacnich
materidlech dopliluji stard dfevorytova vyobrazeni ostruzinového kefiku a historického
pivniho skla. Fialkovou barevnost pak dopliluje tisk na ,,pfirodnich® svétle bézovych a

zlatavych papirech.

Pismo pouzivané v celé sérii navrhi je Tyfa ITC. Zvolila jsem ho pro jeho zajimavou
kresbu, zaroven také pro schopnost dodat navrhim jakousi ,uklidiujici rovinu®“. Jako

pismo doplitkové jsem pouzila grotesk CADINcondensed.

Cilem mé prace bylo pro restauraci vytvofit vlastni, na prvni pohled rozeznatelnou

»image*.
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ZAVER

Zvolené téma zahrnuje Sirokou oblast informaci, jejichz zdroje jsou vSak nesnadno
dosazitelné. Zajisté jsem ani zdaleka nevycCerpala celou obsaznost tématu, ale snazila jsem
se postihnout zakladni historické mezniky, formy propagace, a ukazat historii propagace
ceského pivovarnictvi na konkrétnich ptikladech, abych vytvofila struc¢ny, ale uceleny
obraz tohoto tématu. Jisté¢ nejcennéjSim zdrojem informaci by mohli byt sbératelé ,,pivnich
suvenyru®, ktefi maji v mnoha ptipadech znac¢né znalosti z historie téchto produktii a
hojnost obrazového materidlu v podobé sbirek. Jelikoz jsou vSak sbirky téch nejlepsich

sbératelt velmi cennou zalezitosti, je tézké se k nim dostat.

V prvni ¢asti nahlizim na pivni propagaci také ze strany sbérateld. Pivni propagace,
zejména ta historicka jde totiz se sbératelstvim ruku v ruce a pravé diky mnohym peclivym

sbérateliim se dafi zachranovat mnohé skvosty tohoto vyznamného kulturniho dédictvi.

Abych se k problematice dostala jesté bliz, po srovnani vizudlni prezentace pivovart
v Cechach a v zahrani¢i jsem se zaméfila na pivovarnictvi ¢eské a tii konkrétni pivovary.
Pti srovnani dvou velkych pivovarti mezinarodni produkce a malého soukromého pivovaru
vidime propastné rozdily v kvalit¢ propagace. Pii celkovém pohledu na propagaci
v Ceském pivovarnictvi pak mlZzeme v mnoha ohledech sledovat konzervativizmus
ceského klienta a na druhé strané obrovsky posun v kvalité reklamy od dob socialismu a

razantn¢ se rozvijejici kreativni ptistup hlavné k reklamé televizni.

Pivni reklama je ve vétSin¢ piipadech zalozena na stale se opakujicich tématech, z nichz
nemalo vyznamné je sponzorstvi ¢eského fotbalu a hokeje. Urcujicim hlediskem pro
vzhled pivni reklamy je také typicky spotiebitel piva a zacileni jednotlivych znacek piva

(od téch nejlevnéjsich, az po ty luxusni).

Téma je to velice zajimavé a zabavné. Jelikoz se jisté mizeme oznacit za narod ,,pivara‘,
je u nas také velice vyznamné a rozsahlé. Zajimavé je také pozorovat, jak se v pivni

propagaci po celém svété odrazi také mentalita naroda.
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