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Tabulka A
Stupeti hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B C D E [Fx | F Stupen hodnoceni
1 (1,5 |2 |25 |3 4 5

Naroc¢nost tématu BP X 1,5

Splnéni cila BP X 1

Teoreticka cast BP X 1

Analyticka cast BP X 1

Stylisticka a gramaticka Groven BP | X 1

Formalni troven BP X 1,5
7

Poznamka: Hodnoceni jednotlivych kritérii oznacte znakem ,,.X“ v pfislusné radce.
Soudet hodnocent kritérii vypo¢téte vydélenim souctu stupiiti hodnocenti Sesti.

Navrhne-li vedouci nebo oponent BP v kritériu 2 — splnéni cild BP stupeii nedostatecné (Fx
nebo F), je cela prace hodnocena nedostate¢né a komise po obhajobé rozhodne o konecné
klasifikaci. Je-li nedostateén& hodnoceno jiné kritérium mimo kritéria 2 vypocita se navrh
znamky véetné tohoto nedostate¢né hodnoceného kritéria.

Tabulka B — Celkové hodnoceni BP

Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni
1,00 — 1,25 A Vyborné
1,26 — 1,75 B Velmi dobie
1,76 —2,25 C Dobie
2,26 —2,75 D Uspokojivé
2,76 — 3,00 E Dostatecné
3,01 4,00 FX Nedostatecné
4,01 —-5,00 F Nedostatecné




Celkové hodnoceni a otiazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Téma prace je marketingovy plan Slovackych strojiren, a.s. v oboru exportu ntzkovych
plosin do EU.Cilem prace je vytvofit marketingovy plan na rok 2012, ktery pomuze
spole¢nosti ziskat nové zakazniky v oboru exportu nizkovych plosin.

V teoretické ¢asti jsou logicky sefazena vychodiska k danému tématu. Je popsano
marketingové prostredi na evropskych trzich, B2B marketing a marketingovy plan.

V praktické ¢asti autorka nejdrive charakterizuje spole€nost, jeji organizaéni strukturu a
vyrobni program. Dale je provedena analyza a zhodnoceni sou¢asného marketingového
planu. V kapitole 10 ocenuiji vyuziti nékolika situaénich analyz jako jsou SWOT, PEST a
Porterlv pétifaktorovy model. Tézisté prace spociva v kapitole 11 Navrh marketingového
planu, ktery je zaméren zejména na komunikaéni strategii. Autorka nezapomnéla ani na
rozpocet planovanych aktivit. Praci hodnotim velmi kladné&. Myslim si, Ze navrhovana
doporuéeni mohou byt pro firmu podnétna a vyuzitelna.

Otazky:
1. Cim jsou zpUsobené omezené zdroje pracovni sily(viz. slabé stranky str. 41)
2. Zjakych podkladu jste vychazela pfi tvorbé rozpoétu spole€nosti na marketingovy
plan?

Navrh na vyslednou znamku BP: A/vyborné
(Uved'te stupeni ECTS + slovni vyjadreni)
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