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ABSTRAKT

PredloZzena bakatéka prace seénuje problematice ochranné znamky Barum. Prace je

roz&lena natast teoretickou a praktickou.

Prvnicast se zabyva teoretickymi zakladyiedinymi pro praktickou aplikaci. V teoretické
¢asti jsou definovany wdezité pojmy, které souviseji s ochrannou znamkogikou
a logem, které budou ve drubésti aplikovany na podminky atgoby uzivani ochranné

znamky Barum \eské republice.

Ve druhéc¢ésti je pedstaven podnik Barum Continental spol. s r. cerkispada do
nadnarodniho koncernu Continental AG. Prakti¢&ét se zagiuje na zfisoby uzivani
ochranné znamky, ale také na moznosti zneuZitiaoecier znamky a jejich nasledky.

Podrobr je zde popsano logo Barum.

V zawru naleznete s@asny stav uzivani ochranné znamky Barum a dd@gaiujak by se
ochrannéa zndmkadta chovat do budoucna, aby nedochézelo k jejimuzréni.

Kli éova slova:

Ochrannd znamka, z&#ka, logo, doména, ozdeni, Barum, zakon o ochrannych
znamkach, Ead paimyslového vlastnictvi, uzivani ochranné znamkyuzneni ochranné

znamky.



ABSTRACT

This Bachelor thesis is focused on problems coregrissues of the Barum trade mark.

The thesis is divided into two parts.

The first part deals with the theoretical fundamaéntwhich are necessary for the practical
application. In the theoretical part are definegamant terms related to trade mark, mark
and logo, which will be applied directly to the peular conditions and ways of the Barum

trademark usage in the Czech Republic.

In the second part is introduced Barum Continesptal. s r. 0. company, which belongs to
the multinational trust — Continental AG. The amiaBl part is focused on ways of the
trade-mark usage and on the possibilities and cpresees of its abuse. Here is also

detailed description of Barum logo.

You will find a present status of the Barum tradarknin the conclusion as well as the
recommendation, how should be the trade mark hdndl¢he future in order to avoid its

abuse.
Keywords:

Trade mark, brand, logo, bransignification, Barum, trade mark act, Office of ursdrial
Property, use of trade mark, abuse of trade mark.
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UvoD

V bézném Zivot se setkavame $fznymi zn&kami, které se uZivaji v obchod
av pimyslu k tomu, aby od sebe odliSily vyrobky neboZbly které jsou stejnéi
podobné. B vytvareni dobrého jména podniku na trhu a zvySovani peoggroblki

¢i sluzeb je individualizace pomoci ochranné znaklk§ova.

Ochrannd znamka dava svému drziteli s@udymahatelnou pravni zaruku, Ze dobré
jméno jeho produktu nebo sluzby nebude zneuzivamgmj (astnikem hospodské
soutZe. To usnailije orientaci na trhu zakaziiik, ktei se mohou rozhodovat podle své
zkuSenosti s todi onou znékou, sluzbou nebo vyrobkem. Vyznam ochrannych zikéame
tim prudce vazista v situaci, kdy je na trhu velké mnoZstvi podabn nebo tér&
totoznych produkt. Ochranné znamky redstavuji spolehlivy, mezinarodiruznavany
a statem garantovanyigob ochrany vyrohknebo sluzeb. Chrén mize byt nap. nazev

¢i slogan, logo, barevnost nebo tvar vyrobku, respeliejich kombinace.

Registrovany produkt byva ozfavan malym symbolem ® (tzvegistrovana ochranna
znamka anglicky registered trade majk coz je mezinarodn uznavany symbol pro
registrovanou ochrannou znamkujpadré pro jiny predmét praimyslového vlastnictvi.
Muze byt pouzivano pouze s oZeaim, které byldadre zapsano jako ochranna znamka.
Muzeme se setkat také se symbolem ™ (@behodni znéka, anglickytrade marl, ktery

je celos¢étove pouzivany jako symbol pro obchodni ozeai, ktery vSak nesouvisi se
skute&nosti, zda toto oziani uziva pravni ochrany jako ochranna znamka, neb®roto
je mozné jej pouzivat i v souvislosti s nezaregisinym ozné&nim, na rozdil od symbolu

®, ktery Ize pouzivat pouzer&dre zaregistrovanou ochrannou znamkou.

Ochranna znamka je v dnesni dokelice silnym pravnim i ekonomickym préstikem
k prosazeni maximalni ochrany vyragbki sluzeb a k zajighi stoupajici tendence jejich

prodeje.

Proto mi spolénosti, v niZz jsem vykonavala odbornou praxi, byybréno téma, které se

zabyva ochrannou znamkou.

Ve své praci, ktera bude rden¢na na d¥ casti, se zaktim na problematiku ochrannych
znamek z obecného pohledu a poté se budu poglatiryvat ochrannou znamkou Barum,

kterd je v posledni détzneuzivana.
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Prvni — teoreticka €astcerpa z literarnich praméra obeci pojednava o problematice
ochrannych znamek. Zejména o jejich vyznamu, dhyziienkcich, podminkach vzniku

a o pravech a povinnostech z nich vyplyvajicich.

Ve druhécasti je gredstaven podnik Barum Continental spol. sr. oenkitspada do
nadnarodniho koncernu Continental AG. Tento podmi& zaregistrovanu ochrannou
znamku Barum na své vyrobky a sluzby, ma tedy \dmirgoravo ochrannou znamku
Barum uzivat. Mnohé konkur&ni firmy to ale nerespektuji a bez probléfnvyuzivaiji,

i kdyZz na to nemaji pravo. Nejen proto se v prakéicasti zangiim na zfisoby uzivani

ochranné znamky, ale i na moznosti zneuZiti ocléamamky a jejich nasledky.

Cilem mé prace bude dopdeni, které naleznete ke konci druddsti. Bude se jednat
o navrh, jaka op&tni by spolénost néla Winit, aby nedochazelo ke zneuzivani ochranné

znamky Barum.

V zawru najdete shrnuti celé bak&lké prace. Dozvite se, zda v§ieni zakladni pojri,
spojenych s ochrannou znamkou, bylo v piasti dostaujici. A jestli jsem ve druh&isti
dostaténé¢ vymezila podminky pro uzivani ochranné znamky BarBudou zde také

shrnuty ziisoby uzivani znamky a moznosti zneuziti ochranidénky Barum.



| TEORETICKA CAST



1 OCHRANNE ZNAMKY

Hned v Gvodu musime rozliSit dva pojmy zna’ku a ochrannou znamkuZnacka je
nechragné oznaeni, které odliSuje vysledky lidského snazerdipa se jedna o literarni,
vytvarnou, femesinouci technickou oblast. Zatimcochrannd znamkge zna&ka, kterd
byla na zaklagl zapisné zfisobilosti zapsana do rejitu ochrannych znamek a vyuziva
pravni ochrany na uzemi daného statileBitym pojmem je inezapsana zwlia, jejiz
vlastnik ma pravo podat namitky proti zapisu @ema shodnéhoi podobnéeho, které bylo
pifidano pozdji, nez z&al svou zn&u uZivat. Vlastnik ma pravo nezapsané ¢ena
pouzivat a majitel poz{Bi ochranné znamky shodiépodobné neméa pravo mu uzivani

tohoto ozna&eni zakazat. [1]

Nesmime opomenout pojetngo neboli logotyp coZ je zn&ka tvaena pismeny nebo

slovy, resp. graficky znaza¥ny nadzev podniku, organizace, vyrobku apod.

Ochrannad zndmka neérhe existovat sama o shbmusi byt vZdy spojena sditym

produktem, ktery ozraije ¢i konkrétni sluzbou, ktera je pod touto znamkoukytms/ana.

[2]

1.1 Pojem ochranna znamka

V odborné literatie i na internetu jsem nasla mnoho definic ochraamé@mky. Vybrala
jsem si definici, kterou udava sam zakon, netiSina kniznich i internetovych definic
vychazi prav ze zakona. Ochrannou znamkuteském pravninfadu upravuje Zakon
o ochrannych zndmkach 441/2003 Sb., ze dne 3. prosince 2003 (dale @kgn").

Tento zakon je zpracovan s ohledem na mezinaradidusy a dohody v této oblasti,

v¢. disledki, které vyplynuly ze vstupGeské republiky do Evropské unie.

Z&koniika, Ze ochrannou zndmkouibe byt za podminek stanovenych zakonem jakékoliv
ozna&eni zmsobilé grafického zobrazeni, zejména slova, bakwgsby, pismenaiislice,
tvar vyrobku nebo jeho obal, pokud je toto aard zmisobilé odlisit vyrobky nebo sluzby
jedné osoby od vyroliknebo sluzeb jiné osoby. [13]

Ochranna zndmka je tedy ozeai, které slouzi k rozliSeni vyrobki sluzeb na trhu
a jehoz vlastnik ma vytmé pravo jej pouzivat. Své pravo prokazuje vlastrapsané
ochranné znamky vypisem z réjkt, pogd. oswdcenim o zapisu. Vlastnik ochranné

znamky je opravén pouZzivat spolu s ochrannou znamkou ¢2na®.



Pojem ochranna znamkaneni ve znamkovém pravu wiznych zemich jednotny.
V n¢kterych pravnichiddech se uziva termiobchodni znamkaVe Velké Britanii se
pouziva oznéeni trade mark ve Spojenych statectrademark V pravu Evropského
spole&enstvi (EU), v dokumentech &wvé organizace duSevniho vlastnictvi (WIPO)
a S¥tové obchodni organizace (WTO) je tomu podobRrancouzsky nazev ochranné
znamky znila marque dépose@mecky je toMarke resp.Warenzeichenrusky nazev je

tovarnyj znak|[3]

1.1.1 Druhy ochrannych znamek

Podle formy ozné&ni se rozliSuji ochranné znamky slovni, obrazgréstorové nebo

kombinované.

1.1.1.1 Slovni ochranné znamky

Tento druh znamek #ie byt tvden jednim nebo vice slovy, pismerdyslicemi. Jsou
provedeny standardnim nebo graficky upravenym pisrk@zda slovni znamka by dia

spliovat nasledujici vlastnosti:

- méla by byt kratka, zvena, snadno vyslovitelna i zapamatovatelnia ygtvareni
nove znamky jefeba dat si pozor na vyznam v cizim jazyce),

- zvolené slovai slova by n¢la mit rozliSovaci zfsobilost,

- méla by mit vztah k vyrobnimu podniku anebo k jefionosti (nap. CEDOK —
Ceskadopravnikanceld),

- ozn&eni by n&lo byt originélni a pvodni,

- ozna&eni by nemdlo byt popisnym udajem.

Vi s

k ozna&ovanému produktu vztah.

Nesmime opomenout znamky, které jsourdwny slogany. Redmétem registrace v tomto
piipadt neni pouze slovo, nybrz cely souhrn slovipadreé celd ¥ta. Nag. Jel’ bez

starosti — j& s ARALEM. Jedna se o produkty z benzinu a olajeaaaci tuky. [1]



Nap:. Jeep.

Jeep

Obr. 1: Ochranna slovni znamka — Jeep [14]

1.1.1.2 Obrazové ochranné zndmky

Obrazova ochrannd znamka je o@mrtd utvdené z realistického nebo abstraktniho
zobrazeni lidi, zvat, wci, miznych symbal nebo jinych obrazovych motiv Aby
obrazova znamka plnila své poslani, musi byt jedao®, zapamatovatelna, esteticka
a pisobiva. [15]

Tento druh zndmky musi sjlvat kritérium moZznosti zsmy velikosti, tzn., Ze i
zmensSenti zvétSeni nesmi dochazet k jejiditelnosti, nejasnostii splynuti prvki. Musi
byt také penositelna na vyrobek bez ohledu nasqb provedeni na vyrobku a na naklady

s tim spojené. [1]

Napt. okiidleny 3ip spoknosti Skoda, a. s.

Obr. 2: Obrazova ochranna znamka — Skoda, a. 4. [16

1.1.1.3 Prostorové ochranné znamky

Tato znamka se vyztaje trojroznérnym vyobrazenim. ieédmétem ochrany rize byt
zvlastni tvar vyrobk nebo jeho obaly, jako jsou lahve, krabice, flakofyar ochranné

znamky niize byt chrasn i jako paimyslovy vzor. [17]

V sowasnosti jsou nejménuzivanymi, z dvodu omezenosti v rozsahu uzivani a ve
zmené rozmera. Nag. specificky tvar tablety 1éku nelze &govat¢i zmensovat z ivodu

jeji nepozivatelnosti. [1]



Nap. lahev Coca-Coly.

Obr. 3: Prostorova ochranna znamka — Coca-Cola [18]

1.1.1.4 Kombinované ochranné znamky

U kombinované ochranné znamky je spojen prvek $leviprvkem obrazovym, i{p.
prostorovym v jeden celek. Obrazek i slovo by naesetly smyslov navazovat, neni to

vSak podminkou. Kombinované ochranné znamky ¥asne dob prevazuiji. [19]

Napr. Finlandia tvéena kombinaci slova, typického pisma a vyobrazehé& s

B
FINLANDIA

Wt o Tolrnd

Obr. 4: Kombinovana ochranna znamka — Finlandia][20

1.1.1.5 Barevné ochranné znamky

Novinkou v zakonu je ochrana konkrétni barvy, ba&ho provedeni znamky, tzn.
firemnich barev, ve kterych je slowd obraz proveden. Tim se odliSuji od zndmek

slovnich. Typickym gikladem je fialova barva a produkty Milka.

Obr. 5: Barevna ochranna znamka — Milka [21]



1.1.1.6 Individualni ochranné zndmky

Subjektem individuélni ochranné znamky je podnikat®jiz fyzicka ¢i pravnickd osoba.
Ucelem této znamky je odliit vyrobky sluzby, které podnik produkujé provozuje od

produkti a sluzeb ostatnich podiiik

1.1.1.7 Kolektivni ochranné znamky

Kolektivni neboli svazova ochranna znamka je ¢eng odliSujici vyrobky nebo sluzby
pochazejici od spataikt pravnické osoby nebocastniki sdruzeni, zaloZzené z&ealem
spole&ného oznéovani vyrobk ¢i sluzeb, od vyrobk ¢i sluzeb jinych podnikatél
PrihlaSovatelem a naslediimajitelem kolektivni ochranné zndmky je vyhradsdruzeni
podnikateli vytvorené za timto &elem, které ma pravni subjektiviti4]

1.1.2 Funkce ochrannych znamek
Rozsah funkci ochrannych znamek vychazi ze zakdnpgéadavk, které musi spbvat
kazdé ozn&eni, jez ma byt ozrano jako ochranna znamka.

1.1.2.1 RozliSovaci funkce

Je zakladni funkci ochrannych znamek. Ochranné kypajpou uteny @FedevSim
k identifikaci zbozi a sluzeb od konkurence. Tatmkice je Uzce spjata s rozliSovaci

zpusobilosti ochranné znamky.

1.1.2.2 Ochranna funkce

Chrani ochrannou zndmku tim, Ze ji budou ¢gng pouze ty vyrobky a sluzbyditeho
vlastnika, nikoho jiného.

1.1.2.3 Garanéni funkce

Pro spatebitele ma nejtSi vyznam garami funkce. Ochranna zndmka totiz unoje
orientaci na trhu a ma vyznam i jako gamincinitel piindsejici jistotu, Zze vyrobeki

sluzba spini &ekavani, ktera jsou s ni spojena.

1.1.2.4 Propaga‘ni funkce

SpaiivAd v tom, Ze progtdnictvim ochranné znamky se zba#isluzby podnikatele
dostavaji do pasdomi SirSi véejnosti. ZvySuje se tim poptévka pocitdm zboZigi

sluzbach a visledku toho virstaji zisky majitele ochranné znamky.



1.1.2.5 Stimulaéni funkce

Pasobi gedevSim na jejiho viastnika. Prezentace a ohlasikgnéa trhu vytvéi zpitnou

vazbu a nuti jejiho vlastnika dodrzovat zavedea&ogt a vzhled vyrobkéi sluzby.

1.1.2.6 Komunikacni funkce

DalSi z funkci je funkce komunikai, jejiz podstatou je ndhled na ochrannou znaraka |
na prostedek komunikace. Ochrannd zndmka viitk@munika&ni vztah mezi vlastnikem
ochranné znamky a spgebitelem - informa&ni kanal mezi stranou nabidky (vlastnikem
ochranné znamky) a stranou poptavky (sgatelem). Obsahem této komunikace je

vytvarena image produktu. [4]

1.1.3 RozliSovaci zpisobilosti

Jedna se o zakladni vlastnost, diky niZz ma ochranainka vyznam. Jde o schopnost
jednoznéné rozlisit vyrobky a sluzby, od shodnych nebo podatnvyrobki a sluzeb,
dodavanych jinym subjektem. RozliSovaciaigpbilost se hodnoti v rdamci vymezenyéial t
vyrobki a sluzeb. Pro nejvySSi rozliSovaciagpbilost je vhodné, aby ochrannd znamka

byla co nejoriginal§si, snadno rozeznatelna a zapamatovatelna.

1.1.4 Prekazky zapisné zjsobilosti

Prekdzkami se rozumitgody, kwili kterym mize Gad zamitnout jhlasku ochranne

znamky. Pekazky zapisné Zgobilosti mohou byt absolutni a relativni.

Absolutni gekazka se rovna naprosté nézpbilosti oznéeni tvdit ochrannou znamku.
Napr. pouziti slova ,limo* k ozn&ni nealkoholického napoje. Takové asrd nema pro
dané vyrobky dostataou schopnost identifikovat jednotlivé vyrobky oddpbnych

vyrobki jiného dodavatele — nema tedy rozliSovadisgbilost — a neiize byt ochrannou

znamkou.

Za relativni pekaZzku se povaZuje z&nitelnost ozné&eni s jinou zaregistrovanou
ochrannou zndmkou. Zaregistrovanou pro shodné wyrah sluzby (st&i shodnost
v jedné fid¢). Nap. dw slovni ozné&eni, ktera se liSi v jediném pismentihfasenych pro

stejnou tidu vyrobki. [5]



1.1.5 Licence

Pravo uzivat ochrannou znamkuize byt poskytnuto na zakladicencni smlouvy
uzawené podle zvlastniho pravniheedpisu pro vSechny vyrobky nebo sluzby, pro které

byla ochranna znamka zapsana, nebo pkteré z nich.

Vlastnik ochranné znamky seude dovolavat svych prdv z ochranné znamkKyiv
nabyvateli licence, poruSil-li ustanoveni li¢en smlouvy. Mize se jednat na@po dobu
trvani licence; podobu, ve kteréige byt ochranna znamka uzivana; rozsah vyratdbo
sluzeb, pro které byla licence poskytnuta; Uzeraikterém mze byt ochranna znamka
uzivana nebo jakost vyrobknebo sluzeb vyramych ¢i poskytovanych nabyvatelem
licence.

Licentni smlouva je &inna \ici tretim osobam zapisem do réjkti. O zapis do rejiku
je opravina pozadat kterakoli ze smluvnich stran. Naleitbdtosti o zapis licemi
smlouvy do rejstku tykajici se uddj o (Eastnicichtizeni a uddj o ochranné znamce
stanovi provaeti pravni pedpis. [22]

Licencni smlouva nemusi obsahovat ujednani o povinnosijitefe ochranné znamky,
udrZzovat znamku v platnosti, nebtato povinnost vychazi z obecného pravnitedpisu.

Licenéni smlouvy mohou byt s@dsti jiné smlouvy (napfranchizingové smlouvy).

Zanik licertni smlouvy se vyznalje v rejstiku ochrannych znamek na zakdadadosti

vlastnika ochranné znamky. [1]

1.1.6 Registrace ochranné znamky

Prihlasku ochranné znamky k zapisu do tést mize podat jak fyzicka, tak pravnicka
osoba. Ehlasky ochrannych znamekiijma, vyhodnocuje a schvaluje prazskyad
pramyslového vlastnictvi (dale jen jdd“), do jehoZ kompetence spadaji ré&patenty

a dalSi prosedky ochrany dusevniho vlastnictvi.

Samotna registrace je ttema z formalniho pzkumu — zda ma ifhlaSka zakonem
predepsané néalezitosti — &oného piizkumu, g némz Urad zkoumad, zdaipdmstem
piihlasky neni ozngeni, které je neZjsobilé k zapisu do rejsku. Touto nezfpsobilosti se
rozumi nap. totoznost s jinou,itive zapsanou ochrannou znamkou; druhové nebo mopisn
oznaeni; klamavé nebo nepravdivé ozeai apod. DalSim krokem registrace je vypin

a podani phlasky, dale uhrada spravniho poplatkuigpgdné napravy zji§hych chybgi
nedostatl zadosti, na kteréitdd upozaliuje Zadatele pisenin



Registrace neni rychla ani levnaiferny poplatek za registraci znamkyijde Zadatele
na 5az 10 tisic K (podle pdétu vybranych #tid vyrobki ¢i sluzeb). Znamka d¥e byt

zapsana nefive pil roku od data podani.

Na Urads funguje pl automatizovany systéifizeni o ochrannych znamkéach a systém
reSerSni podle libovolnych kritérii (nappodle zwni znamky, podle druhu, podle

obrazovéhoifdéni, podle majitele i podleid vyrobki a sluzeb). V systému jsou uloZzeny
zdznamy o vSech ochrannych znamkacdhhl@Senych narodni cestou i o vSech

mezinarodnich zapisech.
PrihldSka musi obsahovat:
- Zadost o zapis ochranné znamky do rigat
- obchodni firmu (nazewi jméno a pijmeni a sidlai bydlist prihlaSovatele,
- zneéni ¢i vyobrazeni ghlaSovaného oziani,
- seznam konkrétnich vyrobla sluZzeb phlaSovanych k ochranvcetrg uvedeni

tid. [23]

Ochranna znamka musi spl/at zakladni kritéria, aby plnila gwicel:

obsahova zavislost znamky na subjektu, @two ma byt vytveéena,

rozliSovaci schopnost od znamek jiz zapsanych,derwgech a pouzivanych,
- jednoduchost, zapamatovatelnost, vyraznost,

- originalita, nevSednost,

- nemennost vzhledu,

- casova stélost,

- pouzitelnost natizném materialu,

- moznost mnéni velikosti dle pateby.

Pti navrhu ochranné znamky jéeba vychéazet z dobrych duSevnich @rdich vliastnosti

i ze znalosti psychologickych a propagih. Castou chybou, ip vytvareni ochranné
znamky, je snaha popsat vyrobé&ksluzbu. Jeteba si davat pozor na vyznam znamky
v cizim jazyce. [1]

1.1.7 Divody odmitnuti ochranné znamky

Duvody pro odmitnuti ochrany nalezneme v § 4 zakona.

Do rejstiku se nezapiSe ozteni:



nema-Ili gihlaSované ozngni rozliSovaci zfsobilost,

- je-li zndmka tveéena vylEné ozna&enimi nebo Udaji, které mohou kterém
z ¢lenskych stét slouzit v obchod k ozna&eni druhu, jakosti, mnoZstvi, aani,
ceny, zempisného fivodu nebo doby vyroby vyrobkei poskytnuti sluzby nebo
jinych jejich vlastnosti,

- je-li ozn&eni tvaeno vyliné oznaenimi nebo Udaji, které jsou obvyklé ¥Zném
jazyce rkterého clenského statu nebo v poctivych a zavedenych olbdbbd
zvyklostech,

- které je v rozporu s vejnym pdadkem nebo dobrymi mravy,

- které by mohlo klamat wejnost, zejména pokud jde o povahu, jakost nebo
zenepisny pivod vyrobku nebo sluzby,

- prihlaSované pro vinai lihoviny, které obsahuje zefpisné ozné&eni, aniz by vino

¢i lihovina meély takovyto zempisny pivod,

- které obsahuje znak vysoké symbolické hodnoty, @eamabozensky symbol. [24]

1.1.8 Zanik ochranné znamky
Utad zrusi ochrannou znamkuizeni, zahajeném na navieti osoby, jestlize:

- ochrannd znamka nebyla po refpZitou dobu 5 letadré uzivana pro vyrobky
nebo sluzby, pro které je zapsana, a pro neuznggxistujiradné dvody,

-k uzivani, které bylo zahajeno nebo ¥mi bylo pokréovano po ptiletém
neuzivani ochranné znamky véthtii mésiai pred podanim navrhu, se rtdpizi,
pokud gripravy pro zap&eti uzivani nebo poktavani v uzivani nastaly az poté, co
se vlastnik dozsdél o tom, Ze by mohl byt podan navrh na zruSeni amuhé
znamky,

- se stala ochranna znamka pro vyrobky nebo sluzby, které je zapséana,
v dasledkucinnosti nebo n&nnosti svého vlastnika, oz&enim, které je v obcheéd
obvyklé,

- ochrannd znamka po dni jejiho zapisuslddku uzivani svym vlastnikem nebo
s jeho souhlasem pro vyrobky nebo sluzby, pro kigté zapsana, tize vést ke
klaméani véejnosti, zejména pokud jde o povahu, jakost neboépisny pivod

téchto vyrobki nebo sluzeb. [25]



Rizeni o zrudeni ochranné znamkyigenim navrhovym, ixéemz navrh na zahéajefizeni
muze podat kdokoliv. fieti osoba, kterd podala navrh na zruSeni, se sigagtnikem

fizeni.

Navrh na zruSeni podléha zaplaceni spravniho paptiie zakona o spravnich poplatcich.
Navrh se povaZuje za podany az po zaplaceni spi@vpodplatku. Navrh musi byt
odavodren a dolozen doklady. [1]

1.1.9 Platnost ochranné znamky

Vlastnik ochranné znamky ziskava zapisem do rfkejstvylucné pravo tuto znamku
pouzivat. Platnost zapisu trva 10 let, tuto dobakvglastnik niZze prodlouzit podanim

Zadosti 0 obnovu zapisu vzdy o dalSich 10 let. [26]

1.2 Urad pramyslového vlastnictvi

Ufad je centralnim organem statni spravgské republiky na ochranu tpnyslového

vlastnictvi. Véele Uradu je pedseda jmenovany vladou.

Historie Uradu saha az do roku 1919, kdy byl zalozen Patenitay. Urad plni zejména
funkci patentového a znamkovéhiadu. Mezi jeho zakladni funkce piat

- rozhodovani v ramci spravnihéizeni o poskytovani ochrany na vynalezy,
pramyslové vzory, uZzitné vzory, topografie polovéaiych vyrobKki, ochranné
znamky, zerdpisna ozné&eni a ozn&ni pivodu vyrobkKi,

- vedeni pislusnych rejgtka o prednmetech pfimyslovych prav,

- vykonavaniinnosti dle pedpigi o patentovych zastupcich,

- ziskavani, zpracovani aizgtupiovani fondu sétové patentové literatury,

- zabezpeovani pleni zavazk z mezinarodnich smluv z oblastiapryslového
vlastnictvi, jichZ jeCeské republika&lenem,

- spoluprace s mezinarodnimi organizacemi a narodafady jednotlivych stdt

v oblasti ptimyslového vlastnictvi.

Systém ochrany prav kigdmeétam primysloveho vilastnictvi se zaklada na tom, Ze ke
vzniku tchto prav je iieba rozhodnuti statniho organu, kterym je préitad. Prava
k predmstam primyslového vlastnictvi se zaznamenavaji do iiéstvedenych EHadem,

které jsou viejné dostupné a zvejiuji se ve \&stniku Uradu. [27]
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2 BARUM CONTINENTAL SPOL. SR. O.

2.1 Spolaenost Continental

Historie koncernu Continental se ¢ada psat uz v roce 1871, kdy ¢ah vyraket
pogumované dily pro vzducholgdgumové odvy, zbozi z nskéené pryze a samigme
pneumatiky. Ke s¥ejni strategii koncernu gda a pati spoluiast @i zavadni
nejnowjSich poznatk védy a technika do vyroby. V soasnosti zaujima spaleost
Continental AG stéle nejvyznarjgi podil na sstovém trhu s pneumatikami.

Z pohledu marketingu a obchodu je pro koncern @ential AG v Ceské republice
charakteristicka multibrandova strategie coZ znamena prodeftp znasek pneumatik —

Barum, Continental, Matador, Semperit a Uniroyal.

NejznangjSi zna&kou u nas je Barum, ktery je velmi @Spy pedevSim diky vyvazené

kombinaci kvalita — cena. Pro vyrobu vysokorychhdsh letnich pneumatik a zimnich

pneumatik je ufena Zné&ka Continental. Zn&ka Matador byla Zazena do koncernového
portfolia v roce 2009. Uniroyal je z#kou, ktera ma vice nez 30 let vynikajici image
pneumatik do de&t Specialistkou na zimni pneu je 2ka Semperit. [50]

Barum O

Obr. 6: Zna’ka Barum [50]

&L

LINIRIOYAL

Obr. 7: Zna’ka Uniroyal [50]

! Multibrandova strategie spaleosti odrdZi peet a povahu &nych a odliSujicich prik znatky
aplikovanych na zné produkty prodavané podnikem/podniky. Multibrewdl strategie zahrnuje
rozhodovani, které ziky, loga a symboly, by #hy byt aplikovany na ktery produkt. Daleduje povahu

novych nebo existujicich prikznaky, jez maji byt aplikovany na nové produkty. [6]
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(©ntinental &

Obr. 8: Zna’ka Continental [50]

SEMPERIT ®

Obr. 9: Zna’ka Semperit [50]

2.2 Barum Continental spol. sr. o.
Obchodni jméno: Barum Continental spol. s r.o.
Sidlo: Objizdna 1628, 765 31 Otrokovice
Pravni forma: Spotaost s rdenim omezenym
Identifikacni ¢islo: 45 78 82 35

Den zéapisu do obchodniho reéjkt: 5. tnora 1993
Patet zamgstnand: 4500

Rozloha: 75 ha

2.2.1 Piedmét podnikani

- Zpracovani gumarenskych &si,

- podnikani v oblasti nakladani s nebeapemi odpady,

- opravy silnénich vozidel,

- obrakEcstvi,

- technicko-organizmi ¢innost v oblasti poZarni ochrany,

- vyroba nebezpmych chemickych latek a nebezpgch chemickych fipravki
a prodej chemickychifpravka klasifikovanych jako vysoce toxické a toxicke,

- ¢innost &etnich poradi, vedeni detnictvi, vedeni deové evidence,

- opravy ostatnich dopravnich prestki a pracovnich strdj

- vyroba, obchod a sluzby neuvedené&iobach 1 az 3 Zivnostenského zakona,
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- silniéni motorova doprava — nakladni vnitrostatni prowaz@ vozidla o neptSi
povolené hmotnosti do 3,5 tung.y - nakladni vnitrostatni provozovana vozidly

0 nejwtsi povolené hmotnosti na 3,5 tuny, -vnitrostatilegitostna osobni. [28]

2.2.2 Predstaveni spolénosti

Barum Continental spol. s r.o. (dale jen ,spalast) je nejvyznamgSi pneumatikarenska
spolenost vCeské republice. Hlavnim produktem sgmlesti jsou pneumatiky tené pro
osobni a nakladni vozidla,nyslové voziky, aj. Dale prodej a nakup licencigwrhow,
servisni a poradenskeé sluzby.

v

Spole&nost je nej¥tSim ¢eskym vyrobcem pneumatik a od roku 1999 také &t&jm

evropskym zavodem na vyrobu pneumatik.

v

technologii, obchodnich strategii a zkuSenosti &geficich z dlouhé tradice vyroby
pneumatik ve zlinském kraji (prvni pneumatiky vyfabjiz ve ticatych letech firma
Bata). V roce 1993 se firma spojila se zah&aih partnerem, spataosti Continental AG,
ktery sidli v Hannoveru. &necky koncern Continental, ktery je po francouzském
Michelinu druhy nejvyznamijSi vyrobcem pneumatik v Evrép piinesl do Otrokovic
nejen nejmoder)Si technologie a nové strojni izzeni, ale umoznil vyty@ni nové

podnikové kultury a novéifstupy k praci.

Na nové trendy v prodeji osobnich pi&Seaguje podnik nabidkou privatnich zek
pneumatik jako dopkni ucelené multibrandové nabidky pokryvajici vSecluenovée
arovre.

V souwasné dob produkuje spolnost ve svém otrokovickém zavodejen vyrobky se
znakou Barum, ale i pneumatiky ostatnich koncernovyci&ek, nap. Continental,

Semperit, Uniroyal.

Naopak ve vyrobnich zavodeckmmeckého koncernu Continental se vyrabi mimo jiné
i pneumatiky Barum, coZ je nejerilkchizem toho, Ze zika Barum nezanikd, ba naopak
toho, Ze se stava velmi vyznamnym pojmem na meziimam trhu. [50]

2.2.3 Znacka Barum a jeji historie

Znxka Barum pdi k celosetove znamym znékam. Jeji psdatky jsou Uzce spjaty se

zakladatelem Zlina — panem TomaSemtdda Tento vyznamnyesky podnikatel se
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zabyval nejen obuvi pro lidi, ale i ,obutim“ pro tamobily. Nejprve z&l UsgsSny
podnikatel TomasS Ba s vyrobou obuvi ve Zl&n Vzhledem k rostoucim naklaoh na
piepravu vyrobk prostednictvim Zeleznice se Ba rozhodl pepravovat své produkty
pomoci nakladni dopravy. Jak se vSak pggzdkazalo, kwli této forme prepravy,
dochéazelo keéastym defektm pneumatik na nékladnich vozech. Toma¥aBae proto
rozhodl z&it s vyrobou vlastnich pneumatik ve své to¥ama vyrobu obuvi. Prvni

pneumatiky s ozri@nim Ba&a byly obuty na cestu Zlin — Lutavice.

Po dynamickém rozvoji sortimentu i kvality pneurkdBata, byla téndt vSechna vozidla
v Ceskoslovensku obuta do pneumatik domaci vyroby.dvha zjednodu3eni exportni
politiky se Ba&a rozhodl spolupracovat s dalSimi vyrobci pneumatik Rubenou
a Matadorem. Tim vznikla spd@lea zn&ka, sloZzena z patesnich pismenéchto podniki.
Na trh se zé&naji dostavat pneumatiky Barum. Obchodni ¢éen& Barum tak zcela

nahradilo zn&ku Ba'a.

Je je&t druh& verze vzniku ziky Barum — a to ta, Ze se sklada z§enich pismen

firem Ba’a, Rubena a Mitas — nicm&rdle historickych uddjje tato informace mylna.

Z davodu zvySovani objemu vyroby se vyroba pneumatikichid od vyroby obuvi
a vznika samostatny nérodni podnik. Objem vyrobynsestale zvySoval a kapacity
zadvodu ve Zlin zataly byt nedostatmé. Proto zéala vystavba vyrobniho zavodu

v Otrokovicich.

V zajmu dlouhodobé konkurenceschopnostiizapadnim zngam gichazi v roce 1992
strategicky investor —&mecky koncern Continental AG. Barum se tak stav&ésii
tohoto koncernu a zaroiwedochézi k zréné obchodniho nazvu na Barum Continental

spol. s r.o.

Nedilnou sowéasti znaky je i jeji logo. Obchodni zita . loga byla u Wadu gihlasena
v roce 1948 firmou B a.s. V pib¢hu let gesSla na spot@most Barum Continental
spol. sr.0. Logo se déle vyvijelo, z varianty jedachého pismene B se postup&su
diky pozadavikm trhu na originalni, jedif@ou a snadno zapamatovatelnouckuoastalo

logo s ,,okidlenym*” pismenem B tak, jak ho zname dnes. [51]
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Barnuum

Obr. 10: Rivodni varianta loga [52]

Barum o

Obr. 11: Sodasna podoba loga [52]

2.2.4 Historie v datech

1924 — Poatek vyroby pro obuvnicky pmysl v ramci firmy Bda Zlin.
1931 — Zahajeni vyroby pneumatik v tov&ma vyrobu obuvi.

1932 — Vyrobeny prvni pneumatiky ztkg Ba’'a pro automobily.
1939 — Vyroba prudce stoupd, kvalita dosahu§goséé Urovig.

1944 — Valeéna léta pinaSeji hluboké vyrobni zény, bombardovani Zsobilo na
budovach znané Skody.

1945 — Znarodéni akciové spolénosti Ba'a.
1946 — Z poateenich pismen B&, Rubena Nachod a Matador vznika ndzev Barum.
1948 — Registrace ochranné znamky Barum.

1953 - Z byvalého Bava koncernu je nyni Svit, ZhoZ je po 5 letech Weren
samostatny podnik na vyrobu pneumatik Ridjgn.

1966 — Kapacita vyroby v arealu byvalychtBaych zavod je omezena a je rozhodnuto

o vystavlg nového vyrobniho zavodu v nedalekych Otrokovicich.

1967 — Na vyrobnim Z&Zeni dovezeném ze zemi zapadni Evropy byla vymlpeani
radialni pneumatika Barum SR 14 OR 1.

1972 — Po 6 letech vystavby je do provozu uvedery myrobni zavod v Otrokovicich

s hlavni halou o rozloze 13 hekiar
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1983 — Podle vlastni technologie jsou vyrobeny pprmeumatiky pro nakladni automobily
v celoocelovém provedeni, jejich vyrobou se Barusfadil mezi rekolik malo vyrobd

téchto pneumatik na $t¢.

1989 — Listopadem 1989 kéirtato etapa vyvoje, stejrjako v celé spolaosti, i ve firme
Barum. K 1. 12. 1989 je podnik registrovan pod mdémyv,Barum a. s. Otrokovice".

1990 - Byla zahajena jednani o vyiteoi spoléného podniku Barum Continental.

1992 — Podepséana smlouva se spradsti Continental AG, na jejimz zakkadznika druhy

nej\tsi joint-venturé v Ceské republice — spaleost Barum Continental spol. s r.o.
1993 - 1. bezna z&ina fungovat spolay podnik Barum Continental spol. s r.o.

1994 — Udleni certifikatu kvality Lloyd’'s Register dle 1ISO091 na proces vyroby
osobnich pneumatik, v nasledujicim roce na progesby nakladnich a zetdélskych

pneumatik.

1997 — Jako prvnimu podnikuGeské republice, byl spafeosti Barum Continental spol.
sr. 0. udlen Certifikat za spkni ekologickych norem ISO 14 001 a EMAS.¢¥rvenci
postihly zavod katastrofalni povagmpii nichz Skoda dosahla téinjedné miliardy K.

2002 — Z@atek vyroby noveé vysokorychlostni pneumatiky BafBravuris pro rychlost az
do 240 km/h.

2008 — Joint-venture se sp&hesti Matador. [52]

2 Join venture neboli spaley podnik. Jedna se o skmni dvou nebo vice organizaci, které zaloZi novy
podnik. Charakteristickym rysem je spaié vlastnictvi vlozenych prdsidki, spol€néd (East nafizeni

podniku a spokny podil na vytvéeni zisku. [7]
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3 OCHRANNA ZNAMKA BARUM

Tato kapitola se &nuje vypigim ochrannych znamek Barum, které jsou uvedeny v

rejstiku v Uradu.

Ochranna zndmka zajisti svému vlastnikovi ochramaeni v ramci &ch tid vyrobki

a sluzeb, pro ¢t je zapsana. Praély registrace ochrannych znamek se vyrobky a gluzb
zatid'uji dle tzv. Niceskéhaideni® do jednotlivych itid, dostatens Siroce formulovanych
tak, aby pokryvaly celé spektrum lidskyéimnosti a jejich vysledk Celkem existuje 45
téid, z toho 34ifd vyrobki a 11 tid sluzeb.

V jednotlivych vypisech jsou uvedersla spisu/zapisu; platnost ochranné znamikgtyt
vyrobka ¢i sluzeb, na které se ochranna znamka vztahuph athranné znamky, jedna-li
se o slovni, obrazovou anebo kombinovanou a stgakém se nyni ochranna znamka

nachéazi.

Spol&nost ma v sotasné dob registrovano hned ¢kolik ochrannych znamek. To
z divodu toho, aby zabranila zneuzivani své ochrandénkw jinymi subjekty, které by
chili parazitovat na ochranné znamce Barum stejiyraanenitelnym nazvem anebo

shodnymic¢i podobnymi vyrobky nebo sluzbami.

I. Jako nejstarSi platny dokument, kteryihfasila spolénost, ma ¢islo spisu
93565/193007. Jednd se o kombinovanou ochrannounkznaz roku 1994.
Ochranna znamka Barum se v té &glotatahovala pouze naidu 9, ktera se v té
doke vztahovala na autobaterie.

[I.  DalSim platnym dokumentem je ochranna znaniislo spisu 108778/193289,
ktery plati do roku 2016. Kombinovana znamka chigicly 12 a 37. fida 12
ochraiwuje vozidla; z&ézeni pro pohyb pozemni cestou, vzduchem nebo pi&; vo
casti a pisluSenstvi veSkerého uvedeného zboZfazného do fidy 12;
pneumatiky; duSe pneumatik; ventily pneumatik; mafgy pro vozidla, tlumie
naraz pro vozidla; sirace ¢elnich skel; kola vozidel; rafky pro kola vozidblkzdy

pro vozidla;, brzdova obloZzeni pro vozidla, hna&ei¢zy a hnacitemeny pro

% Niceska dohoda o mezinarodniifd&ni vyrobku a sluzeb prosély zapisu znamek ze dne I%ervna 1957.
Staty, které jsou vazany touto dohodou ftvIastni unii a fijimaji spol&né tidéni vyrobku a sluzeb pro

Geely zapisu znamek. [29]
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pozemni vozidla; sthové rettzy. A tiida 37 se vztahuje na sluzby pneuservisu
a autoservisu; protektorovani pneumatik; vulkariipaeumatik a myti vozidel.

lll.  Zapséna je i obrazova ochranna znamé&ialem spisu 3482239, jejiz platnost je do
roku 2013 a je rozfdna o itidu 35, do které spada: reklama; sluzby v oblasti
obchodnihoftizeni; konzultani sluzby pro obchodnfizeni a pro organizaci
obchodnich aktivit; podnikovéizeni; organizovani kom&rich nebo propagaich
veletrhi; maloobchodni sluzby zaifené na pneumatiky;céasti vozidel
a pislusenstvi vozidel; velkoobchodni sluzby z&emé na pneumatikygasti
vozidel a pisluSenstvi vozidel; maloobchodni/velkoobchodnZlsjupes internet
zaneiené na pneumatikyasti vozidel a fisluSenstvi vozidel.

IV.  Nejdéle platnou ochrannou znamkou je slovni octaammamka, ktera méislo
spisu 161462/237990 a chrani nazev spulsti. Dokument je platny az do roku
2020 a je rozvinut o dalStitlu, a to o fidu 40, ktera se zabyva zpracovanim
materialu a sluzbami, které se vztahuji na zprationéateriah, které mohly nastat
béhem vyroby jakéhokoliv materialu nebo jiného objekez jsou &aké budovy
(nag. sluzby spojené s vykrajovanim, upravou,desh, brouSenim nebo kovovym

potazenim). [30]

V piiloze jsou uvedeny vSechny 4 vypisy ochrannych akam
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4 PODMINKY PRO UZiVANi OCHRANNE ZNAMKY BARUM
V CESKE REPUBLICE

V této kapitole jsou uvedeny podminky uzivani pametnou spokanost a pro obchodni

partnery, kté ch&ji ochrannou znamku Barum uzivat a dale s ni naklad

4.1 Podminky pro vlastnika ochranné znamky Barum

V tétocasti zhodnotime, jak se ochranna zndmka Barum ghadisi od legislativy.
4.1.1 Legislativa vs. praxe

4.1.1.1 Podminky patebné pro vznik ochranné znamky Barum

Jedna se zejména o tato zakladni kritéria:

Mrivrw s

jakékoliv ozng&eni schopné grafického znazémih zejména slova, pismeridslice,
barvy, kresby, pokud je toto ozfemi zmisobilé odliSit vyrobky a sluzby
spole&nosti od vyrobk a sluzeb jinych osob — bezpochybyispé.

2. RozliSovaci schopnost od zndmek jiz zapsanych,deafeh a pouzivanych.

V roce 1948, kdy ochrannad znamka Barum vzniklatrha nebyla registrovana zadna
ochranna znamka, ktera byla podobny nazev nebo ktera by se shodovala s kyréb

sluzbami jiné firmy, pro které byla ochrann& znarBkaum registrovana.
3. Jednoduchost, zapamatovatelnost, vyraznost.

Oznaeni Barum vzniklo spojenintitvyrobal pneumatik, a to podniky Ba, Rubena
Nachod a Matador. Diky tomu bylo snadné si zapawasitmazev. Znamka byla
jednoducha, neltoneobsahovala zadné slozité obrazové \giad Casem bylo navrzeno
jednoduché logo Barum, které bylo obohaceno digiéné pismeno B“.

4. Originalita, nevSednost.

Mozna pra¥ proto, Ze nazev znamky vznikl spojeniih) v té dok prednich podnik, je

oznaeni Barum nevsSedni.

5. Nemennost vzhledu¢asova stalost.
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Tuto podminku vysstluje fakt, Zze od roku 1948 se ochranna znamk&ndm az na
drobné korekce, pouze jednou. A to tak, Ze se kin&arum pidalo pouze ,okidlené

B v kruhu“. (obrazek uveden vyse, viz kapitola 2)2.
6. Pouzitelnost naizném materialu.

Z diavodu nenarénosti ochranné zndmky a nasledného vyobrazenipépouZzit logo
na jakémkoliv povrchu. Logo takiheme pouZzit ndp na dewné tuzky, na pneumatiky

I na textil.
7. Moznost mtnéni velikosti dle pateby.

Diky jednoduchosti znamky, je mozné&mit velikost grafického vyjaieni dle pateby.
Proto mizeme logo Barum vid na fiznych reklamnich fg@dmétech fiznych velikosti,

jako jsou nap psaci a kancelské poteby, nafukovaciigdmnety, billboardy.

Zawrem nuizemetici, Ze spolénost sphuje vSechny podminky, které jsou nutné pro vznik
ochranné znamky. i@kazem toho jsou 4 ochranné znamky, které ma &post
zaregistrované. Vypisy ochrannych zndmek jsou uwedgxiloze.

4.1.1.2 Prihlaska ochranné znamky Barum

V sowasné dob musi gihlaska ochranné znamky spéesti obsahovat nasledujici udaje:

Zadost o0 zapis ochranné znamky do rigat

- obchodni nazev spaieosti,

- zneéni ¢i vyobrazeni fihlaSovaného oziani — o jaky druh ochranné znamky se

jedna,

- seznam konkrétnich vyrobla sluzeb phlaSovanych k ochranv¢. uvedeniitid.
4.1.1.3 Druhy ochranné znamky
Spol&nost ma zaregistrované tyto ochranné znamky: 1 nglovl obrazovou
a 2 kombinované.
4.1.1.3.1 Slovni ochranna znamka
Slovni ochranna zndmkaiire byt tvdena jednim nebo vice slovy, pismeéiglicemi.

Spole&nost mé jako slovni ochrannou znamku registrovamen spolénosti, tedy Barum

Continental spol. sr. 0.
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Nesmime opomenout znamky, které jsouréwy slogany. Fedmetem registrace v tomto
piipadt neni pouze slovo, nybrz cely souhrn slatfppcela ¥ta. Ochranna znamka Barum
sice neni tviena sloganem, ale v této souvislosti mnozi mohcat atogan ,Chytra
volba“, ktery neodmyslitekh pati ke zn&ce Barum a poukazuje na vysokou kvalitu

a uzitnou hodnotu pneumatik Barum.

4.1.1.3.2 Obrazovéa ochranna znadmka

Tento druh ochranné znamky musingplat pozadavek rozliSovaci igobilosti. Grafické
vyjadieni obrazové ochranné znamky Barumnsp@ své poslani, a to, Zze musi byt
jednozné&na, zapamatovatelna, estetickatiagbiva. Znadmka splje i kritérium moznosti
zmeny velikosti — @i zmeéné velikosti nedochazi k jeji keelnosti, nejasnostii splynuti
prvki. Obrazova znamka jergnositelna na vyrobky, bez ohledu naisgb provedeni na
vyrobku.

4.1.1.3.3 Kombinovana ochrannéa znadmka

U kombinované ochranné znamky je spojen prvek s$lgvprvkem obrazovym v jeden
celek. Tento druh znamek v smsné dob prevazuje, mozna i proto ma spitest

registrované 2 kombinované ochranné znamky Barum.
4.1.1.4 Funkce ochranné znamky

4.1.1.4.1 Identifika¢ni a rozliSovaci funkce

Pati mezi zakladni funkce ochranné znamky Barum. Tytdkce umo#uji spotebiteiim
rozeznat produkty a sluzby sp&t@sti od konkuretnich firem.

4.1.1.4.2 Propagani funkce

Diky této funkci se ochranni znamka Barum vryv@poa@domi Siroké viejnosti.

4.1.1.4.3 Garargni funkce

Nezanedbatelnou roli ma ifunkce gafain- jeji podstatou je zkuSenost s vyrobky
a sluzbami Barum, které jsou zde nyni uz vice rie@ie6 Garatni funkce ma vyznam

piedevsim pro sptebitele.

4.1.1.4.4 Stimulasni funkce
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DalSi funkci je funkce stimutai, kterd fisobi gedevsim na jejiho vlastnika, tedy na
spol&nost. Prezentace a ohlas zndmky na trhu pneumwgtvéiv zpétnou vazbu a nuti

spole&nost dodrZzovat zavedenou kvalitu vyrobku a sluzeb.
4.1.1.4.5 Komunikani funkce

DalSi dilezitou funkci je komunikéni funkce — podstatou je nahled na ochrannou znamku
jako na prosedek komunikace. Znamka vytvamezi spolénosti a spdebitelem

komunikani vztah. Obsahem této komunikace je vigvéa image produktu.

4.1.1.4.6 Ochranna funkce

Nesmime vSak zapomenout na tu QEditéjSi funkci — na ochrannou funkci — ktera
chrani znamku tim, Ze ji budou oZeay pouze vyrobky a sluzby sp&h@sti, nikoho
jiného.

Zawrem lze konstatovat, Ze ochranna znamka Barum e@hny dilezité funkce, které by

méla ochranna znamka mit.

4.1.1.5 Platnost ochranné znamky

Zapisem do rejsiku ziskava vlastnik ochranné znamky wylé@ pravo tuto znamku
pouzivat. Doba platnost zapisu trva 10 let. Vlassiituto dobu mize prodlouzit podanim

Z&dosti o0 obnovu z4pisu vZzdy o dalSich 10 let. Magio vSak zaplatit poplatek.

Spol&nost si radre plati prodlouzeni platnosti. Nyni ma spmest své znamky
prodlouzeny do let 2013, 2014, 2016 a platnostguvgl ochranné zndmky si spétest
prodlouzila loni a vylidné pravo ochrannou znamku pouzivat, ma sjpoist az do roku
2020.

4.2 Podminky uzivani ochranné znamky pro obchodni partary

Jaké podminky musi smvat obchodni partiig ktefi ch&ji pouzivat ochrannou znamku

Barum?

- Musi mit se spolmosti uzavenou obchodni smlouvu, v niz bude zminka o uzivani
ochranné znamky Barum.
- Ve smlou¥ budou uvedeny podminky, za kterych budou moci otoh partné

pouzivat ochrannou znamku.
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- Pri poruseni podminek smlouvy nabyvatelem gngmokud jde o dobu trvani
smlouvy; podobu, ve kterétbe byt ochranna znamka uzivana; rozsah vyirobk
nebo sluzeb, pro které byla smlouva poskytnutamizena kterém rive byt
ochranna znadmka uZivana nebo jakost vyiiolslebo sluzeb vyr&mych i
poskytovanych nabyvatelem licence.) bude nasledsasstce- spol€nost se bude
dovolavat svych prav. (viz kapitola 7)

Vlastnik ochranné znamky — tedy spwiest — neni oprawma zakazatiétim osobam
uzivat v obchodnim styku jejich vlastni nazev, aabfi firmu nebo adresu, Udaje tykajici
se druhu, mnozstvi, jakostifiyodu, nebo ozr@ni nezbytné pro teni &elu vyrobki
nebo sluzeb, i kdyby byly zamiteIné s ochrannou zndmkou, z&gpokladu, Ze je jejich
uzivani v souladu s obchodnimi zvyklostmi, dobrymravy a pravidly hospodské

sougze.

Dale spolénost neni oprawma zakézat uzivani ochranné zndmky na produktdehne k
byly pod touto znamkou uvedeny na trie@ské republice, Evropské Unii nebékteré ze
zemi, tvdicich Evropsky hospodsky prostor (dale jen ,EHP*) samotnym vlastnikem
nebo s jeho souhlasem. Jednodig®no — da-li spoknost utitému subjektu svoleni
k prodeji vyrobku, ozngnému jeji ochrannou znamkou, ngm zakazat jeho dalSi
nasledny prodej dalSimi subjekty (prava spotesti se tak Werpavaji). Vzhledem ke
komunitarni zasad volného pohybu zboZi a sluzeb je toto pravidlosieno i na celé
Gzemi Evropské Unie a zerkEHP. [31]

* Komunitarni pravidla pro volny pohyb zboZi se stedi na dovoz i vyvoz produkimezi jednotlivymi

¢lenskymi staty EU, coz podnikateh uleRtuje obchod na Uzemi celé EU. [32]
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5 LOGO BARUM

5.1 Vyznam loga

Logo neboli logotyp je zrika, tvaena pismeny nebo slovy, resp. graficky zné&aoyn
nazev podniku, organizace, vyrobku, &a apod. Logem riweme oznét vytvarné
a grafické zpracovani firemniho stylu. Vizualni zeetace na wejnosti musi byt jednotna
a nezamnitelna. Jde tedy o &ty symbol, ktery slouzi k oziani podnikwi organizace.
Poméaha takéipidentifikaci produktu podnikgi organizace a vytwdpowdomi o znace.
Logo je dilezitym prvkem pro vSechny komunik@ aktivity. Logotyp pouZivany

s dalSimi nastroji propagace séza stat dlezitou sodasti image firmy. [8]

Logo je soudasti firemniho designu i celkové corporate idehtityoga se vyznaije €mito

funkcemi:

- Logo jako symbol — slouzi jako vizualni zkratka aiz@ se stat motivaim
faktorem.
- Emocionalni funkce — jde o signal, ktery v lideglvela emoce. Je nutné stanovit,
jaké emoce ma logo vyvolat. Zde Ize vyuZit znalogifoZitcich jednotlivych barev
a tvaq.
- Informa&ni funkce — podava informace, které odliSuji firraujeji produkty od
jinych firem.
Kvalitni firemni logo musi sgibvat mnoho pozadavuk které vychézeji z jeho funkci.
Obecr je Ize definovat nasledo¥n

- rozpoznatelnost loga — symboly jsou vnimany rycimef slova,

- pozitivni emocionalni reakce #gnos pozitivni emoce z loga na prodéikirmu,

- jasny vyznam — logo spojuje firmu s jejimi produldynelo by zprostedkovat
stejny vyznam protzné cilové skupiny,

- logo by ntlo byt: jedin€né, snadno zapamatovatelné a snadno pouZzitelné na

raznych materialech. [10]

® Corporate identity se da d@stiny geloZit jako jednotny firemni styl nebo charaktemdy ve vztahu
k verejnosti. Corporate identity je souhrn vSechijekterégini firmu unikatni a odliSuje ji od jinych firem.

Sklada se zétyt prvka — firemniho designu, kultury, komunikace a produk®]



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 39

5.2 Logo Barum

Obchodni ozngeni — tedy logo — je zakladem jednoduchého gralfickstylu spolénosti.
Pouzivani je koordinovanéiai se pedpisy, které jsou uvedeny ve firemnim grafickém
manualu. Zn&ku v zakladni verzi tvid jednobarevny logotyp ,,Barum* a graficky znak ve
tvaru pismene ,B“, ktery je uvtitkruhové plochy. Podkladova barva pro zakladni
cernobilou verzi je vyhradnbila. (Obr. 12) V barevné verzi je logotyp ,Barummodry,
stejre jako kruhovéa plocha, ve které je zluty znak pisengB“. (Obr. 14) Typ pisma
logotypu ,Barum“ a litery ,B“ je konstruovan pouzeo tuto znaku a nelze jej nahradit
Zadnym jinym typem pisma. Z&ka se vzdy uZiva s logotypem a grafickym znakem

dohromady.
5.2.1 Grafika loga Barum

5.2.1.1 Zakladni barevné varianty loga

Baruum O

Obr. 12: Cerna varianta s bilym podkladem [52]

Barnwum O

Obr. 13: Bila varianta gernym podkladem [52]

Barum O

Obr. 14: Modra varianta s bilym podkladem [52]

Barum O

Obr. 15: Modra varianta se zZlutym podkladem [52]
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Barnuwum O

Obr. 16: Zluta varianta s modrym podkladem [52]

5.2.2 Ochranny prostor loga

Ochrannou zénu loga vymezuje minimalni vzdalenogtlod textu, grafiky nebo okraje
stranky. Ochranny prostor ,X“ je definovan jako @aha Stky kruhové znéky s literou
2B

Dodrzovani ochranného prostoru je velndieité pro zachovéani jednotného firemniho
stylu. [52]

Obr. 17: Ochranny prostor loga [52]

5.3 Kde se objevuje logo Barum

Sidlo spolénosti v Otrokovicich
Polepy firemnich aut,tauz se jedna o automobily pro osobni anebo sluz@iehy
Pobaky, servisy

Na vSech firemnich podkladech (tiskoviny, reklamigdméty, pracovni textil, aj.)

ok 0N PR

Komunikace — billboardy, internet, TV, apod.
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6 ZPUSOBY UZIVANI OCHRANNE ZNAMKY BARUM

Zpusobem uzivani ochranné znamky Barum se rozunisatp kterym fyzickédi

pravnické osoby zachéazeji s ochrannou znamkou Barum

6.1 Podnik — vyrobni zavod

Spol&nost je v prvnifadd opravréna pouzivat ochrannou znamku Barum, melp®

prvoregistratorem, ktery ji vlastni.

Na hlavni budo¥ spol&nosti, ktera se nachazi v Otrokovicichjzame vidt dvé velka

swtelna loga Barum a Continental, které jsowtvjd z dalky.

6.2 Produkty

Oznaeni Barum mzeme vidt na pneumatikach pro osobni (hafBarum Bravuris,
Barum Brillantis, Barum Polaris, ...) a nakladni antbily (nag. Barum Road Front,
Barum Road Trailer, Barum Raod Drive, ...). Tato @aamk pneumatik jsou roe#

chraréna ochrannou znamkou.

6.3 Servisy

Autoservisy i pneuservisy Barum byly v roce 20%@jmenovany na BestDrive, cozZ je
dceiné spolénost Barum Continental spol. sr. 0.

Sit BestDrive vznikla spojenim prodejen Barum, Baruranttum Praha a Pneubox.
Spolenost je vlasttina matéskou firmou Barum Continental spol. s r. 0. a jecssti
nadnarodniho koncernu Continental AG. Timto spaojemiyla vytvdena nejeétsi st

pneuservig a rychlych autoservisv Ceské republice.

Nova sf vyuziva to nejlepsi ze vSedh spol&nosti. BestDrive tvid jednotnou sivice jak
70 vlastnich prodejen a servise Zlutomodrych barvach, typickych v minulosti B1
Barum. Souasti si¢ je i vice jak 100 franchizovych prodejen a setryikteré taktéz
zmenily své ozn&eni z ,Barum“ na ,BestDrive“. Tim vznikl jasnidentifikovatelny

servisni koncept pro zakaznika, ktery zahrunujg8f¥provozoven BestDrive.
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6.4 Internet — internetové domény

Pfi zadavani klfového slova ,Barum“ do internetového vyhledé&¥aSeznam se mi
»=ukazalo® hned #kolik odkaZi — domén — obsahujicich ozeai Barum. Zariila jsem na

prvnich 12 domeén.

Na internetové adrese www.nic.cz sizeme o¥iit, zda jsou domény registrovany. Pod
doménou CZ.NIC existuje zajmové sdruzeni pravnibkgsob, které bylo zaloZzeno roku
1998 ednimi poskytovateli internetovych sluzeb. V &ané dob ma sdruzeni 80lena.

Hlavni ¢innosti sdruZeni je provozovani registru doménoyyen.cz. [33]
1. http://www.contitrade.cz+ drzitel domény: Barum Continental spol. s r. o.

Zadate-li www.barum.czc nebo  www.bestdrive.cz,  badet automaticky
presnérovani na www.contitrade.cz. Vice o BestDrive nakte vyse, v kapitole
6.3. [34]

2. http://lwww.barum.rally.cz+ doména neni registrovana.

Motoristicka soutz Barum Czech Rally Zlin se kazdéne kona koncem srpna ve
zlinském kraji. Generalnim partnernerem toho ,mstmkého svatku“ je Barum.
Diky této udalosti se dostava zka Barum do Sirokého peésiomi nejen
automobilovych nad3eficnejen vCeské republice. Tato doména je pouZivana se
souhlasem spateosti. [35]

3. http://www.barum-pneu.cz/ drzitel domény: Schindler, spol. s r.o.

Schindler s. r. 0. je franchise partner ContiTragef8es s. r. 0., fifmy zastupce
vSech vyznamnych stovych vyrob& pneu a disk a jejich gedni prodejce
v Ceské a Slovenské republice. [36]

4. http://barumonline.com# drzitel domény: Fabulous.com.

Internetové stranky jsou v anglickém jazyce. Domérdasice podobny nazev, ale

nenabizi shodné vyrobky, ani sluzby spotesti. [37]

5. http://lwww.ibarum.cz+ drzitel domény: HSJ Auto spol. s.r.o.
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Jedna se o internetovy obchod z#&mjici se na prodej pneumatik, jako jsou
pneumatiky Barum, Continental, Matador, Sempetnaoyal. [38]

6. http://www.pneu-barum.net~ doména neni registrovana, ale provozovatelem

serveru je HSJ Auto spol. s r.o.

Doména ma informai charakter, obsahuje informace pouze o produkBasiim.
[39]

7. http://lwww.barum-pneu.es/ doména neni registrovana.

Pod touto doménou naleznete internetovy obchodzepbi pouze pneumatiky
Barum. [40]

8. http://www.pneumatiky-barum.cz/drzitel domeény: RELIGIS s.r.o.

Doména je specializovana na produkty Barum. [41]

9. http://lwww.barum-shop.cz/ drzitel domény: REBA International spol. s r.o.

Na této domé# neni ani slovo o spalaosti nebo o produktechi sluzbach
spole&nosti. Spolénost tedy neriize dostat svych prav v tomtaipac, neba
doména ma sice zamitelné ozn&eni s ochrannou znamkou Barum, neshoduje se

vSak s nabizenymi vyrobky ani sluzbami. [42]

10. http://www.pneumatiky-barum.infe/doména neni registrovana.

Internetové stranky maji inforrai charakter, jsou zatieny na spoknost a jeji
produkty. [43]

11. http://prodej-pneu-barum.cz/ drzitel domény: Josef Dohnal.

Zde se setkdme s typickym internetovym obchodem j$ou nabizeny pneumatiky

¢eskych vyroba. P ,zméne" znatky pneumatik se zemi i ndzev domeény. [44]

12. http://www.barumturnov.czt drzitel domény: Bohumil Havel.
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Pod touto doménou nalezneme turnovskou pbdestDrive. Doména obsahuje
odkaz na webové stranky spotesti BestDrive, tedy www.bestdrive.cz, resp.

www.contitrade.cz. [45]

6.4.1 Ochranné znamky a domény

S rozvojem Internetu dochazi iGeské republice ke komplikacim vznikajicim z&est

prav na ozn&ni — tedy prav k ochranné znamce a k &irra doménovych jmen.

Prava z ochrannych znamek se na rozdilt.nad patent nevazi k vysledkm duSevni
¢innosti, ale vztahuji se na uzivatégnetu tchto prav pedevsim v ekonomickém Zivot
Jejich ukolem je hlawnhodliSovat a identifikovat zboZi a sluZzby pochazepid spolénosti
od zbozi a sluzeb jinych osob. Hodnatehto prav je Uzce spjatatasovou délkou jejich
pouzivani a Sirokym p@domi veejnosti o nich. Prava na ozfeni jsou zarouei pravy

absolutninfi.

Doménové jménoneboli doména je tvarena pismeny, slovemgislici nebo jejich
kombinaci. Slouzi k identifikaci @itace na siti. DalSi funkci je vyhledavani. Beb

zvolenad doména zajistéti Sanci na usigh @i hledani v siti. Dale ma funkci propagg

a sou¥zni v hospodigské soutzi. [11]

Doména neni za seéasného pravniho stavici ani nehmotnym statkent.esky pravni
fad ma pro ni v § 118 ¢hnského zakoniku vyraz ,jina majetkova hodnotaji. dehrana

je ochranou relativi

Doména se ii¥e velmi snadno dostat dofetti s ochrannou znamkou. Zwapokud
ochranné znamce &Ki pravo priority, tzn., ZeffhlaSka ochranné znamky byla podana

diive, nez doslo k registraci domény.

Z prava majitele ochranné znamky na staZefddpeta oznaenych shodnym nebo
zamenitelnym ozndenim vyplyva prdvo na zakaz uzivani shodné neboémiéeimé
domény. Je wlezité zminit fakt, Ze tato ochrana je ochrannévm® fiznana pouze ve

vztahu ke stejnym nebo podobnym vyrébk a sluzbam. Majitel znamky tedy népe

® Legislativa majiteli ochranné znamkyiznava ochranu proti komukoliv, kdo by déchto prav gjakym

zpisobem zasahoval nebo je poSkozoval.

" Pii relativni ochras nemize firma uplatnit své pravo proti komukoli, ale jemoti tomu, kdo je s ni

v n¢jakém pravem fedvidaném vztahu (typicky vztah ze smlouvy).
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dostat svych prav vifpac, kdy doména ma sice shodré zamenitelné oznéeni
s ochrannou zndmkou, ale neni stejna s nabizenjnoibky ani sluzbami. Zjednoduen
nebude-li na webové strance identifikované domérahizeno Zzadné zbozi ani sluzby, ale

nag. fotka vlastnik domény, néjae o zasah do znamkového prava.

Vyjimkou miZe byt tzv. zasada specialftgnamkového prava, kteréiite byt prolomena
ve vztahu k vSeobeénznamé ochranné znamce. Takto @em@ ochranna znamka je
natolik proslula v dsledku své propagace, Ze je automaticky spojendityra majitelem

a jeho vyrobky a sluzbami. Majitel této znamkyiza UsgsSné napadnout shodné nebo

zanenitelné ozn&eni uzivané pro jakékoliv konkur&r vyrobky a sluzby.

6.4.1.1 RozliSovaci zpsobilost

Jde o schopnost oztemni, jednoznéné¢ odliSit vyrobky a sluzby, od stejnych nebo
podobnych vyrobk a sluzeb, dodavanych jinym subjektem. Pod timta@nim musi byt
uvadny vyrobky a sluzby na trh. Tzn., Ze k prokazanipmieba pedlozit dikazy
o takovém uvedeni. Proto by, dle mého nazoru, nafmala pouze samotna smlouva
o registraci domény. Je nutné dolozit, Ze na talldgnenované strance byly nabizeny
a propagovany produkty a sluzby, coz se da dokagaténa reklamnimi letaky, katalogy
¢i dtikazem o reklamni kampani v mediich. VSechny tyfikadni prostedky musi
smefovat navenek sémem k véejnosti (nap. prezentace na veletrhu), proto nésfmouze

interni dokumenty.

Nabyti rozliSovaci zfsobilosti ma vyznam i vifpadt, Ze se provozovatel domény
rozhodne svou doménu nebo jéfst, gihlasit jako ochrannou znamku. K tomu, aby
doména mohla byt bec zapsana jako ochranna znamka, mushosat zapisnou
zpasobilost podle § 2 zakona. Mezi mnoha typy @end, kterd nemohou byt zapsana do
rejstiku ochrannych znamek, je uvedeno id®m, které nema #gobilost rozlisit
vyrobky a sluzby. Takovym jsou typicky generickénazni, nap. boty, obl€eni, sport.
Na druhou stranu jsou vSak naprosto idealni jakeéia. | kdyZz samotné druhoveé
ozna&eni nema zapisnou @gobilost, je mozné to ve spojitosti s dalSimi vyrani
rozliSovacimi prvky zapsat jako ochrannou znamkejmena pokud jiz toto ozteni
ziskalo rozliSovaci schopnost, coz se dokazujeadiykb nejmé& dvouletém uzivani takto

vzniklého ozné&eni, zejména pomoci katalngnzerafi, reklamni kampahatd.

® Ochranna znamka je spojovana pouzestyumi, pro ni zapsanymi, druhy vyrobla sluzeb.
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6.4.1.2 Zaménitelnost ochranné znamky a domény

Prioritni otdzkou v fipadt sttetu domény a ochranné znamky je posouzenga@emosti
téchto ozna&eni (i doména je ditym ozna&enim) ve vztahu ke spebiteiim. Mluvime

0 zangnitelnost ve smyslu zadkona o ochrannych znamkatdrakmusi byt posuzovana
z rekolika hledisek — jednak z hlediska jednotlivychedikek (zejména fonetického
a vizualniho), dale z hlediska celkového dojmureeposlednfad z hlediska podobnosti
vyrobki a sluzeb, pro ¢ jsou ozn&eni posuzovana.i®d podniknutim jakychkoli
pravnich krok z titulu ochranné znamky spofesti \ici drziteli domény by rdla
spol&nost zvazit zarnitelnost znamky a domény podle uvedenych hledigakigelem
Zjisténi, zda vibec lze doménu napadat ve znadmkopravni gowhtomto posouzeni je
rozhodujici povaha obou ozfemi, proti sob takto stojicich. Domény je vzdy nutno chapat
jako ozngeni ¢isté slovni, tedy bez specifikace grafického provedgnioho vyplyva, Ze
proti doméwr Ize uplatiovat pouze znamku, jejiz rozliSovaciizpbilost je zaloZena rovh
na slovnim prvku, tedy slovni ochranna znamka,ykjerse zgnim domény zasgnitelny.
Pokud je po posouzeni podle uvedenych kritérii taingana zagnitelnost domény se
znénim ochranné znamky, pak je datelda posoudit zaénitelnost vyrobk a sluzeb. Ke
splreni podminek zawnitelnosti dle 8 7 zdkona nes&tgpouha zamnitelnost samotnych
ozna&eni, musi k ni fistoupit i zangnitelnost vyrobk a sluzeb, pod a@ma ozn&enimi
nabizenych.

U ochranné znamky jsou vyrobky a sluzby jasné -u jswedeny v seznamu dle
jednotlivych tid. U domén je sice situace odliSn4, protoZe nagriszadny viejny
seznam vyrobk a sluzeb. Nicmé&huz ze své podstaty domény slouzi k tomu, aby pod

nimi byly nabizeny &aké vyrobky a sluzby uzivateh internetu.

6.4.1.3 Neaktivni domény

Co ctlat v pripack, Ze pod pednEtnou doménou neni umésia vibec Zadna internetova
prezentace, tedy Zze doména je pouze zaregistroweaneni neaktivni? V takovém
piipadt neni splgno kritérium zaminitelnosti vyrobk ¢i sluzeb, ochranna znamka je tudiz

vaci neaktivnim doménam nevymahatelna.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 47

Samotnd registrace z&nitelné domény rowt nenmiZze byt automaticky povazovana za
nekalosouZni jednari. Jakmile v8ak zme jiny subjekt uZivat doménu k propagaci
vyrobki nebo sluzeb alespozéasti podobnych vyrohkm a sluzbam chr&nych
ochrannou znamkou nebo fiagoménu vlastnikovi znamky nabidne zahmar vysokou
cenu, jedna se o protipravni jednani¢inémuz mize vlastnik znamky zakéa (v prvnim
piipact z titulu ochranné znamky, wipadt druhém jako nekalosat#ni jednani). AvSak

i v ptipack, kdy zangnitelna doména neni aktivni,ire byt existence ochranné znamky
pouzita jako argument na podporu tvrzeni o tond®énu jina osoba registrovala ve zlé
vili, ackoliv si byla wdoma znamosti ozkani, chrainého ochrannou znamkou a této
ochranné zndmce odpovidajici doménou. Existuji odahti, podle nichZ i dlouhodoba
netinnost vlastnika domény nasituje jeho spekulativnim Umysh, tykajicim se

domeény.

® Jednani v hospottké soutZi, které neni v souladu s dobrymi mravy sdeta je schopné #gobit jinym

subjekfim ¢i spotebitelim Ujmu. Podle § 44 obchodniho zakoniku. [12]
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7 MOZNOSTI ZNEUZITIi OCHRANNE ZNAMKY BARUM

Spol&nost ma zaregistrované ochranné znamky Baruriewych podobach. Ma tedy

vyhradni pravo je uzivat. Nikomu jinému toto pramenalezi, s vyjimkou obchodnich

partnet, ktefi maji se spoknosti uzaenou smlouvu.

Spole&nost by si nila dat pozor zejména na nasledujici moznosti ztieufgré & véedoms

¢i newdoms mohou zfsobit obchodni partiieci konkurenti.

7.1 Nekala soutz

Nekalou souiZi, podle odstavce 1 obchodniho zakonikazenbyt nap.:

klamava reklama
» Sjteni 0dajl o vlastnim nebo konkurénim podniku, jeho
produktech¢i sluzbach, které jsou #apobilé vyvolat klamavou
piedstavu nebo zajistit tim tomuto podniku v hospski& soutZi
prosgEch na ukor jinych sogkiteli ¢i spotebitel,
klamavé oznéeni zbozi a sluzeb
= oznaeni, které je schopné ugobit v hospod&kém styku
u ostatnich sotkiteld a spotebiteli mylnou domgnku o pivodu
takto ozn&eného zbozki sluzby nebo o jeho charakteristickych
znacickei jakosti,
vyvolani nebezpmé zamnny
= konani, ktera jsou Zgobila vyvolat nebezgé zaneny nebo
klamnou gedstavu o spojeni s podnikem, zvlaStnim oéenam,
vyrobky nebo sluzbami jiného sauitele,
parazitovani na pasti podniku, vyrobk ¢i sluzeb
» zneuzZivani passti podniku, vyrobk nebo sluzeb jiného saiitele
s cilem ziskat pro vysledky vlastniho nebo cizibdrpkani uzitek,
jehoz by soutzitel jinak nedosahl,
srovnavaci reklama
» podnik uvéejni reklamu, v niZ srovnava svoje postoje, nalizen
zbozi¢i sluzby s ponary jiného soutzitele, jim nabizenym zbozim

¢i sluzbami, picemz musi byt spkna podminka, Ze postoje, zbozZi
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¢i sluzby tohoto jiného soéititele jsou v reklam vyslovre nebo
i jen negimo, definovany,
- porusovani obchodniho tajemstvi
» jednani, diky kterému podnik jiné osobeopravené scli, umozni,

vyuzije obchodni tajemstvi. [12]
7.2 Doménova jména

Doménova ozngeni, kterd neopra¥né obsahuji ve svém nazvu ,Barum®.

Problém doménovych jmen je podréhbmzebran vySe (viz kapitola 6.4). ZjednoduSen
lze fici, Ze spolénost ma pravo na staZzeniedn®ti ozna&enych shodnym nebo
zanenitelnym ozndenim s ochrannou znamkou sgwolesti a na zakaz uzivani shodné
nebo zamnitelné domény. Spataost by ale rfla nejprve zvazit zasmitelnost znamky

a domény podle hledisek uvedenych vyse (viz kegifott), za telem zjiSéni, zda wibec

Ize doménu napadat ve znamkopravni révihpiipadt, Zze zaregistrovana doména ma sice
stejny¢i zamenitelny nazev s ochrannou znamkou, ale neni shedraizenymi produkty
ani sluzbami, nejedna se o zasah do znamkovéha.p@pana situace je vifpad, je-li
oznaeni domeény i vyrobkyi sluzby na ni nabizené shodné s ochrannou znam&oum

— v tomto pipact se jedna o poruSeni prav z ochranné znamky.

7.3 Nedostatky ve smlouvach spotmosti

Ve smlouvach spotmosti, které jsem #ha k nahlédnuti, nebyl jasndefinovan fakt, Ze
spole&nost disponuje ochrannou znamkou. Diky tomu dodbdzaeeopraviinému uzivani

ochranné znamky Barum obchodnimi partnery.

V letoSnim roce byly smlouvy upraveny a ,obohacemy“odstavec o koncernovych
ochrannych zndmkéach, ¥mz jsou uvedeny prava a povinnost uZivatele ocl&amamky

a podminky, tykajici se uzivani ochranné znamkyar

Smlouvy jsou uvedeny vifpoze. Nejsou vSak v celém &m, a to z dvodu velkého

rozsahu a ochrany spoleosti.
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7.4 Pravni obrana pfi poruseni prav z ochranné znamky

Spole&nost, jako vlastnik ochranné znamky, je opefen domahat se svych pravi p

neopraviném zasahu do svych prav. ¥gadc neuposlechnuti je sp@leost nucena podat

trestni oznameni pro trestiijyn poruSovani prav k ochranné znamce.

Spole&nost ma pravo podniknou nasledujici kroky:

1.

a M 0D

Pozadat ty, co parazituji na ochranné znamce Baabgndolozili smlouvu, licenci,
franchisu, ktera je oprawuje k uzivani ochranné znamky Barum.

Nemaji-li paticny dokument, poZzadat je o odsttahzavadného stavu.

Vyzadat gimérené zadostitinéni v perzich g vzniku nemajetkové ujmy.

Zadat nahrady $kody ve fogskute&né skodyi uslého zisku.

V krajnim p@ipadt podat Zalobu.
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8 NAVRH RESENIi PRO UZiIVANI OCHRANNE ZNAMKY BARUM

Pripada mi, Ze tive nebylo zvykemjeSit ochrannou znamku jako takovou, nelse
povazovala za samigmost. Rijde mi, Ze kazdy si uzival ztlau Barum, jak chd. Az
postupentasu, zndnou doby, se spataost zg&ala o svou ochrannou znamku vice zajimat
a ,chranit ji. Jenze v té de&huz si ji kazdy uzival, jak se mu zaglet Proto by spoknost
mela zakr@it, stanovit jasna pravidla pro uzivani své ochéamnamky, aby nedochéazelo

k nespravnému a neopraviemu manipulovani s ochrannou znamkou Barum.

V prvni fad® by spolénost ngla za&it sama u sebe. & by se zamyslet nad tim, kde je
chyba, Ze dochazi k neopr&mému uzivani ochranné znadmky Barum. Prvnim krokgm b
bezpochybs méla byt Gprava smluv, ve kterych byélm byt vyslovie napsano, Ze
spole&nost ma zaregistrovanou slovni, obrazovou i kom@anou ochrannou znamku a ze
jediné spol&nost ma vyhradni pravo ji pouzivat. Ten, kdo bylcbthrannou znamkou
pouzivat a dale s ni nakladat, musi mit se $poki uza¥enou obchodni smlouvu, v niz
budou (mimo jiné) podrokindefinovany prava a povinnosti uzivatele ochrannénaky
Barum. Ve smlou¥ musi byt bezpodmiaé¢ uvedeno, Ze se jedna o ozeami, které je
chraréno ochrannou znamkou a Ze zneuziti ochranné zndmkyvnich vyrobk a sluzeb

spole&nosti je poSkozenim prav majitele ochranné znamky.

Dale by smlouva &a obsahovat svoleni k uzivani ochrannych zname&bky a sluzeb
spole&nosti, pro které byly registrovany, ato z&elem podpory prodeje zboZi z té

smlouvy vyplyvajici.

V zawru smlouvy spolénost nesmi opomenout uvést fakt, Ze vSechna ofmgvpotebna
k uzivani ochrannych znamek smluvnich vyrbbk sluzeb spot@mosti z t¢ smlouvy

vyplyvajici, pro obchodni partnery k&irse zanikem platnosti té smlouvy.

Diky dnesni — moderni a technicky né&mé — dobs si wtSina lidi nedovedetpdstavit Zivot

bez internetu. Stal se fenoménemdsmmosti. Tento fenomeén zaséahl i ochrannou znamku
Barum. Na internetu Ize v dnesni dokoupit prakticky cokoliv. Res internet se mohou
provozovat #izné sluzby. MZete se tedy setkat s internetovym obchodem nétiinej
nag. pneumatiky¢i sluzby servigd. A tady se dostavame do velkého konfliktu, a to
ochranné znamky Barum a doménovych jmen. Nejprvesi ngpolénost na svych

internetovych strankach uveést, Ze ma zaregistrovddoyni, obrazovou a kombinované
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ochrannou znamku. A jak uvadi zakon, na ochranmémgku ma vyliné pravo pouze jeji
majitel. Kazdy, kdo si zaregistruje doménu se skodti zanenitelnym nazvem a nabizi
zde stejn&i podobné vyrobky nebo sluzby, na které ma spast ochrannou znamku, se
uamysliré dopousti nekalé satite a poruSuje tak zakon. Mym dop&gnim tedy je, kdyz uz
vlastnik domény ma v nadzvu domény ,Barumt tam uvede odkaz s naslednym
piesnérovanim na domovskou stranku spmolesti. Vyvaruje se tak konfliktu se

spole&nosti. OvSem nejlepSiteSenim by byl zanik nekalé domény.

Musim se ale zamyslet nad otdzkou, zda je neopné&muzivani ochranné znamky Barum

pro spolénost jen Skodlivé anebo jestliiire byt naopak i&&im vyhodné.

Musime zvazit, jestli neopra¥né pouzivani znamky je pro spaest jen Skodlivé nebo
naopak vyhodné. Negativni dopad jsem zminila ordek vySe. Dle mého nazorujibe
mit neopravené uzivani chramého ozné&eni pro spolénost v rekterych gipadech
i pozitivni charakter. Mam na mysli situaci, kdynkmirence sice nemaji od spétesti
opravreni k uzivani ochranné znamky, ale prodavaji progukarum a spokanost tak
.vydélava“ (protoze ,ty jiné podniky* musely zboZi st&jnakoupit od spol#osti, neb6
ta je vyrabi). DalSim pozitivnimifkladem mohou byt na@psoukromé servisy, majici ve
svych dilnach¢i prodejnach plakaty a propaga materialy, které podporuji prodej

produkti s ozngenim Barum.
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ZAVER

PredloZzena bakataka prace s nazvem ,Ochranna znamka Barum* byl@lerza do dvou
casti.

Vysledkem teoretickéasti je uceleny soubor informaci, feltny k zakladnimu pochopeni
oblasti tykajici se ochrannych znamek, dostuprifegdrnich pramei V prvni ¢asti byly
vyswtleny zakladni pojmy, jako jsou ochranna znamkacka a logo. Dale zde byly
vyjmenovany a popsany druhy a funkce ochrannychmeka V prvnicasti bylo také
objasréno, jak je to s registraci, platnosti a zanikemraghé znamky a jaké jsouivbdy

pro zamitnuti ochranné znamky. Zaprvni ¢asti byl wnovan Gadu, ktery se zabyva

ochrannymi znamkami.

V avodu analytick&asti byl prezentovan podnik Barum Continental spal. 0., ktery se
zabyva zejména vyrobou pneumatik. Byla zde popddistorie a pedmet cinnosti
spolg&nosti. Dale zde byly objagny samotné ochranné znamky Barum. Ve drédumsti
bylo také znazomno logo spolénosti. Dalsim dlezitym bodem praktick&asti bylo
objasréni podminek, které jsou nezbytné pro uzivani ogiéaznamky Barum. Byly zde
vymezeny podminky, jak pro spéleost samotnou, tak pro obchodni partnery, kter@ jso
nezbytné pro manipulovani s ochrannou zndmkou tiekdl¢ast informovala o zjsobech
uzivani ochranné znamky Barum. Drufd&t nas seznamila setspbem uzivani ochranné
znamky Barum, zejména s jejimtgobem ozngni. Tatocast téZ obsahovala moznosti
zneuziti znamky, i@devsim nekalou sat#t, doménova jména a Spatnou formulaci smluv,

diky ¢emuz dochézelo k nespravnému a neopnidmu uzivani znamky.

Cil, ktery jsem si stanovila v Gvodu bakialée prace, byl sptm — v zaérecné fazi dila
naleznete navrhy, jak by spol®st ntla postupovat, aby nedochazelo ke zneuZivani

ochranné zndmky Barum.
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RESUME

Die Bakalararbeit wurde in zwei Arbeitsteile velttei

Ein Resultat der teoretischen Teil ist ein gesddasr Satz der Informationen ( verfugbar
von den Literaturquellen ), der erforderlich fin éferstadnis der Grundproblematik ist,
was der Schutzmarken betrifft. In der ersten Teilrde ein Begriff ,Schutzmarke*

ausfuhrlich erklart. Da wurden die Arten von dem@zmarken vorgestellt, aus denen die
wortliche, bildliche und ihre Kombinationen meidig&uchlich sind. Weiter beschéaftigt

sich die erste Teil mit den Funktionen der Schutkera Die teoretische Teil hat auch die
Rechte und Pflichten aufgehellt, die aus einer \émaung der Schutzmarken resultieren.
Auch das Amt des industriellen Eigentumsrechtesdeim dieser Teil vorgestellt, das sich

mit den Schutzmarken beschéftigt.

In der zweiten Teil wird die Firma Barum Contindrgpol. s r.o0. vorgestellt, die zu einem
multinationalen Trust Continental AG gehort. FirBarum hat vier Schutzmarken auf ihre
Produkte und Dienste. Und das aus dem Grunde, dsimiteinem Missbrach ihrer
Schutzmarke von den anderen Subjekten vorbeugt,adieder Schutzmarke Barum
entweder mit einem gleichen oder verwechselbaremedaoder mit den gleichen oder
ahnlichen Produkte und Dienste parasitieren moctden analytische Teil wurde an die
Benutzungsformen der Schutzmarke Barum orientibet,einen Inhaber der Marke (so
eine Gesellschaft) und die Handelspartner odeiidregen Firmen zu inrer Verwendung
berechtigen. Weiter wurden hier die Moglichkeitess dMissbrauch von Marke und ihre

Folge beschrieben.

Zum Schluss ist eine Empfehlung fur das Gesellsadraiahnt, wie sie verfahren sollte,
um zu keinem Missbrauch von inrer Schutzmarke zurken. Meine Empfehlung hat sich
vor allem auf Internetdomanen und Vertrageregelnndes Gesellschaftes bezogen, die
die Rechte und Pflichten fur eine Verwendung demuBamarke flir die Handelspartner

genau definieren sollten.
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PRILOHA P I: OCHRANNA ZNAMKA BARUM . [46]

Ochranné znamky
Udaje byly ziskany dne 26. 04. 2011 08:39. Poslaekinializace databaze:

Data UPV jsou aktualni ke dni: 25. 04. 2011 20:02
Data WIPO jsou aktudlni ke dni: 20. 04. 2011 00:00
Data WIPO wvizeni jsou aktualni ke dni: 28. 02. 2011 00:00
Data WIPO 6ter jsou aktualni ke dni: 06. 04. 200100

Data OHIM jsou aktualni ke dni: 24. 04. 2011 00:00

Databaze obsahuje narodni ochranné znamky (UP\Qin@edni ochranné znamky

(WIPO) s designadiR a EU a komunitarni ochranné znamky (OHIM).

Zdroj UPVCR
(210)Cislo spisu 93565

(540) Reprodukce/zZéni OZ

Barumd

(111)Cislo zapisu 193007

(511) Tridy vyrobki a sluzeb 9

(531) Videiské obrazovéidy 27.5.1;27.5.4;26.1.18
(220) Datum podani fhlasky 27.10. 1994

(320) Datum prava fednosti: 27.10. 1994

(330) Zenx priority: Cz

(442) Datum zvéejnéni piihlasky 15. 05. 1996

(151) Datum zapisu 22.08. 1996

(730) PrihlaSovatel/vliastnik

PrinlaSovatel/vlastnik
(historicky)

Barum Continental spol. s r.o.
Objizdna 1628
OTROKOVICECZ

76531

BARUM CONTINENTAL, spol. sr.o.



(740) Zastupce

Stav
Druh
OZ obnovena do

(510) Seznam vyrobk a sluzeb

OtrokoviceCZ
76531
od: 22. 08. 1996 - do: 20. 09. 2004

Patentservis Praha a.s.
Jivenska 1273/1
Praha 4CZ
140 21
Platny dokument
Kombinovana

27.10. 2014

(9) autobaterie.



PRILOHA P Il: OCHRANNA ZNAMKA BARUM I1. [47]

Ochranné znamky

Udaje byly ziskany dne 26. 04. 2011 08:41. Poslaekinializace databaze:

Data UPV jsou aktualni ke dni: 25. 04. 2011 20:02
Data WIPO jsou aktudlni ke dni: 20. 04. 2011 00:00
Data WIPO wvizeni jsou aktualni ke dni: 28. 02. 2011 00:00
Data WIPO 6ter jsou aktualni ke dni: 06. 04. 200100

Data OHIM jsou aktuéalni ke dni: 21. 04. 2011 00:00

Databaze obsahuje narodni ochranné znamky (UP\Qin@edni ochranné znamky
(WIPO) s designadiR a EU a komunitarni ochranné znamky (OHIM).

Zdroj
(210)Cislo spisu

(540) Reprodukce/zéni OZ

(111) Cislo zéapisu

(511) Tridy vyrobkh a sluzeb
(531) Videiské obrazovéidy
(220) Datum podani fhlasky
(320) Datum prava fednosti:
(330) Zenx priority:

Datum zvéejreni
prihlasky

(151) Datum zapisu

(730) PrihlaSovatel/vliastnik

(442)

(740) Zastupce

UPVCR
108778

Barum o

193289

12, 37
27.5.8;27.5.4;27.5.1,26.1.18;26.1.24.5.24
22.02. 1996

22.02. 1996
Ccz

15. 05. 1996

22. 08. 1996
BARUM CONTINENTAL spol. s r.o.
Objizdna 1628
OtrokoviceCZ
76531
PATENTSERVIS Praha, a.s.
Jivenska 1273/1



Praha 4CZ

140 21
Stav Platny dokument
Druh Kombinovana
22.02. 2016

OZ obnovena do

(510) Seznam vyrobk a sluzeb (12) pneumatiky, duSe a viozky do pneumatik;
(37) ¢innost pneuservisu.



PRILOHA P Ill: OCHRANNA ZNAMKA BARUM 1. [48]

Ochranné znamky
Udaje byly ziskany dne 26. 04. 2011 08:41. Poslaekinializace databaze:

Data UPV jsou aktualni ke dni: 25. 04. 2011 20:02
Data WIPO jsou aktudlni ke dni: 20. 04. 2011 00:00
Data WIPO wvizeni jsou aktualni ke dni: 28. 02. 2011 00:00
Data WIPO 6ter jsou aktualni ke dni: 06. 04. 200100

Data OHIM jsou aktualni ke dni: 24. 04. 2011 00:00

Databaze obsahuje narodni ochranné znamky (UP\Qin@edni ochranné znamky

(WIPO) s designadiR a EU a komunitarni ochranné znamky (OHIM).

Zdroj OHIM
(210) Cislo spisu 3482239

B

soresicezmios P CERArTe

(511) Tfidy vyrobki a sluzeb 12, 35, 37
(531) Videnské obrazové&idy 3.7.17 ;26.1.3; 26.1.18 ; 26.1.24 ; 27.5.27.99.2
(220) Datum podani iphlasky 30. 10. 2003

(442)D3um ZveeJnl o9 08, 2004
prihlasky
(151) Datum zapisu 24. 02. 2005

(180) Datum konce platnosti  30. 10. 2013

(730) PrihlaSovatel/vlastnik ~ Barum Continental spol. s.r.o.
Objizdna 1628
OtrokoviceCZ
765 31

(740) Zastupce PATENTSERVIS ALICANTE
Calle Jétiva, 4
ValenciaES
460 02



Stav Zapsana
Druh Obrazova

(510) Seznam vyrobk a sluzeb

(12) pneumatiky, duSe a vlozky do pneumatik;
(35) reklama; sluzby v oblasti obchodnitizent;
(37) opravy silninich vozidel ¢innost pneuservisu;



PRILOHA P IV: OCHRANNA ZNAMKA BARUM IV, [49]

Ochranné znamky

Udaje byly ziskany dne 26. 04. 2011 08:47. Poslekiializace databéaze:

Data UPV jsou aktualni ke dni: 25. 04. 2011 20:02
Data WIPO jsou aktualni ke dni: 20. 04. 2011 00:00
Data WIPO wrizeni jsou aktuélni ke dni: 28. 02. 2011 00:00
Data WIPO 6ter jsou aktualni ke dni: 06. 04. 200100

Data OHIM jsou aktualni ke dni: 24. 04. 2011 00:00

Databaze obsahuje narodni ochranné znamky (UP\Qin@aedni ochranné znamky
(WIPO) s designadiR a EU a komunitarni ochranné znamky (OHIM).

(210)
(540)
(111)
(511)
(220)
(320)

(330)
(442)
(151)
(730)

(740)

(510)

Zdroj

Cislo spisu
Reprodukce/zmi OZ
Cislo z&pisu

Tridy vyrobki a sluzeb
Datum podaniinlasky
Datum pravaipdnosti:
Zeng priority:

Datum zvigjreni piihlasky
Datum zapisu
RihlaSovatel/vlastnik

Zastupce

Stav
Druh
OZ obnovena do

Seznam vyrobk a sluzeb

UPV-CR
161462
Barum Continental spol. s r.o.
237990
12, 37, 40
24.11. 2000
24. 11. 2000

Cz

11. 07. 2001

22.10. 2001
Barum Continental spol.s r.o.
Objizdna 1628
OtrokoviceCZ
76531
Patentservis Praha a.s.
Jivenska 1273/1
Praha 4CZ
140 21
Platny dokument
Slovni

24.11. 2020

(12) pneumatiky, duSe a vlozky do pneumatik;
(37) opravy silninich vozidel ¢innost pneuservisu;
(40) zpracovani gumarenskyché&sh



PRILOHAPV: CAST RAMCOVE KUPNi SMLOUVY 2010 [53]

TYP SMLOUVY @ .,

€<

Uzawena mezi:

PRODAVAJICI:

Barum Continental spol. s r.o.

Objizdna 1628, 765 31 Otrokovice, okres Zlin

zapsany v obchodnim rejitu vedeném v Brav oddilu C, ¢islo vlozky 15057
obchodni divize region: Market CZ

zastoupeny: Antonin VeteSnik — Market Manager CZ

Karel Chmeala- Regional Manager

IC: 457 88235 DI CZ699000347
A
KUPUJICI:
firmou: e
zapsanou v obchodnim rejg&u vedeném v ........ voddilu ..¢. vl .........
P21 (018 01T o o T AP
bank. spoj.: «Bank_spoj» ¢.0.0 <« _Ctu»
IC: DIC: .o

Predmeét smlouvy

1.1  Prodavajici z4eni kupujicihno do skupiny zakazidikMarket CZ, kté nakupuji
zbozi od prodavajiciho v systému SAP, to je velkbollni systém dodavek z centralnich

skladi. Prodavajici se zavazuje za podminky, Ze Kuppjiti své finadni zavazky wuci



Prodavajicimu prodavat smluvni vyrobky KupujicimuKapujici se zavazuje smluvni
vyrobky (plas¢, duSe a vlozky) odebirat od Prodavajiciho dle séttouvy a tyto prodavat

ve svych prodejnich mistech.

1.2 Seznam zbozZi které jéednttem smlouvy je totoZny se soupisem uvedenym
v prodejnim ceniku prodavajiciho,ktery je k dispoziprodejnim mist prodavajiciho a je
predmétem nabidky prodavajiciho.

1.3 Smluvni strany timto prohlasuji, Zze Zzadnéch nevyzradiretim stranam Zadnou
informaci, kterou se dozvi v souvislosti s toutolamou a jejim planim. VSechny
informace budou afma stranami povaZzovany zawdrné nebo za prohlasené zav&né
druhou stranou po dobu platnosti této smlouvy & délet po jejim ukofeni. Smluvni

strany maji odpaoxdnost za poruseni této povinnosti zachovd@nhosti.

.
Povinnosti prodavajiciho

3.1 Prodavajici se zavazuje poskytovat Kupujicimiilbgzné odborné rady technického

¢i obchodniho charakteru a pomat prodeji smluvnich vyrobk a zbozi.

3.2  Prodavajici se zavazuje dodavat Kupujicimumdarebo za Uplatu firemni znaky,
prodejni ponicky, obchodni a technickou literaturu, brozurkyadky, formul&e, ceniky

a reklamni materiél tykajici se smluvnich vyralakzboZzi.

3.3  Prodavajici poskytne Kupujicimu smluvni slewuz.( piiloha ¢. 1 ke Kupni
smlouw). Souwasti této slevy je i delova sleva na koopefa reklamu. Tato sleva je
uréena na podporu prodeje smluvnich vyrdldkrmou reklamnich a propagzch akci
Kupujiciho a nesmi byt stovana s podporou jiného zboZzi.

3.4  Prodavajici se zavazuje dodat Kupujicimu popjzod této smlouvy pisemin
Zzpracované Zatimi a reklaméni podminky, podle kterych se postupujé yytizovani
uplatrenych narok pri vadach zbozi. Aktualni platné &m Zarwnich a reklaménich
podminek je k dispozici na vyzadani u prodavajicimebo na internetovych strankach
prodavajiciho www.conti-online.cz . Néchto strankach je k dispozici i podrobny postup

pro vytizovani reklamaci.

3.5 Kupujici bude zawtmi a reklamani pripady vyizovat postupem v souladu

s podminkami uvedenymi v dokumentu zémi@m v bodu 3.4.



3.6  Prodavajici ifgvezme bezplatnod kupujiciho opdebované pneumatiky k jejich
dalSimu vyuziti nebo likvidaci v souladu seé¢@im Zakona o odpadedtisio 185/2001
Sbirky( v platném zni) . Naklady kupujiciho na shroma&¥d téchto pneumatik jsou
zohledrgny v celkové sle¥ od prodavajiciho dle této smlouvy. Smiouva o zpb&mi

likvidace pneumatik jeifilohouc. 2 této smlouvy.

\Y2
Povinnosti Kupujiciho

4.1  Kupujici se zavazuje pimat si @i prodeji smluvnich vyrobk a zbozi s pé
a povinnostirddného obchodnika, tak aby byl z&jisto nejvyssi mozny prodej, korektni
a zdvdily pristup k zakaznikm a zabezpgen tak odpovidajici goodwill Prodavajiciho

a smluvnich vyrobik

4.2  Kupujici je povinen poskytovat na zaklagzumnych poZzadavkProdavajiciho
marketingové informace o moznostech prédajnluvnich vyrob& v regionu, o vlivech,
které jej snizuji, a poskytnout stonost @i marketingovych pizkumech Prodavajiciho

V regionu.
4.3 Kupujici provadi vlastni reklamifiinost ve svém regionu na vlastni naklady.

4.4 Kupujici se zavazuje postupovitrpklamacich v souladu s platnymi Zénimi

a reklamanimi podminkami a igdavat zakaznikm doklady pedepsané pro identifikaci
zbozi a pro fipadné uplaténi reklamace. # feSeni reklamaci je kupujici povinen
postupovat podle instrukci uvedenych na strankaetvwonti-online.cz. Jedna se zejména

0 povinnosti :
a) Sepsatadre a uplré s reklamujicim reklan@ai dotaznik.

b) V piipadt, Ze zavada pneumatiky je podle nazoru kupujicipdsabena
nespravnym provozeri pouzivanim pneumatiky, je kupujici opré&wnreklamaci

vyiidit na mist bez konzultace s prodejcem.
c) Vyplnény reklamani dotaznik ( jeho Zluté vyhotoveni) je kupujicivipen
odeslat na Zakaznicky servis do 3 adrod vyizeni reklamace.Tiskopisy

Reklamanich dotaznil poskytne kupujicimu prodavajici.



d) Pokud kupujici nevylati vyrobni vadu, odeSle kupujici ignbem popsanym

v instrukci reklamovanou pneu k posouzeni prodéiraji.

4.5  Kupujici je povinen na zakladvyzvy Prodavajiciho ziastnit se odborného
Skoleni, a to nejménl x rainé. Prodavajici nenese v zadnédippk odpovdnost za

¢innostéi opomenuti zagstnand a prodejé Kupujiciho

4.6  Prodavajici poskytne Kupujicimu vzdi pmené svych dopordenych prodejnich
cen do 5 da od data zmny nové doporéené prodejni ceny. Kupujici seznami
prodavajiciho se svoji cenovou politikou na zboZiteré je pedmetem plreni této

smlouvy.

4.7  ZboZi zn&k Barum, Continental, Semperit, General Tire bpidelmitem snahy
o maximalni uspokojeni poptavky zakazniK propagaci vyhradntéchto zngek pouzije

Kupujici (elovou slevu koopetai reklamy.

4.8  Kupujici ma pravo po dobu platnosti této smjowyuZivat prvk jednotného
prodejniho stylu, ktery je vlastnictvim prodavaji@i Po ukoeni platnosti smlouvy je

Kupujici povinen tyto prvky odstranit.

4.9 Realizace kazdé dibbjednavky je limitovana népkraienim celkového kreditniho
limitu kupujiciho , jehoz vySe je dohodnuta mezog#évajicim a kupujicim. Kupujici
poskytne na pozadani prodavajiciho dokladygtwté pro zabezpeni pohledavek. Mira
zabezpeeni je gimo unérné vysi r@&niho obratu, jeji forma je definovana kilpzec.1.

4.10 PRevzeti zbozi potvrzuje kupujici na kopii fakturyafmazuje dodaci list), nebo
dodacim listu p uziti smluvniho pepravce. Potvrzeniigvzeti zboZi provrdi opragna
osoba tak, Ze na doklad uvedékovym pismem své jméno &ipneni, pracovni Zazeni
(funkci), pipoji vlasnoréni podpis a otisk razitka firmy kupujiciho.



PRILOHAVI.: CAST RAMCOVE KUPNi SMLOUVY 2011 [54]

TYP SMLOUVY @ .,

Uzawena mezi:

PRODAVAJICI:

Barum Continental spol. s r.o.

Objizdna 1628, 765 31 Otrokovice, okres Zlin

zapsany v obchodnim rejitu vedeném Krajskym soudem v Briv oddilu C, ¢islo
vlozky 15057

jednajici: Ing. Dalibor Kalina, PhD.  — jednatel kggnosti
Ing. Miloslav Bjalek — jednatel spaéleosti
IC: 457 88235 Oi CZ699000347
A
KUPUJICI:
zapsanou v obchodnim rej&u vedeném v ........ v oddilu ... vl. .........
jedNajiCi/ZastOUPENY ....iv e et e

bank. spoj.: «Bank_spoj» ¢.0.0 <« _Ctu»

Predmeét smlouvy

1.1  Prodavajici zdeni Kupujiciho do skupiny zakaziiikViarket CZ, kté nakupuji
zbozi od Prodavajiciho v systéemu SAP, to je velkbolni systém dodavek z centralnich

skladi. Prodavajici se zavazuje za podminky, Ze Kuppjiti své finadni zavazky wci



Prodavajicimu prodavat smluvni vyrobky KupujicimuKapujici se zavazuje smluvni
vyrobky (plas¢, duSe a vlozky) odebirat od Prodavajiciho dle séttouvy a tyto prodavat

ve svych prodejnich mistech.

1.2  Seznam zbozi, které jgednmttem smlouvy, je totozny s ¥§em druli zbozZi

uvedenym v flohach této Ramcové smlouvy.

1.3  Smluvni strany timto prohlasuji, Ze Zadna h mevyzradiietim stranam zZadnou
informaci, kterou se dozvi v souvislosti s toutolamou a jejim planim. VSechny
informace budou afmma stranami povazovany zawdrné nebo za prohlasené zavé&né
druhou stranou po dobu platnosti této smlouvy & délet po jejim ukofeni. Smluvni
strany maji odpoxdnost za poruseni této povinnosti zachovdngosti.

.
Povinnosti Prodavajiciho

3.1 Prodavajici se zavazuje poskytovat Kupujicimilbbgzné¢ odborné rady technického

¢i obchodniho charakteru a pomat prodeji smluvnich vyrobk a zbozi.

3.2  Prodavajici se zavazuje dodavat Kupujicimumdarebo za Uplatu firemni znaky,
prodejni ponicky, obchodni a technickou literaturu, brozurkyadky, formul&e, ceniky
a reklamni materiél tykajici se smluvnich vyralakzboZzi.

3.3 Prodavajici se zavazuje dodat Kupujicimu popjzod této smlouvy pisemin
zpracované Zatimi a reklaméni podminky, podle kterych se postupujé yytizovani
uplatrenych narok pri vadach zbozi. Aktualni platné & Zarinich a reklaménich
podminek je k dispozici na vyzadani u Prodavajiciebo na internetovych strankach
Prodavajiciho www.conti-online.cz. Né&chto strankach je k dispozici i podrobny postup
pro vyizovani reklamaci. U g@gmyslovych plaBije postup @ vyiizovani aieSeni

reklamaci sotasti gilohy ¢. 1C - Zbozi a obchodni podminky — pnedirpyslove.

3.4  Kupujici bude zatmi a reklamani pripady vyizovat postupem v souladu

s podminkami uvedenymi v dokumentu z#mi@m v bodu 3.3.

3.5 Prodavajici fevezme bezplathod Kupujiciho opdebované pneumatiky k jejich
dalSimu vyuziti nebo ekologické likvidaci v soulase zgnim Zakona o odpadediisio
185/2001 Sbirky (v platném &ni). Naklady Kupujiciho na shromaid téchto pneumatik



jsou zohlededny v celkové sle¥ od Prodavajiciho dle této smlouvy. Smlouva
0 zabezpé#eni likvidace pneumatik jeffpohouc. 2 této smlouvy.

V.
Povinnosti Kupujiciho

4.1  Kupujici se zavazuje pimat si @i prodeji smluvnich vyrobk a zbozi s pé
a povinnostiadného obchodnika tak, aby byl za&jsto nejvysSi mozny prodej, korektni
a zdvdily pristup k zakaznikm a zabezpgn tak odpovidajici goodwill Prodavajiciho

a smluvnich vyrobk

4.2  Kupujici je povinen poskytovat na zaklagzumnych poZzadavkProdavajiciho
marketingoveé informace o moznostech prédajnluvnich vyrob& v regionu, o vlivech,

které jej snizuji, a poskytnout soanost i marketingovych pizkumech Prodavajiciho.
4.3  Kupujici provadi vlastni reklam&hnost ve svém regionu na vlastni naklady.

4.4  Kupujici se zavazuje postupovit klamacich v souladu s platnymi Zanimi

a reklamanimi podminkami a ijfgdavat zakaznikn doklady pedepsané pro identifikaci
zbozi a pro fipadné uplattni reklamace. Pro piby Prodavajiciho bude Kupujici
v souvislosti s viizovanim reklamaci vypbvat a na adresu Z&kaznického servisu
Prodavajiciho zasilatddre vyplnéné Reklaméni dotazniky. B feSeni reklamaci je
Kupujici povinen postupovat podle instrukci uveddmgia strankach www.conti-online.cz.

Jedna se zejména o povinnosti :
a) Sepsatadre a uplré s reklamujicim reklanéai dotaznik.

b) V pripadt, Ze zavada pneumatiky je podle nazoru Kupujicilpdsabena
nespravnym provozenti pouzivanim pneumatiky, je Kupujici opré&mn
reklamaci vyidit na mist bez konzultace s prodejcem.

c) Vypinény reklam&ni dotaznik (jeho Zluté vyhotoveni) je Kupujici pwn
odeslat na Zakaznicky servis do 3udd vyizeni reklamace.Tiskopisy

Reklama&nich dotaznik poskytne Kupujicimu Prodavajici.

d) Pokud Kupuijici nevylaiti vyrobni vadu, odeSle apobem popsanym v instrukci

reklamovanou pneu k posouzeni Prodavajicimu.



4.4.1 U ptimyslovych plagi je postup fi vyiizovani aieSeni reklamaci soasti
piilohy ¢. 1C - ZboZi a obchodni podminky — pnetimpyslové

4.5  Kupujici je povinen na zakladvyzvy Prodavajiciho ziastnit se odborného
Skoleni, a to nejménl x rainé. Prodavajici nenese v zadnédippk odpovdnost za

¢innost¢i opomenuti zarstnand a prodejé Kupujiciho.

4.6  Prodavajici poskytne Kupujicimu vzdi pmené svych dopordenych prodejnich
cen do 5 da od data zmny nové doporéené prodejni ceny. Kupujici seznami

Prodavajiciho se svoji cenovou politikou na zbkigré je pednEtem plreni této smlouvy.

4.7  ZboZi koncernovych zdek uvedenych vifloze ¢.1 bude pednmétem snahy
o maximalni uspokojeni poptavky zakaznik

4.8 VSechna graficka znazém tvarena slovy, pismenyislicemi, barvowi kresbou,
uréend k rozliseni smluvnich vyrobkProdavajiciho, jsou ochranné znamky. Prodavajici,
¢len skupiny Continental (Continental Reifen Deutsod GmbH), udluje Kupujicimu
svoleni k uzivani ochrannych znamek vymdRrodavajiciho, a to zacélem podpory
prodeje zbozi z této smlouvy vyplyvajici. KupujpcdhlaSuje, Ze si je édom skuténosti,

Ze gipadné zneuziti ochrannych znamek smluvnich vykdblodavajiciho je poSkozenim
prav majitele ochrannych znamek. VSechna opfidivazivat ochranné znamky smluvnich
vyrobki Prodavajiciho z této smlouvy vyplyvajici skom platnosti s jakymkoliv zanikem
platnosti této smlouvy. Manualy ochrannych znamsdujumisiny na www.corporate-

data.org.

4.9 Revzeti zbozi potvrzuje Kupujici na kopii fakturyafwazuje dodaci list) nebo
dodacim listu i uZziti smluvniho pepravce. Potvrzenitgvzeti zbozZi potvrdi opragna
osoba Kupujiciho tak, Ze na doklad uvedgkbvym pismem své jméno atijmeni,

pracovni zégazeni (funkci), Ppoji vlasnoréni podpis a otisk razitka firmy Kupujiciho.

4.10 Kupujici bere naédomi a souhlasi stim, Ze telefonické hovory vedeaé
zakaznickych linkdch mohou byt Avbdu nasledného zkvalini sluzeb monitorovany.
O této skuténosti je Kupujici povinen informovat své zéstnance, ktié budou pednetné

hovory uskuténovat.



