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ABSTRAKT

Tato diplomova prace obsahuje kompletni navrhy tfi darkovych vinnych sad pro
spolecnost "Vino Hruska". V prvni ¢asti byla provedena reserSe soucasného stavu obalové
techniky ve vinafstvi a také seznameni s technologiemi a materialy, které byly pouzity pro
navrhované obaly. V praktické ¢asti jsem postupné vypracovala kompletni design pro tfi
darkové sady. Jednalo se navrh univerzalniho dfevéného korpusu, papirovych vlozek,

vSech etiket i doprovodnych produktii.

Kli¢ova slova: design, vino, kolekce, obal

ABSTRACT

This diploma thesis contains three complete designs of wine gift sets for company
"Vino Hruska. " The first part contains research of the current state of packaging technolo-
gy in the winery and also introduction to technology and materials that were used for pro-
posed packaging. In the practical part, I gradually developed a complete design for three
wine gift sets. | have designed universal wooden box, paper inserts, all labels and associa-

ted products.

Keywords: design, wine, collection, packaging
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UVOD

S obaly se setkavame prakticky denné. Podle jejich zpracovani, volby materialu, tvaroslovi
a celkového designu hodnotime nejen jejich kvalitu ale ¢asto i chut, dokazi nas zaujmout
nebo naopak odradit. V dnesni dob¢ obaly neplni jen svou zakladni ochrannou funkci, ale
slouZzi také k prezentaci a podpoie prodeje daného vyrobku. Obal je pravé to, co vyrobek

prodava a je tedy velmi dilezita jeho spravna volba a zptsob provedeni.

Kazdy den jsme svédky reklamnich obalovych boji mezi vyrobci, znackami a sluzbami.
Vyrobci mezi sebou neustéale soupeii a snazi se byt lepsi nez konkurence, jak v materidlech
tak 1 pouzitych technologiich. Obalové materialy nesou dtilezitou ulohu v oblasti reklamy.
Zakladem tuspéchu kazdého obalu je inovace, minimalizace nakladd, ekologie, sledovani

trendu a zivotniho stylu.
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I. TEORETICKA CAST



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 12

1 DEFINICE OBALU

Obal je oznacovan jako obalovy prosttedek nebo soubor prostfedki zabezpecujici ochranu
vyrobki pted poSkozenim, zabraniujici Skodam, které by mohly vyrobky zptsobit, umoziiu-
jici ob¢h vyrobku a usnadiujici jejich spotiebu. Naopak baleni je ¢innost spocivajici v pfi-
pravé vyrobku pro obéh a spotifebu pomoci obalovych prostfedki a funkéni spojeni vyrob-
ku s obalovymi prostfedky. Obalovy prostfedek je souhrnny nazev pro obalové materialy,

obaly a pomocné obalové prostredky.

V praxi se obaly ¢leni do n¢kolika zékladnich kategorii:

Spotiebitelsky obal tvoii s vyrobkem ned¢litelnou prodejni jednotku ur¢enou pro konecné-

ho spottebitele.

Skupinovy (sekundarni) obal spojuje n€kolik prodejnich vyrobkd pro ucely uskladnéni

a pfipadné i prodeje a jeho odstranéni nijak neovlivni vlastnosti vyrobku.

Piepravni (terciarni) obal ma ulohu usnadnit manipulaci, pfepravu a ochranit pfitom zbozi.

Obr. 1: Ukazka obalu spotrebitelského, skupinového a prepravniho
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2 FUNKCE OBALU

Obal v dnesni dob¢é musi spliiovat mnoho funkci mezi néZ patii naptiklad funkce ochranna,

manipulacni, estetickd, prodejni, marketingova, informacni, skladovaci ¢i ekologicka.

Zakladni funkce obalu by se daly shrnout nasledovné. Ukolem obalu je chranit zbozi proti
neptiznivym U¢inkiim vnéjsiho prostfedi nebo také naopak chranit vnéjsi prostredi pred
nepiiznivymi u¢inky obsahu obalu béhem manipulace, ptepravy a skladovani, minimalizo-
vat néklady téchto ¢innosti, pozitivné plsobit na spotiebitele pii koupi a uleh¢it mu spotie-
bu obsahu [1]. Obal mtze také pisobit jako pfidana hodnota, ktera zvysuje uzitek z pro-
duktu. Dilezitost jednotlivych funkci se ovSem 1isi podle vrstev obalu, jeho uZivateli
a méni se v prubéhu spotiebniho cyklu vyrobku. Funkce obalu a jejich pojeti se také vyviji
v Case v zavislosti na dostupné technologii a zménach v pozadavcich distribuce a konco-

vych uzivatell. Idedlni obal by mél plnit vSechny zékladni funkce [2].

2.1 Funkce ochranna

Ochranna funkce spociva ve schopnosti chranit vyrobek po dobu jeho ob&¢hu pied skodli-
vymi vlivy prostiedi a zabranit nezddoucimu ucinku. Ma zajistit, aby se produkt rychle
dostal ke spotiebiteli neposkozeny a aby nedoslo ke zhorSeni uzitkovych vlastnosti a aby
byla zajisténa jeho hygienicka a zdravotni nezdvadnost [1]. U potravin je dilezita ochrana
pfed mechanickym poskozenim, mnozstevnimi ztratami, chemickym nebo biologickym
znehodnocenim, to je degradace svétlem, oxidaci, vlhkem, pachovymi zménami a cizoro-

dymi latkami.

2.2 Funkce manipulaé¢ni

Manipula¢ni funkce obalu umozituje snadnou ovladatelnost zabalenych jednotek pii pre-

prave, skladovani, prodeji i spotiebé.

2.3 Funkce informaé¢ni

Tato funkce by se jiz dala chépat jako marketingové orientovana. Ukolem obalu je co nej-
1épe informovat spotiebitele o vyrobku a nasledné ho presveéd¢it nebo zlakat ke koupi. Za-

hrnuje tidaje o zbozi, identifikaci, sloZeni zbozi, datu vyroby, dob&é maximalni trvanlivosti
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a mnohém dalSim. Obal musi zaujmout a sdélit zakladni informace o obsahu obvykle velmi
rychle a na vétsi vzdalenost. Informace povinné uvadéné na spotiebitelskych obalech po-
travin upravuje i zdkon. Udaje na obalech Ize ¢lenit na informace potiebné pii ndkupu,
informace potiebné pfi spotiebé a informace okrajové. Obal vSak neinformuje pouze spo-

ttebitele. Obal nese informace i1 pro piepravce a prodejce.

2.4 Funkce prodejni

Obal musi svym provedenim a estetickym vzhledem napomahat prodeji vyrobku a pisobit
jako propagacéni prvek. Propagacni slozka, kterd napomaha v prodeji, mize byt graficky
symbol, jméno firmy a podobné. Prodejni funkce zavisi na schopnosti obalu ovliviiovat
odbyt vyrobku, napomahat racionalni spotteb¢, spoluvytvaret uroven zivotniho prostredi

a ovliviiovat estetické citéni spotiebiteld.

Obr. 2: Ukazka obalu s ruznymi propagacnimi prvky

2.5 Funkce manipulaéni

Skladovani je dulezitym mezic¢lankem v procesu ob¢hu zbozi pii jeho prepravé od vyrobce
ke spotiebiteli. Vyplyva z nerovnomérnosti vyroby, obéhu a spotieby. Vyrobni sortiment

se podle pozadavki odbératell ve skladech pretvaii na obchodni sortiment a pro uchovani
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uzitnych hodnot zbozi by proto mély byt vytvoreny co nejlepsi podminky. Zakladnim
pfedpokladem pro spravné skladovani zbozi je omezeni Skodlivych vlivii plisobicich na
zbozi v prubéhu skladovaciho procesu. Tyto Skodlivé vlivy vznikaji pfedevSim nespravnou
manipulaci se zbozim. Nejnebezpecnéjsi jsou vlivy atmosférické (teplota, vlhkost, slune¢ni
zateni, pramyslové agresivni plyny a prasnost). Pro zachovani uzitné hodnoty skladované-

ho zbozi ma zna¢ny vyznam také doba skladovani a pravidelnd obména zbozi.

2.6 Funkce marketingova

Kazda z jiz uvedenych funkci obalu se mize alespon ¢aste¢né¢ povazovat za marketingove
orientovanou. Nicméné za marketingovou funkci obalu je mozné oznalit vSe, ¢im obal
prispiva k prodeji vyrobku a k uspokojeni potieb zdkaznika. Podstatné je, aby byly rozdil-
né funkce obalu vyvazené a aby obal plsobil v souladu s produktem i s ostatnimi vyuZziva-

nymi komunika¢nimi prosttedky [4].

Obal predstavuje vyznamny prvek marketingové komunikace vyrobce se zakaznikem,
respektive spotiebitelem. Kvalitni obal mnohdy dokaze dokonce piesvédCit zakazniky
o jakosti vyrobku. Obal je symbolem marketingu, je vizudlnim a fyzickym dikazem
vyrobku, ktery se ma prodat. Ma pfindSet jasné oznameni, i kdyz na obalu nemiizeme
nikdy pfesn¢ vidét to, co kupujeme, dokonce ani nemusime koupit to, co na obalu vidime.
Casto zaplatime vice za obal neZ za jeho obsah, ktery mize byt zvlastni anebo v jistém
smyslu nepfiméfeny. Obal se v§ak mlze stat jednim z nejucinnéjSich nastroji aktivizuji-
cich prodej. Kvalitni a spravné inovovany obal piinasi konkurenc¢ni vyhodu a silu v propa-
gaci znacky nebo firmy. Na druhé strané nekvalitni komunikace prostiednictvim obalu
nebo nevhodné navrhnuty obal snizuje trzby pro firmu. Rozhodovéni o kvalit¢ obalu je

dilezitou soucasti pro cely vyrobek i firmu.

2.7 Funkce esteticka

Obaly nesou kromé ochranné funkce také funkci estetickou a tim zvysSuji uroven a kulturu
prodeje. Kazdy vyrobek ma smyslové vnimatelnou podobu, tuto funkei zastupuje tvaroslo-

vi, barevnost ¢i povrch. Vyrobek vyjadfuje urcity postoj a zaroven prodejni schopnost.
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Baleni by m¢lo zakaznika upoutat grafikou, tvarem a materidlem vybranym s ohledem na

charakter vyrobku.

Obr. 3: Estetika na obalech

2.8 Funkce ekologicka

Dutlezité je pfesné vymezeni obalového materidlu po celou dobu jeho Zivotnosti a plné
funk¢nosti. Na obalu a jeho vyrobé se podili mnoho lidi a k jeho vyvoji je uzito obrovskeé
mnozstvi finan¢nich prostfedkti. Obaly mohou slouzit rtizn¢ dlouho. VSechny vSak maji
jedno spole¢né, diive nebo pozdéji se obal stane odpadem. Dnes$ni moderni vyrobci se
zabyvaji nejen materidlem pro vyrobu oballl ale také tim, jakym zptisobem se bude obal po
jeho upotiebeni recyklovat. V dnesni dobé si stale vice lidi uvédomuje, jakou obrovskou

z4t€zi pro nas odpady z obalil jsou a jaké dokazi napachat ekologické skody.

Obr. 4: Ukdzka ekologickych obalit
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3 DRUHY OBALU

RozliSujeme tii druhy oballl v zavislosti na funkcich, které plni:
1. Spotiebitelsky obal
2. Distribuc¢ni obal

3. Piepravni obal

3.1 Spotiebitelsky obal

Je urcen pro 1 vyrobek, pro sadu vyrobkl nebo pro maly pocet kust téhoZ vyrobku. Spo-
ttebitelsky obal je ur¢en pro findlniho zdkaznika ke kone¢né spotteb¢ a plni funkci ochran-
nou, informacni a prodejni. Manipula¢ni funkce je u tohoto druhu obalu redukovana. Do
této kategorie lze zaradit také mnou navrhované obaly pro doplikové vyrobky, které

doprovazeji hlavni produkt, tedy lahev vina v darkové kolekei.

Obr. 5: Obaly v sadach

3.2 Distribuc¢ni obal

Jedna se o skupinovy nebo sdruzeny obal, ktery tvoii mezi¢lanek mezi spotiebitelskym
a prepravnim obalem. U distribu¢niho obalu mé stézejni postaveni zejména funkce ochran-
na a manipulac¢ni, kterd se uplatituje prevazné ve skladech, v pritbéhu pfepravy a manipu-
lace se zbozim az po dopliovani zbozi v prodejnich prostorach prodejen. Informac¢ni funk-

ce je u tohoto druhu obalu zaméfena na potieby identifikace zbozi v jednotlivych ¢lancich
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logistickych distribucnich fetézct. VEtsSinou miva podobu kartonu nebo podlozky, ktera je
krytd smrstitelnou folii. Mezi distribu¢nim obalem a spottebitelskymi obaly mohou jesté
byt 1 vnitini obaly. Prakticka ¢ast diplomové prace se bude zabyvat predev$im navrhem

distribu¢niho obalu pro tfi rizna darkova baleni.

Obr. 6: Ukazky distribucnich obalii

3.3 Piepravni obal

Je nositelem ochranné, manipulac¢ni a pfepravni funkce. Jedna se o vnéjsi obal pro snadnou
a efektivni piepravu. Casto je vystaven vng&j$im vliviim, proto je jeho konstrukce robust-
n¢j$i nez u dvou predchazejicich druht obalii. Nejcastéji nabyva podoby bedny ¢i vétsiho
pevného kartonu. Pfepravni obal musi obsahovat informaci o odesilateli, pfijemci, obsahu,

hmotnosti a Casto také znaky pro spravny zpiisob jeho manipulace.

Obr. 7: Obaly prepravni drevené a papirové
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4 OBALY A VINARSTVI

Nédoby na vino mély v riiznych dobach odlisny tvar a byly zhotoveny z rozdilnych mate-
riald. V davnych dobach se vino popijelo z difevénych vydutych nadob, z vydlabaného
kamene, poté z hlinénych ¢isi a pohard, z kozenych vaki, zvitecich rohti, kovovych nadob,

zkratka z dostupnych materialt, které se nachdzely pobliz konzumenta.

Nejstarsi sklenéné nadoby na vino pouzivali Egyptsti faradénové, ovSem tvaroslovi, barev-
nost i Cirost byla zcela jina, nez ji zndme z dnesnich dob. Nadoby byly ze silného matného
a barevného skla. Soupravy sklenénych nadob se v Cechach poprvé objevuji v 16. stoleti.
V 18. stoleti ptfichazeji dva typy sklenic, malé na destilaty a vétsi na vino. V 19. stoleti pak
nastupuji na trh skleni¢ky na rizné napoje od limonéd az po vino, tak jak je zndme nyni.
Vyhodou skla je jeho snadna udrzba a odolnost vici agresivnimu prostiedi. Pro kiechkost
a Spatnou manipulovatelnost se vyrab¢ji sériové nadoby na vino o velikosti do padesati
litri. Dievéné sudy se pouzivaji tradi¢né dodnes a vyjimkou nejsou ani sudy o objemu pies

sto tisic litrl. V béznych procesech se pouzivaji zdsobniky plastové ¢i nerezové [5].

4.1 Obaly pouzivané ve vinarstvi

Od vzniku vyroby vina existovalo mnoho nadob na piepravu a uchovavani vina. Vzdy se

vychéazelo z urc¢itého materialu a potfeby transportu vina.
Meéchy z ktize
Z nalezi se toho moc s ohledem na material nedochovalo. Dochovaly se ndm pouze

pisemné zminky v kronikdch. Vyroba byla pomérné jednoducha, kiize byla vhodné upra-

vena, naimpregnovana a sesita navoskovanymi nitémi.

Hlinéné pohary

Byly vyrabény hrncifi na hrn¢ifském kruhu zndmém jiz z dob predhistorickych. Piivodné
se vyryly obrysy figur a kvétl a nabarvily se ¢ernou nebo tmavohnédou barvou, zatimco na

ostatni plosSe zstala svétlejsi barva hliny.
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Obr. 8: Kozeny mech, hlinené nadoby, amfora

Amfory

Je to druh staroveéké keramické nadoby, obvykle se dvéma tchyty a podlouhlym hrdlem.

vvvvvv

a prenaseni hroznového vina a dalSiho potravinaiského zbozi.

Stifibrné a zlaté pohary

Tyto pohary se vyrabély a vyuzivaly piedeviim v domacnostech bohatych Rimantl. Na
cisafském dvote se pouzivalo nddob zlatych. Byvaly posety drahokamy, vzacnymi kameny

a zlato bylo jen jejich pojitkem.

Obr. 9: Sklenena nadoby, stribrné pohary
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Kantharos

Je staroveéky fecky pohar s dvojici vysSich horizontalnich usi po stranach, které vyrazné
prevy$uji jeho okraj. Rekové davali prednost kovové formé pred keramickou, jelikoz
vysoké usi jsou v pfipadé pouziti keramiky znacn& nepraktické. Nej€astéji slouzily jako

konvice na vino.

Barik (Barrique)

Je dubovy sud o obsahu ptes dvé sté litril, ktery se pouziva k vyzravani vin. Sudy se vyra-
bé&ji z amerického nebo francouzského dubu a pro ulozeni vina se mohou pouzit pouze

ttikrat. Vino ze dieva sudu vyluhuje aromatické latky.

Becka

Je to valcovita nadoba slouzici k uchovani kapalin ¢i jinych latek. V potravinafstvi se sudy
vyuzivaji k uchovavani nebo zrani vina. Sudy mohou byt dievéné, plastové ¢i kovoveé

0 objemu n¢kolika malo litrd az po stovky litrt.

Obr. 10: Kantharos, sud, sklenéna lahev a Tetra pak

Sklenéné nadoby, lahve

Sklo ptedevsim zabraniuje pfimému kontaktu vina s kyslikem. V nadobach, které¢ by
nebyly vzduchotésné, by vino rychle zoxidovalo. Lahev vSak také ¢asto byva poznavacim

znamenim urc¢itého vina. Jednotlivé tvary lahvi a barva skla, z néhoz jsou vyrobeny, byvaji
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totiz typické pro vina z urcitych oblasti. Pouzivani lahvi téchto tvari sice neni piredepsano,
avSak symbolizuje tradici, pivod a n¢kdy i1 pravost vina. Lahev je vic nez jen funkéni
nadoba. Je to zaroven esteticky pfedmét, jehoz tvar by mél odpovidat obsahu. Sklenéna
lahev byva upfednostiiovana u vétSiny spotiebitelll. Symbolizuje dobrou kvalitu, znacku

a chut’.

Tetra pak

Nabizi atraktivni a levné baleni pro vino. Obaly jsou praktické z hlediska spotiebitele,
snadno se oteviraji, jsou zarukou optimdlni trvanlivosti a dokazou znacku po grafické
strance maximalné zviditelnit. Zadny nadbyte¢ny material, hmotnost &i prostor, pouze
jednoduchy obal ve tvaru cihly, ktery se velmi dobie stohuje i1 skladuje. Ma pét dobte vidi-
telnych ploch, na které mohou byt umisténa riizna sdéleni propagujici znacku. Nevyhodou

je Casté spojovani tohoto vyrobku s levnymi a méné kvalitnimi viny.

?

CouNTRY
CELLARS

Obr. 11: Bag in box, igelitovy obal uvniti Bag in boxu, hlinikové plechovky

Bag in box

Obalovy systém “Bag-in-box” piedstavuje moderni trend ve vyvoji baleni tekutin v obje-
mech od tfi do n€kolika set litrd. Jeho tajemstvi spoc¢iva v unikatni konstrukci. Ochranny
obal z kvalitniho kartonu, vybaveny vypustnim ventilem, skryva vak z pruzné félie. Nizka
hmotnost obalu i hranaty tvar vyznamné snizuji naklady na piepravu. Cerpanim vina se
vak smrs$tuje a vyCepni ventil zabranuje zpétnému pronikani vzduchu. Vino tak neoxiduje

a zachovava si neménnou chut’ a svéZest.
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Hlinikovéa plechovka

Ptestoze to leckoho muize prekvapit, vino lze najit v obalech mnoha podob. ,,Plechovkové
vino® je urceno pro velmi specifické zachazeni typu ,,drink and forget™ tedy napij se a za-

pomen.

Hlinikova ldhev

Hlinik zde nahrazuje sklo a umoziuje vyrobit velmi lehky a odolny obal. Tento ,,hybridni*
proces je zaloZen na principu vyroby standardnich népojovych plechovek s patentovanou
technologii tvarovani lahvi. Tyto obaly znamenaji snizeni hmotnosti i ndklad v porovnani
s PET lahvemi ¢i sklem. Tento typ ldhve se zatim objevuje v mens$im poctu a predevsim

u zahrani¢nich vyrobkd.

Obr. 12: Hlinikové lahve, tuba, jednoporcové plastové sklenicky

Tuba

Hlinikové a plastové typy tuby maji své piednosti i nedostatky. Plastové a laminatové jsou
lehké a je s nimi jednoduchd manipulace. U hliniku je z hlediska ekologické zatéze
problemati¢téjsi vyroba, u plastl naopak recyklace. Hlinik méa vyborné bariérové vlastnosti
(svétlo, UV zafeni, chutova neutralita, korozivzdornost a hygiena). Vino je pry po otevieni
1épe uchovavano, protoze uzaveér je tésnéjsi nez korkova zatka. Postoj zdkaznikl a pifizniv-

ct vinného moku je zatim k myslence prodavani kvalitnich vin v tubéach skepticky.
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Jednoporcova plastova ..skleni¢ka® na vino

Vino neni tieba ptelévat z lahvi do skleni¢ek. Jeho trvanlivost je obvykle jeden rok, proto-

ze je chranéno atmosférou inertnich plynt.

Inovace v baleni podstupuje 1 vino. Jak jiz bylo zminéno, v dneSni dob¢ se zaCina rozsito-
vat trend, kdy se vino bali nejen do skla ale i do krabic, plastu, plechu, do hlinikovych tub
atd. N¢kteti vyrobei zacinaji pouzivat nové druhy obalti jako doplnéni marketingové mixu.
Zejména pro mladou generaci je baleni do plastikovych lahvi nebo kartoni s vhodnym
uzéaveérem atraktivnéjsi. Karton je mnohem leh¢i a nerozbitny, naklady a tim i1 cena vyrob-

ku je o dost nizsi. Ro¢né je takovymto zptisobem baleni nabizeno pies tii sta milionil

litra vina.

4.2 ReSerSe souc¢asného stavu

Lahve a etikety na vino

Gtk il

Obr. 13: Ukazka soucasnych vinnych lahvi a etiket na trhu
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Sampariské

"RUT w i nNTAGE

Obr. 14: Ukazka soucasnych sampanskych lahvi a etiket na trhu

Likérové vino

Obr. 15: Ukazka soucasnych likérovych lahvi a etiket na trhu
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Papirové odnosné obaly — patii mezi nejlevnéjsi a velmi rychly zptlisob baleni vina.

Obr. 16: Ukazka soucasnych levnych odnosnych krabic na vino

Standardni darkové vinné kolekce — Na nasledujicim obrazku mlizeme vidét rizné materia-

lové provedeni. Potistény lepenkovy papir, potisténa prihlednd folie a dievény stojan na

vino. Diky vybéru materidlu si obal vytvoii vlastni styl.

Obr. 17: Ukazka soucasnych drazsich darkovych krabic na vino
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Luxusni darkové vinné kolekce — u téchto luxusnich darkovych kolekci mizeme pozorovat

precizni vybér kvalitnich materiald, jejich zpracovani, design a cit pro detail. U téchto

baleni hraje velkou roli volba materialu a jeho nésledné zpracovani.

{1;;’”"(;“

Obr. 18: Ukazka soucasnych darkovych luxusnich sad na vino

Soucasné darkové kolekce spolecnosti ,,Vino hruska* - Tyto darkové kolekce se vyznacuji

kvadrovym jednotnym tvarem. Spolecnost nabizi 3 velikosti, mono, duo a trio. Vyrobky

jsou do krabicky polozeny a uzavieny papirovym pievlekem.

—
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Obr. 19: Ukazka soucasnych darkovych balickii spolecnosti ,, Vino Hruska*
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5 MATERIALY A TECHNOLOGIE VYROBY NAVRHOVANYCH
OBALU

Diplomova prace je zamétfena na navrh obalt na darkové vinné kazety. S cilem navrhnout
moderni a konkurence schopné obaly jsem se musela detailné¢ sezndmit se vS§emi moznymi
materialy a technologiemi jejich zpracovani. Tento piehled mi také umoznil pfipravit
veSkeré podklady a zdrojova data pro vyrobu v souladu s dneSnimi pozadavky. Cilem
nebylo jen vytvoreni digitdlnich modelt, ale také zhotoveni plné funkénich vyrobki, které

splituji veskeré predpoklady pro sériovou vyrobu.

5.1 Papir

Papirovy materidl jako obal se zadal pouzivat v Ciné jiz 100-200 let pfed nasim letopog-
tem. Pouzival se arch zpracovany z kiry moruse. Postupem ¢asu se vyroba papiru z Ciny
presunula do Evropy. V roce 1690 se papir zacal vyrabét i v Americe. Prvotni archy papiru
byly od téch nynéjSich znaéné rozdilné. Na pocatku se papir vyrabél z Inénych hadri

a vlaken a aZ postupem casu se jako zakladni surovina zacala vyuZivat dfevovina.

Obr. 20: Papir jako materidl pro baleni

Masov¢jsi vyuzivani papiru pro obalové ucely zacalo byt mozné az po vynalezu papiren-
ského stroje v roce 1799. Prvni krabice z lepenky byla vyrobena v roce 1817 v Anglii.
Nasledné roku 1850 byla vynalezena prvni vinita lepenka. Diky témto vynéleziim a tech-

nickym pokrokim byly bedny uréené pro piepravu nahrazovany lepenkovymi krabicemi.
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Velkym vynélezem v sedmdesatych letech 19. stoleti, se stal vysekavaci lis. Pomoci tohoto
vyndlezu se jednoduchym zpiisobem dal ziskat hotovy polotovar se v§emi nélezitostmi.
Era skladaného kartonu tedy byla zapolata. Tato technologie se ve velké mife vyuziva

dodnes 1 proto, Ze papir je velmi levna a ekologicky piijatelna surovina. [6]

Pro své vyhodné vlastnosti nachazi uplatnéni téméf v kazdé aplikaci. Papir je material leh-
ce ohebny a tvarny a pravé diky témto vlastnostem je idealni pro vyrobu obalt. Jeho
povrch Ize vhodné upravovat pomoci laki, tisku i laminace a lze tak docilit dokonalych
vysledkl. Karton ma své prednosti zejména v nizké potizovaci cené, lehkosti, skladnosti

a jednoduchosti pfi ohybéni a tvarovani.

Se vznikem komer¢niho a konkurenc¢niho prostiedi vznikl zasadni rozvoj vyroby papiro-
vého obalu. Obaly jiz nemaji pouze funkci ochrannou, ale zacinaji také ptitahovat

pozornost a pobizet ke koupi vyrobku.

~ 430 Black
—LiTE

Obr. 21: Skladackoveé typy obalii
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Technologie zpracovani papiru

Skladackové obaly z lepenky patii k nejrozsitenéj$imu typu spotiebitelskych obalt. Z hle-
diska marketingu jsou na tento typ obalu kladeny stale vyssi pozadavky nejen v oblasti
grafické Upravy a tisku, ale také v konstrukei téchto obalt. Dulezitd je zejména kvalita
barevného soutisku a piesnost vyseku piifezu. Z hlediska trendd v upravach povrchi se

uplatiiuji nejen rizné typy lakovani, ale grafika je asto zvyraziiovana i horkou razbou.

Impregnace papiru

Jednd se o pfidavani impregnacnich latek do papiroviny pii mleti nebo nasledné nanaSeni
na povrch papiru. Touto upravou ziskame odolnost proti vodé, bariérové vlastnosti, moz-
nost tepelného svareni €i zlepSeni vzhledu. Jako impregnacni latky se pouzivaji taveniny,

plastisoly, vodni disperze a organické roztoky.

KasSirovani

Pro zkvalitnéni ptirodnich papirovych materialti se v dnesni dob¢ Casto vyuziva zpusobu
polepovani (kasirovani) archti z vinité lepenky archem papiru ¢i kartonu s velmi kvalitnim
potiskem. Na papiry se tiskne nejCastéji ofsetem, ale daji se pouzit i jiné druhy tisku

(flexotisk, hlubotisk atd.). Nejpouzivan¢j$Sim materidlem je tfivrstva lepenka. Kasirované

vyrobky plni pifedevs§im funkci prodejniho a ptepravniho obalu..

Obr. 22: Ukazky kasirovanych krabic, sitotiskovy stroj
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Sitotisk

Je technologie s nejvétsi tradici potisku reklamniho zbozi. Jeho aplikace je moznd na
nejruznéjsi materialy. K potisku se pouziva nékolik druhti barev, vodou feditelnych i fedid-
lovych, ptes barvy plastisolové, barvy dvouslozkové, az po barvy vytvrzované UV zéte-

nim.

Vysekavaci formy

Slouzi pro vysekavani papirovych dilci z celoplosného materialu. Tato technologie ma
Siroké vyuziti v papirenském odvétvi. Zikladem vysekové formy je dievénad (bukova)
preklizka o sile 15mm. V desce jsou v drazkach osazeny sekaci, perforovaci nebo nareza-
vaci noze. Cela vysekova forma je pokryta vhodnym vyhazovacim materidlem, PUR pénou

nebo gumou dle pouzitého nozového a sekaného materialu. [7]

Obr. 23: Ukazka vysekavaciho a vylupovaciho stroje na karton
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5.2 Drevo

Tradi¢ni, velmi stary obalovy material. Dnes je na ustupu, coZ je zplsobeno piedevsim

jeho cenou, ovSem pii vyrob¢ luxusnich obalti je stale velmi pouzivany.

Smrkova latovka

Smrk patii do skupiny mékkych dievénych materiali. Pouziva se na bedynky ¢i darkové
krabice na vino. Zakladem je smrkové fezivo, které je nasledné opracovano a vybrouSeno.
Pojivem je mocovino-formaldehydové lepidlo. Vysledkem je plosSny material slozeny
z mnoha jednotlivych lati. Povrch je pfirodni a nese zndmky kresby dfeva. Tuto kresbu je
mozno jesté zvyraznit vhodnou volbou impregnacniho natéru. Latovka ma vyborné tlumici
a izola¢ni vlastnosti je pruzna, pevna, trvanliva a ma dobrou mechanickou pevnost pii malé
specifické hmotnosti. Je dobie opracovatelna a fadi se do skupiny obnovitelného zdroje

energie, jako jeden z druhii biomasy.

-
L

Obr. 24.: Smrkova latovaka, pred a po upravé morenim.

Moreni

Vyrobek se nejdiive namoti na pozadovany odstin. Potom se ptebrousi a nakonec napusti

bezbarvym teakovym olejem.
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Napusténi teakovym olejem

Vyrobek se napusti bezbarvym teakovym olejem a po zaschnuti se vylesti. Vysledkem je
na omak piijemny, teply a sametovy povrch, ktery dostatecn¢ odolavéa prachu a mastnot¢.

Zaroven se hezky zvyrazni struktura dieva.

Korek

Korek se vyfezava z kliry korkovych dubtl. Rostou takika jen ve Stfedomoti, maji nejsil-
né&jsi vrstvu kiry. Ulezela ktira se spafi v horké vodé, aby se dezinfikovala a vyloucily se
tiisloviny. Teprve poté lze z klry razit korkové zatky. Korkové zatky se daji potisknout
riznymi barevnymi odstiny nebo zde existuje i moznost vypaleni motivu do korku. Vino
pod korkovou zatkou pokracuje pfirozenou cestou ve svém zrani. Nejlep$i a nejdrazsi jsou
korkové zatky z kusového korku. Zarucuji vysokou kvalitu. Korkové zatky lisované z vice
kusti nebo z drceného korku jsou tvrdsi a pouZzivaji se pro Sampanske, které jsou vzdy liso-
vany jedin€ z drti. Zatka se v 1dhvi Sampainského ptidrzuje pomoci kosicku z Zelezného

dréatku. Tento koSicek se nazyva agrafa. [8]

Obr. 25: Ukazka korkovych zatek
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5.3 Sklo

Sklo jako obal bylo poprvé vyuzivano jiz ve starém Egypté. Ziskdvalo se z béznych
a snadno dosazitelnych surovin jako je pisek, vapenec a kiemen. Tyto latky byly spolu
utvafeny za vysoké teploty do poZadovanych tvarii. Vyrobni princip setrvava dodnes, jen
techniky tvarovani prosly znaénym vyvojem. Princip slévani pramenu roztaveného skla do

pozadovanych tvart nahradilo lisovani do forem.

E
=
=
=
=
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=

Obr. 26: Stavajici sklenéna lahev ,, Vino Hruska “

Sklenéné obaly si nyni uchovavaji punc luxusnéjsiho zpiisobu baleni pro vyrobky vyssi
cenové skupiny nebo pro slavnostni piilezitosti. Tato tendence se projevila zejména v 70.
letech, kdy sklenéné obaly zacal vytlacovat nové prichozi plast. Ten je vSak nyni povazo-
van za laciny material, ktery v dojmu luxusu nemiize sklu konkurovat. Mezi hlavni vyhody
sklenéné lahve patii chemickd odolnost, dokonalé bariérové vlastnosti dobra omyvatelnost

a recyklovatelnost. Sklenénd ldhev se da bézn¢ naplnit az 70krat. [9]

Obr. 27: Stavajici sklenéné lahve ,, Vino Hruska
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Technologie piskovani

Piskovani patii jiz k velmi rozsitené Upravé povrchii skla. V mé praci ho pouzivam piede-
v§im k vytvofeni zajimavych obrazct a reliéfi na sklenéné ldhvi. Piskovani se provadi
v uzaviené kabiné¢ metanim. Abrazivo je vrhano na sklenény povrch v uzaviené kabing.
Piskovany povrch ma vysokou odolnost vii¢i otéru, zobrazeni ,,je vé¢né*, je nesmyvatelné

a nedd se seSkrabat. Matny povrch, vytvofeny procesem piskovani méd jemnozrnnou

,,hedvabnou* strukturu.

25 mm

Obr. 28: Ukazka vypiskované lahve, pecetidlo, voskova pecet

Piskovanim je mozno nandSet loga, napisy i obrazce na riizné sklenéné povrchy. Pfi proce-
su prenaseni motivil je dalezitd Sablona ze specialni folie, kterd je vyfezana, nalepena na
piskovany predmét a po té seSkrabana. Sablona je pouze na jedno pouziti. Piskovani skla je

velmi ekologicky zpiisob zuslechtovani. Technologie neznecistuje vodu ani ovzdusi.
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5.4 Pecetni vosk, pecet’

Pojmem pecet’ nazyvame otisk kovového pecetidla ve vosku. Reliéfni pecetidlo slouzi
k vytvofeni trojrozmérného otisku pomoci pecetniho vosku. K vyrobé peceti je tedy

zapotiebi, pecetidlo, pe€etni vosk a zdroj tepla.

Obr. 29: Voskova pecet’ s navrzenym reliéfem
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II. PRAKTICKA CAST
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6 UVOD

V praktické ¢asti diplomové prace se budu zabyvat ndvrhem obalového designu pro troji
darkovou kolekci vin pro spole¢nosti ,,Vino Hruska® dle konkrétniho zadani. Postupné
budou vypracovany tifi kompletni sady pro riizné pfileZitosti a spotiebitele snazvy

,,Classic®, ,,Deluxe® a ,,Port™.

6.1 Spolecnost ,,Vino Hruska*

Spolecnost ,,Vino Hruska® s.r.o. se sidlem v Blatni¢ce byla zaloZena roku 2007. Jiz osmé
generace si v rodiné predavd cenné zkuSenosti a rady v oblasti péstovani vinné révy
a vyroby vina. Dnes, v obci Blatnicka ve vinatfské podoblasti Slovackeé, spole¢nost obhos-
podafuje 18 hektardi vinic, kde se snazi vyuzit mistniho ,,Terroir” k vyrobé kvalitnich
a odriidové charakteristickych vin z této oblasti. Vlastnik firmy pan Stanislav HruSka se
zabyva distribuci a marketingem, jeho bratr Ing. Petr Hruska zajistuje péstovani vinné

révy a jejich otec Stanislav Hruska se stard o celkovou vyrobu vina. [10]

Obr. 30: Vinotéka ,, Vino Hruska “ v Blatnicce, vinohrad

,»Vino Hruska® s.r.o. je dynamicky se rozvijejici spolecnost, ktera se stala respektovanou
firmou v oboru. Investuje do modernich technologii, které¢ zvysuji kvalitu produkti a sluzeb
a tim dosahuji 1 na Uspésné evropské firmy. Pro maximalni spokojenost a zpestfeni své na-
bidky k jejim osvédcenym vyrabénym druhtim vin zajistili také sortiment moravskych
a zahrani¢nich vin, pfevazné také z rodinnych vinatskych firem. Vinafskou ¢innost netra-

di¢né obohatili o vyrobu doprovodnych produktii, jako jsou vinné nalevky, tasky, vinaiské
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prisluSenstvi a origindlni darkova baleni, kterd jsou upravovana na ptani zakaznika.
K témto ucelim spolecnost vyuziva technologii piskovani, sitotisku i laseru. Spole¢nost se
orientuje také na provoz svych vinoték a zasobovani vybranych hoteli a restauraci.

Firemni krédo vyjadiuje slogan: ,,Vino, které chutnd”.

6.2 Zadavaci brief

Na pocatku designérské prace hraje dilezitou ulohu kvalitni zadéani, tzv. brief, kde
zakaznik shrne stavajici situaci na trhu, pozadavky na vyrobek a na design. Soucasti je

marketingova analyza, ktera je dilezitym prvkem pii vyrobé novych produkti.

Cil prace:

Vysledkem maji byt 3 darkové kolekce ,,Classic”, ,Deluxe" a ,Port". Zakladnim
elementem téchto kolekci je difevény korpus do n¢hoz je vkladana papirova vlozka, ktera
bude svou barevnosti odliSovat jednotlivé vinné kolekce. Tato papirova vlozka bude
z jednoho kusu papiru bez potfeby spojovani lepenim. Vlozky budou mit zdkladni
tvaroslovi stejné, jen se budou lisit barvou, vnitinimi otvory na jednotlivé produkty a jejich
usporadanim. Kazda kolekce se bude vyznaCovat odliSnym grafickym stylem, cenovou
kategorii 1 doprovodnymi darkovymi produkty. Pfednosti téchto kolekci by mélo byt hned
nekolik: vlozka z jednoho kusu papiru, jednoduchost sloZzeni bez lepenych spojti, maxi-
malni zabezpeceni vyrobku, redesign stavajicich obalil a patficnd prezentace vyrobkl

uvnitt darkovych kazet.

PoZadavky na vysledny produkt:

Vytvorit tfi nové darkové kolekce. Obal musi zajistit pevnou a bezpecnou fixaci vyrobkd,
patfi€nou vizualni prezentaci a reprezentovat jméno spolecnosti. Vzhled by mél byt jedno-
duchy, moderni a elegantni. Pozadavek na nizké néklady pii vyrobé€ a snadnou kompletaci

jednotlivych darkovych balicka.
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Produkt musi reprezentovat elegantné moderni znacku ,,Vino Hruska® a je nutno aby nesl
vSechny povinné informace jako je logo spole¢nosti, marketingové texty, popis piichuti

i vSechny legislativni informace.

Vyrobky jsou na trh uvadény s cilem inovace, roz$ifeni nabidky a ziskani novych zékazni-
ka. Nakupem ma spotiebitel ziskat nejen kvalitni darek, ale prozit i jedinecnou chvili pfi
jeho konzumaci. Cena bali¢kl by se ménila od druhu kolekce. Nejlevnéjsi by se cenové

pohybovala okolo 700 K¢ a ta nejdrazsi 1200 K¢.

Zakladni znaky

- byt napadny, zaujmout na prvni pohled

- dobra ochrana vyrobku proti poskozeni

- zviditelnéni obsahu balicku

- ztotoznéni, obal by m¢l patficné prezentovat produkt uvnitt obalu

- odliSeni, obal by se m¢l urcitym zpisobem lisit od konkurence

- variabilita, schopnost vytvofit nasledujici fadu dalSich velikosti a druhti

- pfimétenost, obal musi byt imérny ke znacce a cené vyrobku [11]

Cilova skupina

Vino vSeobecné piji hlavné Zeny, cilova skupina bude tedy predev§im zaméfena na né, ale
1 na muze v jejich okoli. Jsou to pfedevsim lidé, ktefi jsou ekonomicky aktivni. Tato cilova
skupina ma stiedni nebo vysokoskolské vzdé€lani a zije v domdcnosti s piijmem nad 25.000
korun. Jejich stafi se pohybuje od 20 do 70 let. Jsou to lidé aktivni, ktefi radi travi své

volné chvile v piijemném prostredi, jako jsou fonotéky ¢i kavarny.

Produkt ma oslovit také zadkazniky, kteti chtéji své blizké obdarovavat jen tim nejkvalitngj-
Sim a vénovat jim néco neobycejného, chtéji darovat nejen ldhev vina, ale 1 zazitek, ktery
je spojeny s konzumaci téchto balicki. Lidé si castokrat spojuji vino s piijjemnym
vyjimecnym zazitkem a atmosférou, kterou jim prave tyto darkové kolekce nabidnou. Tyto

balicky jsou samoziejmé urceny také pro firmy a jejich nejlepsi zdkazniky.
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Velkou roli zdkaznici ptikladaji oblasti, odkud vino pochazi a vyrobci, ktery je pro né
zarukou kvality. DileZitym aspektem pii vybéru vina je celkovy vzhled lahve. Sklenéna
lahev je pro tyto spotiebitele nejvhodnéjsi, dostateéné reprezentativni. Jestlize lidé chtéji
vino darovat, jsou ochotni za vino utratit 1 vy$§i sumu penéz a kupuji draz§i vino

v darkovém baleni, které obsahuje i dalsi produkty.

Technologie

Dievény korpus bude dodavan kompletni, vyrobeny v dievovyrobé, spojeny diky zamkim
a lepenim. VSechny dievéné korpusy budou mit osobity ndstfik podporujici styl kazdé
kolekce. Vlozka z papirové dvou milimetrové lepenky bude razena na vysekovém stroji

a na vngj$i upravu bude vyuzita technologie kasSirovani. Finalni sestaveni vlozky a komple-

tace balicku bude probihat ve spole¢nosti ,,Vino Hruska®.

Technické nalezitosti obalu jsou zcela nezbytné pro jeho ptipravu. JiZ od samého pocatku
je tfeba navrhovat obal tak, aby jej bylo mozno primyslové vyrobit. Vystupem tedy musi
byt technicky nékres v elektronické podobé popisujici jednoznac¢né pozadovany tvar a roz-
méry vyrobku s vyznacenim potiskovanych oblasti, mist pro sklady a dalsi. Dale je tfeba

nachystat textury pro potisk obalu v patfiéném formatu.

Logo

Typografické logo ,,Vino Hruska® je tvofeno elegantni typografii vysazenym titulkovym

bezserifovym fontem. Logo uprostfed typografie nese vyrazny symbol hrusky rudé barvy.

=

vino ( HRUSKA®
y
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tﬂno) HRUSKA

f

Obr. 31: Logo ,,Vino Hruska*, slogan ,, Vino které chutna*
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Jednd se o logo variabilni, tedy takové, které nema svoji ustdlenou podobu a méni
barevnost podle pouzitého podkladu a materidlu. Logo tak muze byt aktualné ptizpisobeno
konkrétnimu obalu, aniz by se porusovaly pravidla logo manudlu. Barevnost je v rozmezi
Sedé, bilé, Cerné a Cervené. Charakteristickym prvkem logo-typu je hruSka, ktera se da
pouzivat i bez dopliujici typografie. Soucasti logo-typu se miize stat i slogan ,,Vino které

chutna®.

MARKETINGOVA ANALYZA TRHU

Cesti milovnici vina za¢aly upoustét od konzumace levngjsich vin z kategorie stolni
a zacinaji se orientovat na kvalitnéj$i nabidku jakostnich a takzvanych zemskych vin. Za
kvalitni vina v lahvi plati spotiebitelé v priméru od 100 do 250 korun, n¢kdy ale i dvakrat
vice. Statistiky uvade¢ji ro¢ni vyrobni objem kolem 400 000 az 500 000 hektolitrii, ktery ale
pokryva domaci spotiebu jen asi ze 40 procent. Tii Ctvrtiny zakaznikl vinoték kupuji
lahvové vina v cenové skupiné od 100 do 160 korun. Mirn€ se zvysil zajem o specidlni
druhy vin, vina ledova a slamova, ktera patii mezi drazsi sortiment. Do vinoték v soucasné
dobé prichézeji 1idé, ktefi se jiz vyznaji, hledaji i zahrani¢ni napoje a potiebuji osobni
kontakt s odbornikem nebo prodejcem. Spotieba vina v CR stale stoupa a v sou¢asné dobé
dosahuje zhruba 16 litrti na osobu za rok. Primérna spotieba v EU je kolem 32 litrd na

osobu. [12]
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7 DARKOVA KOLEKCE ,,CLASSIC*

Dérkové baleni vina se Spagetami a crackery je vhodnym darkem pro kazdého. Pro€ si
vSedni vecer nezptijemnit dobrou veceti italského typu s vinnym napojem svéziho mladé-
ho vina. Svétla barva vina s medovymi odlesky ndm rozehieje nejen srdce ale 1 mysl.
Ladnad a vyvéazena chut moku se k vonavym Spagetdm skvéle hodi a doplni celkovou

pohodu nejen pfi slavnostni vecefi.

Obsah balicku: Bil¢é vino, Spagety, crackery

7.1 Lahev bilého vina

Lahev bilého vina ma standardni tvar s tmavym sklem o obsahu 0,5 litri. Pro dosazeni
origindlniho vzhledu jsem se rozhodla pro vyuziti technologie piskovanim. Navrh jsem
zpracovala tak, aby dodal ldhvi nevSedni vzhled a pfitom byl snadno vyrobitelny touto
technologii. Piskovani umoznilo dosazeni kontrastu stfidanim lesklého, plvodniho
povrchu s matnym opracovanym. Takto vytvofeny reliéf je velmi jemny a trvaly. Jako
zakladni vizualni prvek byla vytvofena pecet’ s kresbou Blatni¢ky a rokem jejiho vzniku.
Tento motiv se pak dale objevuje na dalSich vyrobcich. Pecet’ se diky technologii piskova-

ni stava poutavym detailem celé kolekce.

Obr. 32: Detail piskované lahve s motivem Blatnicky
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Obr. 33: Piskovana lahev ,, Classic
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7.2 Etiketa a prevlek

Etiketu jsem navrhla v jednoduchém vzhledu, jeji tvar je obdélnikovy. Pro zdiraznéni
tvaru je obvod etikety olemovan prouzkem kovové barvy. Pouzity papir je Sedy s jemnou
stiibrnou perleti. Uprostfed vinéty se nachazi kaligrafickym pismem nazev vina
»dauvignon®. Zadni strana obsahuje informace o produktu. Velmi jemna etiketa je doplné-
na ¢ernym pievlekem, ktery pevné obepind hrdlo ldhve. Na tomto pfevleku je umistén

pasek s logem spolecnosti.

200 mm

, G596
kterechutna.cz

. ferigman
71 Blatnitka 183 2009
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Obr. 34: Etikety na lahev ,, Classic *

7.3 Obal na Spagety a crackery

Papirové krabicky na oba produkty jsem navrhla v souladu s celou koncepci kolekce

,,Classic®.
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Obr. 35: Papirova etiketa na Spagety
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Obr. 36: Papirovy obal na Spageti
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Obr. 37: Papirova etiketa na crackery

Prizory elegantné ukazuji svilij obsah a pomahaji tak spotiebiteli, aby si vybral produkt dle

jeho prani. Ob¢ krabicky jsou stejnych rozmérti, coz usnadiiuje vyrobu a snizuje naklady.

270 mm
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Obr. 38: Papirovy obal na crackery
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Obr. 39: Technicky nakres obalu na Spageti a crackery

Na etiketé a obalech se opét opakuje motiv peceti. Pecet’ by byla na obal natisknuta parci-
alnim lakem. Parcidlni lak d¢la efektni leskly efekt. Podstatou této technologie lakovani je
sitotiskové nanaseni vétsi vrstvy lesklého laku na vybrané casti tiskovin. Zvlast efektni
je toto lakovéni papiru na matné lamino. Parcidlni lak poméaha vyrazné odlisit (rozsvitit)

motiv peceti. Pecet’ by se ve skutecnosti vyznacovala vysokym leskem.

&
B ard

Obr. 40: Detail tistené a lakované peceti na obalech
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Obr. 41: Detaily obalu ,, Classic*

7.4 Papirovy obal

Papirovy obal je pfizptisoben pro ulozeni ldhve vina a dvou doprovazejicich produkt, tedy
balicku Spaget a crackerll, v krabickach po stranach. Cely komplet je vytvotfen v ladném
stylu a vytvari specifickou tvar celé ,,Classic* kolekce.

= 1280 mm - -
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Obr. 42: Technicky ndkres a konecny vyrobek

Papirova vlozka mé tmavé Sedou metalickou barvu. Jeji horni ¢ast nese charakteristické
logo spolecnosti a podstava pak motto spolecnosti ,,Vino, které chutnd“. Tyto napisy
budou opét nanaseny sitotiskem a parciadlnim lakem. Papirovy obal je po slozeni a naplnéni
vsunut do dievéného korpusu. Papirovy obal drzi v korpusu diky tfeni a zamkam, které
jsou navrzeny tak aby udrzely korpus na misté i pfi jeho transportu. Obal je navrzen na
jedno naplnéni a nésledné zpétné vyjmuti obsahu. Papirovy obal umoziuje diky navrze-
nému uchu v papirové vlozce snadny a jednoduchy transport vyrobku. Odhadovana cena

papirové vlozky je 35 K¢.
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Obr. 43: Technicky ndkres viozky ,, Classic “
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7.5 Drevény korpus

Zakladnim dilem je dfevény korpus ze smrkové latovky. Ten je patfi€né opracovan a pfi-
praven ke kompletaci jiz v dfevovyrobé. Korpus je slozen ze ¢tyt dild, které drzi pomoci
precizné€ vyfrézovanych zamkl na obou koncich. Pro dosazeni patfi¢né pevnosti jsou zam-

ky navic slepeny. Cena kompletniho dfevéného korpusu ¢ini 50 K¢.

Obr. 44: Dreveny korpus, papirova viozka, slozeny obal

7.6 Darkova kolekce

Na obrazku jiz vidime finalni vzhled kompletni darkové kazety ,,Classic®.

Obr. 45: Slozeny obal a jeho kompletace
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Obr. 46:Detaily kolekce ,, Classic*

V hornim levém rohu je umisténo logo spole¢nosti ,,Vino Hruska™ a v dolnim pravém je
pak nati$tén slogan ,,Vino které chutnd®“. Tyto detaily jsou na vSech vinnych kolekcich

stejné a tim sjednocuji vSechny tfi kolekce.

Obr. 47: Grafické prvky kolekce ,, Classic*, logo a slogan
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Obr. 48: Kompletni kolekce ,, Classic “
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8 DARKOVA KOLEKCE ,,DELUXE*

Darkova kolekce ,,Deluxe® ma poslouzit zdkaznikim, ktefi chtéji své blizké mile prekvapit
a dat jim zdroven i luxusni Sampaiiské v unikatnim obalu jako déarek. Tato darkové kolekce
obsahuje luxusni ldhev Sampanského a dvé flétnové sklenice. VSechny vyrobky jsou

navrzeny v jemné kombinaci elegantni erné, stiibrné a kovové barvy.

Sampatiské je alkoholicky napoj nejen pro zamilované. Napoj, ktery odbourava posledni
zabrany a odkryva sva tajemstvi jiz po prvnim ochutnani. Vzacna tekutina z hroznii
jedinym douskem doda clovéku silu a energii. Zlatavy Sumivy népoj v elegantnich

sklenicich doda této chvili na jedineCnosti a neché konzumenta uzivat si nebyvalé chvile.

Obsah balicku:
Lahev Sampariského, dve flétnové sklenice.

Pfi servirovani se pouzivaji sklenice tvaru flétny. ,,Flétny* umoznuji leps$i rozvinuti

zlutavych barev a ptichuti a delsi perleni napoje.

8.1 Lahev Sampaniského

Lahev Sampafiského ma silngj$i sténu neZ normalni vinna ldhev, aby mohla odolavat
zvySenému tlaku, ktery zpisobuje plyn nasyceny v napoji. Ze stejného diivodu je i dno
lahve silné vyduté, protoze ploché dno by tomuto tlaku nedokézalo odolat. Spodni ¢ast je
SirS§i nez u obvyklych ldhvi coz také pfispiva k luxusnimu vhledu. Lahev nese tmavé

cernou barvu se stfibrnymi prvky, kterymi jsou etiketa a zatka.
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Obr. 49: Lahev Sampariského
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8.2 Etiketa

Pti navrhu etikety jsem se snaZzila dosdhnout luxusniho vzhledu imitujiciho kovovy efekt.
Etiketa ma elegantni tvar s pozvolnou vilnou, kdy jeji nejvyssi vrchol je pravé uprostied.
Podkladova barva etikety nese sametovou grafitovou Sedou barvu. Uprostied vinéty
v horni ¢asti je razbou ve stiibrném provedeni vyrazeno logo spolecnosti, pod nim se na-
chédzi vzneSenym psacim pismem opét ve stiibrné barvé napis ,,Sekt Crémant™ cozZ je

oficialni nazev napoje.

uli 9 { HRUS A"

v, oral

Obr. 50: Predni a zadni etiketa na sampariské

Spodni dil etikety stylov€ lemuje raZzba napodobujici kovovy reliéf s kvétinovym motivem.
Cely obvod je ukoncen tfimilimetrovym silnym paskem stiibrné barvy. Soucasti této
etikety je 1 obdélnikova zadni etiketa ve stejném stylu. Ta obsahuje vSechny povinné

1 informativni udaje o produktu.

Obr. 51: Detail lahve

0]
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8.3 Prevlek

Hlinikovy ptevlek je umistén na konci hrdla ldhve a piekryvé korkovou zatku. Tim je doci-
leno velmi Cistého vzhledu. Pievlek je po nasazeni pevné pfitisknut na hrdlo a korkovou
zatku, coz zpusobi jeho lehkou deformaci. Pfi ndvrhu jsem tedy vhodné umistnila grafické
prvky tak, aby touto deformaci nedochdzelo ke snizeni Citelnosti. Pievlek je barevné

a graficky ladén tak, aby tvofil s etiketou jeden celek.

Obr. 52: Detail zatky a previeku

8.4 Papirovy obal

Papirovy obal je uzplisoben pro bezpecné ulozeni ldhve Sampaiiského a dvou flétnovych
sklenic po stranach. Vse je pevné zajisténo v papirové vlozce pomoci elegantnich zamki,
soucdst, je umistnéna uprostied, aby nedochdzelo k neptijemnému naklanéni a kyvani celé
darkové kolekce pii manipulaci. Potisk papirové vlozky je Cerny, citlivé a elegantné
dotvafti pozadovany vzhled kolekce. I zde obal nese charakteristické logo a motto.

1280 mm

610 mm
275mm

Obr. 53: Technicky nakres a finalni produkt
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Obr. 54: Technicky ndkres viozky ,, Deluxe “
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8.5 Darkova kolekce

Kolekce ,,Deluxe je drazsi variantou. Kvalitni Sampaiiské a luxusni flétnové sklenice

potési kazdého znalce vina.

Obr. 55: Dreveny korpus, papirova viozka, kompletni kolekce

Obr. 57: Grafické prvky kolekce ,, Deluxe*, logo a slogan
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Obr. 58: Kompletni darkova kolekce ,, Deluxe “
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9 DARKOVA KOLEKCE ,,PORT*

Dérkova kolekce ,,Port“ ma oslovit zdkazniky gurmany, ktefi chtéji poznévat vina
z ruznych koutd svéta i rozdilného stafi. Vino mé tmavou kastanovou barvu s rubinovymi
odlesky a jeho viing€ je harmonicka, vysoce extraktivni s pfijemnym aroma rozinek, medu,

susSeného ovoce a karamelu.

Pti nédvrhu darkového retro baleni jsem se snazila ptiblizit vzhledu starého likérového vina.
Népoj je v kolekci doprovazen doutniky a balenim lahodnych mandlovych ofiskt. Tato
darkové kazeta vina oslovi labuzniky a pozitkare, kterym zalezi na vyjimecnosti chuti
a dokazi si sklenicku vyzralého vina dopfat v neobycejny den. Vino se poddva samotné

nebo s dezerty a suSenym ovocem.

Balicek obsahuje:

Likérové vino, sladké mandle, doutniky

9.1 Lahev likérového vina

Lahev ma typov¢ starobyly tvar s dominantnim hrdlem. Po uzavieni ldhve zatkou je navic
celé hrdlo ponofeno do ¢erveného vosku, ¢imz je vino zakonzervovano a hrdlo se tim stava
netradi¢ni a velmi zajimavou c¢asti celé ldhve. Barva ldhve je tmavé hnéda. Tvar je opét

zvolen s cilem zachovat historicky vzhled diive pouzivanych lahvi.
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Obr. 59: Lahev likérového vina
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9.2 Etiketa, razitko a svitek

Vsechny etikety a obaly tohoto baleni byly vytvoteny v historickém retro stylu, ktery v nas

evokuje pocit skrytého pokladu uvnitt baleni. Etiketa na 1ahvi ma obdélnikovy tvar, ktery

je po jejich delSich stranach dotvotfen vroubkovanim. Toto vroubkovani mé napodobit kus

starého otrhaného papiru. Podkladovy obrazek je jakoby kus starodavného zazloutlého

papiru. V horni ¢4sti jsou natiStény napis Liquerwine historickym typografickym fontem,

ro¢nik, zakladni informace a ve spodni ¢asti pak podpis Petra Hrusky a razitko Quality

Guaranteed.

55 mm

&
o

§

§
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i

LlilU ERWINE

- 2009

| SLADKE / ALK.16%/ OBJEM |
i o.s0L
ViNO HRUSKA s.1.0.,

74

47

61

LIQUERWINE 2009

sLADkE { aLx. 169% / oBiem O,BL.

| LIKEROVE VINO JAKOSTNI

| VINARSKA OBLAST MORAVA

| SARZE 14/09, C.J.: 117H1-09/428
| VYROBENO Z ODRUDY

| OCABERNET MORAVIA

Obr. 60: Predni a zadni etiketa Liquerwine

Na etiketach se jako zasadni prvek zobrazuje razitko garantujici kvalitu vyrobku. Lahev je

opatiena také zadni etiketou nesouci povinné informace o vyrobku. Obé¢ etikety jsem

vzhledové zapracovala do jednotného stylu s celou kolekci.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 63

55 mm

LIQUERWINE 2009

| LIKEROVE VINO VYROBENE
FORTIFIKACI KVASIiCIiHO MOSTU
USLECHTILYM VINNiM
DESTILATEM. VYRAZ VINA JE
ZAJIMAVOU KOMBINACI VYSSIHO
OBSAHU PRIRODNiHO HROZNOVEHO

| CUKRU A KABERNETOVEHO
BUKETU, KTERY V DOCHUTI

4 DOPLNUJE JEMNE COKOLADOVO-

| PRAZENE AROMA DUBOVEHO
DREVA.

74

DOPORUCUJEME PODAVAT PRI

| TEPLOTE 18°C KE GRILOVANYM
SPECIALITAM, VAJEONYM
DEZERTUM NEBO VELMI ZRALYM
KOZiM SYRUM. _,‘_-%

s
|

| 3
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Obr. 61: Svitek na hrdlo lahve, detail razitka Quality Guaranteed

9.3 Pecet

S cilem dosdhnout dokonalého retro stylu jsem navrhla také pecet’, zndzornujici jeden ze
symbolii spolecnosti. Podklady pro vyrobu pecetidla byly vytvofeny pomoci kiivek
v Adobe Illustrator. Kresba musela byt technologicky pfipravena tak, aby splilovala
pozadavky pfi vyrobé pecetidla na obrabécim stroji. Pecetidlo je kruhového tvaru vyrobe-
no zleSténého hliniku v kombinaci s lesténou rukojeti ze dfeva. Primér pecetidla je

25 mm. Barva vosku je tmavé Cervena.

25 mm

Obr. 62: Reliéf pecetidla a vyslednd voskova pecet
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Pecet’ je umisténa na hrdle lahve z pfedni strany. Pecet’ je zalisovana k Inéném provazku,
ke kterému je prichycen maly pergamen. Na malém pergamenu je popsdna vyroba
likérového vina a doporucend gastronomie. Tento svitek dotvari historicky vzhled lahve

a umoziuje dal$i mozné komercéni vyuziti.

Obr. 63: Detaily prvku na lahvi
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9.4 Obal na mandle a doutniky

Na mandle 1 doutniky jsem navrhla papirové krabicky, které maji stejné tvaroslovi jako
u kolekce ,,Classic®. Krabicky jsou sladény s celou kolekci, nesou prvky typické pro tuto
kolekci, retro typografie, razitko a podkladova historicka tapeta.

270 mm
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Obr. 64: Technicky ndkres s grafickym potiskem

Krabic¢ky jsou doplnény o prizory, které ukazuji a lakaji zdkaznika na jejich obsah. Ob¢
krabi¢ky pro doutniky i mandle maji stejné rozméry a stejné grafické zpracovani, coz

snizuje naklady na jejich vyrobu.
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Obr. 65: Papirovy obal na mandle s prizorem
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Obr. 66: Papirovy obal na doutniky

Pro dal$i mozné vyuziti grafického retro stylu jsem navrhla i etikety na med a ofisky
v medu. Maji opét stejné grafické zpracovani a styl. Kruhové etiketa je nalepena na horni

papirovy kryt. Voskova pecet’ je uchycena na Iyko.

.|

\

i
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Obr. 67: Etiketa a pecet’ na med

Obr. 68: Sklenice s medem a orisky
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9.5 Papirovy obal

Tento papirovy obal nese odstin Cervené barvy. Uvnitf jsou vytvofeny otvory na lahev

likérového vina, ktera je po stranach doprovazena doutniky a krabi¢kou s mandlemi. Vse je

pevné zajisténo papirovou vlozkou.

1280 mm -

uml:j‘tlﬂi}ﬂﬂ

275 mm

§10mm

Obr. 69: Technicky nakres a vysledny produkt
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Obr. 70: Technicky ndkres papirové vlozky ,, Port*
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9.6 Darkova kolekce

vvvvvv

ruéni prace. Nejvice je to znatelné v pripadé této kolekce, kterd na prvni pohled presveédci

snad kazdého znalce vina.

Obr. 71: Rozlozena darkova kolekce ,, Port*

S touto kolekci darujeme tajemstvi skryté v l1dhvi pod nédnosem vosku a peceti. Vzacna
tekutina z hroznti ndm necha jedinym douskem nahlédnout do vzrusujici historie tohoto

napoje.

1

Jnuusun jinust ”"'ﬂjmnsua

i

Obr. 72: Slozeny obal a jeho kompletace
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Obr. 73: Graficke prvky kolekce ,, Port“, logo a slogan

Obr. 74: Detaily kolekce ,, Port



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

71

Obr. 75: Kompletni kolekce ,, Port



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 72

ZAVER

Tématem diplomové prace bylo vytvofit tfi nové vinné darkové kolekce pro spolecnost
,»Vino Hruska“. V prvni casti jsem se vénovala technologiim, vyrobé a zpracovani
materiali pouzivanych pro tyto darkové obaly. Déle jsem provedla prizkum a analyzu

trendl v obalové technice, kterd je zaméfena na vinaistvi. Tato reserSe mi pomohla ziskat

pfedstavu o soucasnych pozadavcich na darkové kolekce.

V hlavni, praktické ¢asti jsem postupné navrhla tii odliSné kompletni darkové sady pro
vinné produkty. Kazdy navrh byl podrobné rozpracovan tak, aby bylo mozno na zaklad¢
mych podkladii tyto vyrobky skutecné vyrabét. Jednalo se o pfipraveni vSech tiskovych dat
na etikety, papirové obaly a potisky. Dale jsem navrhla vnéj$i dievény obal vcetné
technologie zpracovani a povrchové upravy. Piipraveny byly nafezové nakresy pro veskeré
papirové, skladané dilce a v neposledni fad¢ také uceleny design vSech doprovodnych

prvkd, jako jsou pecet’, razitko, svitek, Sablony na piskovani ¢i ptevlek na hrdlo 1ahve.

Prace je zajimava tim, Ze se neomezila na pouhou vizualizaci, ale dle pfipravenych
podkladii byly nasledné vSechny vyrobky zrealizovany. Tento proces napomohl
v odstranéni veSkerych nedostatkti v ndvrhu a vedl k odladéni designu vSech kolekci

a usnadnéni sériové vyroby.

Vysledkem této diplomové prace je trojice vinnych darkovych kolekei, kterd spliuje

vesSkerd kriteria kterd byla na pocatku prace stanovena.
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